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FOTOGRAFCILIGA GIRiS

Fotograf Nedir?

e Bicimsel Olarak Fotograf
Nedir?

e iceriksel Olarak Fotograf
Nedir?

e Fotografciligin Kesfi ve Baslica

Evreleri

e Fotografta Yeni Kavramlar:
Belge ve Reklam

e Fotograf Tarihinin Onemli
Satirbaslari
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e Bu Uiniteyi calistiktan sonra;
o e Fotografin ne oldugu konusunda
w bilgi sahibi olabilecek,
=l  eFotograftarihinive dnemli
Ll . . .
wl gelismelerianlayabilecek,
0O  «Reklamfotografciliginin ortaya cikis
":':" slrecini kavrayabilecek,
e Fotografin gelisim stirecinde
satirbaslariniolusturan baslica
evreleri 6grenebileceksiniz.

© Bu dnitenintiimyayin haklari Atatiirk Universitesi AgikGgretim Fakiiltesi’ne aittir. Yaziliizin alinmadan
tinitenin timiiniin veya bir kisminin elektronik mekanik ya da fotokopi yoluyla basimi, yayimi, cogaltimi ve

dagitimi yapilamaz.
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Hayata dair herseyi
kameralarimizin
onlnde yasadigimiz gibi
hayata dairtim bilgileri
de kameralar
araciligiyla bize
ilet(il)enlerden alip
yaslyoruz.

Fotografik goris algida
seciciligevurgulama
yapar. Optik yapi
eksenindegdziin
donislimi
dogrultusunda adeta
yeni birgoris
kazanmaktir.

Fotograf “an”dir. Dogru
“an”in yakalanmasi
fotografinanlamina

katki sagladig gibi
kalitesini hatta
toplumsal hafizada
kalici olma 6zelligini de
belirler.

Fotografciliga Giris

GIRIS

Teknolojinin sinirtanimaz yeniliklerinin insanoglunun emrine sunuldugu
gunimuizde, hayatimizin vazgecilmez bir pargasi haline gelen ikidnemli unsurdan
biri “iletisim” digeri de “fotograf”tir. Oyleki, hayatinin heranini “on-line” yasama
arzusunaerismisolanfertlericin adetayasamsal birihtiyagve/veyabagimlilik
haline gelen akillitelefon uygulamalarinin hemiletisim hem de fotografibiraraya
getirip dlinya pazarinasunmasi; sunulan Griinler arasindatiketici anlayisinin hep
dahaiyi ¢cozunurliikte dahaiyi fotograf tiretebilen ve anlik/kesintisiz bir bigimde
kaydedilen bu goriintileri paylasmaya olanak saglayan cihazlar Gzerinde
yogunlasmasi, pazarin Gretim-tiketim anlayisinin bu yonde gelismesini etkiledigi
gorilmektedir. Dahasige¢miste gittigi, gezdigi yerlerde varliginiadeta kanitlamak
icinkendini fotograflayip, sonradaalblimleryaparak dostlariyla paylastigiglizel
anilarini, bugiin teknolojinin de katkisiyla akillitelefon uygulamalariaraciligiyla
gittigi yerlerde begenilerini gorsel kayit altinaalip, sosyal paylasim siteleri
araciligiyla tiim sevdikleriyle “anlik olarak” paylasabilmekte, hatta anlk
geribildirimler alabilmektedir. Ote yandan bizlerigin kimi zaman énemligériilen,
kaydadegeroldugu distinilen birifade, bir tavir, bir yaklasim bicimi olarak goriip
gorsellestirdigimiz ya da fotograflanmaya deger buldugumuz, sevdiklerimizin
dogum, diiglin, mezuniyet gibi en mutlu anlarinidaiginde barindiran; kimi zaman
da gérdugimiiz birtanitim (reklam) fotografiaraciligiile tiketim aliskanliklarimiz
dizenleyenyasamadairherseyyine fotograflarimizinicinde yeralmaktadir.

Bu bélimde gelisen/degisen teknolojinin getirileri dogrultusunda fotografin
ne oldugu; kesfedilisinden bugtine baslica evreleri ve fotografin temel ilkelerine
iliskin bilgiler yer almaktadir. Fotografin omurgasiniolusturan bu bilgilerin
Ogrenilmesiileride karsilasacagimiz ve kitabimizin temel argiimaniniolusturan
“reklam fotografciliginin” gerek bicimsel gerekseiceriksel olarak dogru bir sekilde
kavranmasiagisindan dnem arz etmektedir. Dolayisiyla teknik olarak reklam
fotografinda mikemmeliyete ulasmanin yolu fotografin “ne” oldugunun éncelikli
olarak kavranmasini gerektirdigi gibi fotograf c6zimlenmesive/veyatecimsel
icerikli fotograflar baglaminda mesaj kodlanmasiagisindan da 6nemlidir. Fotografi
dogru bir sekilde anlamak, teknik becerileri gelistirmek, iyi fotografibilmek ve
secmek, yazive fotograf iliskisinin fotografin anlamina olan etkisini kavramak,
fotograflanan triinyada figlirolsun bunun biranlam/mesajicerigine sahip
oldugunailiskin saltfotograftan reklam fotografciligina olan gelisim siirecinin
ogrenilmesi temel kazanimlaragisindan elzemdir. Aksi durumlarda her deklansore
basildigindafotografin “ne olduguna”iliskin gereksiz polemiklerile karsilasilmasi
durumu sz konusu olabilecektir.

FOTOGRAF NEDIR?

Fotograf nedirsorusunabicimselve iceriksel olarak iki farklibakis agisi
dogrultusundayanitvermemiz mimkindr.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 3



Isik, dogru bir bicimde
kullanilirsa fotografta
fark yaratacagi gibi
zamanlafotografcinin
Uslubuolarak da anilir.

-

Sokak defilesinden,
insaniglilimseten
duvar yazisina yada
hosumuzagiden bir
olayailiskin durumlarda
bile goriintii
kaydetmeyi severiz.

Fotografciliga Giris

Bicimsel Olarak Fotograf Nedir?

Fotograf, Yunanca Photos (Isik) ve Graphes (Yazi) sdzciiklerinin bilesiminden
olusanyeni bir kelimedir. Fotografin temel 6zelliklerini su basliklar altinda
siralamak mimkinddr:

Fotograf gérmektir: Fotografik gériis optik birtakim eklentiler
dogrultusundasekillendigiicin normal goristen farklidir. Aynizamanda fotografin
temel degerleri (151k, kompozisyon, bakis agisi, karar ani vs. baglaminda)
bicimlendiginde 6grenilen ve gelistirilen bir gdrme bicimidir. Fotografik goris
algida secicilige vurgulamayapar.

Fotograf hissetmektir: Olaylarin gelisimi sirasinda “en etkili gériintliniin”
nereden elde edilecegini hissetmektir. Fotografin bir yasam bicimi haline
getirilmesi ve zamanla olgunlasmasi, tecriibe ile birikmesi bu aliskanligin en
onemli gereksinimlerindendir. Burada sans faktoriiniin de 6nemli biretken
oldugunu bilmek ve g6z ardi etmemek gerekir.

Fotograf kararvermektir: Anlik gelisen yasamsal olaylara “tam zamaninda”
karar verip, deklansére basmak (fotografik te pki vermek) aktiiel gorintuleri
yakalamak acgisindan dnemlioldugu kadar, estetik birifade bicimielde etmek
acisindan da oldukga 6nemlidir.

Fotografisigigérmek, yorumlamak ve kullanmaktir: 1sik fotografin
omurgasidir. Isigi ne kadar etkili kullanirsaniz o kadar fotograf cekmekten zevk
alirsiniz. Isik, 6yle bir dildirki, insaniduygulandirir, ruh halini degistirir, fotografta
farklibir atmosferolusturur. Isik, dogru bir bicimde kullanilirsafotografta fark
yaratacag gibi zamanlafotografcinin tislubu olarak da anilir.

Fotograf cercevenin icini diizenlemektir: Fotografa dair bigimsel
parametrelerin arasinda kompozisyon elementlerinin bulunmasinida gerektirir.
Fotografik cerceve icinin dogru bir sekilde dlizenlenmesifotografin anlasilirhgini,
begenilirligini ve estetik ifade bicimini gliclendirir.

Fotograffarklibir bakis agisi gelistirmektir: Fotografin bulunus tarihinden
bugline rakamsal olarak telaffuz edilemeyecek kadar ¢ok fotograf cekildigini ve
cekilmeye devam edilecegini séylememiz miimkiindiir. Onemliolan farkli bir bakis
acist ile birkonuya herkesten farklibakabilmektir. Boylece bireysel birayirt edici
ozellik ortaya cikar. Onemliolan ele aldiginizkonuya herkesten farklinasil
baktiginiz ve ne soylediginizdir.

Fotograf kaydetmektir: Fotograf makinasi, onu elinde tutan kisinin hayata
bakisi ve buna bagli olarak gelisen yasam felsefesi ile birlikte kimi zaman da bagl
bulundugu kurumsal bakisin yénlendirmeleri dogrultusunda yasamsal gelismeleri
kaydeder. Kayit, eger belge ve gerceklik soylemi baglaminda gerceklesirse fotograf
makinasinitutan kisinin gercekligini temsil eder, dolayisiyla tarafsiz ve kesin dogru
olarak kabul edilemez.

Atatiirk Universitesi Acikégretim Fakiltesi 4



Gec¢miste negatif
goruntiniin Gzerine
yapilanrotuslama
islemleriylefotograf
baskilarinin Gizerine
yapilanrenklendirme
islemleri, gliniimizde
bilgisayar destekli
yazilim programlari
araciligyla
gerceklestirilmektedir.

Fotograf; bireysel
duygu ve distincelerin
estetik ve/veya elestirel
bir yaklasimla, kitlelerle

paylasildigindave bir
“degere”

donistlrildaginde
sanattir.

Yasam belgeler
Uzerinden
anlatildiginda “gérece”
daha dogru, aclk ve
anlasilirolmaktadir.

Fotografciliga Giris

Fotograf anilari biriktirmektir: insanoglu yasamailiskin kendisiniilgilendiren
olaylariniginde yeraldigigoriintilerle beraber, sevdiklerinin, deger verdiklerinin,
unutmak istemediklerinin ve begendiklerinin gériintilerini de biriktirir. Bu ona
kimi zaman hiziinverirkimi zaman da unutmamasigerekenleri hatirlatir. Yasam,
kameralar6niinde (tanikhiginda) gergeklestigi icin fotograflari biriktirmek bir
Olclide de anilar biriktirmek anlamina gelmektedir. Gegmiste clizdanlarinicinde
yanimizda tasidigimiz sevdiklerimize ait goriintiler bugiin belki de mobilize
hayatin teknolojik yapisindan 6tirtdir ki cep telefonlarimizda yanimizda
tasinmaktadir.

Fotograf goriintii islemektir: Kimlik belgelerimizigin bile fotograf
cekildigimizde ylzlimiziin daha glizel gériinmesiniisteriz. Dolayisiylafotografa
rotus yapmak adeta makyaj yapmak kadar temel bir gereksinim haline
gelmektedir. Gegmis donemlerde negatif goriintinin lizerine yapilan rétuslama
islemleriilefotograf baskilarinin Gizerineyapilan renklendirme islemleri bugiin
bilgisayar destekliyazilim programlariaraciligiyla gerceklestirilebilmektedir. Ote
yandanistemedigimiz, gereksiz gordigiimiiz ya da gériintimizin dahaglizel
goriinecegini distindigimiz birtakim “gereksiz” ayrintilarisilmek; renklerini
canlandirmak, 1s1gin1 degistirmek, filtre atmak, hatta renkli bir goriintliyi siyah
beyaz birgoriintiye ¢cevirmek, kismi renklendirmeleryapip fotografimizidaha
dikkat cekici bir goriintli haline de getirmeye yonelik calismalar buglinicin rutin
uygulamalarhaline gelmistir. Dahasifotograflarimizin (izerine uyguladigimiz
birtakim efektler dogrultusunda gektigimiz fotograflarda parodik dontstiirmeler
yapilabilmekte, dolayisiyla gdstergelerarasiyaklasimlar olusturulabilmektedir.

Fotografyayinlamaktir: Fotograflarimizibir klip mantigiile hikayeler
anlatmakicin mizik esliginde kimi zaman bir perdedeyansitarak ya da bir
galerinin duvarina asarak, kimi zaman da albiimleryaparak sosyal iletisim
sitelerinde arkadaslarimizla, dostlarimizla, fotograf severlerle ile paylasmaktayiz.
Beklentilerve istekler yayinlanan malzemenin bir dergi, bir brosiir ya da bir kitap
olmasina da imkan verebilmektedir. Estetik kaygilar dogrultusunda projelendirilen
calismalarin basili haline getirilmesi, onlarin ve projeyi gergeklestiren fotografcinin
taninirhigini artirdigi gibi “gérece” eser birakip kalici olmasina da katki
saglayabilmektedir.

iceriksel Olarak Fotograf Nedir?

Fotograf, icerik olarak daele alinabilir. Bu baglamdafotografa dair ortaya
ctkan 6zelliklerise asagidaki gibi siralamamiz miimkindr.

Fotografsanattir: Bireysel duygu ve distincelerin kimi zaman estetik bir
anlayisla kimi zaman da elestirel bir tavirla bir konu tGizerinde kullanilip, kitlelerle
sanat evleri, galeriler vb. farklitasiyici ylizeyleryada platformlar (izerinden
paylasildiginda, elestirmenler, sanatseverler ve zaman tarafindan bir “degere”
donustlrildigindefotograf bir sanattir.

Fotograf haberdir: Kitleiletisim slirecinde yasamimizda bizi ya da baskalarini
dogrudanveyadolayliolarak etkileyen savaslarin, olagan disiolaylarin,

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi



Glinimuz teknolojisi
sayesinde savaslaribile
canliolarak
izleyebilmekteyiz.
Toplum bu goérintiler
Uizerinden glindemi,
yasananlaritakip
etmekte; tarihi gorsel
yasayabilmektedir.

Mekan tanitimlarinda
haritalardabdlgeye
iliskin dnde gelen
kisilere ait fotograflara
yervermeksuretiyle
tanitim islevinin daha
dailgi cekici olmasi
saglanabilmektedir.

Fotografciliga Giris

sosyoekonomik sorunlarin toplumlar tizerindeki etkileri ve sonuclaribaglaminda
kullanildiginda fotograf haberdir.

—

\

\

eBir kdpegin birinsaniisirmasi olagan bir durumu temsil
ederken; birinsanin birkopegi isirmasiolagan disi birdurumu
gostermektedir. Dolayisiyla birinsanin birkdpegiisirdigi anin
goruntilenmesi ve kitle iletisim araglari Gizerinden paylagiimasi
o fotografihaber konumuna getirmektedir.

Ornek »

Fotograf belgedir: Bugiin yasayan canlilarin, topluluklarin, kavimlerin, el
sanatlarinin, 6zel kisilerin, mekanlarin kisaca bugiine dairyasayan degerlerin
yarina aktarilmasi oldukc¢a 6nemlidir. Nasil ki bizler, bizden dnce yasananlar
hakkinda graviirler-fotograflar-filmler-resimler-yazilar araciligiyla déneme iligkin
bilgilere sahip olabiliyor ve bu bilgiler dogrultusunda ¢alismalar tretebilmekteyiz.
Bu dogrultudagelecek nesillerin de gegmisin ve bugiiniin degerlerine sahip olmasi,
onlari korumasive gelecek nesillere saglikl bicimde aktarmasisonucunda
yapilacak olan calismalarin saglikli, niteliklive dogru degerlericermesine olanak
verecektir. Digerbirbakis acisiyla degerlendirecek olursak, glinlimiizde mobese
kayitlarindan alinan gorintiler birkisinin biryerde varliginin ya da bir olayin nasil
olustugunun belgesinitemsil etmektedir. Yasam belgeler (izerinden anlatildiginda
“gdrece” daha dogru, acik ve anlasilirolmaktadir.

L \

A

—

7 *Bir tarihsel film yapilmasigerektiginde o doneme ait belgeler
(D) incelenmekte, kostiimler ve makyaj ile birlikte donemin yapilan
E hakkindayeterli bilgi edinildikten sonra ¢alismalar

HO®) gerceklestirilmektedir. Bu baglamda degerlendirdigimizde

fotograf en acgik belgelerden biridir.

Fotograf cagdas birtarih anlaticisidir: GinlimUzde yasanan herolay adeta
kameralarin 6niinde gergeklesmektedir. Glincel olaylarin sanal ortamlardayada
basili olarak gazetelerde yer almasiylagorsel bir tarih yazilmaktadir. Fotograf,
ylzlerce kelimelerden olusan metinlerden daha basit daha anlasilir bir
gostergedir. Yarinin tarih kitaplaribugliniin gazetelerinden ya daalmanaklarindan
olusacak olmasihic de sasirtici olmayacaktir.

Fotograf propagandadir: Toplumlarinikna edilmesinde en etkili kullanilan
malzemelerden biri fotograftir. Biling yonlendiricileri kimi zaman mesajlar vermek,
kimi zaman bir konu tizerinde kitleleri ikna etmek, kimi zaman da goérusleri
bicimlendirip, yénlendirmek icin fotograftan yararlanirlar. Ornegin . ve Il. Kérfez
Savaslarioncesinde Amerika gerek kendi gerekse diinya kamuoyunu ikna etmek
icin fotograftan bir propaganda malzemesi olarak etkin bir bicimde yararlanmistir.
Bir diger 6rnek de Il. Diinya Savasisirasinda Almanyave italya’nin kendi
askerlerinin gortintilerinialtacidan cekmek suretiyle “daha heybetli, glicliive
blyuk” goriinmesini sagladigigibi diisman olarak tanimladigi tilkelerin askerlerini

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 6



0

Gecgmiste gazete, dergi
ve tanitim
kataloglarindayeralan
reklam fotograflari
bugilinenince detayina
kadar mobil araglar
aracihigyla
cebimizdedir.

0

GlUnldmiizde reklam
fotograflariliretici
firmalarinve bunlarin
pazarlamastratejilerini
yoneten uzmanlarin
(zihinyonlendiricilerin)
ekme stratejilerinin
onemli parcasidir.

Fotografciliga Giris

de Uist acidan cekip kiiclik goriinmelerini saglamislardir. Boylece kimin daha gticlt
kimin dahagl¢siiz olduguna dair mesajlar hem kendi askerine -toplumuna hem de
kendilerinin disindaki askerlere-toplumlara net bir bigimde verilmistir.

Fotograftanitim nesnesidir: Piyasaya ¢cikan herhangi bir Griinlin tiiketimine
yonelik olarak gelistirilen pazarlama stratejilerinin merkezinde fotograf yeralir. Bir
Urlintn bilgilendirici, taniticive 6zendirici amaclarla nasil kullanilacagiillGstratif
goriintilerden cok daha gergekci olmasiagisindan fotograflarla gdsterilir. Ote
yandan turizm sektoriinde otellerin yadasira disi mekanlarin yeraldigi Glkelerin
neden ziyaret edilmesi gerektigi fotograflarlayapilan tanitimlar (izerinden
gerceklesmektedir. Bu tiir kullanimlar basiliya da basili olmayan sanal ortamlarda
topluma bilgi vermek ve aidiyet duygusu asilamak amaciylada
kullanilabilmektedir. Mekan tanitimlarinda haritalarda bolgeye iliskin 6nde gelen
kisilere aitfotograflarayervermek suretiyle tanitim islevinin daha dailgi ¢ekici
olmasisaglanabilmektedir. Ote yandan lider tanitimlarindafotografa oldukca
onemliis dismektedir. Tarihte secim stratejisi icin tanitim amaclikullanilanilk
liderfotografi Matthew Brady tarafindan g¢ekilen Abraham Lincoln fotografidir.
Brady’nin ¢cektigi Lincoln fotograflarindan biri halen Amerikan para birimi 5dolarin
Uzerinde yeralmaktadir.

HOA34ALEE A gl

i

Resim 1.1. Matthew Brady Tarafindan Cekilen Lincoln Fotografinin Kullanimi

Fotograf tiiketimidzendiricidir: Ginimuzde yasanan “sinirsiz/limitsiz”
internet ¢ilginiginda yasanmaktadir. Bu baglamdazihin yonlendiricileri toplumun
tiketim aligkanliklarinidiizenleme konusunda tanitim kataloglarindan akill
iletisim araclarina, cep telefonlarinave/veyaonline web sayfalariGizerinden daha
hizli ve daha pratik bir tiketim bicimine yonelmislerdir. Dolayisiyla reklamigerikli
fotograflarlatoplumun gliniimiizde daha “entegre” ve daha “online” biriletisim
strecinde oldugu goriilmektedir. Gegmiste liflet (leaflet), brosiir (brochure),
gazete, dergive tanitim kataloglarindayeralan reklam fotograflaribugiin
cebimizde ve heran detaylibilgilerine ulasilabilirkonuma gelmistir. Bu baglamda
toplumsal tiiketim aliskanliklariniyénlendirenler reklam fotograflarindan, duragan
ve/veya hareketli gériintilerinden gegmise oranla daha ¢ok faydalan maktadirlar.
internet (izerinden yapilan basit bir taramada arama motorlarinayazilan iiriin
adeta hafizaya kodlanarak, okudugumuz haberlerde, gezdigimiz sayfalarda, sosyal
medya kullanimda Grlintin gorseli karsimiza ¢cikabilmekte; burada kullanilan
reklam fotograflariaraciligiyla tiiketici olarak bizlerhem o irlinti alma konusunda
sartlandiriimakta hemde triinlin tiketimi 6zendirilmektedir. Akilliiletisim
araclarindan acilan sayfalarda triine ait daha fazlareklam fotograflarinayer
verilmekte, daha detayli bilgiler hattatiiketici memnuniyetineiliskin geri
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bildirimleryeralmaktadir. Bu tlir geri donitlerin tiketimi yonlendirdigi
bilinmektedir.

X,

Fotograf “Reklam Fotografciigr” formatinda bir tiir ekme stratejisidir :
Profesor George Gerbnertelevizyonizlemenin toplumsal etkisitizerinde ¢alismalar
yapmig bilim adamidir. Televizyonizlemenin tutum, inangve yasamiolusturan
toplumsal yapilar lizerinde belirleyici etkisi oldugunu ortaya koyan ¢alismalarda
toplumun zihninesikcatekrarederek génderilen “gorsel sinyaller” sayesinde
“insan davraniglarinin-fikirlerinin”; hatta gliniimizde tiketim aligkanliklarinin daha
yonlendirilebildigi bilinmektedir. Benzer bir sekilde Walter Lippmann dainsan
davranislarinin 6nceden kazandirilmis (ekilmis) olan aliskanliklar sayesinde
sartlandiriimis oldugunun altinigizmistir. Glinimizde reklam fotograflari tretici
firmalarin ve bunlarin pazarlamastratejileriniyéneten uzmanlarin (zihin
yénlendiricilerin) ekme stratejilerinin nemliparcasidir. Uriiniin fotograflarinin
oldugundan dahaglizel gériinmesi, daha gercekgci ve albenisiyiksek olmasi,
fotograflararaciliglyla adeta biryasam bigiminin pazarlanmasi, tiketicideki
tiketim aliskanliginive/veya tutumunu ekmenin en etkili yoludur. Bu dogrultuda
teknolojinin de destegiile reklam fotograflariaraciligiyla kurulan “gériinen
gerceklikten dahagercek; onu, oldugundan dahagizel” gosteren “sunulan-
pazarlanan” farkl bir diinya sz konusudur. Baudrillard bunu simtilasyon evreni

III

olarak adlandirmaktadir.

Fotografsosyaliletisim ve paylasim nesnesidir: Akillitelefon uygulamalari
araciligiyla anlik olarak tiiketilen yasamlarigerisinde begenileri, mutluluklari,
celiskileri, acilari, hizlinleri, mutluluklarivb. pek ¢ok insani tepkileri/durumlar
icerisinde barindirmaktadir. Birkisinin ok taninmis bir lokantadayemek yerken,
yaninda bulunankisilerden, yedigi yemege kadar pek cok gérsel, anlik olarak
Uretilip, sosyaliletisim ve paylasimsiteleri (izerinden yogun bir bicimde
tiketilmektedir.

Ozetle hem bicimsel hem de iceriksel olarak birlikte dege rlendirildiginde
fotograf; bizimicinolan, icerisinde “herzaman” bize ait birtakim duygular,
dislinceler, hatiralar, degerler barindiran; kimi zaman bir karsi ¢ikis, bir haykiris,
kimizaman da duygularimizin, 1si8in belirginlestirdigini kamera/akilliile tisim
araclarinin kayda almasi, kamerayikullananlarin bakisi agisiyla estetik birifadeye
donus(tiral)mus halidir. Bir baska deyisle bize, bizi anlatan; gercek ya da kurgu
mantigiyla, bireysel fikirlerin ifadesine toplumsalboyutta olanak saglayan bir
ortak iletisim dilidir.

: ~ * Sizce fotograf nedir? Fotografin hayatinizda nasil bir
anlam tasidigini hig distindiiniiz mi? Cep telefonunuz ile
kaydettiginiz goriintiler arasindan sizi ¢ok etkiledigi igin
baskisini yaptirip evinize ¢ergeveletip, astiginiz bir gériinti

oldu mu?

Bireysel
Etkinlik
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FOTOGRAFCILIGIN KESFi VE BASLICA EVRELERI

“Fotograf” (photograph) sézciigiiniinilk olarak Sir John Herschel’in, ingiliz
kimyager Henry Fox Tabolt’a, 18 Subat 1839'da yazmis oldugu mektupta ortaya
ciktigl bilinmektedir. Berlin’de yayimlanan Vossische Zeitung adligazetenin, 25
Subat 1839 tarihli sayisinda Herschel’in buicatavermisolduguisim (fotograf) ilk
kez yayimlanmistir (Eczacibasi, 1997:602).

Fotografciliklailgiliilk tartismalar, fotografin bulunus tarihine ve bulusun
Niepce’ye mi yoksa Daguerre’ye miait oldugunayonelik olarak bicimlense de bu
tartismalar 19 Agustos 1839’da Fransiz Bilimlerve Glizel Sanatlar Akademisi’nin
bulusu resmen onaylamasive bulusun heriki arastirmacinin katkisiyla ortaya
ciktigini belirtmesiyle son bulmustur (Frizot, 1998:23). Nitekim “fotograf” Fransiz
Bilimlerve Guizel Sanatlar Akademisi tarafindan tescil edildikten sonra; kurum
bulusu tek kisiye mal etmemisve hem Daguerre’yihem de fotografin bulunusu
siirecine sagladigikatkidan 6tiirli Niepce'yi de kredilendirmistir.

ilk “fotografimsi” goriintii Fransiz Nicephore Niepce tarafindan 1826 yilinda
8 saatlik bir pozlamasonrasinda, penceresinden disarida gériinen manzarayi,
kursun - kalay alasimi birlevha lizerine “yahuda bitimi 6zi4” yardimiyla elde ettigi

bilinmektedir. Niepce bu bulusunu “Heliografi” yani “Giines Yazisi” seklinde
adlandirmistir.

Resim 1.2. Niepce’nin Cekmis Olduguilk Resim 1.3. Niepce'nin ilk Fotografi

Fotograf Cektigi Pencere

Asil meslegi tiyatro dekoratorliigii olan Louis Jacques Mande Daguerre,
Niepce’nin gerek kimyasal gerekse optik boyuttaki eksikliklerini gelistirip
fotografin bulunus slirecinde arastirmalara katkisaglayan fotografin 6nciilerinden
biridir. 4 Aralik 1829’da Niepce ve Daguerre fotograf tarihininilk ticari ortaklhigini
kurmuslardir. Ancak ortaklik, 1833’de Niepce’nin 6limuylefiiliolarak son
bulmustur. Daguerre ¢alismalara devam etmis ve 1837'de pozlamasiresini 3
dakika civarina indirmeyi basarmistir.

Daguerre, kimyasal alanda yapmis oldugu deneyler sonucunda glimus
ivodirkaplibakir levhayi, karanlik kutuicinde, objeden gelen isikla pozlayip, civa
buharina tutmak suretiyle gelistirmis ve ilk keskin, net goriintliyl elde etmistir.
Bulusunu dakendiadiylaanilan Daguerretype olarak adlandirmis ve “... Artik
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isteyen herkes birazdeneyimve tecriibe ile kendi kir evinin, satosun goriintistine
sahip olabilecektir... Sonugolarak Dagurretype sadece doganin resminigizmeye
yardimci olan biraletdegildir. Aksine dogaya kendini kopyalayabilme giici
verebilen fiziksel ve kimyasal bir siirectir (aktaran Trachtenberg, 1980:12-13).”
sozleriye diinyaya duyurmustur.

Daguerretypelartek kopya olarak tiretilmekte olup, kirilgan ve kolay
cizilebilir bir yapiya sahiptiler. Mutlakaya bir cam altindaya da kadife kutular
icinde saklanmalarigerekmekteydi. Maliyetide satis bedeli de “odénemigin”
oldukca pahalidir.

Niepce’nin Glines Yazisiolarak adlandirdigi Heliography ile Daguerre’nin
kendiadiylaadlandirdigibulusu Daguerretype’ikarsilastiralim. Niepce'nin elde
ettigi fotograf silik ve belirsizdir.

Dagguerre’nin eldeettigifotograf ise keskin hatlara sahip olmakla beraber
tek kopyadir ve cogaltilamaz. Daha da 6nemlisi kolay tahrip olabilir bir 6zelliktedir.

Fransiz Bilimler ve Glizel Sanatlar Akademisi bulustan 6tlirti Niepce’nin
ogluna “babasinin fotografinicadinayapmis oldugu ¢alismalarla katkida
bulundugu icin 4000; Daguerre’ye ise 6000 Fransiz Frank’ipatent lcreti
odemesinekararvermistir.

Niepce ve Daguerre fotograf lizerine Fransa’da arastirmalarini
gerceklestirirken aynidonemdefotografin bir diger 6nci arastirmacisi olan Henry
Fox Talbot da arastirmalarini ingiltere’de siirdiirmistir. Talbot, 1844 yilinda The
Pencil of Nature adlikitabinda fotografin resim ¢cizmekle olan benzerliklerinden
bahsetmis, bulusu olan ve Yunanca “Glizel Yazi” anlamina gelen “Calotype”:
diinyaya duyurmustur (Newhal, 1988:33; Mora, 1998:61).

Talbot’un bulusunailiskin en 6nemli 6zellik kopyalamaya olanak veren bir
bulus olmasidir. Dolayisiyla aynigérintinin birden fazla baskisinin yapil abilirligi
olanaklikilinmis; tek kopya olarak Uretilen, kirilgan ve kolay gizilebilen ve maliyeti
oldukca pahaliolan Daguerretype’e endustride biralternatif olusturmustur.
Benjamin (2001:9) cogaltilamayan orijinal baskilarin tanesinin, 1839 yilinda
ortalama 25 altin Frank’a satildigini ve miicevher gibi kutularda saklandigini
belirtmektedir. Ekonomik acidan oldukca pahaliolmasinakarsin Daguerretypeler
sayesinde hig resim cizme yetenegiolmayan kisilerin bile doganin en giizel
manzaralarini birkagdakikalik siire icinde enince detayina kadar goriintileyebilir
héale getirebilmesi, fotografinicerigine iliskin (fotograf resim sanatinayardimci bir
ara¢ midir?) sorularinin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Nitekim Baudelaire,
fotograf lizerine yapmis oldugu degerlendirmede, fotografisanatin alcak gonilli
hizmetkari/yardimcisiolarak nitelemekle birlikte, fotografin ilk dénemlerinde
ressamlartarafindan kullanilan yardimcibir “ara¢” oldugunu belirtilmektedir
(Benjamin’den aktaranlar Frizot, 1998: 10 ve Rosenblum, 1989: 210). Bu
dénemlere ait gazetelere verilen gerek ticari reklamlarda gerekse mizahi
gizimlerde, fotografin ‘herhangibiryetenek gerektirmeden dogayitaklit edebilen
bir arag¢ oldugu, “tipkisi”, “tamamen benzeri”, veya “tamamen aynisi” gibi
tanimlarla anildigi, dolayisiylaressamlarin elinden meslegini alabilecek potansiyel
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bir tehdit seklinde gorildigi bilinmektedir.

icad edilisininilk yillarindayasanan gerek fizik (optik) gerekse kimyasal
yetersizlikler fotografin cekim konularinin daralmasina sebebiyet vermistir. Ancak
Islak ve kuru levhayontemlerinin bulunusu, mercek sayisinin ve kalitesinin
artmaya baslamasiile fotograf sabit nesnelerden de fazlasini, sokagive yasami
gorsellestirme arzusuna girmistir. Bir baska deyisle baslangicta manzarave mimari
yapilarin gérintilenmesiseklinde gerceklesen fotograflama calismalari, teknolojik
gelismelersonrasindainsanayonelmisve zamanla portre fotograflarimanzara
fotograflarinin dnline gecmistir. Sadece stlidyolarda portre fotograflariile sinirli
olanfotograf endustrisi yasanan hizlidéniisiim ve hammaddenin ucuzlamasiyla
birlikte fotografciligin genis kitlelerinilgi alaniolmasina yardimciolmustur. Frizot
(1998: 238-239)’'a gbore doneminsanatanlayisinin 6nde gelentemsilcilerinden
olan Courbet’nin kdy ve sokak yasamikonulu resimlerinin fotografi, toplumsal-
sosyal icerikli goriintillere yonelmesine etkiliolmustur.

Kameranin sokaga cikmasi ayni zamanda fotografin kitlesel boyutta
tiiketimine de zemininihazirlanmistir. Oyle ki, mitesebbis arastirmaci George
Eastman, fotografcilig herkesicin olanaklikilmahayaliile 1888'de No:1 Kodak
kameraileilkadimiatmistir. 1889'da “Siz diigmeye basin, gerisini biz halledelim”
sloganiyla piyasaya No:2sirilmis; 1890 yilindaNo:3ileilk dikdortgen goriinti
elde edilmistir. 1900 yilinda ise 1 dolarlik Brownie piyasayasiiriilmus (Zakiave
Strobel, 1993:409-411; Frizot, 1998:238) ve fotograf herkesi kapsar hale gelmistir.

1888-1889 yilinda piyasayastrilen No:1ve No:2fotograf makinalarin
ozelligi yuvarlak gérintiiye sahip olmalaridir. 1890 yilinda dikdortgen gorintinin
elde edilmesiile glinimiizde yaygin olarak kullanilan 35 mm fotograf
makinelerinin 6nl acilmistir. Brownie adi verilen makineler araciligi ile profesyonel
fotografciolmayanlar da gektikleri fotograflariKodak merkezineyollayip, film
banyosu—fotograf baskisi yapilmis olarak fotograflarina sahip olmaimkani
kazanmislardir. Ucuz, kullanimikolay olan makineler oldukga te svik edici bir
bicimde piyasayasurilmus, dolayisiyla kitlesel 6lcekte fotograf tliketiminin 6nii
acilmistir. Sandweiss (1991)’a gore, Kodak tarafindan Siz deklansére basin, gerisini
biz hdlledelim sloganiile piyasayasirilen fotograf makinesi sayesinde fotograf
demokratik bir sanat ve tiiketim araci haline gelmistir. Dénemin toplumsal yapisi
g6z onine alindiginda, fotograf kullaniminin sanatsal kaygilardan ziyade aniveya
anilarin sembolik gostergelerine sahip olmaegilimine yatkin oldugu
gorilmektedir. Nitekim fotografin, yasamikopyalayabilen basit yapisi, genis
kitleler tarafindan anlasilabilirligi, toplumsal boyutta kullanilabilen bir kitle iletisim
araci olmasinin 6niint agmistir. Kodak firmasitarafindan hazirlatilarak,
Amerika’nin en kalabalik sehrinin, en merkeziyeri olarak ifade edebilecek olan
New York, Grand Central terminalde 1990 yilinda sergilenen reklam “150 yil 6nce
herkesin anlayabilecegibir dil icat edildi!” fotografintoplumsal boyuttane anlam
ifade ettiginin en garpici agiklamasi olarak disinalebilir (Kalbowski, 1990:148).

Fotografinyasama taniklik ettigi bu donemde farkliekonomik, kiiltirel ve
sosyal platformlardan bircok insan konu olarakislenmistir. Fotografin kitlesel
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boyutta kullanima agilmasiyla birlikte, insan etkinliklerinin toplumsal boyuttaki
ilaninisaglayan gazetelerde de fotograf kullanimikaginilmaz hale getirmistir.
Gazetelerin gorlntiilerden yoksun bilten kimliginin, gazete sahiplerinin olaylarin
cizgilerleanlatiimasigibi denemeleriile degistirilmeye ¢alisildigibu donemde,
ressamlaragisindan da ekonomik bir gelir kaynagiortaya ctkmigtir. Ancak
fotografin kitlesel boyutta kullanim olanaginin ortaya cikmasiyla birlikte gazeteler
cizimyerine dahadetaylive bilgilendirici 6zellige sahip fotograflarayervermeye
baslamis, daha da dnemlisi gizer kadrosu yerini fotografcikadrosuna birakmistir.

Donemin teknolojisi, fotografin dogrudan gazete ve dergide basilabilirligine
olanakvermedigiicintahtakliselerden olusturulan kaliplar Gizerine aktarilan
gorintilerin basilmasiséz konusu olmustur. Yarim ton baski teknigininicative
mekanik dogrudan goriinti kopyalama mekanizmasininislevsel boyuta
tasinmasiyla birlikte 10 Mart 1877'de Fransa’dalLe Monde lllustre, kasif
Nordenskjold’iin portresini yayimlamistir (Frizot, 1998:361).

Sosyal icerikli konularin gazetelerde yeralmayabaslamasi, haber
fotografciliginin gazetelerdeyer bulmasinietkileyen 6nemlibir faktor olarak
gorilebilir. Ornegin gocmenlerin yasam alanlarinigdsteren fotograflarla birlikte,
cocuk iscilerin calismakosullarinigdsteren fotograflarin yayimlanmasi, bir baska
deyisle sorunlarin toplumsal boyutta dile getirilmesi, insanlarin/toplumlarin, diger
insanlarin nasil yasam sirdikleri hakkinda bilgilenmesive kendi eksenlerini
cevreleyendarcerceveden siyrilip daha evrensel boyutta diisiinmelerin 6niini
acmistir. Hayata iliskin olaylarin gorselliginde gériilmeye baslayan yogun tiiketimin
basinda da yayginlasmasinin sonucunda “haberfotografciligi” (photojournalism)
kavrami fotograf literatiriine girmistir (Bayraktaroglu, 2004:39). Bununla beraber
Rosenblum (1989:461), 20. yuzyilin baslarinda teknolojide goriilen gelismelerin
fotograf cekimi, Gretimi ve yayimlanmasina katkisagladigini, dolayisiyla kelimeler
ve goriintllerin 1920'lerdenitibaren yazilibasindayogun bir bicimde ‘birlikte’
tiketilirhale geldigini ifade etmektedir. Ote yandan Frizot (1998:591) ise
kameranin hareket kabiliyetinin artmasi, yani hizlanmasinin toplumsal yasam ve
yazili basin arasindaki etkilesimihizlandirdigini, dolayisiyla 20. ylizyilin
baslangicindayeni birtir olarak haber fotografciliginin olustugunuifade
etmektedir.

Baslangic yillarinailiskin olarak kuramsal iceriktekidegerlendirmelerdeise
19. ylizyilin ortalarindayasayan pek ¢cok yazarin fotograf kuramina iliskin
tartismalardayer aldiklarigorilmektedir. Buyazarlararasinda yeralan Lady
Elizabeth Eastlake, 1857’de London PhotographicSociety’deki makalesinde
fotograf ve sanat iliskisini tartismis, fotografin ekonomik agidan belirlikisilerce
edinilebilecegini, dolayisiyla fotografi, sosyal farklilasmanin bir géstergesiolarak
gordiiglini belirtmis ve oldukca gercekgi bir yapiya sahip olmasina karsin bir sanat
olarak adlandirlamayacaginiifade etmistir (Trachtenberg, 1980:39). Bununla
beraberOliver Wendel Holmes (1859), fotografigériinen diinyanin dogrudan
aciklamalari seklinde yorumlarken, Emerson (1889), bilim ve sanat bile simi olarak
tanimlamistir. Ote yandan Stieglitz, fotografin kendidogal yapisigeregi salt
mekanik bir Gretim olmadigive resimden farkli bir estetige sahip oldugu temel
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bilesenlerinden hareketle, yayimlamaya basladigi Camera Work adlidergide bir
sanat olarak fotograf anlayisiniyerlestirmeye ¢alismistir. Yine aynidergide kdse
yazarligi yapan Zayas ise, fotografin bir sanat olmadig; ¢clinkli sanat bir fikrin
iceriginin acilmiiken; fotografin sadece bir seyin varliginin plastik bir gostergesi
oldugunuiddiaetmistir (Tranchtenberg, 1981:125).

Fotograf kitle iletisimislevini yaygin olarak gosteren etkili biraractir.
Savaglarin, sosyal olaylarin, ekonomik sorunlarin toplumlar tGizerindeki etkileri ve
sonuglari; kisaca yasama dair her sey haberfotograflarinakonu teskil etmektedir.
Bu fotograflarda hayat bulan gorsel hikayeler de tasiyici ylzeyleraraciligiyla
aktarilmaktadir. Fotograflara kimi zaman, mutlak gliclin bir géstergesi olarak
hikimet ofislerinde etkin bir bicimde politik amagliolarak kullanildigina
rastlanmaktadir. 20. ylzyil, Hitler, Stalin, Saddam Hiseyin gibi pek ¢cok siyasi
karaktere iliskin gorlintiiniin yaygin bicimde kullanimisonucunda sembollesen bir
degerolarak fotograf, kimi zaman ulusal birligin gbstergesi olurken; kimizaman da
Canakkale’de tstlin modern teknolojiyle saldiran isgal kuvvetlerine ‘dur’ diyen
geng komutan Mustafa Kemal veya Canakkale Savasi’nin seyrini degistiren Seyit
Cavus gibi yoresel kahramanlaritanimak ve/veya tanitma gorevinide stlendigi
gorilmektedir. Oyleki, fotograf makinelerinden elden edilen gériintiilerin
gazetelerdekullanim sikliginin artmasiyla birlikte tarih, glincel olarak gazete
sayfalariaraciligiyla yazilir hale gelmektedir (Bayraktaroglu, 2004:3).

FOTOGRAFTA YENiI KAVRAMLAR: BELGE VE REKLAM

Fotografin gelisim siirecinde fizik ve kimya alanlarindakigelismeler
fotografin Gretim ve tiiketim iliskisine dogrudan etkide bulunmustur. Nitekim
teknolojide gorilen gelismeler dogrultusunda optik (fotograf makinasinin
objektifleri) keskinlesme kalitesinin artmasi, kimyasal siirecte film e milstiyon
hizinin gelismesi, fotograf makinalarinin biytk, hantal olmaktan ¢ikip boyutlarinin
kiicilmesi, elde tasinabilen hafif ve kolay kullanilabilen bir mekanizmaya sahip
araglara dontismesi fotografin kullanim alanlarinin da gelisip degismesine katki
saglamistir. Tabii ki bu stirecte matbaa baski tekniklerindekigelismeleri de
yadsimamak gerekmektedir.

Fotograf makinasinin kullanim kolayliginin artmasina sebebiyetveren
gelismelerfotografin konularinida degistirmeyeve gelistirmeye sebeb olmustur.
Fotografin belge olma 6zelligiilk kez 1889 yilinda, Avrupa’da The British Journal of
Photography’de yeralan bir makalede gegmektedir (Newhall, 1988:235). Aslinda
fotografin belge olarak s6z edilmeye baslanmasindan cok 6nceleri Fransiz
Polisince delil teskil eden belge (Freund, 1980:108) ya da suclulariayird etmeye
yarayan birgosterge seklinde tanimlamaya gittigi bilinmektedir. Ote yandan
Amerika kitasinda Amerikan i¢ Savasi sonrasinda ortaya cikan bir fotograf
yogunlugu s6z konusudur. Savasin yikici etkisinigdsteren belgesel fotograflar
glinimizde Amerikan Kongre Kitliphanesi’ndeyeralmaktave ¢cogu erisime acik
konumda bulunmaktadir.

1864 yilinda edit6r ve yayinci Edward L Wilson tarafindan kurulan
Philadelphia Photographer dergisi Amerika’da fotograf kullaniminda adeta bir
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lokomotif gorevigdérmistiir. Bu siirecte fotograflar sadece gazeteve dergilerde
sehir, yasam, klltirve yore hakkinda bilgilervermek; toplumayerel ve/veya
yoresel aidiyet duygulariasilamanin yanisira “digerlerine” o cografyada nasil bir
yasamoldugunadairbilgilervermekteydi. Dahasisehirrehberlerinde, haritalarda
bolgeyeiliskin dnde gelen kisilere de yer vermek suretiyle tanitim gérevi de
Ustlenmekteydi. Sandweiss (1991:217-291)’a gore butir rehberkitaplara Chicago,
Clevland, NewYork ve Philadelphia gibi pek ¢cok sehirlerde rastlanmaktadir.
Tanrtim igerikli bu tirkitaplarile baslayan stiregglinimiizdeki tanitim/reklam
(profesyonel) fotografciliginin 6nclisi konumundadir. Giinimiizde “reklam
fotografciligl” seklinde popiilerifade biciminde kullanilan bu kavram Gretim,
tanitim ve pazarlama, tiiketim seklinde bir sacayagina dontismis durumdadir.
Glinimiuzde reklam fotografciligibir Girlind, hizmeti ya dakisiyi kamuyatanitmak,
ovmek, satisini ya da bilinirligini arttirmak amaciyla gerceklestirilen bir
fotografclik tiiridir. Moda, reklam, Griin, yemek, katalog, endistriyel vb. Griin
tanitimlari reklam fotografciligikavraminin altindayer almaktadir. Edward
Steichen’in 1904 yilinda “Art et Decoration” dergisi icin moda-tanitim fotograflari
cekmeye baslamasiile fotograf tarihinde kendinigostermistir. Steichenile birlikte
fotografin Griin tanitiminda kullaniminin baslanmasiile ile birlikte fotografin
Uretim—tiiketimyelpazesinde adetayeni bir kulvaragilmistir. Bu konudaileriki
Unitelerde daha detaylibilgilere yerverilecektir.

Resim 1.4. Edward Steichen, Moda

Fotograf baslangicindan beri teknolojiyle olan barisik yapistitibariile strekli
gelistirilmis ilerlemistir. Teknolojik yenilikler sanatsal birifade araciolarak
fotografin kendine 6zgili bir dil gelistirmesine katkisaglamis ve bugliniin fotograf
bagimlisi toplumunun olusmasina olanak saglamistir. Buraya kadar fotografin kesfi
ve baslica evrelerine iliskin bilgilerimizi Niepce’nin fotografiile baslayip anlattik.
Fotograf, bulunusu ve resmiolarakilan edildigi tarih olan 1839 yilinda kadar pek
cok gelismeyi oldukca kisa sayabilecegimiz birsiire icerisinde gerceklestirmis bir
bulustur. Kimin buldugu, net hangi tarihte bulundugunailiskin ke sin bir bilgi
olmamaklaberaber M.0O. 384-322 yillari arasinda yasamis olan Aristo’nun Camera
Obscura’dan bahsettigi bilinmektedir. Bubaglamda Aristo’dan baslayan siireci
2012 yilina kadar ele alirsak yaklasik 173 ile 2400 yillarinda ¢ok da gengoldugunu
soyleyemeyecegimiz bir bulus oldugunu iddia etmemiz mimkindir. Bu baglamda
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Niepce’den cok 6ncesi oldugu gibi, degisen ve gelisen teknolojidogrultusunda
2012 yilina kadar uzanan bir zaman gizelgesi de s6z konusudur. Simdi kronolojik
bir zaman cizelgesiilefotografin satirbaslarigorelim.

FOTOGRAF TARIHININ ONEMLI SATIRBASLARI

Fotografin baslangici Karanlik Kutu’ya (Camera Obscura) kadar gider.
CameraObscura’nin prensiplerineiliskin ilk kayit Eski Yunana kadar gider.
Aristoteles, Glinesin kismi tutulmasisirasindaisigin, karanlk bir odada, kiiclk bir
delikten gectikten sonraduvaraters olarak yansidigini fark eder. M.S. 1000’li
yillarda Alhazen (ibn al-Haytham) Pin Hole (i§ne deligi) kameranin prototipiolan
Camera Obscura’nin tanimlamasiniyapar. 1050’de Shen Kuo, Camera Obscura
deneyimlerinigeometriye uygularve 1088'de yayinladigi Diis Havuzu Yazilari
kitabindabunlarayerveririr. Aynitarihlerdeingiliz rahip Roger Bacon da pinhole
(igne deligi) kameraniniceriginden bahseder.

Sekil 1.1. Roger Bacon ve igne Deligi Kamera (Camera Obscura)

Camera Obscura Nasil isler?

Dort tarafi kapali birkaranlik odanin, bir duvarinin tam ortasina igneyle bir
delik acip, deligin karsisinagelen duvara, odaninicinden ipek perdeasildiginda
ortaya cikan sonug: igne deliginden giren giines 15181, ipek perdeye yansirve igne
deliginin 6nlindekinesnelerin goriintlsl ters bir bicimdeipek perde lizerinde
gorular.

Ressamlarresmetmekistedikleri doga manzaralariigin karanlik kutudan
yararlandilar. Sanatgl, resmetmek istedigi konuya karanlik kutuyu yoneltiyorve
konunun goriintistini mercegin karsisindaki buzlu cam lGizerinde kolaylikla
goriyordu. Bundan sonrasicamin lizerine bir kagit koyarak gértintliyl kopya
etmeye kaliyordu.

Leonardo da Vinci, dogru perspektif elde etmekicin kullandigiCamera
Obscura’nin en detaylitanimlamasini 1485 yilinda Codex Atlanticus (12 ciltlik,
icinde yazive ¢izimlerinyeraldigi) kitabinda yapar.

Atatiirk Universitesi Acikégretim Fakiltesi 15
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Sekil 1.2. Leonardo da Vinci, 1508

Resim 1.5. Portre ressamitarafindan kamera obscura kullanimi

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakdltesi
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e

Sekil 1.4. Ressamlar tarfindan Camera Obscura’nin Kullaniligi

Buraya kadar fotografin temel parametrelerineiliskin bilgilere yer verildi.
Fotograf tarihinde kronolojik olarak mihenk tasikonumunda olan gelismeler
konusundadabilgilenelim. Fotografgiligin glinimuize gelinceye degin tarihindeki
onemligelismeler Tablo 1.1.”de sunulmustur:

Tablo 1.1. Fotografcilik Alaninda Onemli Gelismeler

Giova nni Battista Della Porta ya yinladigiNatural Magic — Dogal Mucize
kitabinda kameranin prensiplerinden bahseder.

DanielloBarbaro, Camera Obscuranin 6niine mercek ekler. Boylece goriinti
keskinligi daha da artar. Karanlik kutu mercekle birlestikten sonra hizla
yayginlagir. Ozellikle tasinabilir karanlik kutular sanatgilar tarafindan gok
yogun birtalep gériir. ingiliz dilinde igne deligi (pinhole), fotograf
literatlirinde ise karanlikoda ya da karanlik kutu (camera obscura) adiyla
anilan builkelaygit, ginimuzde hala en basit sekilde fotografelde etme
yontemi olarak kullaniimaktadir.

LT B Sirlssac Newton Glines Isiginibir prizma yardimiyla renklerine ayirdive Isigin
birrenk kaynagi oldugunu ispat etti. Ancak hala karanlik kutudan elde edilen
gorinti kalictolmayan, ya nsima bir goriintiiyd . Goriintiiniin ylizey Gizerine
sabitlenmesiigin kimya bilmiyle ilgili gelismeler gerekliydi.

JohannHeinrich Schulze, giimis tuzlarinin glinese tutulunca karardiginite spit
etti.

Thomas Wedgwoodilkkez isig1kullanarak, yani pozlama yoluyla bir nesnenin
gorintlsuni birylzey Gizerine kaydetmeyi basardi. Wedgwood, giimiis nitrat
alasimi surilen birkagit Gzerine, duz bir nesne (madeni para, anahtarvb.)
koymus, ylizey lizerine diisen glinesisigl, gimus nitrat strtli ylzeyi
karartarak, nesneyi beyazsilliet olarak ortaya ¢ikaran Glines Resimleri’ni
gerceklestirmistir.

William Hyde Wollaston Camera Lucida (Aydinlik Oda) patentini ald1.

Nicephore Niepce, kursun —kalay alasimi bir levha lizerine yuda bitimt
alasimiyardimiyladiinyanin ilk fotografigekildi. Louis Jacques Mande
Dagguerre, Niepce’nin gerek kimyasal gerekse optik boyuttaki e ksikliklerini
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1851

1853

1853-1856

1861-1865

1864

gelistirip fotografin bulunusuna 6nciilik eden arastirmacilardan biridir. 4
Aralik 1829’da Niepce ve Dagguerre fotograf tarihinin ilk ticari ortakligini
kurmuslardir. Ancak ortaklik, 1833’de Niepce’nin 6ltimdyle fiili olarak son
bulmustur. Dagguerre ¢alismalara devam etmisve 1837’de pozlama siresini 3
dakika civarina indirmeyi basarmistir. Dagguerre, kimyasal alanda yapmis
oldugu deneyler sonucunda giims iyodiir kaplibakir levhayi, karanlik kutu
icinde, objeden gelenisikla pozlayip, civa buharina tutmak s uretiyle gelistimis
ve ilk keskin, net goriintlyi elde etmisve bulusunu Dagguerretype olarak
adlandirmistir.

i1k canliinsan fotografi Daguerretype araciligiyla Boulevard de Temple’de
cekildi.

SirJohn F. W. Herschel “fotograf” teriminin ge¢cmiste kullanilan “fotografik
¢izim” yerine kullanilmasi gerekliligini diinyaya duyurdu.

Joseph Petzval, fotografciliga uygun ilk cami“objektifi” tasarladi. Amerikali
bilimadamiJohn William Draper diinyaninuydusuolan “Ay’in” ilk
gorintistni 1840 yilinda Daguerretype sayesinde gerceklestirdi.

HenryFox Talbot, Calotype’in patentini aldi.

David Octavious Hill, Calotype’i portre resimlerinde yardimci arag olarak
kullandi.

FrederickScott Archer fotograf Gretiminde Islak Levha yontemini gelistirdi.

Nadar, Paris’te portre stlidyosu agti.

Roger Fenton, Kirim Savasi’ni fotograflayarakilk savas fotografgisihaline
geldi.

Adolphe Disderi, bir tabaka filmi 10-12 pargaya bolmek s uretiyle fotograf
tiretim maliyetini ucuzlatti ve “kartvizit fotografcihg” ortaya koydu. Uretim
maliyetlerindeki d Uslis diinya gapinda portre fotograf stiidyosu agma
cilginhiginigelistirdi.

Diinyada stereoscopic ¢a g basladi.

Cam negatif kullanimi yayginlasti.

Tintype, Hamilton L. Smith tarafindan bulundu. Tintype’in 6zelligi metalin
Uzerine kaydedilebilir olmasidir. Camdan olusan Dagguerrtype’lara nazaran
daha dayanikli olmasindan étiirii tercih edilmistir. Amerikan i¢ Savasi sirasinda
sevdiklerinin gortntilerine sahip olmak, goriintilerini gdndermek isteyen
askerlertarafindanyogun bir bicimde tercih edildigi bilinmektedir.

Nadar, Balon kullanarakilk hava fotografgisi haline geldi. Havadan Paris’i
fotografladi. Nadar'in bir diger 6zelligi de hem havadan hem de mezarlara
girerekyeraltindan Paris’i fotograflamis olmasidir.

Panoramic kamera patentialindi.

Iskog fizikci James Clerk Maxwell renkli fotografi 18aparazzi18 s oktu. Maxwell,
ayni fotografikirmizi, yesil ve mauvi filtreler araciligiyla gekip, projeksiyon
yontemiyle yine ayni filtreleri kullanmak s uretiyle ya nsitir. Aslinda ya ptigi renk
ayrimi yontemini bulmaktir.

Alexander Gardner, Mathew Brady ve ekibi Amerikan I¢ Savasini belgeledi.

Fotografta “kurulevha” yontemiilehazir duyarli hale getirilmis kagitlarin
kullanimibaslandi.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi
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Ducas de Hauronigerisinde farkli re nkli fotograf tekniklerini icinde barindiran
fotografkitabiniyayimlad.

Amerika Birlesik Devletler Kongresi, aralarinda Tim O’Sullivan ve William
Jackson gibi 6nemli fotografcilari Amerikanin batisinifotograflatmak tizere
gorevlendirdi.

Richard Leach Maddox, jelatin ve glimiis bromir emdlsiiyonun cam
plakalarda “kuru levha” ydontemiyle kullanimini gelistirdi.

Paris Polisi sug alanlarinda kayit icin fotograf kullanimina basladi.

Hareketin gorintilenmesinde deneysel fotografin kullanimi. Eadweard
Muybridge, biratin yiriylsiinden kosmasina ayaklarinindordiintin birden
“birandayerden kesilecegine” iliskiniddiasiniispatlamak lizere deneyler
yaparve iddiasiniispatlar. Deneylerine University of Pennsylvaniaadina
devam eden Muybridge 1884-1885 arasinda ylizbinden fazla deney
gergeklestirmistir. Buslregte 24 kamerali sistem yardimiyla yliriime, kosma,
top oynama, ayak parmaklari Gzerinde dénme, egilme, su dékiinme gibi pek
cok eylemseri bicimde fotograflanmistir.

Kuru levhalarin ticariamaglholarak Gretilmeye baslandi.

George Eastman 24 yasinda Eastman Dry Plate Company’i Rochester New
York’ta kurdu.

Gunlik gazete olan New York Grafik, ilk yarimton fotograf baskisini kullandi.

Bouschand Loomb, fotograf makinalariigin mercek Giretmeye basladi.

George Eastman RollFilmiicat etti. Bu icat sinema filmlerinin 6nint agmis
erken dénemsinemacilarindan olan Thomas Edison tarafindan da
kullaniimigtir.

Le Journal lllustré, ilk fotografli roportaji yayimladi.

Dairesel2.5inch boyutunda, makaraya sarilikagidin duyari yiizey olarak
kullanildigl, toplamda 100 poz fotograf ce kebilen fotograf makinasi Kodak
piyasaya sirildi. George Eastman butarihte Kodak'i “Siz digmeye basin.
Gerisini biz halledelim” sloganiyla ticari bir marka haline getirdi.

National Geographic’inilk sayisi yayimlandi.

Gelistirilmis Kodak kameraigerisinde kagit yerine film kullanilarak piyasaya
saralda.

Jacob Riss Yeni YuzYilin Esiginde New York’un Asagi Dogu Kisminda

“Gecekonduda Yasayan insanlarin YasaminiFotografladigi” Oteki Yari Nasil
Yasiyor'u yayimladi.

Fotograficintasarlananilk dergi AMERICAN ILLUSTRATED yayimlandi.

Sellloztabanl seffaf film piyasaya strilda. Artik kagit makara film ve cam
negatiflerintarihe karisma zamanigeldi.

Wilhelm Konrad Roentgen Karisi Anna Bertha Ludwig'in elini ilk medical X-ray
gorinti olarak gekti.

Kodak, Brownie makara filmkullanilan kutu kamerayi piyasaya sird .

Alfred Stieglitz, Photo Secessionist ilk fotograf s ergisini New York'ta
gergeklestirdi.

Amerikan Graflex, tek objektifli refleks fotograf makinasi piyasas tirtild U.
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Edward Steichen deneysel renkli fotograf calismalarina basladi.

Alfred Stieglitz ve Edward Steichen New York’ta Photo Secession grubunun
sanatsal etkinliklerinde  okomotif rol oynayacakolan “291"’i agti. 291, binanin
kapinumarasidir.

J. P. Morgan, Kuzey Amerika Kizilderelilerinin yasamlarini fotograflarla
belgeletmek Gizere Edward Curtis ile 3000 dolar karsiliginda anlasti.

Lumiere kardeslerilk ticari renkli filmi Fransa’da uretti.

Lewis Hine, Amerikan Cocukiscileri Komitesitarafindan calisan cocuklari
fotograflatmak Gizere gérevliendirildi.

Edward Steichen, Art et Decoration dergisi igin moda-tanitimfotograflan
cekmeye baslar.

Alvin Langdon Coburn, abstrakt fotograflariile fotografve sanat camiasinin
dikkatlerini Gzerine geker.

OscarBarnack, Alman Mikroskop Ureticisi LeitzZde 24x36 mm film
kullanilabilen 35 mm fotograf makinasiniicat etti.

Alvin Langdon Coburn’un “Vortograph” uygulamalari ve Paul Strand’in
deneyselcalismalari abstakt fotografeilik kavramina dnemli katkilar sagladigi
gibifotografa karsi farklibir bakisin da gelismesinin dninti agti.

Tokyo’da Nippon Kogaku K.K. “Nikon” kuruldu.

Asahi Kogaku Goshi Kaisha “Pentax” Tokyoda kuruldu.

Haber Fotografcihigl “Photojournalism” kelimesi kullaniimaya baslandi.

Man Rayve Moholy Nagy Fotogram ¢alismalarina basladilar.

Leitz, Oscar Barnack’in Urettigi 35 mm fotograf makinasinin tiirevini gelistirip
“Leica” markasi altinda piyasaya siird (.

Ermanoxfotograf makinasiF:2.0 diafram agikligive 1000 enstantene hiziile
piyasaya suruldi.

Paul Vierkotter flag ampultn patentini ald1.

i1k renklisualti fotografi Florida Kiyilarinda Dr. William Longley ve National
Geographic fotografcisi Charles Martin tarafindan gekildi.

Rollei, 6x6 roll film ge kebilen Rolleiflex’i piyasaya s tird .

Erich Salomon, hafif, kullanimikolay ve seri olarak tanimladigiLeica fotograf
makinasiile bugliniin 20a parazzi fotografciliginin 6nctsi olarakvitrine gikti.

Dr. Erich Salomon’un fotograflarinin en 6nemli 6zelligi insanlarin en dogal en
yapmaciksizhallerini yakalamasidir.

Rolleiflex, 1890 yil inda Urettigi makinanin gelismis ve daha ktgtk halini
piyasaya strdi. Makinanin 6zelligi 12 poz kare fotograflar ge kebilmesiydi.

Ansel Adams fotograf kariyerine Amerika’da baslarken; “foto-hikaye”
kavraminin mucidi Stefan Lorant ilk fotografli hikayesini Avrupa’da
gerceklestirdi.

Harold Eugene “Doc” Edgerton, MITlaboratuvarinda strobik flag
uygulamalarini gerceklestirdi.

Sen

Grup f/64 “sinirsiz alan derinligi” ve “dogrudan fotograf” kavrami ilkeleriyle
kuruldu. Grubun kuruculari, Ansel Adams, Imogen Cunningham, John Paul
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1941-1945

Edwards, Sonya Noskoviak, He nry Swift, Willard Van Dyke ve Edward
Weston’danolustu.

George Estman, “Ben gdrevimi ve misyonumu tamamladim. Daha niye
bekleyeyim ki” notuyazip hayatina sonverdi.

Ansel Adams, Zone Sistem kavramini gelistirdi.

Brassai, Pariste Gece adli ¢alismasini yayimladi.

Fuji Film Kuruldu.

Ulusal Ciftd Giivenlik Orgiitii (FSA) Roy Stryker’i yasanan biiyiik yoksulluk
sonrasi Amerika’da yasami belgeletmek lizere goreve ald.. Striker, Walker
Ewens, Dorothealange, Arthur Rothstein ve diger fotografcilaribu ¢calisma
kapsaminda gorevlendirdi.

Fotografin en aktif bicimde kullanildigibilim, kiiltiir ve sanat dergisiLife’in ilk
sayisiyayimlandi.

Hindenberg Balonu Faciasi “olus aninda” gortntulendi.

Chester Carlson, Xerpgraphy (fotokopiyi) i cat etti.

Fuji, film Gretiminin yaninda fotograf makinasi ve objektif iretimine de
basladi.

II. Diinya Savasl, Robert Capa, Margaret Bourek-White, Carl Mydans ve
Eugene Smith tarafindan Life dergisi icin gorintilendi.

Nagasakiye atilan Atom Bombasisonrasinda ortaya ¢ikan “mantar bulut”
fotografland..

Joe Rosenthal, ikonlasan lwoJima’ya bayrak dikilisi fotografinige kti.

“Magnum Photos”, Henri Cartier-Bresson, Robert Ca pa, David Seymor ve
George Rodge Tarafindan kuruldu.

Polaroid “anlik” siyah beyaz filmi satisa sundu.

Hasselblad, ilk orta format tek objektifli refleks fotograf makinasini piyasaya
surdu.

Pentax, otomatik diaframi gelistirdi.

Kodak ytiksek hizl film “Tri-X"i piyasaya s Grd .

Lennart Nilsson, insan bedenininigindenilk fotografi endoscopi yontemiile
cekti.

Nikon F, 50mm objektif, f:2.0 diaframagikligi, 1000 e nstantane hiziile 329.50
dolara piyasaya sirerken; Pentax K serisi “yariotomatik” diaframayricaligiyla
piyasaya cikt.

National Geographicilk kez kapakta fotograf kulland.

National Ge ographic tamamen renkli bir dergi haline geldi.

Nasa uzayucuslarinda Hasselblad fotograf makinasi kullanimina baslad..

ilk renklianhkfilm polaroid tarafindan iretildi. Ayni zamanda Kodak
instamatic fotograf makinasini piyasaya s tird Q..

Nikon sualtinda kullanilabilen fotograf makinasini Uiretti.
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Pentax, objektif icinden nokta 6I¢limii ya pabilen diinyanin ilk TTL objektifini
piyasaya surdd.

LarryBurrows, Vietnam Savasi’ni tamamen re nkli fotograflarla géruntuledi.

Uzaydandinyaninilk fotografi gekildi. Astronot William Anders “Diinyada glin
doguyor”u fotografladi.

Bell Laboratuvarlarinda Willard Boyle ve George Smith Dijital kameralarin
omurgasiolan CCD'yi icat etti. Ayni zamanda ilk network kuruldu ve intemetin
temeliatildi.

Ay yuzeyindeilkinsan fotograflandi.

Pentax ES SLR modeliile diafram 6ncelikli ¢alisilabilen ve nokta 6lglimii
yapabilenfotograf makinasinipiyasaya s tirda.

Nick UT, Napalm Kiz olarak taninan “Kim Phuc”u fotografladive Pulitzer 6dulu
aldu.

C-41 renklifotograf banyosu piyasaya s trtldi.

Fairchild El ectronics 100x100 pixel — 0.1 mega pixel CCD i maji tiretti.

Steve Sassonilk dijital fotograf makinasini Kodak markasialtinda icat etti.

Life dergisiteknolojik ve toplumsal gelismeler dogrultusunda aylik sayi
Uretimine gecti.

DX Coduicatedildi.

ARPANet 102 akademik enstitiiye hizmet e debilen BITNET e don Ustd.

Sony, Mavika modeliile “still video” kamerayi piyasaya stirda.

Kodak “Disk Kamerayi” piyasaya s tirdQ.

Canon ilk Dijital Kamerasiolan T70’i piyasaya s trd .

Steve McCurrytarafindan gekilen “Afgan Kiz” National Geographic’te
yayimlandi.

Minolta Maxxum “ilk autofocus SLR kamera” piyasaya stirtlda.

Kodak, 1.4 mp ilksensori piyasaya s trdu.

Canon, oldukga begeni gdren EOS sistemi fotograf camiasina tanitti. Canon
EOS 650 fotograf makinasinin Gizerinde tamamen elektronik bir objektif
monte edilmisti.

Adobe Photoshop 1.0 Piyasaya gikti.

Kodak Photo CD’yi piyasaya cikartti.

Salgado “Isciler” Albiimiiniiyayimlad.

Netscape, NETSCAPE Navigator'u piyasaya ¢ikarti.

Kodak APS film sistemi piyasaya strdi. Bu sistem fotograf severler tarafindan
cok ilgi gormedi.

Microsoft, internet Explorer’i piyasaya gikard1.

2.74 mp’lik Nikon D1 SLR, 6000 dolara satisa sunuldu.

Japonya’dailkkamera-telefon piyasaya Sharp/J-Phpne firmasitarafindan
slrtldi. The J-SHO4 Diinya’da tizerine kamera baglanmis ilk ce p telefonu olma
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6zelligini tasimaktadir. Digitalkamera ¢ozunirlGgl “0.11 mega pixel” bugiin
icin olduk¢a komik bir rakamdr.

Fuji, 6.3 mp’lik S1 modelini Nikon F60’a rakip olarak 9000 dolara piyasaya
cikardi.

New York’ta meydana gelenve diinya capinda ses getiren 11 Eyl il saldirilari
hem filme hem de dijital sisteme kaydedildi.

Polaroid Firmasi iflas ettigini tim dlnyaya duyururken, Canon EOS1D 4.48
mp’lik tek objektifli refleks dijital fotograf makinasini 7000 dolara piyasaya
surdi. Buna karsilik Nikon 5.47 mp’lik D1X modelini fotograf severlerin
begenisine sundu.

Film ile galisan makinalarin dénemi sona erdi. Firmalar Gretimlerini tamamen
dijital sisteme kaydirdilar. Nikon D100 ve SonyS2 piyasaya siiriilda. Steve
McCurry, Afgan Kiz olarakanilan Sharbat Gula’yi 18 yil sonra bulup, tekrar
fotografladi. Fotograflar National Geographic’te yayimland.

Ilford firmasinin film bolimu iflas etti. Nikon ve Canon firmalar kamera
satisinin %80’ini Dijital kameradan sagladi. Butarih aynizamanda orta seviye
ekonomikdiizeye sahip kitleye yonelik olarak sunulan fotograf makinalarinda
“gorece” ucuzlamanin bagladigi siiregtir. Nitekim Ca non Dijital Rebel, 1000
dolarinaltinda piyasaya s trdld .

Nikon, film kullanilan makina tiretimini bitirdi. Satis trendi % 90 Dijital’e
ulastigibuyil Nikonaynizamanda 6.1 mp’lik D70 modelini “objektifiile
beraber” 1500 dolara piyasaya sirdi. Epson R-D1 ve Leica M8 modeliile
degisken objektifliaynasiz fotograf makinalari piyasaya sarilda.

Hasselblad 22mp fotograf makinasinitretti. Samsung, Gizerinde 7mp kamera
bulunantelefon Gretmeksuretiyle akilli telefon uygulamalarinin 6nctliginl
yapti. Canon, cmos sensore sahip, ilk tam kadraj (full-frame 24x26mm) 3000
dolara piyasaya sirdi.

Nikon, 12mp’lik tamkadraj(full-frame) tek objektifli refleks fotograf makinasi
modeli D3'4500dolara; 12mp’lik D300 modelini 1200 dolara, 10mp’lik D60
modeliniise tizerinde objektifiile beraber 1500 dolara piyasaya stirdi.
Hasselbladise 39 mp’lik HDIIl orta format fotograf makinasini 36.000 dolara
satisa sundu.

Nikon, 12mp’lik D90 modelini 1000 dolara, 12mp’lik tam kadraj (full-frame)
tek objektifli re fleks fotograf makinasi modeli D700’G 1700 dola’a; Canon
10mp’lik Xsi’ yi objektifiile beraber 700 dolara, 21 mp’lik 5D Mark Il modelini
2700 dolara, 15 mp’lik 50D modelini 1200 dolara, 21 mp’lik 1DSMark Ill
modelinise 8000 dolara; Sonyise tam kadraj sensdre sahip 24mp’lik Alpha
A900 modelini 3000 dola’a piyasaya gikardilar. Ayni yil Adobe Photoshop CS4
modelini gelistirirken; Apple, 3G Iphone ile akilli telefon modellerinde gizgiyi
dahadayukarigekti.

Kodak, Kodakchrome film tGretimini bitirdi ve 4500 ki siyi isten ¢cikarma karari
aldi. Leica 39mp’lik S2 modelini 22.000 dolara, 18mp’liktam kadraj dijital tek
objektifli refleks M9 modelini ise Gizerindeki ma nuel telemetre cihazyla
beraber 8500 dolara piyasaya ¢ikardi.

Adobe Photoshop CS5’i Uretti. Polaroid firmasitinlt pop sarkicisi Lady Gaga’y
sirketinyaratici yoneticiligine getiren ikili anlasmayi imzaladi.

Pek cok fotograf makinasi, bilgisayar vb. Teknolojik cihaz tireticisi firmalar
Japonya’da meydana gelen depremden ciddi bigimde etkilendi.
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Nikon D4 ve D800 model sIrfotograf makinalarin;; Canonise 5D Mark Il
modelini piyasaya s ird (. Pentaxise K-01 APS-C modeliile aynasiz(perdesiz)
fotograf makinasiGretimine bagladi. Canon EOS Mile aynasiz (perdesiz)
fotograf makinasiUretim stirecine basladi. Instagramli “online” yasamlar
baslarken, yeni teknolojilerile uyum saglayamayan 132 yil lik fotograf ¢inari
Kodak iflasetti. Akilli iletisim Araglari (Smart Phones) Iphone ve Samsung’'un
yanina Huawei de katild.

Sonyfirmasi A7 marka aynasiz fotograf makinasini piyasaya strdd.

Huawie firmasi kusursuzoptik goriintii felsefesiyle yola gikarak
profesyonellerin fotograf makinasi UireticisiLeica ile isbirligine giderek P9
modelini piyasaya s trd .

Daha hafif daha hizl daha pratik ve daha profesyonel aynasiz fotograf
makinalar piyasalarda 6nemli 6lgiide satis buldu. CoziinirlGglin artmasi,
hareketli goriinti kaydinda gére ce sorunsuz te knoloji ve fiyatlardaki esneklik
aynasizfotograf makinalarina yonelimi arttirdi.

Kodak adeta kiillerinden yeniden dogdu ve ectachrome film Giretimine geri
dondui. Fotograf sanatina gonul veren ve dijitallesme ile adeta fotografin
“aura”siniyitirdigini diisiinen pek cok fotografsever filmlikameralari
sergilendikleri raflardanindirip kullanmaya basladilar.

Olympus OM-D E-M1Xaynasiz fotograf makinasi 121 netlik noktasi ve
saniyede 60 kare cekereken hizli aynasiz fotograf makinasi kimligine ulast.
Aynasiz fotograf makinalar kullanimi artarken DSLR fotograf makinalari
kullanimive satin alinmasi dnemlibir azalma ivmesine girdi. Ustiine tistliik
AppleileSamsung arasindaki ticaret savaslarina en az isikta bile mikemmel
gorlnti iddiasiyla Huawie P30 modeliyle katildi. Basta ABD olmak tizere pek
cok Ulkede Huawie akilli iletisim araglarinin kullanimiengellendi. Akilli il etisim
araclar goruntl kalitesi konusunda savasirken Phase One 151 megapixel XF
1Q4 ile adeta limitleri zorladi. 51990 Dolar'dan baslayan fiyatlarla (sadece
govde fiyati) orta format fotograf makinasi olarak piyasaya surllen, adeta
micevher degerinde olan makina, 6zellikle ¢oziindrlik problemi ile
ugrasmamak amaciyla reklam fotograflarinda kusurursuz Grlin tanitimi
prensibiyle kullaniimasi hedeflenmistir.
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*¢Glinlimlzde fotografin adeta yemek, i¢mek ve barinmak kadar yasamsal bir
ihtiyac halinegelmesi, her anikayda almak ve sosyal medya platformlarinda
paylasma derdinedusilmesi bizleri kamera-goriintii bagimlisi bireyler haline
getirmistir. Resmi olarakilan edildigi tarihten bugiine kadar gegen 181 yillik
serliven her gegen giin teknolojinin daha da artan katkisiyla bizleriona daha
da bagimli hale getirmektedir. ‘

¢ Fotograf (ister devingen ister duragan gorintiler baglaminda kullanilsin),
yasantimizda ok adar ¢ok siklikta yer almaktadir ki adeta temel insani
degerlerden birinehalinegelmistir. An’in yasanmasiortadan kalkmis An’in
kaydedilmesi yasam felsefesi olmustur. En basithaliyle bir drnek verecek
olursak gegmiste cocugunun mezuniyetinde cosku dolu duygularla taniklik
edilenanlar giiniimiizde akilliiletisimaraglariyla kaydedilirolmaktadir.
Dolayisiyla bu kadar hayatimizin merkezinde yer alan fotografa baslarken
onun ne oldugunu bilmek, dogru bir sekilde onu kavramakigin kendimize
“benim igin fotograf nedir?” sorusunu sorarak fotografa baslamak; hangi
marka fotograf makinasinialmaliyimdiye sorgulamaktan daha énemlidir. Bir
baska deyisle fotografin “ne” oldugunun éncelikli olarak kavranmasini
gerektirdigi gibi fotograf ¢6zimlenmesi ve/veya tecimsel icerikli fotograflar
baglaminda gorsel mesajlari gerek kodlanmak gerekse okuyabilmek agisindan
oldukga 6nemlidir.

¢lsik ve yazi s6zcliklerinin birlesiminden ortaya gikan bir kelime olan fotografin
anlamsalolarak dogru bigcimde kavranabilmesiicin “Fotograf nedir?” sorusunu
bicimsel veigeriksel olarak nasil tanimlandigini kavramamiz gerekmektedir

eBicimsel olarak fotografyazive isik sézcliklerinin bilesiminden olusmaktadir.
Fotografin temel 6zelliklerinisoylesiralayabiliriz.

eFotograf gormektir, hissetmektir, karar vermektir, i1sig1 gormek, yorumlamak
ve kullanmaktir, cergeveninigini diizenlemektir,farkli bir bakisagisi
gelistirmektir, kaydetmektir,anilari biriktirmektir, gérinti islemektir,
yayinlamaktir.

sFotograf, icerik olarak da elealinabilir. Bu baglamda fotografa dair ortaya
¢ikan ozellikler ise agagidaki gibi siralamamiz miimkdnddr.

eFotograf sanattir, haberdir, belgedir, cagdasbir tarih anlaticisidir,
propagandadir, tanitim nesnesidir, tiketimi 6zendiricidir, “Reklam
Fotografciligl” formatinda bir tlir ekme stratejisidir, sosyaliletisimve paylasim
nesnesidir.

eFotograf anlamini kullanicisindan ve kullanildigi tasiyici ylizeyden alan bir
disiplindir. Bizler kullanim amacimiza gére fotografin anlaminin olusmasina
yon verebiliriz. Temel olarak bicimsel veigeriksel gostergeler fotografin ne
oldugu, hangi baglamda kullanildigive ne anlama geldiginin belirlenmesinde
onemli faktorler olarak karsimiza ¢ikar. Dahasifotograf 6grenilebilen bir sanat
disiplinidir. Ogrenmek icin en iyi baslangi¢ da fotografin tarihini, gelismesini,
oncilerini vefotograf duayenlerini bilmeyi gerektirir. Bu bolimde fotografin
hem bigimsel hem de iceriksel olarak ne oldugu, milattan 6nce400'lt yillarda
yasamis olan Aristothales'den glinimiize 6nemli satirbaslariyla hangi
asamalardan gegtiginden bahsettik. Sizler kendi i¢inizde fotografin ne
oldugunu disiinlp sorguladiktan sonra kendinize neden fotograf ¢ekiyorum
sorusunu da sormalisiniz. Teknolojinin iphone, Samsung, Huawie gibi akilli
iletisim cihazlariigin gelistirdigi yeni objektif sistemleri glinl ik hayatimizda
fotografi siradanlastiran bir géstergeye donustirirken; aynasizfotograf
makinalariilekigilen, hafifleyen kolay tasinan ve ¢ok fonksiyonlu kameralar
ilePhase One gibi Japon - Amerikan - Cin ve Kore teknolojisine meydan
okuyan teknolojiye sahip kameralarin da yarinin fotografinin nasil
sekilleneceginin bir 6n gésterimi oldugunu aklinizin bir kdsesinde tutarak
fotograf tretim sirecinizi belirlemelisiniz. Unutmayin ki dnemli paralar
vererek satinaldiginiz bir cihaz, yarin fotograftarihinin bir satir basihaline

gelebilir. ;
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DEGERLENDIRME SORULARI

1. Asagidakilerden hangisifotografin gelismesinde etkiliolan nedenlerden

biri degildir?
a) Fizik

b) Kimya

c) Teknoloji
d) Elektrik
e) lIsik

2. Asagidakilerden hangisifotografin 6nciileri arasindayeralmaz?

a) Niepce

b) Daguerre

c) Talbot

d) Avedon

e) Andre Adolphe-Eugene Disderi

3. Niepceilkfotografiolustururken kagsaatlik bir pozlamayapmak

durumunda kalmistir?
a) 3 dakika

b) 20 dakika

c) 480 dakika

d) 180 dakika

e) 60 dakika

4. Asagidakilerden 6zelliklerden hangisi Daguerretype’in 6zelliklerinden biri

degildir?

a) Ekonomikolarak pahaliolmasi

b) Herkestarafindansatin alinabilir olmasi
¢) Kirilgan olmasi

d) Tekkopya olmasi

e) Micevhergibikutulardasaklanmasi

5. Asagidakilerden hangisiTalbot’un bulusunun adlandiriligini
tanimlamaktadir?
a) Gunesyazisi— Heliography
b) Cyonatype
c) Pinhole
d) Daguerretype
e) Calotype—Giizelyazi
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6. Asagidakilerden hangisiTalbot'un bulusununen énemli 6zelligidir?

a)
b)
c)
d)
e)

Ucuz olmasi

Cogaltilabilir bir yapiya sahip olmasi

Cok keskin hatlara sahip olmamasi

Bulusun ingiltere’de gerceklesmis olmasi
Talbotve Daguerre ile ayni donemde olmasi

7. Asagidakilerden hangisifotograf s6zcligiini ilk kez kullanan kisidir?

10.

a)
b)
c)
d)
e)

Talbot
Daguere
Herschel
Niepce
Nadar

Fotograf tarihinin en ¢ok bilinen, reklam/tanitim —satis stratejisi olan “Siz
deklansore basin gerisini biz halledelim” sloganinthangi fotograf firmasi

gelistirmistir?

a)
b)
c)
d)
e)

Kodak
Fuji
Nikon
Canon
Sony

Fotografin enyogun bir bicimde kitlelerce kullaniminayénelik olarak
gelistirilip, 1 dolarkarsiliginda piyasayastiriilen modelhangisidir?

a)
b)
c)
d)
e)

No:1
No:2
No:3
No:4
Brownie

Glniimuzde 35 mm fotograf makinesi olarak adlandirilan kameratipinin
mucidi kimdir?

a)
b)
c)
d)
e)

Oscar Barnack

Lumiere

Alvin Langdon Coburn
Asahi Kogaku Goshi Kaisha
Nippon Kogaku

Cevap Anahtari
1.d, 2.d, 3.c, 4.b, 5.e, 6.b, 7.c, 8.3, 9.e,10.a
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Fotograf makinasi bir
aractir. Onemli olan bu
aracin kapasitesinin ne

oldugunun ve neler
yapabildiginin
bilinmesidir.

~

\st

Ogrenmenin dogasinda
hata yapmak vardir.
Baskalarin yaptig
hatalardan ¢ikarimlarda
bulunarak 6grenmek
size zaman kazandirir.

Fotografcilik Teknigi

GIRiS

Fotografin hayatimizin vazgecilmez bir parcasi haline gelmesi sonucunda
ortaya ¢ikan fotograf bagimhligi, aragsal baglamda farkli kategorilerde insan
tiplemelerini karsimiza ¢ikarmaktadir. Bunlardan ilki teknoloji tutkunu olanlardir.
En ince ayrintisina kadar elindeki araci bilen, elinden kullanma klavuzunu
disirmedigi gibi stirekli forumlar araciligiyla bilgilenen bir insan profilinin yaninda
bir de duyduklarindan etkilenen, kulaktan dolma bilgiler ile kendine arag edinen,
kullanma klavuzunu agmaya bile gerek duymadan sagdan soldan derleme bilgilerle
elindeki araci kullanmaya ¢alisanlardan olusan bir grup da goriilmektedir. Dahasi,
bu profildeki insanlar profesyonel fotografgilara hangi fotograf makinasini
kullandiklarini ve hangi markayi tavsiye ettiklerini de sorarlar. Unutulmamasi
gereken sey fotograf makinasinin bir arag oldugu ve aracin kapasitesinin ne
oldugunun, neler yapabildiginin bilinmesi gerektigidir. Aksi takdirde fotograf
makinasinin kullanicisi araci kontrol edemez. Aksine arag, kullanan kisiyi kontrol
eder. Ustiine Ustliik fotograf makinasini ve fotograf yazilim programlarini ¢ok iyi
kullanmak da bir insani fotograf sanatgisi yapmaz. Sadece iyi bir fotograf operatori
yapar. Onemli olan fotografciligin temel ilkeleri ekseninde fotografin 6zgiin dilini
iyi bilmektir. Bunun i¢in en dnemli gereksinim de fotografik bakis agisini
gelistirmeye yonelik birtakim bilgiler edinmek ve bu bilgileri de strekli uygulamalar
ile pekistirmektir. Bu bolimde fotografciligin temel ilkelerini, teknigini, bu teknigi
kullanarak nasil fotograflar gekilebilecegini; dolayisiyla fotograf makinasinin
calisma prensiplerini 6grenerek fotografik 6zglin bakisin nasil gelistirildigini
gorecegiz.

FOTOGRAFCILIGIN TEMEL iLKELERI

Fotografciligin temel ilkelerini su basliklar altinda siralamak miimkindr:

Ogrenmek

Fotografcilik 6grenilen ve gelistirilen bir sanat disiplinidir. Ogrenmenin
temel ilkeleri sadece fotograf ile sinirl degildir. Diger sanat dallarinin fotograf
sanatinin gelismesine; fotograf sanatinin da diger sanat dallarinin gelismesine olan
katkisi diistiintldtgiinde fotografin disiplinlerarasi bir yapiya sahip oldugu
karsimiza ¢cikmaktadir. Ogrenme edimi teknolojik agidan sahip olunan kamerayi,
gorintil isleme ve sunma programlarini, 6zde fotografin 6zgiin dilini genelde ise
sanatin evrensel dilinin 6grenilmesini icermektedir. “Fotograf nedir?” sorusundan
baslayarak, “Elimde tuttugum fotograf makinasi nedir?, Nasil kullanilir?, Ne tir
ciktilari/sonuglari vardir?, Ne tur etkiler elde edilebilir?, Nasil bir aractir?, Bu arag
ile neler yapabilirim? Sinirlarim nedir?” vb. sorularin ¢ogaltiimasi mimkdnddr.
Fotograf 6grenildikce yerine sigamayan bir yapiya sahiptir. Strekli daha fazlasini
kendiliginden getirir. Isik, kompozisyon, zamanlama, bakis agisi, cekim olcegi,
¢ekim ve sunum teknigi gibi pek cok parametre 6grenilir. Bununla beraber kamera-
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Eline fotograf
makinasini aldiginda
fotografcl icin
etrafindaki her seyi
cekilecek fotograf
olarak gorulir.

Fotografcilik Teknigi

objektifler sorgulanmaya baslanir. Daha fazla ne yapabilirim? seklindeki
sorgulamalar ayni zamanda da kisinin sanatsal vizyonunun gelismesine katki saglar.
Operatorlikten sanatciliga giden sirecin icerisinde bu sorgulamalarin oldukca
onemli bir yeri vardir. Deneyimlemelerin zamana yayilmasi bu silirecgte yapilan
sergiler — gosteriler sonrasinda gerceklesen kazanimlar oldukca degerlidir. Nitekim
fotografcinin Gslubu bu slrecte yerlesir. Dolayisiyla 6grenilen bilgilerin islevsel
olabilmesi icin bol miktarda uygulama yapilmasi gerekmektedir. Aksi taktide
ogrenilen bilgiler kitabi bilgi olmaktan 6teye gitmez. Dahasi sahaya inildiginde
elindeki ekipman ile ciddi bir bocalama ve bu dogrultuda gereksiz zaman kaybi
gorilur. Bu arada 6grenmenin dogasinda hata yapmak oldugu gz 6niine almamiz
gerekir. En etkili 6grenme yerinde, yaparak ve yasayarak yapilan 6grenmedir. Bir
baska deyisle yapilan hatalarin tekrarlanmamasiyla gerceklesen 6grenme en etkili
o0grenmedir. Dolayisiyla hata yapmaktan korkmamak gerekir. Cekim siirecinde
yapilan islemleri not etmek, diafram-enstantene ve iso degerlerini ciktilar Gzerinde
degerlendirmek; bitin bu islemleri yaparken kameramizi manuel modda
kullanmak 6grenmenin etkisini arttiracaktir. Farkl Gilkelerde fotograf egitimi
incelendiginde 1. Sinif 6grencilerinin temel fotograf egitimlerini aldiklari siirecte
tamamen manuel modda kamera kullanmak ve bu dogrultuda 15181 (diafram ve
enstantene uygulamalariyla) dogru bir sekilde kontrol etmeyi 6grenmek zorunda
olduklari bilinmektedir. Bu baglamda dogal olarak bu kadar ¢ok fotografi 6grenme
konusunun neden tzerinde duruluyor diye aklimiza bir soru da gelebilir. Nedeni
ashinda oldukca basittir. ister bireysel estetik duygu ve kaygilarinizdan yola cikarak
sanatsal agidan fotograf Uretin; ister stiidyoda Grlin —model fotografi cekin; ister
Issiz bir dagin basinda yildiz pozlamasi yapin; isterseniz mimari amacli cekim yapin
neticede benzer fotograf makinalarini ve diafram — enstantane kombinasyonlarini
kullanacaksiniz. Dolayisiyla ekipmaninizla neler yapacaginizi iyi 6grenin.
Yapacaginiz uygulamalarla da 6grendiklerinizi pekistirin.

Sahip Olmak

Bugtin icin cep telefonlari bile iyi bir gorlintl kayit aracidir. Fotograf
makinam yok diye hayiflanmaktansa elindeki malzemeyi degerlendirmek daha
islevsel bir yaklasim olacaktir. Daha da 6nemlisi toplumda yaygin olan “lyi fotograf
cekmek icin cok pahali ekipmana ihtiyag vardir.” kanisi hem eksik hem de yanlistir.
Fotograf makinasi bir aractir. Onemli olan elinizdeki araci tanimak ve onunla neler
yapabileceginizi iyi bilmektir. Zamanla ihtiyaclar degisir, ekonomik alim glicti daha
iyi bir fotograf makinasi, daha farkli objektiflere sahip olma imkanini saglayabilir.
Fotograf bilginizi gelistiremezseniz ya da kendinizi gelistiremezseniz sadece pahali
fotograf ekipmanina sahip bireyler olmaktan 6teye gidemezsiniz. Bir cocuk eline
cekic aldiginda nasil etrafindaki her seyi adeta givi gibi gériiyor ve vuruyorsa; bir
fotografci da eline fotograf makiasi aldiginda etrafindaki her seyi cekilecek fotograf
olarak gérmesi gerektigini hep hatirimizda tutmamiz gerekir.
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Bilgi ve sanat
paylastik¢a blyir.

D)
g

Optik ve kimya
alanlarindaki gelismeler
fotografciligin muthis
bir ivme kat ederek
gelismesine sebep
olmustur.

Fotografcilik Teknigi

Gelistirmek

insanoglu dogasi geregi bilgiye ve 6grenmeye actir. Ogrendigi bilgileri, sahip
oldugu ekipmanla farkli uygulamalara tasimak suretiyle her gecen giin kendini
gelistirir. Oyle bir an gelir ki kullandigi objektiften, yaptigi cercevelerden ya da isig
yorumlamasindan kendine 6zgii bir Gsluba ya da dile sahip olur. Bir baska deyisle
ogrenilenleri bir deger olarak bilgiye donustiruldiginde bilgi i1sik, fotograf
makinasi ve ¢ekim teknigi baglaminda estetize edilerek hem gorsel bir dile hem de
onun somut araci olan fotografa donisr.

Paylasmak

Bilgi ve sanat paylastik¢a blyir. Cektiginiz fotograflari paylastiginizda
fotografiniza iliskin yapilan iyi niyetli degerlendirmeler fotografta neyin eksik ya da
fazla; neyin yanlis oldugunu tanimlar ve nasil diizeltilmesi gerektigini de belirtir.
Geri kalan degerlendirmeler saksakgiliktan ve bos gostergeden Oteye gitmez.
Hatada israrci olunmadigi stirece yapilan hatalar 6grenmeyi gelistirir. Dolayisiyla
sanat genelinde fotograf sanati 6zelinde begendiginizi de begenmediginizi de ifade
ederken “neden” sorusu lzerinden sekillendirip paylasmaniz gerekir. Burada alti
cizilmesi gereken bir diger unsur da bazi fotografcilar fotograflarini, notlarini,
bilgilerini paylasmak istemezler. Bunu da etik ilkeler dogrultusunda ifade ederler.
Fotograflarini oldukca kiiglilterek verirler. Ustaya ve emege saygl kendine mal
etmemeyi, asirmamayi gerektirir. Aksi takdirde her seyin sanal ortamda ifsa oldugu
glinimizde desifre olmaninda bir o derece kolay oldugu unutulmamahdir.
Paylasilan bilgiler, kaynagiyla birlikte paylasiimalidir. Bu asamadan sonra fotograf
teknigine iliskin 6grendiklerimiz bilgileri, sahip oldugumuz ekipman(lar)imizla
uygulamalara donistlirmemiz, hatalarimizdan alacagimiz dersler ile kendimizi
gelistirip sonugta 6grendiklerimizden elde ettiklerimizi ¢gekim teknigimize uyarlayip
estetize ederek somut bir dile dénilstiirmemizin zamani gelmistir.

e Fotografciligin temel ilkeleri nelerdir? Fotograf
cekiminde ne tur etkileri vardir? konularini
arastiralim.

Etkinlik&]

Bireysel

FOTOGRAFCILIK TEKNIiGI

Fotografcilik teknigi acisindan tarihe baktigimizda ilk ayirdedici 6zellik onun
kopyalanip ¢ogaltilabilir olma 6zelligi olmustur. Daguerretype’larin kirilgan, kolay
yipranabilir 6zelligi karsisinda keskin olmamasina karsin ¢cogaltilabilen
Talbotype’lar fotograf adina daha islevsel olmustur. Burada fotograf tekniginde
ayirt edici diger 6zelliklere de deginecek olursak; Tintype fotografin dayanikli bir
ylzey lzerine aktarilmasini; islak — kuru levha — jelatin ise film ylizeyine iliskin
kimyasal; objektifler — kameralar fiziksel agidan teknolojik gelismeleri
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Fotografcilik Teknigi

ozetlemektedir. Optik ve kimya alanlarindaki gelismeler fotograf¢iligin muthis bir
ivme katederek gelismesine sebep olmustur. Yakin dénemde ortaya c¢ikan akilli
iletisim araglari ise fotografa iliskin yeni tartismalarin habercisi konumundadir.

DiJITAL SENSORLU
MAKINALAR iLE FOTOGRAF

FiLM KULLANILAN
KAMERALAR iLE FOTOGRAF

Sekil 2.1. Dijital ve Geleneksel Film Kullanan Makinalar ile Fotograf Uretimi

&

Dijital teknolojilerde
depolama — arsivleme
oldukga 6nemlidir.
Fotograflarinizi birden
fazla depolama
cihazinda saklamaniz
onemle tavsiye edilir.

N

¢ Fotografciligin gelecegi icin ne diisiinlyorsunuz?
¢ Teknoloji fotografin anlamini degistirecekmidir? Fotografta

gorilen teknolojik gelismeler ekseninde fotografin gelecegini
tartisiniz.

Bireysel Etkinlik

J
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Fotograf teknigine
iliskin yakin
doénemlerdeki
gelismeler: Degisken
objektifli dijital aynasiz
fotograf makinalari ile
akilliiletisim araclari
sekline doniisen cep
telefonlaridir.

Fotografcilik Teknigi

Tablo 2.1. Fotograf Teknigi Asamalari

Film kullanan (analog)
kameralar ile fotograf teknigi
asamalari

Dijital sensorlii
makinalar ile fotograf
teknigi agamalari

Akilli iletisim araglari ile
fotograf teknigi asamalari

e Gorintl fotograf makinasi
araciligiyla gimis bromr
taneciklerinden olusan
emilstiyonlu ylzeyin Uzerine
1s1gin yardimi ve diyafram-
enstantene kombinasyonu
ile pozlama islemi
gerceklestirilir.

Pozlanmis film tamamen
karanlik bir ortamda ¢ikarilp
spirale sarilarak film banyosu
tankina aktarilir. Tankin
icindeki film kimyasal
islemlerden gectikten sonra
negatif olarak glin 1sigina
cikarilir.

Negatif (izerinden secilen
gorlintl agrandizér yardimi
ile yine karanlik bir ortamda
basilarak buyitme islemine
tabi tutulur. Baskisi yapilan
fotograf yine kimyasal bir
takim islemlerden gegirilerek
pozitif hale getirilir ve
kurutulur.

Negatifler arsivlenir. Baskilar
kimi zaman cergevelenenir
kimi zamanda albumlere
yerlestirilerek paylasilir.

Gorlntd, 1s1gIn
yardimi ve diyafram-
enstantene
kombinasyonu ile
aynali ya da aynasiz
dijital fotograf
makinasindaki dijital
sensor araciligiyla
hafiza karti lizerine
kaydedilir.
Kaydedilen goriinti
bilgisayara aktarilir
ve photoshop gibi
goriintl isleme
programlari yardimi
ile islenir. islenen
goruntd harict
disklerde depolanir.
islenen goriintiden
yazicilar araciligiyla
cikti/baski alinir.
Bilgisayar ve akilli
iletisim araglari
aractligiyla tim
diinya ile paylasilir.

e Goruntd, akill iletisim
araci araciligiyla cigazin
icindeki hafiza karti
Uzerine kaydedilir.

e Ekranda beliren goriintlye
kadrajlama, 151k, kontrast
ve renk ayarlari yapilir,
istek dogrultusunda bir
filtre efekti eklenir.

e Facebook, Instagram,
youtube ve twitter gibi
sosyal iletisim ve paylasim
siteleri lizerinden tim
diinya ile aninda paylasilir.

o Fotograf teknigine iliskin
yakin dénemlerdeki en
popduler gelismeler
degisken objektifli dijital
aynasiz fotograf makinalari
ile akilliiletisim araglari
sekline déniisen cep
telefonlari Gzerinden
seyretmektedir.

o Akilliiletisim araglari
Uzerindeki gps, bluetooth
vb araglar yeni nesil
fotograf makinalarinda da
yer almaktadir. Dolayisiyla
gorintiler aninda istenilen
yere aktarilabilmekte
ve/veya
paylasilabilmektedir.

9

1
L
C

Sekil 2.2. Akill iletisim Araglari ile Fotograf

2004 yilinda Leica M modeliyle baslayan degisken objektifli dijital ve aynasiz

fotograf makinalari 2006 yilinda Olympus ve Panasonic, ilerleyen yillarda Samsung,

Sony, Nikon, Pentax ve Fuji Film’le; 2012 yilinda Canon EOS M’in de katilmasi

sonucu tiiketim yelpazesi geliserek oldukga gesitlenmis, hatta bliylik boyut

profesyonel dijital fotograf makinalarinin fotograf severler-akademisenler ve

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdiltesi




Fotografcilik Teknigi

profesyoneller tarafindan gelecegi sorgulanir hale gelmistir. Teknolojinin sinir
tanimaz yenilik anlayisi yine 2012 yilinda devreye girmis, kompakt fotograf
makinasimsi cep telefonu Nokia Pureview 808 karsimiza ¢ikmistir.

Nokia, Pureview 808 cep telefonu modeli ile yliksek ¢dzlintrlikli 41 milyon
’ piksel sensor, Carl Zeiss mercek ve Nokia tarafindan gelistirilen over-sampling
@ teknolojisi birlikteliginde, standart ¢ozlnirliklerde (2/3, 5 ve 8 milyon piksel)
netlikten 6diin vermeden zoom yapabilmek ve yedi piksellik bilgiyi bir piksele

Cep telefonu ve stkistirmak suretiyle belki de insanoglunun bugtine kadar hayal edebilecegi en net
fotograf makinasi
birlikteliginin daha

fonksiyonel, pratik ve
daha islevsel olmasi
icin AR-GE
calismalarina devam
edilmektedir.

gorinti fotograf severlere sunulmustur.

J

Fotograf 2.1. Nokia, Pureview 808 Fotograf 2.2. Nokia, Pureview 808 — Detay

FOTOGRAF MAKINASI

Fotograf makinasi, 6zlinde fotografin icadindan beri (teknik gelismeler
haricinde) hemen hemen hi¢ degisiklik gecirmemistir. En basit sekliyle fotograf
makinasinin pargalarini sayacak olursak bir govde (karanlik kutu), objektif, diafram,
enstantane, netleme sistemi, bakag ve deklansérden olustugu gérilmektedir.
Gelisen teknoloji sonrasinda fotograf makinasi izerindeki objektiften ya da
govdeden kumanda edilen diafram — enstantane ve iso ayarlari gévdenin arka
ylzeyindeki LCD ekrana bakilarak yanina yerlestirilmis tuslara basilarak
yapilabilmekte; renk i1si derecesi de ayarlanabilmektedir. Dahasi tek objektifli
refleks fotograf makinalari (SLR) icerisinde yer alan film yerini dijital sensére
birakmistir. Ayrica glinimizde fotograf makinelerinin aynali sistemli kameralardan
aynasiz ve sarsinti onleyicili; sadece duragan gorintileri kaydetmeyen ayni
zamanda da hareketli goriintileri de kaydedip anlik olarak bluetooth vb
teknolojiler yardimiyla paylasabilen bir yapiya evrildigi gortilmektedir. Fotograf

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdiltesi 8



Odak uzakliklar
kisaldik¢a objektiflerin
gorme agcilari genisler;

odak uzakliklari
uzadikg¢a gérme agilari

daralr.

)

Diyafram cizelgesini

olusturan rakamlarin
her biri durak ya da
stop olarak anilir.

Fotografcilik Teknigi

teknolojisi lireten sirketlerin her gecen giin daha hafif daha kolay kullanima ve
daha hizli erisime sahip teknolojiler Gizerine yogunlastig da bilinmektedir. Gérece
agir — hantal aynali reflex fotograf makinalarinin tipki film Gretiminin sonlandigi
gibi sona yaklasip yaklasmadigi; yeni teknolojilerin hangi yénde seyredecegi merak
uyandirmaktadir.

OBJEKTIFLER

Konudan yansiyarak gelen isinlari toplayarak duyarl yiizey (emilsiyon taban
— sensor) Gzerine getirerek orada net bir gortintli olusturmaya yarayan, ic blikey —
dis bikey mercekler topluluguna objektif denir. Bir baska deyisle objektif
mercekler toplulugundan olusan optik bir sistemdir.

Objektifler coklu mercek yapisina sahip oldugundan objektif icine giren,
farkh frekans rengine ve glicline sahip 15tk huzmesi mercek gegislerinde hizini
kaybetmekte ve bu dogrultuda optik hatalar ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda
mercekler lzerine yapilan mikron kalinligindaki kimyasal kaplama ile iceriye giren
1stk huzmesinin mercek gegisleri sirasinda hiz/gtic kaybina ugramasi; mercekler
arasinda carpisarak kendi icerisinde yansima yapmasindan 6tiri olusacak olan
gorintl kontrasthgindaki azalma engellenmektedir. Tabakalar halinde yapilan
kaplamaya blooming denir. Blooming sayesinde yansiyan ve dagilan isik engellenir
ve goriintl keskinligi duzeltilir.

Objektif kalitesi milimetrekareye diisen 1sik miktari ile 6l¢tlir. Sensor
Uzerine diisen 151k miktari arttik¢a objektif kalitesi artar. En fazla 1sik gegiren ve
odak noktasina duslren objektif en kalitelili objektiflerdir. Objektiflerin keskinlik
derecesi fotograf kalitesini dogrudan etkiledigi icin cogu zaman kaliteli objektiflerin
Ucreti fotograf makinasindan daha pahali olabilmektedir. Objektiflerin lizerinde
bulunan elemanlar sunlardir:

Netleme halkasi (metraj 6lgegi)

Objektiflerin tGzerinde goriintilenecek olan konunun net bir sekilde
kaydedilebilmesi icin manuel ya da otomatik ayarlanabilir netleme halkasi yer
almaktaydi. Uzerinde metre cinsinden mesafe miktarlarini da gésteren netleme
halkalari glinimuz gelisen teknolojileri dogrultusunda, vizor icinden géziin baktig
yere gore noktasal, kismi ve toplam alana gore otomatik olarak (auto-focus)
netleme ve isik 6lgimii yapabilen mekanizmalar haline dénismustir. Fotografta
“hiz” ve “pratiklik” agisindan kolaylik gibi goriinse de kimi zaman (6zellikle de az
1sikli ortamlarda) netleme konusunda kullanim zorlugu ortaya ¢ikabilmekte ve
islevsel olamayabilmektedir. Dolayisiyla fotografcilar icin manuel netleme kolay
vaz gecilemeyen bir aliskanhktir.
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Fotografcilik Teknigi

Diyafram gostergesi

Uzerinde diyafram degerlerinin yazili oldugu ve degerleri uluslararasi
Olgllerle belirlenmis bir gostergedir. Diyafram ¢izelgesini olusturan rakamlarin her
biri durak ya da stop olarak anilir ve file ifade edilir. Bu degerler 1.1; 1.4; 2; 2.8; 4;
5.6; 8; 11; 16; 22; 32; 64 seklindedir. Yeni teknoloji objektiflerde 22 gibi bir rakam
renkli olarak yazilir ve diyafram buraya getirilip kilitlendiginde diyafram degerleri
makina Gzerinden de kontrol edilebilir. Fotograf makinalarinin teknolojik olarak
gecirdigi degisim sonrasinda ge¢cmiste objektif (izerinde yer alan diyafram
halkasinin kullanishigini yitirdigi; kamera gévdesinden elektronik olarak tuslar ya da
kadran araciligiyla yerine getirilebilir hale geldigi gortilmektedir.

Titresim azaltma diigmesi

Cekim sirasinda fotografi ceken kisiden ya da dogal etkenlerden kaynaklanan
titremeler sonucu netsiz gériintl elde etmeyi engelleyen islevsel bir diigmedir.
Gelisen teknolojilerle hareketli goriintilerin de kaydedilebilir olmasi sonucunda
fotograf makinalari agisindan oldukca 6nemli bir parga haline gemistir.

Alan derinligi dlcegi

Netleme yapildiktan sonra ne kadar mesafenin alan derinligi kapsaminda
oldugu bu 6lcegin tusuna basiimasi sonrasinda kararan alandan anlasilir.

Enstantene olgegi

Gecmis donemlerde kullanilan mercek sayisi az olan bazi 35 mm
makinalarda tipki diyafram ayari gibi enstantane ayari objektif Gzerinden
yapilabilmekteydi. 35 mm fotograf makinalarda bu 6zellik gliniimiizde
kullanilmamasina karsin halen bazi orta format ve biylk boy (koérukli) fotograf
makinalarinda kullanilmaya devam edildigi gérilmektedir.

Odak uzakhgi

Objektif ile duyarl ylizey-sensor arasindaki uzakhga odak uzakligi denir.
Odak uzakhgi, Latince ‘focus-odak noktasi’ kelimesinden gelmektedir ve f harfiile
ifade edilir. f harfinden sonra gelen rakam ise milimetre cinsinden uzakligi ifade
etmektedir. £ 50, f 10 ya da f 300 denildiginde bu objektiflerin odak uzakliklarini
50mm, 10mm ve 300mm oldugu anlamina gelmektedir. Bu baglamda objektifler
odak uzunluklarina gére normal, kisa ve uzun, degisken, kaymali ve katadioptik;
yapilarina gore de sabit ve degisken olmak izere amaglarina gore kullanim
kategorilerine ayrilirlar.
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Normal objektifler
boyut ve mesafe
kavramlari agisindan
insan gozline en yakin
ve en gercgekgi
algilamayi olusturan
goriuntu verirler.

Fotografcilik Teknigi

Objektifin odak uzakhgi;

¢ Film ylizeyindeki goriintinin buyaklGgini belirler. Blyltme orani ile
goriintlinin niteligine etki eder. Gorls acisi daraldik¢a, nesneler daha
blylk gorinr.

¢ Fotografi cekilen konuya hangi aciyla bakilacagini belirler. Odak uzakliklari
kisaldikca, objektiflerin gorme acilari genisler; odak uzakhklari uzadikea,
gorme agcilari daralir. Yani genis acili objektiflerle daha fazla; dar agili
objektiflerle daha az sey goriintiye dahil edilebilir.

Objetifleri bir birinden ayiran 6zellikler sunlardir:

Odak uzunluklari

e Goris acilar

e Yakinlagsma mesafeleri

e Ayristirma (resolution) gigleri
e Isik gecirgenlikleri (luminosity)

GUnumuzde en popiler kullanimda bulunan kompakt ya da 35mm (SLR)
fotograf makinalari icin objektifler:

Normal Agili (Standart) Objektifler

Gorus agisi 45 ile 55 mm arasinda olan ya da net goriinti dairesi capi (format
kosegeni) odak uzunlugu kadar olan objektiflerdir. Goériinti diizleminde yer alan
goriintl dairesinin ¢apina gore standart objektifin odak uzunlugu da degisir. Elde
edilen goriintl boyutu 24x36mm olan fotograf makinalari icin normal objektifin
odak uzunlugu 50mm civarindadir. Dolayisiyla bu tiir objektifler 50mm olarak
tanimlanmaktadirlar. Goériintl boyutu 6x6cm olan orta format fotograf makinalari
icin bu rakam 75-80mm odak uzunluguna denk gelmektedir.

35mm fotograf makinalari icin normal objektiflerin diyafram agikhklari
rakamsal agidan 1’e ne kadar yakinsa o kadar kaliteli objektiftir. F:1.1.2. gibi kaliteli
bir normal objektifle 1.2 diyaframla muthis keskin goriintl elde edilebilir. Hemen
hemen her i1sik sartinda, 1sik gegirgenligi fazla oldugu igin kaliteli — keskin gorinti
elde edilebilebilir. Bu tiir objektiflerin en 6nemli 6zelligi boyut ve mesafe
kavramlari agisindan insan gozline en yakin, en gercekgi algilamaya yonelik
gorinti vermeleridir. Bir baska deyisle genis acili ya da tele objektiflerdeki gibi
gorintide deformasyona neden olmazlar.

Objektiflerin gérdigl maximum alanin goriintlsiine goris acisi denir. Gorls
acist ile odak uzunluguna iliskin degerler birbirleriyle ters orantilidir. Basitce ifade
etmemiz gerekirse odak uzunluguna iliskin deger arttik¢a goris agisi daralmaktadir.
Buna karsin odak uzunlugu daraldik¢ca da goris agimiz artmaktadir.
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Genis acili objektifler
dar alanlarda
yapilacak ¢ekimlerde
oldukga islevsel
objektiflerdir.

Fotografcilik Teknigi

Fotograf 2.3. Normal Agili Objektif: 50mm, Fotograf: Berrin Bayraktaroglu

Genis Agili Objektifler (Kisa Odak Uzaklikli)

Odak uzunlugu 50 mm’den kii¢lik olan objektiflere genis acili objektifler
denir. Bu tir objektifler 6zellikle dar alanlarda yapilacak olan ¢ekimler icin adeta
cankurtaran gorevi yaparlar. Alan derinligi, kullanilan objektifin agisi genisledikce
artacagi icin bu tir objektiflerin kullaniminda dikkatli olunmasi gerekir. Nitekim
genis acili objektifler 6n ve arka plandaki nesnelerin arasi adeta fazlaymis izlenimi
verdigi gibi dndeki objeler daha biiylk arka tarafta kalan objeler de daha kii¢lik
gosterirler. Dikkat edilmesi geren en 6nemli 6zellik ise yakin plan ¢ekimlerde bicim
bozulmasi (distorsion) olusacagindan el ve ayaklarin olagandan biyik
gorinmesidir. Genis acih objektiflerin kullaniminda ortaya gikan bir diger sorun ise
ovallesmedir. Odak uzunlugu 35 mm’nin altina indiginde kdselerde kararma ve
nesnelerde bikilme ortaya cikar. Perspektif farklilasmasindan 6tiiri nesnelerin
mesafesi ile boyutlarinin oranlarinin degisir. Buna optik bozulma denir. Dolayisiyla
genis acili objektiflerin kullanimi olumsuz sonuglar ¢ikarmamasi agisindan fazladan
Ozen gerektirmektedir.

Fotograf 2.4. Genis Acili Objektif: 27mm, Fotograf: Mehmet Yasa, AFIAP

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakdiltesi 12



r s’
)

Tele objektiflerle
konuya yaklasmadan
blyuk boyutta
goruntiler elde
edilebilir. Buylitme
miktari odak
uzunluguna goére
degisir.

Fotografcilik Teknigi

Fotograf 2.5. Genis Acili Objektif: 28mm, Fotograf: Ali Muhammet Bayraktaroglu

Dar Acili Objektifler - Tele Objektifler (Uzun Odak Uzaklikh)

Cekimi yapilacak olan konu ulasilamayacak mesafedeyse; yakindan fotograf
cekilmesi hayati tehlike arz ediyorsa; spor misabakalarindaki gibi saha icine
girilemiyorsa ya da konuya ylriiyerek yaklasmaktansa, bir arac olarak objektif
yardimiyla “tembellik ederek”(!) aragsal yakinlasma istendiginde tele objektifler
tercih edilmektedir. Bir baska deyisle portre, moda, yaban hayati, spor, haber vb
tematik cekimlerde tele objektifler kullanilmaktadir. Bu tiir objektiflerle konuya
yaklasmadan biyiik boyutta gortntiiler elde edilebilir. Bliylitme miktari odak
uzunluguna gore degisir. Odak uzunlugu arttik¢a bliyitme orani artar.

Teleobjektiflerin yakinlastirma mesafesi arttikga gorinti keskinligi
konusunda sorun yasama ihtimali (hava sartlarina bagli olarak sis — pus — nem —
buhar) ortaya ¢ikar. Bir baska deyisle ¢ok uzun odakli objektiflerde, objektifle konu
arasindaki hava tabakasinda kirilan isik 1sinlari gériintii keskinliginin azalmasina
blyiik oranda sebebiyet verebilir. Dahasi bu tir objektifler degisen 1sik sartlarindan
otlirt diyafram agikliginin yeterli olmadigi durumlarda zorunlu olarak diistik
enstantane hizi kullanma zorunlulugundan 6tiri titreme ye bagli olarak gériintiide
olusabilecek netsizliklerin engellenmesi igin fotograf makinasinin bir 3 ayak (sehpa-
tripod)’ya bagli olarak kullaniimasi gerekmektedir.

Alan derinligi, tele objektiflerde cok sig olmasindan 6tiirli netlenmis alanin
disinda kalan ayrintilar ya da gereksiz detaylar blurlasir ve ortadan kalkar. Alan
derinligi izlenimini 6nemli bir bicimde etkileyen dar acili objektifler, konunun
zeminden ayristirilarak daha belirgin ve anlasilir olmasi istenen ¢ekimlerde siklikla
tercih edilir. Bu tlr objektiflerin kullaniminda dikkat edilmesi gereken en 6nemli
ozellik gercekte uzak mesafeler arasinda bulunan nesnelerin fotografta adeta bir
birine yapisikmis — ¢cok yakinmis gibi gérinmesi sonucu ortaya ¢ikan
yapisma/yigilma etkisidir.

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdiltesi 13
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Zoom objektifler,
birden fazla objektif
tasimak, konuya gore

objektif degistirmek ve

zaman kaybetmek

yerine tek bir objektifle

islevsel ¢6zim olmayi
hedeflerler.

Fotografcilik Teknigi

J
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Fotograf 2.6. Tele Objektif 200mm, Fotograf: Ali Muhammet Bayraktaroglu

Zoom Objektifler (Degisken Odak Uzakhgina Sahip Objektifler)

Birden fazla objektifi yaninda tasiyip konu geregi stirekli objektif
degistirmektense, tek objektifle cok amach ¢ekimler yapmaya olanak veren bu tir
objektifler, icinde bulunan mercek sistemlerinin hareket etmesi dogrultusunda
calisirlar. Bir baska deyisle tzerinde bulunan zoom halkasinin saga-sola gevrilmesi
ya da ileri-geri itilmesi/cekilmesi yardimiyla gorus agisini ve biyttme katsayisini
degistirebilen objektiflerdir. Zoom objektif kullaniminda gorilen en bariz
problemler arasinda goriintlide keskinlik ve ¢ekim ortaminda diyafram kaybi
yasanmasidir. Oyle ki 28 mm — 210 mm bir zoom objektifin 28 mm’sinde gériilen
diyafram agikligi 2.8 iken 210 mm’de 5.6 olabilmekte, bu da fotografgiya yaklasik 3
stop diyafram degeri kaybettirebilmektedir. Dolayisiyla sabit odakl bir objektif ile
kiyaslandiginda gorinti kalitesi daha disiik olmaktadir.

Ozel Amach Objektifler
Makro Objektifler

Makro s6zcUgl blyltmeyi, yakinlasmayi ifade eder. Dolayisiyla bu tur
objektiflerin yakin ¢ekim amaciyla tasarlanmis olduklarini séylememiz
mUmkindir. Diger objektiflere gore daha yakina netlik yapabilme ve daha fazla
blylitme olanagi verirler. Makro objektifler yardimiyla olduk¢a yakindan nesneler
net olarak gorintilenebilir. Bu tlr objektifler doga fotografciligl (¢cicek — bocek)
cekimlerinde kullanildigi gibi Ziraat, Miihendislik bilimlerinde deneylerin en
yakindan izlenmesinde de kullanilabilirler.
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Balik gozii objektifler 6 -
16 mm arasinda, en
genis gorus agisi na ve
en fazla alan derinligine

sahip olan objektiflerdir.

Bu tir objektifler
araciligiyla elde edilen
gorintilerde
deformasyon olusur.

Fotografcilik Teknigi

Fotograf 2.7. Makro Objektif 90 mm, Hasan Yelken

Balik Gozii Objektifler

Balik g6zl objektifler 6 - 16 mm arasinda, en genis gorils agisina ve en fazla
alan derinligine sahip olan objektiflerdir. Bu tiir objektifler araciligiyla elde edilen
gorintilerde dikey ve yatay cizgiler 5nemli 6lclide bozulmalar gérildigi gibi ayni
zamanda da dairesele yakin (ovallesen) gortntiler elde edilir. En dar alanlarda bile
gorintid alabilme olanagi saglayan bu tiir objektifler ya 6zel amagli ya da 6zel bir
Uslup olusturmak icin kullanilirlar. Bu tiir objektifler ile figlirli fotograflar ¢ekilirken
dikkatli olunmalidir. Nitekim fotografta yer alan kisiye yakin bir sekilde yapilan
cekim sonrasinda karikatir gibi, ezik, komik fotograflarin elde edilmesi
miimkindir. Nitekim bu tir objektiflerin temel 6zelligi bicim bozulmasina
sebebiyet vermesidir. Yakin konumdaki eller ya da ayaklar oldugundan biyik ¢ikar.
Benzer bir sekilde yapilan yakin plan portre ¢cekimlerinde kocaman bir burun ile
karsi karsiya gelmemiz miimkinddr.

hammet Bayraktaroglu
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Fotografcilik Teknigi

Aynali (Catodioptric) Objektifler

Kelime kokenine gbre tanimlayacak olursak catoptrick (yansima) ve kirilma
(dioptric) kelimelerinin birlesimiyel ortaya ¢cikmistir. Yaygin olarak bilinen adiyla
Aynali Objektifler yapilarinda yer alan ayna sistemi sayesinde daha kii¢lik bir
hacimde yiksek odak uzunlugu saglayan objektiflerdir. Sistemde eksen Uizerinde
belirli araliklarla siralanan merceklerin yerine karsilikli yerlestirilmis i¢ bikey

aynalara yer verilmistir. Dolayisiyla objektif icerisine giren 1sik iki mercek ve ayn
Shift 6zellik mimari

Gzerinden yansitilarak 2 kez kirilmaya ugratilip film ya da sensor Gzerine
¢cekimlerde binalarda

diismektedir. Bir baska deyisle aynalar yardimiyla katlanarak yolunu uzatmaktadir.

olusan
egikligi/yjmulmayl Boylece objektifin yapisi kiliglik tutarak, odak uzunlugu biyitmek mimkin olur.
ortadan Bir baska deyisle tele objektifleri daha kompakt hale getirmek icin tasarlanmis 6zel
kaldirmaktadir. bir objektiftir. Genellikle 500mm ve 800mm boyutlarinda olup; diyafram degerleri

8 ya da 11 degerinde sabittirler.
Kaymali (Shift) Objektifler

Mimari ¢ekimlerde kérikli makina kullanilmasinin en 6nemli 6zelligi 6n ve
arka panellerin bir korik yardimiyla bir birine baglh olarak 6ne-arkaya (tilt) ya da
saga-sola kayma (shift) hareketi yapabilmesidir. Bu 6zellik mimari cekimlerde
binalarda olusan egikligi/yamulmayi ortadan kaldirmaktadir. Kériikli makinalarin
disinda 35mm makinalarda kullanilan objektiflerde karsilasilan agi bikilmesi
(barrel distortion) hatasini ortadan kaldirmak i¢in tasarlanan shift 6zellikli
objektifler oldukga pahalidir. Ama bu alanda ¢alisan ve koriiklii makina

kullanamayan profesyonel fotografcilar icin de 6nemli 6zel amach bir objektiftir.

DIYAFRAM/ALAN DERINLIGi

Diyafram

Isik kontrol elemanlarindan biri olan diyafram, konudan yansiyarak gelen
1sigin duyar ylzey/sensor Uzerine “ne miktarda” gececegini belirler. Enstantane
hizi ile ters orantili olarak calisir. Diyafram acgikhgini belirleyen faktorler ise
asagidaki gibi siralanir:

e Enstantane hizi

Alan derinligi uygulamasi

. Efekt ya da filtre kullanimi
Diyafram duyarl

ylzeye ya da sensor e |so
Uzerine diisecek olan
1s1gIn miktarini belirler.
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Diyafram kisildikca
(rakamsal olarak
blyldikce),
fotograftaki alan
derinligi artarken
tam tersi durumda
diyafram agildik¢a
(rakamsal olarak
kiculdukge) alan
derinligi azalir.

Isigin yogunluguna ve
parlakhgina goére kisilip
actlan diyafram, tipki
insan gozi gibi isler.

Alan derinligi
fotograf boyut katar.

Fotografcilik Teknigi

Her bir f degeri 1 stop ya da 1 duragi temsil eder.

0000C

1.0 1.4 /2.0 /2.8 /4.0 /5.6 /8 11 /16 /22 /32

Alan Derinligi Az Alan Derinligi Fazla

Sekil 2.3. Alan Derinligi

Diyafram’in 6grenilmesi ve bilingli bir bigimde kullanilmasi sonucunda
oldukga etkili fotograflarin tretilmesi miimkindir. Temel 1sik kontrol
elemanlarindan biri olan diyafram, objektifteki mercekler grubunun arasinda ya da
arkasinda yer alir. Konudan yansiyarak gelen isigin ne miktarda duyar kat/yiizey
Uzerine gececegini diyafram ayari belirler. Agilan ve daraltilan metal yaprakgiklari
andiran diyafram, tipki insan gozu gibi isler. Nasil ki cok parlak ve fazla miktarda
1sikli ortamlara girdigimizde gézimuzu kisip, az 1sikli ortamlarda daha ¢ok aglyorsak
diyafram da ayni prensiple galisir. Bir baska deyisle 151k miktarina gore goz
bebegimiz kisilip aciliyorsa, diyafram da 1s1gin yogunluguna ve parlakhgina gére
kisilir ya da agllir.

Fotograf 2.9.- Sekil 2.4. Goz Bebegi ve Diyafram iliskisi

Alan Derinligi

Fotograf ¢cekimi sirasinda netlenen objenin 6niinde ve arkasinda netlikte
azalma gorilir. Bu baglamda netlenen objenin dnlinde ve arkasinda olusan
mesafede net kabul edilen alana alan derinligi denir. Gergek yasam 3 boyulu bir
derinlik icermesine karsin fotograf yapisi itibariyla 2 boyutludur. Fotografta derinlik
etkisini ortaya koyabilmek i¢in alan derinliginden faydalanilir. Bir baska deyisle
ifade edecek olursak Alan derinligi cekim sirasinda netleme yapilan yer, kisi, nesne,
noktanin éniinde yaklasik olarak 1/3’liik; arkasinda ise 2/3’liik oranda olusan net
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Fotografcilik Teknigi

derinligi artarken tam tersi bir uygulamada diyafram acildik¢a (rakamsal olarak
kiiclildikge) alan derinligi azalir.

Sekil 2.5. Alan Derinligi

Fotograf 2.10. Alan Derinligi, Fotograf: Fethi Cetinol, Kocaeli
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Fotografcilik Teknigi

Fotograf 2.11. Alan Derinligi, Fotograf: Fethi Cetinol, Kocaeli

\ Alan derinligini etkileyen faktorler:
'; fwj; e Diyafram kisildik¢a alan derinligi artar buna karsin diyafram acildikca alan

derinligi azalir.
Diyafram kisildikca

fotograftaki alan
derinligi artar. artar. Bir bagka deyisle yakin planda netlemesi yapilan bir nesnenin ya da

e Netleme yapilan mesafedeki nesne ne kadar uzak olursa alan derinligi

noktanin ardinda olusan alan derinligi “kullanilan diyafram acikligi”
dogrultusunda daha az ve sig olurken; uzak bir mesafedeki nesne ya da
nokta netlendiginde ise alan derinligi daha fazla olur.

D e Kullanilan objektifin odak uzakligi bliytdikge alan derinligi daralmasina

I ..
karsin; odak uzakhgi kiictildiikge alan derinligi artar. Ornegin genis acil bir

. objektifle elde ettiginiz gérintide alan derinligi fazla olurken tele
Diyafram kisildikca

fotograftaki alan
derinligi artar.

objektifle elde ettiginiz goriintiide ise alan derinligi az olur.

Fotograf 2.12. Alan Derinligi, Fotograf: Muhammed Mus’ab Sarin, istanbul
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Duyarh yiizeye girecek
olan 1s1gIn siiresini
enstantene belirler.
islev agisindan tipki

gbz kapagina benzer.

Fotografcilik Teknigi

J

Fotéraf 2.13. Max — Min Alan Derinligi

ENSTANTANE/HIZ

Enstantane

En basit sekilde ifade edecek olursak “aynanin/perdenin” acilip kapanma
hizidir. Bir baska deyisle duyarli yiizeye girecek olan 1s181n siiresini enstantene
belirler. Diyafram icin yapmis oldugumuz géz bebegi benzetmesinin bir benzerini
de enstantane igin yapmamiz mimkindir. Enstantane géz kapagina benzer. Agilir
ve kapanir ¢cogu kez gbz kapaginin acilip kapanmasi fark edilemez bile. iyi bir
fotograf cekebilmek igin yeterli miktarda isigin gerekli oldugu kadar sire ile filme
ulagsmasi gerekmektedir. Bu dogrultuda i1s18in film/sensor Uzerine distigl slreyi
belirtmek i¢in obtliratér, enstantene, shutter, perde, 6rtiici gibi isimlerden
herhangi biri kullanilabilir. Yakin ddnemde piyasaya siriilen degisken objektifli
aynasiz fotograf makinalarini da dislindigiimiizde dogru tanimlamanin pozlama
suresi seklinde olmasi gerektigi anlasilir. SLR fotograf makinalarinda yer alan ve 45
derece ile konumlandiriimis olan ayna araciligiyla vizore ulasan gorinti ayni
zamanda da aynanin deklansore basildiginda agilip kapanmasi ile 6rtiicli vazifesi
gbrmektedir. Buna karsin aynasiz fotograf makinalarinda obtiiratér/enstantene
olarak ayna mekanizmasi kaldirilmis ve elekronik enstantane gelmistir.
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Enstantane hizi
perdenin /aynanin
actlip kapanma
hizidir.

Fotografcilik Teknigi

1/60 1/125 1/250

Fotograf 2.14. Enstantene

Ortiict hizlari da diyafram agikliklarinda oldugu gibi belirli ve standart bir
dizide toplanmistir. Bunlar 1, 1/2, 1/4, 1/8, 1/15 1/30, 1/60, 1/125, 1/250, 1/500,
1/1000, 1/2000, 1/4000, ... Enstantane hizi perdenin/aynanin acilip kapanma
hizidir. 1 enstantene demek 1 tam saniye demektir. 1 tam saniyeden baslayip
kesirli bir sekilde yukari ydonde 1/2: saniyenin yarisi; 1/4 saniyenin dortte biri,
1/125 saniyenin ylzyirmibeste biri, 1/1000 saniyenin binde biri seklinde
tanimlandigi gibi tam tersi “asagl” yonde de hareket edebilmektedir. Bu
dogrultuda enstantene degerleri 2, 4, 8, 15, 30 tam saniyenin yani sira B
(deklansore basili oldugu stirece pozlama islemi devam eder) ve T (ilk kez
deklansére basildiginda pozlama islemi baslar ikinci ve kez deklansore basildiginda
ise pozlama siiresi tamamlanir) konumlari da yer almaktadir.

Enstantane degerlerinin her adimda 2 katina ¢ikmasi fotograf ¢cekene
isiklandirma siiresini ayarlayabilme olanagini vermektedir. Ozellikle cekim sirasinda
kullanilan disiik enstantene degerleri cekime hareket izlenimli verebildigi gibi
ylksek enstantene degerlerinin kullanildigi cekimlerde hareket aninin yakalanmasi
saglanabilmektedir.

Enstantane hizi asagida belirtilen maddeler dogrultusunda degiskenlik
gegirir.

e Diyafram acikligi ya da kisikhgi

e Objenin hareketliligi

e Fotograf makinasinin hareketi

e Objektif boyutu

o Isik sartlari

e Ug ayak ile cekim yapilip yapiimadig

o Efekt ya da filtre kullanimi

e |so

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdiltesi 21



N

e
i

ISO, fotografcilarin
olumsuz isik
sartlarinda diyafram
ve enstantene
degerlerinin yetersiz
kaldigi durumlarda
fotograf cekimini
gorece kolaylastiran
bir faktordir.

Fotografcilik Teknigi

ISO

Diyafram ve enstatane ile birlikte fotograf cekimini etkileyen bir diger faktor
de iso degeridir. Iso kisaca isiga olan duyarlhgin fotograf literatlirlindeki ifadesidir.
Analog makinalarin kullanildigi donemde filmin i1siga duyarlilk derecesi ya da film
emdiilsiyon sikliginin gostergesi olarak anilan ASA (American Standarts Association —
Amerikan Standartlar Enstitlisti) veya DIN (Deutsches Insttitut fiir Nomung — Alman
Standartlar Enstitlisli) degerleri zamanla doniisiim gostererek yerini ISO
(International Standarts of Organization)’ya birakmustir. ISO, fotografcilarin
olumsuz isik sartlarinda diyafram ve enstantene degerlerinin yetersiz kaldigi
durumlarda fotograf ¢ekimini gorece kolaylastiran bir faktordir. Analog
makinalarda yetersiz 1sik kosullarinda ¢ekim asamasinda ASA degeri katlanir
(zorlanir). Boylece flas kullanmaksizin fotograf cekimi olanakli hale gelirdi. Ozellikle
basketbol ve voleybol gibi flas kullanimina izin verilmeyen salonlarda en pratik
¢6zim yontemlerinden biriydi. Ancak filmin tamamina uyarlanmasi gerekmekteydi.
GUnumuz dijital teknolojisinde bu olumsuzluk tamamen ortadan kalkmistir.
Nitekim 1SO degeri her kare i¢gin farkl olarak ayarlanabilmektedir. ISO, fotografcilar
icin gliniimtzde oldukg¢a 6nemli kolayliklar getirdigi gibi ayni zamanda da sorunlara
sebebiyet verebilmektedir. Nitekim 1SO degeri unutularak tim fotograflar
cekildiginde 1sik sartlari arasindaki farkliliklar fotografa noise (giriltii-gren ya da
kizarma) seklinde yansimaktadir. Noise, fotografta istenmeyen bir durumdur.
Fotograflarimizin keskin, dogru renklerde ve temiz olmasi igin noise faktoriini
dikkate alarak I1SO degerini belirlemeniz gerekmektedir. Her ne kadar ‘ne kadar
disik iso o kadar az gurilti’ seklinde ifade edilse de; fotografcilar icin yerinde, 1sik
sartlarina gore dogru iso daha dogru bir formiil olacaktir. Tripot’unuzun olmadigi
durumlarda 6zellikle de az/los isik sartlarinda daha yuksek enstantane degerlerine
cikabilmek i¢in iso’nuzu yikseltmeniz gerekecektir. Noise faktorine iliskin olarak
ifade etmeye galistigimiz bunca olumsuzluga karsin kimi fotografcilar gegmiste
grenli fotograflar liretmeyi sevdikeleri gibi glinimizde de noise faktoriini
fotograflarinda adeta bir Gslup olarak yer vermeye devam edenler de
gorulmektedir. Fotograf liretimi acisindan dogru olan konuya uygun degerlerde
fotograf cekmektir. Dolayisiyla ISO konusunu tipki diyafram ve enstantene gibi
dogru kavrayip kullanmak gerekmektedir. Béylece teknik olarak daha kaliteli
fotograflar cekmek mimkin hale gelecektir.
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Fotografcilik Teknigi

DiYAFRAM
Alan Derinligi En Az Alan Derinligi En Fazla
Gok I§|k Az Isik
f/1.4 /2.8 /5.6 /16 fr22 /32
I | I I I I | I I I I
1000 500 250 125 60 30 15 8 4 2 1
Sire Kisa Siire Uzun
ENSTANTANE
DiYAFRAM ve ENSTANTANE BiR BiRiNE TERS ORANTILI GALISIR

Sekil 2.6. Diyafram ve Enstantane Tablosu

6060000
0L e

Fotograf 2.15. Enstantane Uygulamasi

Fotografciliga iliskin teknik bilgiler sonrasinda asagida yer alan enstantene
kullanim 6rneklerine goz atalim. Ne tiir fotograf ¢cekersek ¢ekelim diyafram —
enstantene ve iso ayarlarinin dogru bir sekilde yapilamasi gerekmektedir. Buradaki
fotograflar sizlere fikir vermesi amaciyla 6rnek olarak kullaniimistir. Benzerlerini
hatta daha da iyilerini cekmek sizler icin de mimkiindur.

£

e Siz de diyafram ve enstantene varyasyonlari igeren
ornek fotograflar gekiniz.

Bireysel
Etkinlik
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Diisiik Enstantane Fotograf Ornekleri

Fotograf 2.16. Dusik Enstantene Uygulamasi 2. 1/15 sn f: 11, 1SO:200,
Fotograf: Ali Muhammet Bayraktaroglu

B

Fotograf 2.17. Dusiik Enstantane Uygulamasi

Fotograf 2.18. Dusiik Enstantane Uygulamasi

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdiltesi
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Fotograf 2.19. Duslik Enstantane Uygulamasi, 1/4 sn f: 11, 1SO:400,
Fotograf: Ali Muhammet Bayraktaroglu

Yiiksek Enstantane Fotograf Ornekleri

Fotograf 2.20. Yiksek Enstantane
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Fotograf 2.21. Yiksek Enstantane, Fotograf: Tuba Demirtas, Isparta

Yiiksek ISO Fotograf Ornekleri

Teknolojinin gelismesi ile fotograf tekniklerindeki ilerlemeler fotograf sanati ile
ugrasanlara farkli tekniklerde kendilerini ifade etme olanagi saglamaktadir.
Duragan gorunti ile hareketli gériintl arasinda aralikh ya da atlamali gekim teknigi
olan time lapse ve yiksek iso fotograf teknigi de bunlar arasinda sayilabilir. DSLR
fotograf makinalarinda, aynasiz fotograf makinalarinda bile kullanilmaya baslanan
bu 6zellik akilli iletisim araci olan telefonlarda bile kullanilir hale gelmistir. Bir diger
popller kullanima sahip fotograf teknigi ise 6zellikle gece ¢ekimlerindeki “yliksek
iso” fotografciliktir. Fotograf 2.32 ve 2.33’te yer alan 6rneklerde samanyolu
galaksisi Rizeli fotograf sanatgisi Ali Kemal Atik tarafindan karisik isik teknikleri
kullanilarak goériintilenmistir.

Fotograf 2.22. Yiksek I1SO 6rnegi, Karisik Teknik Gece Cekimi, Fotograf: Ali Kemal Atik, Rize
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Fotograf 2.23. Yiksek ISO 6rnegi, Karisik Teknik Gece Cekimi, Fotograf: Ali Kemal Atik, Rize
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™

L\

eEndustride gorilen bas donduriici teknolojik degismelerin toplum
tarafindan oldukga cabuk kabul gormesinden etkilenen ureticiler,
teknolojiye bagimli tiiketicilerin piyasaya surilen driinlerin en erken
tiketicisi olmak icin magaza zincirlerinin kapilarinda sabahladiklarina tanik
i) olduklarinda, daha ¢ok istahlanarak daha yenilik¢i, daha fonksiyonel ve bir
q) o kadar kazang getiren Uriinlere yénelmislerdir. Bu Grinlerin arasinda
fotograf makinalari en yaygin olanlardan biridir. Toplumun bu konudaki
N zayifligi Ureticilere her gegen glin daha fonksiyonel fotograf makinalarinin
O “toza, suya, soguk havaya dayanikli, hafif, daha yiiksek iso derecesinde ve
¢Ozunurliikte” fotograf makinalarini (Pentax K-30) piyasaya sunabildigi gibi;
telefon ve fotograf makinasini bir araya getiren (Nokia 808 Pureview) sihirli
teknolojileri de tiiketicilerin begenisine sunmaktadir. Teknoloji gelistik¢e
teknolojiye olan bagimlilik artmakta, her gegen "an"imiz, “az — ¢ok 151k
sartlarinda”; “soguk — sicak iklim kosullarinda”; “yer ytziinde — havada ve
su altinda”, daha proaktif bir bicimde fotografa girmektedir. Bu baglamda
fotograf mantigi kadar, fotograf makinasinin ¢alisma prensiplerinin ve
sisteminin de fotograf severler tarafindan dogru anlasiimasi, fotografin
niteliginin ve kalitesinin artmasina katki saglayacaktir.
eFotograf makinasi, 1518In ne miktarda duyarli ylizeye girecegine; isigin ne
siddetle/hizla algilanacagina; ne yogunlukta kullanilacagina bagl olarak
diyafram, enstantane ve iso sihirli Giggeninde galisir. Diyafram sadece 1s1gIn
miktarina karar veren bir mekanizma olmaktan baska alan derinligi gibi
fotografi adeta 2 boyuttan g¢ikaran, fotografa adeta bir atmosfer — hava
katan fonksiyonlara sahiptir. Bunun yani sira diyaframa gore ters isleyen
enstantane ise disik oldugunda bize netsizlikle hareket etkisi verirken
yiiksek oldugunda da su damlaciklarini bile gérebilme imkani saglayan bir
gosterge olarak karsimiza gikmaktadir. Bitiin bunlari yaparken 6zellikle de
cekim acilarinin ve Glgeklerinin de bilinmesi fotografin daha anlasilir ve
daha yaratici bir bicimde kullanilabirlir olma 6zelligini bizlere gosterecektir.
Diinyada pek ¢ok fotograf ¢ekildigi gibi glinimizde uzayda da fotograflar
cekilmekte, glinesi en yakindan goriintiileyecek fotograflari cekebilecek
teknolojik imkanlara sahip fotograf makinalari da tiretilmektedir. Fotografin
o6grenilme imkanlari gegmise oranla daha da arttigi, daha da kolaylastigi bir
donemde fotografa yeni baslayanlarin dikkat etmesi gereken “sey
fark(hhg)ini ortaya koyacak ilgi ¢ekici konulari yaratici gekim agilarini
kullanarak fotograflar tretmektir.
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DEGERLENDIRME SORULARI

1. Asagidaki fotograf makinasi tiirlerinden hangisinde obtliratér olarak ayna
kullanilmaz?
a) Dijital Tek Objektifli Refleks Fotograf Makinalari
b) Degisken Objektifli Refleks Dijital Fotograf Makinalari
c) Aynasiz Degisken Objektifli Refleks Dijital Fotograf Makinalari
d) Film Kullanilan Fotograf Makinalari
e) Aynali Degisken Obijektifli Refleks Dijital Fotograf Makinalari

2. Fotograflanmasi istenen bir kisiyi ezik ve komik gbstermek icin ne tir bir
objektif kullanilmasi gerekir?
a) Normal 50 mm objektif
b) Dar agilh 200 mm tele objektif
c) 80-210 mm zoom objektif
d) 90 mm objektif
e) 10 mm balik g6zl objektif

3. Fotograflanmasi istenen bir kisiyi giiclli, heybetli ve biyik gostermek icin
ne tir bir objektif kullaniimasi gerekir?
a) 10 mm balik g6zl oblektif
b) Normal 50 mm objektif
c) Dar agil 90 mm tele objektif
d) Genis acih bir oblektif
e) 10 mm balik g6zl oblektif

4. Asagidakilerden hangisi “Iyi fotograf cekmek icin cok pahali ekipmana
ihtiyag vardir.” yanilsamasina gonderme yapmaktadir?
a) Ogrenmek
b) Ertelemek
c) Gelistirmek
d) Sahip olmak
e) Paylasmak

5. Asagidakilerden hangi enstantane/6rtlcu degeri deklansore basildigi stirece
perdenin acgik kalip, pozlamanin devam ettiginin gostergesidir?

a) 1/1000
b) 1/200
c) B

d T

e) Z
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6. Objektif ile duyarli ylizey/sensér arasinda bulunan ve f ile simgelenen
degere ne denir?
a) Diyafram
b) Enstantane
c) Alanderinligi
d) Netleme halkasi
e) Odak uzakhg

7. Asagidakilerden hangisi dar acili objektiflere ait degildir?

a) Buyukluk

b) Yigilma etkisi

c) Mesafelerin yakinmis izlenimi vermesi
d) Detaylarin ayiklanmasi

e) Sinirsiz alan derinligi

8. Balik gozii gibi cok genis acili objektifler fotograf cekmek icin ne tir
mekanlarda fotografcinin isini kolaylastirirlar?
a) Cok dar mesafeli mekanlarda
b) Eskievlerde
c) Antik kentlerde
d) Portre cekimlerinde
e) Yagmurlu havalarda

9. Diyafram kisildikga (rakamsal olarak biyidikge) alan derinligi ne olur?

a) Azalrr.
b) Artar.
c) Sabit kalir.

d) Enstantane yikselir.
e) lsodegisir.

“Yiksek enstantane cekimleriile .................. ; duslik enstantene ile yapilan
cekimlerise ....ccceeveeeeennnenn. goralur.”

10. Ciimlede bos birakilan yerlere asagidakilerden hangisi getirilmelidir?
a) portre - makro
b) harekette netsizlik - hareketin yakalanmasi
c) hareketin yakalanmasi - harekette netsizlik
d) sudamlaciklarinin yakalanmasi - sit damlaciklarinin havada
yakalanmasi
e) manzara - portre

Cevap Anahtari
1.c, 2.e,3.d,4.d,5.c, 6.e,7.¢, 8.a,9.b,10.c
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Fotograf 2.19: Balik G6zu Objektif: 10.5mm - Fotograf: Prof. Dr. Ali M.
Bayraktaroglu, Trakya Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Edirne
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Fotografinizleyicisine
etkide bulunabilmesi,
gerek bicimsel olarak,
gerekseicerik olarak
duyguya dadistlinceleri
harekete
gecirebilmesine baglhdir.

Fotografta Kompozisyon ve Ogeleri

GiRiS
Kompozisyon, gorsel sanatlarin timindeanlatimibelirleyen dnemli

kavramlardan biri olarak kabul edilmektedir. Gorlintiiniin bigimi kadar igeriginin
de etkili bir sekilde olusturulmasinda ve sunulmasinda 6nem arz etmektedir.

Gorsel sanat disiplinleri icerisinde kompozisyon kurallariolarak kabul edilen
bazi ilkeler, temelde resim sanatinda yiizyillardir uygulanmis ve etkinligi kabul
edilmis bicimsel 6zelliklere dayanmaktadir. Ancak hersanat disiplinin kendine
0zglidogasindan kaynaklanan baskaca kurallarida bulunmaktadir.

Glnldmiziin en 6nemlive yaygin gorsel sanat ve iletisim alanlarindan biri
olan fotografin da hemresim sanatindan aldigi hem de kendi dogasindan
kaynaklanan kompozisyon kurallaribulunmaktadir. Bunlarin bilinmesi ve
uygulanmaya calisiimasi, cekilen fotograflarin hem bicimsel hem de icerik olarak
daha etkili olmasinisaglayacaktir.

Glnlimuzde dijital teknoloji hem goriintii Gretimi, hem de paylasimi
konusunda genis olanaklar sunmaktadir.Mobililetisim aracglarina bile kameralarin
yerlestirilmesiyle birlikte, cekilen gériintl sayisinin nicelik olarak oldukga arttigini
soyleyebiliriz. Ancak nitelik olarak ne denli arttigikonusu da 6nemli bir sorunsal
olarak kabul edilmektedir. Glinlik hayatta cesitli iletisim aracglariaraciligiyla
karsilastigimiz gériintilerin hangileri ve ne kadaribizleri etkiliyor? Bizi etkileyen
goriintileri digerlerinden ayiran temel nitelikleri nelerdir? Bu sorularin
aciklamalarinda dlcit, teknik yeterliligin yaninda kompozisyon kurallarinin da ne
kadar etkin bir bicimde kullanildigina baglibulunmaktadir.

Bu iinitede bigim ve icerik agisindan dogru ve etkileyici fotograflarelde
edebilmek icin kompozisyon kurallariolarak kabuledilen bazikavramlar
aciklanmakta ve bu kurallarin daha iyi anlasilabilmesi icin érnek gérsellerle de
anlatim desteklenmektedir.

KOMPOZISYON VE ANLAM

Sinirh Bir Cergeve igerisinde Anlam Yaratma

Fotograf, glinimizin enyaygin sanatve iletisim araglarindan biri olarak
kabul edilmektedir. ister sanatsal olsun, ister biriletide bulunma amaciylaelde
edilmis birfotografik goriintli olsun, izleyicisiyle birkonu, kavramyada durumla
ilgili olarak bir etkilesim saglar. Ancak bu etkilesim kimi zaman basariliolurken,
kimi zamansa yeterince etkileyici olamamaktadir.

Fotografinizleyicisine etkide bulunabilmesi, gerek bicimsel, gerekseicerik
olarak duyguya da diislinceleri harekete gecirebilmesine baglidir. Biranlatim ve
ifade araci olarak fotografin bunu saglayabilmesi, gérseldilin kurallarinin ne
olctide kullanildigina baglidir. Bu dilin kurallarinida kompozisyon kurallari
olusturmaktadir. Kuskusuz bu kurallarin tamaminin ya da bir kisminin uygulanmasi
herfotograficin mimkiin olmasa da, kullanilabildigi 6lclideizleyiciye etkide
bulunabilme konusunda anahtar rol Gstlenmektedir.
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izleyicilerce basarilive
etkileyici bulunan bir
fotografidigerlerinden
ayiran sebeplerneler
olabilir?

Fotografta Kompozisyon ve Ogeleri

Kompozisyon kurallarinauymak herzaman icin sart degildir. Ancak
bilinmesi ve gerektigidurumlarda kullaniimasianlatimidaha etkili ve anlasilir hale
getirecegi gibi, goze hos gelen estetik bir etki yaratmayida saglayabilir.
Fotografcinin kisa yoldan teknik olarak daha kullanislive kabul edilebilir
fotograflarelde etmesini saglayabilir.

Fotograf 3.1. Diinyanin en giizel fotografi (fotografcisi heniiz dogmadi)

Glinliik hayatimizda karsimiza ¢ikan binlerce fotograf arasinda kuskusuz ki
pek azi, “0”na bakan izleyicilerini etkilemeyi basarabilmektedir. izleyicilerce
basarili ve etkileyici bulunan bir fotografidigerlerinden ayiran sebeplerneler
olabilir? Glizel bir modelin, etkileyici bir doga manzarasininya da ilging bir olayin
fotografakonu olmasiyeterli midir? Fotografcinin “0” an “orada” olmasiyeterli
midir? Yoksa eniyi fotograficekebilmeyisaglayan, en yeni modelinden bir
kamerayasahip olunmasimidir? Ya da yazilimlari etkin bir bicimde kullaninca
ortaya gercekten “iyi” fotograf cikabiliyor mudur? Bu sorularin cevaplarini
bulabilmek ve yukaridaki cergeveninigini etkin bir bicimde doldurabilmekicin

Uinite boyuncaanlatilan konu ve kavramlari 6grenmeye galisalim.

N]

e Sizce bir fotografin anlam ve bigim agisindan izleyiciyi
etkileyebilmesi icin ne gibi 6zelliklere sahip olmasi
gerekir? Neden?

Bireysel Etkinlik |

Anlam Olusumunda Fotografginin Rolii ve Fotografik Gorme

Bir anlatim araci islevi géren fotografin, 6nemli6zelliklerinden biri tercihler
sonucunda olusturulmasidir. Oncelikle bir konunun fotografinin cekilmeye deger
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Fotografigekenkisinin
sosyal, kiltlrel ve
politik gériisiianlam
olusumuna etki
edebilir.

Fotografta Kompozisyon ve Ogeleri

bulunmasi, sonrasindasinirli bir cerceve diizeniicinde, asil konusunu goziin
gordlgi etraftaki diger konulardan ayristirip, akip giden bir zaman siireci
icerisinde segilmis belli bir “an”in bilingli ya da sezgisel birbigcimde
kaydedilmesidir. Bu kaydetme fotografcinin gelismis bir gérme yetenegiile
sekillenmektedir. Fotografcinin gérme yetenegdi, onun konuya karsialgi yetisiyle
olusan yorumlama giiciiniin bir yansimasidir. Onun yapmisoldugu her bir cerceve
dizenlemesi, gérmekte oldugu cok sayidaki goriiniimlerinicerisinden se¢im
yapmaslylaolusur. Kimi zaman normal insanlarin géremediklerini, kimi zamansa
Gzerinde durmadiklarigériniimlerianlamlibirgorsel malzeme haline
getirmelerini saglayanda bu gérme bi¢imi ya da yetisidir.

“Fotografik gorme iddialariincelendiginde, fotografik gérmenin aslinda
aynistirict birgdérme tlriinin, fotograf makinesi ve insan goéziiniin netlemeve
perspektifi degerlendirme bicimleri arasindaki nesnel zitliklarla gliclenen 6znel bir
aliskanlik oldugu ortaya cikar. O halde fotografin siirekli basarilarindan biri onun
yasayan varliklari nesnelere, nesneleri de yasayan varliklara cevirme stratejisi
olmustur.” (Sontag, 1999:117)

Fotograf 3.2: Fotografi Cekenin Bakis Agisi Kadar Yayinlayanin Politik Goriisi De

Anlam Olusumuna Etki Edebilir.

Her fotograf bir gé6rme bicimiyle ortaya ¢ikar. Fotograficeken kisinin sosyal,
kiiltiirel ve politik gériistiniin yanisira, gekim yapilan konunun ézel sartlarida
fotografin anlam olusumunaetkide bulunabilmektedir. Bunedenle fotografin
olusumunda énemli biryertutan kompozisyon kurallarindan hangisinin ne sekilde
uygulanacagida durumagore degisiklikler gésterebilmektedir. Fotografcinin
deneyimive tercihleri burada etkin bir rol oynayabilmektedir.

Fotografin bazilariicin “diinyanin en kolay isi” olarak goriilmesi “siz
digmeye basin gerisini biz hallederiz” diye ifade edilmis ¢ok eski birslogana
dayansada, glinimuizde de c¢ilginca biylyen “instagram”in hazir sablonlari,
etrafimizdaki ara¢ (kamera, bilgisayarvb.) sahibi ve yazilim kullanabilen her bireyi
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it
lyi bir fotografcisiradan
bir nesneyi estetik bir
goriintl haline

getirebilir.

Fotografta Kompozisyon ve Ogeleri

“kendince iddial” goriintl Greten makinelere donistliirmektedir. Fotografi
mesleki uygulamalar ya da sanatsal amaclarla Greten kisilere gore de, fotografin
uzagindaki kisilerin diisiincesinin tam aksine tGretiminin “zor” oldugu diislincesi
kabul gérmektedir.

Fotografcinin Gslubu, konuya yaklasim tarzi, 6zgiin bakis agisi, hissettigi
duygular, empati yetenegi, fikirleri, zekasi, dlinya gorisi gibi etkenler kuskusuz
fotografta basari cizgisinin belirleyici gbstergeleridir. Yani basarili fotograflar
cekebilmek, fotografcinin konu karsisinda duygu diistince ve tavirlariyla bir durus,
bakis sergileyebilmesine baghdir.

Fotograf 3-3: Fotografcilar ideal Bir Kompozisyon Elde Edilmek i¢in Degisik Ve Yaratici
Yontemler Uygulayabilirler.

Fotografin Gretim bicimi teknolojik biraraca ve buna bagli olarak
gelistirilmis bircok teknigin igice kullanimina baglidir. Ancak fotografin salt teknige
dayalibirifade araci olmadigi da kesindir. Bu araci kullanan “fotografci”nin kisilik
ve bireysel 6zellikleri de 6nemli etkenlerden biridir. Fotograf cogu zaman bireysel
olarak iiretilen bir ifade bicimidir. Bu nedenle 6ncelikle “fotografei” kisinin bu
iletisim aracini nasil kullandigi iyi/kétiiya da basarili/basarisiz arasindakifarki
ortaya ckarmaktadir. “lyi” fotografa ulasmak cogu zaman bir problemdir. Bu
problemic¢dzme yontemleri herfotografave konuyagore farkliliklar
gosterebilmektedir.

Fotografcinin iyibir gbzlemci olmanin yanisira, dogaya ve toplumsal
cevresine duyarl, sevecen, kiiltiirlii, empatikurma yetenegi gibi kisisel 6zellikleri
gelismis olmalidir. Farkhsartlara uyum saglayabilen, sorunlara pratik ¢coziimler
bulabilen, aklinive duygularinikullanabilme gibi kisilik 6zelliklerine sahip olanya
da bu yonde kendinigelistirmeye calisan fotografcilarin bu 6zellikleri yaptiklari
¢alismalarinayansiyacaktir. Unutulmamalidir ki, fotograf¢inin siradan bir
gorinimi estetik ve anlamli birfotograf haline getirebilmesi bu 6zelliklerin
varhigiylamimkinddr.
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izleyenlerin algidiizeyi,
kiltirel altyapisi,
inanglarive yorum
yetenegini de anlamin
olusturulmasinisaglayan
tamamlayiciunsurlar
olarak kabul edebiliriz.

Her durumdanesneleri
estetiklestiren bizim
bakigimizdir.
Kendiliginden estetik ya
da kendikendine
estetiklesmis nesne
yoktur.

Fotografta Kompozisyon ve Ogeleri

Gorsel biriletisim ve sanat disiplini olarak fotografin, hangi amaclayapilmis
olursaolsun, muhakkak ki tireticisinin tliketicisine yansitmak ve paylasmak istedigi
duygu ve diistinceleri barindirabilir 6zellikleri tasimasigerekir. Bunun yapilabilmesi
zihinsel ve duyusal uyaranlarin ne derece etkin kullanilabildigine baghdir. Sinirlari
sirekli degisebilen goriintii evreninden, kesfetme, se¢me gibieylemlerle, sinirli bir
cerceve icinde fotograf imgesini olusturabilmek siradan birislem olarak kabul
edilmemesigerekir.

Anlam Olusumunda izleyicinin Rolii

Gorsel kompozisyon diizenlemelerinde anlamiolusturan sadeceimgelerin
konumlarive biyiklikleri degildir. izleyen (alic) daanlam olusumuna katkida
bulunur. izleyenlerin algidiizeyi, kiiltiirel altyapisi, inanglarive yorum yetenegini
de anlamin olusturulmasinisaglayan tamamlayiciunsurlar olarak kabul edebiliriz.
“Yapitin birniteligi de algilanabilir olmasidir, yani anlamliolmasidir. Yapit 6zel
anlamlariolan bir algilanabilir'dir. Bir yapitialgilamak onun anlamlarini gérmektir.
Yapit bu anlamlariolusturanve diglastiran 6zel imlerle 6rilmustir. Yapitin bu 6zel
anlami bizim onda aradigimiz ya da buldugumuz seyleilgilidir.” (Temugin,
2003:13) Yapita sanat eseri niteliginin verilebilmesiicin onun alicilariylatemas
etmesi, tliriine bagliolarak dinlenmesi, okunmasiyadaizlenmesive algilanmasi
gerekir. “Etkin algisanatsal iletisimin temel kosullarindan biridir. izleyici her
zaman kendi agisindan yaraticidir. Etkinizleme olmadigizaman heryapit, en etkin
yapit bile dilsizkalir.” (Temugin, 2003: 215)

Sanatcinin bilingli tercihleriyle olusturulan bir diizenlemenin, kompozisyon
kurallari géz 6niinde bulundurularak yapilmis olmasi, izleyen kisinin olusturulan,
anlamikarmasik olmayan birdiizen ve yapiigerisinde alimlamasini ve
anlamlandirmasinisaglayacaktir.

Kompozisyon ve Estetik Boyutu

Cekilenherbirfotograficinyapilan kompozisyon diizenlemeleri, izleyicisine
belirli biricerik sunar. Buigeriginizleyicisine etkide bulunabilmesiicin cogunlukla
hosa gidecek bir bicimde sunulmasibeklenir. Oyle ki kimi zaman giizel olarak
kabuledilmeyen bir nesne bile fotografcinin hiinerine baglolarak glizel bir gérsel
nesne hdline getirilebilir. “Her durumda nesneleriestetiklestiren bizim
bakisimizdir. Kendiliginden estetik ya da kendi kendine estetiklesmis nesne yoktur.
Bir nesneyi estetiklestirmek her seyden 6dnce onainsana uyan bir bicim ve insansi
anlam kazandirmaktir.” (Temugin, 2003) Fotografcinin cekim aninda verdigi
birtakim kararlarla olusturdugu gériintiiler, onun kiiltiirel altyapisini, diinya
gortsiini, begenisiniigerir ve konusuna iliskin kisisel yorumunu yansitir. Konuyu
kendigérmek istedigi gibi yorumlayip gésterebilir.

Her birfotografin kompozisyon diizeninde estetik kaygimuhakkak
bulunmalidir. Estetik kaygidan yoksun gériintiler basarisizliga mahkum
olabilirler.“Cagdas estetikte cirkin yalnizca ve yalnizca basarisiz olandrr,
anlatamayandir, anlatmakta eksik kalandir, 6te yandan insan adina herhangi bir
derinlik tagimayandir, yararla sinirlanmig olandir.” (Temugin, 2003)
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Fotograftagorinti
diizenlemesi, basitce
ayiklamadedigimiz
edimle yapilir. Konuyu
anlatmaktave
vurgulamakta gerekli
figlrlergerceveigine
alinir, digerleri
ayiklanarak cerceve
disinda birakilir.

Fotografta Kompozisyon ve Ogeleri

Kompozisyonu Belirleyen Degiskenler

Kompozisyon “Genelolarak biryiizey sanatinin, 6zel olarak fotografin dilini
olusturan tiim anlatim 6gelerinin, belli bir cerceve icerisinde, anlatimi etkili
kilacak, izleyicinin duygu ve dislinceleriyle anlatilani paylasmasini saglayacak
dogrultudadiizenlenmesidir. Bu diizenlemenin belli bir sanat disiplinine gére
yapillmasigerekir.” (Kalfagil, 2006) Nesnelerin yadaimgelerin sanatgitarafindan
belirlenen ¢cerceve icersindeki konumlarive biiyiklikleriile de anlamyada
anlamlarin olusumu saglanmaya calisilir.

Gorsel bir anlatim araci ve bir disiplin olarak kabul edilen fotografin anlam
ve estetik yapisinin olusumu, fotografin olusumundakifarkliasamalarda yapilan
(cekim, baskive izleyiciye sunulus bigimleri gibi) tercihlerle saglanmaktadir. Bu
asamalardan 6zellikle cekim esnasinda yapilan kompozisyon diizenlemeleri,
fotografcitarafindan fotograf cekmeye deger bulunan konu karsisinda, kimi
zaman birsiirecicerisinde bilgisel, kimi zamansa sezgisel tercihler dizisiyle
olusturulmaktadir. Fotografin anlam ve estetik yapisiniolusturan asagida siralanan
degiskenlere yonelik tercihler, kompozisyon diizenlemelerinde sonucu belirler:

e Kullanilacak objektifin odak uzakliginin (farklioptik etkiler gbz 6niinde
bulundurularak)tercih edilmesi

e Konuylaaradaki mesafe
e Bakis acisi ve bakis yiksekligi

e Anlamiolusturanideal ‘kritik an’in tespit edilerek uygun zamanlamanin
yapilmasi

e GoOrsel kayit tird (siyah beyaz yada renkli, pozitif ya da negatif, sayisal ya
da kimyasal) yadaformatinin (kare, dikdortgen, yatay, dikey) secimi

e Konununanlamve dramatik yapisina uygunisik kosularinin beklenmesiya
da yeniden olusturulmasi

o Estetik kaygilarlacerceve icerisinde bulunan nesnelerinyerlerine ve
konumlarinayapilan degisikleryada miidahaleler

Bununla birlikte bazen fotografcinin konu ile arasinda bulunan fizikive
kiiltiirel kosullarya da engeller onun kompozisyon diizenlemesine sinirliliklar da
cizebilir. Konu karsisinda kisitli bir 6zglrlGgi olan fotografginin, var olan gériiniime
sadece gozlemci kimligive sinirliteknik tercihleriyle yetinerek olusturacagi
kompozisyonlar “pasif diizenleme” olarak kabul edilmektedir. Bunakarsin
fotografcinin elde etmekistedigifotograficin hertirli midahaleyiyapabilme
OzgurlGgu varsabu da"aktif diizenleme"olarak ifade edilmektedir.

isteraktif, ister pasif diizenleme olsun fotograf cekme eylemi sonugta bir
tercihlerdizisinden olusmaktadir.

KOMPOZiSYON OGELERI

Fotograftada diger gorsel sanatlarda gecerli olan kompozisyon kurallari
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Fotografta Kompozisyon ve Ogeleri

kullanilmaktadir. Bununla birlikte fotografin kendi teknik olanaklarive yapisibazi
farklihklarida saglamaktadir. Fotografta gériintii diizenlemesi, basitce ayiklama
dedigimiz edimle yapilir. Konuyu anlatmakta ve vurgulamakta gereklifigiirler
cerceve icine alinir, digerleri ayiklanarak ¢cerceve disinda birakilir. Cekim aninda
gorinti dizenlemesiyapilirken, bakis agisi ve yiksekligi, konuile aradaki mesafe,
uygun anin saptanmasigibi degiskenlerdenyararlanilir. Bu degiskenlerleilgili
yapilantercihler, hem goriintlide yaratiimakistenen anlamiolustururken hem de
bicimi diizenler. “Onemli olan sanatlaiceriksel yapinin ézelliklerini gostermek ve
bunagére bicimsel olusumlarin kosullariniortaya koyabilmektir. ice rik her zaman
bicimlenmisiceriktir.” (Temugin, 2003)

Cekim Ol¢ekleri

Bilingli bir bicimde olusturulan fotograflarin diisiinsel boyutu da 6nemlidir.
Fotografik gorintiilk olarak, ne film lizerinde ne de sensor Gzerindeki
duyarkatlarda belirir. Fotografik goriintli 6ncelikle fotografcinin zihninde olusur.
Sonrasindabu goriintlintin kalici hale gelebilmesiigin gerekliaraclarve
degiskenler kullanilir. Fotografgi, zihninde olusan bu goriintiiye ulasabilmekigin,
neyi nasil kullanacagini, cok kisa bir zaman dilimiicinde kararvererek, bazi
tercihlerde bulunacaktir.

Fotografcinin kamerayi konuya dogrulttugunda yapacagiilk tercihlerden biri
sinirlarin belirlenmesi olacaktir. Cerceve ya da kadraj da denilen bu sinirli alanin
icerisine hangiobje, nesneya da konular girecek, hangileri disinda kalacaktir.
Izleyicinin neyi gériip neyigérmemesigerektigine karar verilecektir.

Cerceveninsinirlarinin belirlenmesinde, fotografcinin tercihine ve konuyla
arasindaki fiziki ya da sosyal engellerin olup olmamasina bagliolarak tercih
yapmasi gerekir. Fotografci, konuyayaklasip uzaklasarak ya da objektifinin odak
uzakhgini degistirerek cercevenin sinirlarinibelirleyebilir.

Bas Plan

Omuz Plan

Gogus Plan

Bel Plan|
|

Diz Plan

Fotograf 3.4: insan Anatomisine Gére ifade Edilen Cekim Olgekleri
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Bosluklar estetik bir
gorinim sagladig
kadar anlatimdada
vurguyu artiran bir etki
yaratir.

Fotografta Kompozisyon ve Ogeleri

Cekim Olceklerinde insan viicudu baz alinarak da siniflandirma
yapilmaktadir. Cerceveicerisinde insanin bulundugu bu tip élceklendirmelerde
dikkat edilmesi gereken en 6nemli husus gcerceve sinirlarinin eklem yerlerinden
gecmemesidir. Olcekisimleri genelde eklemyerlerinegore ifade edilse de sinirlar
eklemlerin biraz altindan ya da tistiinden gizilmelidir.

Cekim olcegiifade edilirken, cerceve icinde gosterilen nesnenin, cerceveye
orantisal blylklGgu vurgulanmaktadir. Konu ya da nesnelerin biyikligline gore
Olceklerinifadesi degisebilir. Anlatiimak istenen konuyu vurgulayan ana ége,
etrafindabulunan yardimci 6gelerin birbiriyleiliskisi, 6lceklendirme tercihlerini
belirleyen faktorler olarak algiolusturmave ilgi cekmede dnem kazanir. izleyici
nesnenin bliylklGgin, cercevede kapladigialanave blyklikleri bilinen diger
nesnelere gére degerlendirir. Eger biylikl Gk referanslariyoksa kullanilan gekim
Olcekleriizleyicitarafindan dogru algilanmayabilir.

Standart cekim 6lceklerinde, genelden detaya dogru anlatimak istenen
konunun biitiind, cevresiyle iliskisi, baska nesnelerle iliskisi, konunun belirli bir
detayinigdsteren farkli sinirlandirmalar s6z konusudur. Bu kapsamda
Olceklendirmelerifade edilirken genelplan, orta plan, yakin plan gibi ifadeler
kullanilmaktadir. Buifadelerden kasit, nesnenin cevresiyle iliskisi, konumu ve
genelden detaya hangi bolimlerinin gosterilecegine iliskin tercihler,
Olceklendirmeyibelirlemektedir.

Cerceveninsinirlarinibelirlerken dikkat edilmesi gereken bir baska husus da
uygun miktarda bosluklarin kullaniimasidir. Bosluklar estetik bir gériiniim sagladig
kadar anlatimda da vurguyu artiran bir etki yaratir. Bosluklarayrica izleyicinin
godziiniin gerceve icerisinde daharahat gezinmesini saglamaktadir. Ozellikle insan
fotograficekerken ayrinticekimleri haricinde basin lizerinde belirli bir miktarda
bosluk (bas boslugu)birakilmasina dikkat edilmelidir. Ayrica bakisin oldugu yonde
birakilacak bir bosluk da (bakis boslugu) fotografin daha estetik gériilmesini
saglayacaktir. Hareketli konularda dagenel olarak, izleyene eylem ve yon bildirme
amacliolarak hareketin oldugu yone dogru hareket boslugu birakilir. Ancak,
hareket boslugunda, anlatiimakistenen durumave izleyiciye verilmek istenen
bilgiye gore hareketinyoni (hareketin 6ncesineyadasonrasina)
degisebilmektedir.

Fotograf 3.5: Omuz planda dlgeklendirilerek ¢ekilmis portrede bakis yoniinde ve basin
Gzerinde uygun bir miktarda bosluklar birakilmis.
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Deneyimli fotografcilar
iyi birfotograf elde
edebilmekigin dncelikle
dogru bir bakis
noktasinda olmanin
gerekliginin
farkindadirlar.

Fotografta Kompozisyon ve Ogeleri

Gorsel sanatlardagenelde yatay diizlemde ¢calismalarizlenir. Ancak
fotograftabundan farkliolarak hemyatay hem de dikey olmak lizere iki ayri
dizlem kullanilabilmektedir. Fotografigekilen nesnenin fiziki durumuna gore dikey
konulardik kadrajda, yatay konular da yatay kadrajda cekilebilir.

Bakis Noktasi

Fotograf cekerken ve kompozisyonumuzu belirlerken anlamiolusturmada
enetkili olacak tercihlerden biri de konuya hangi noktadan bakmamiz gerektigidir.
Deneyimsiz fotografcilar genelde konuyu ilk gordiikleri noktadan fotografini
cekerler. Oysaki deneyimli fotografcilariyi bir fotograf elde edebilmekicin
oncelikle dogru bir bakis noktasinda olmanin gerekliginin farkindadirlar. Bakis
noktasidegistikce konunun gériiniimii de olduk¢a degismektedir. Bu bilingle
konuya yaklasip inceledikten sonra en dogru bakis noktasinibulmaya ¢alisirlar.
Bakis noktasini belirleyen Gigtemel degisken bulunmaktadir.

Bakis agisi

Bakis agisi teknik olarak konuya hangi agidan kameranin dogrultulacaginin
belirlendigi ve anlatimdakivurgunun dnemliolclide etkilendigi bir degiskendir.
Fotografci neyi ve sectigi konuyu nasil anlatmak istedigine bagliolarak agi
tercihinde bulunmalidir. Hangi ylizeyinden ya da cephesinden bakmak gerektigi,
anlatilmakistenen konuya, konunun fiziki 6zelliklerine ve 1si8in gelis agisina gore
farkliliklar gosterebilir. Fotografcianlatmak ve géstermek istedigine gére
cepheden, yandan ya da arkadanbiryén tercihinde bulunur. Bazen bir konunun
tek bir dogru bakis agisi olabilecegi gibi, farkli bakis agilarini denemek de yaratici
ve ilging sonuglarverebilir.

Aci degistikce nesnelerin gériiniimleri degisecegi gibiderinlik ve hacim
etkilerindede gorsel farkliliklar olusur. Ozellikle arka arkaya konumlanan
nesnelerde bu durumadikkat edilmezise nesnelerbirbirini 6rtebilir. Ancak bu
durum bazen de avantaj saglayabilir. Kiiclik agi degisiklikleriyle bile arka planda
goériinmesiistenmeyen nesnelerin gizlenmesi saglanarak sadelestirme yapilabilir.
Bu iliskilendirmelericinfotografcigdzlem yaparak kararvermelidir.

Fotograf 3 6: Farklibir bakisagisidenemesiyle fotografci yere yatarak ve uzun odakli
teleobjektifle startani dncesi engelli atlama yarisina farkli biryorum getirmis.
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Bakis ylkseklikleri
fotograficekilen
nesnelerin fiziki
gorinimlerinde

farklihklaryarattigiicin
anlatimive vurguyu
dogrudan

etkilemektedir.

Fotografta Kompozisyon ve Ogeleri

Fotograf 3.7:Ayni Spor Dalinda Farkli Bir Zamanlama Ve Bu Kez Cephe Yerine Yanal Bir Agl
ile Farkli Bir Yorum Saglanmis.

Bakis mesafesi

Fotografci anlatimindayaratacagi etki ve vurguya bagli olarak gercevesinin
sinirlarini belirlerken konu ile arasindaki uzakhginibelirlemelidir. Konuya
yaklastikca ve uzaklastikca nesnelerin goriiniimleri, birbirleriyle aralarindaki
iliskilerve cerceve icerisinde kapladiklarialanlar da degisecektir.

Bazen fotografcinin konuya istedigikadaryaklasabilmesiya da
uzaklasabilmesifizikive sosyalengeller nedeniyle miimkiin olamayabilir. Bu
noktada fotograf¢inin en temelyardimcisi optik araclar olacaktir. Farkli nitelikte ve
odak uzakliklarina sahip objektiflere sahip olmak, kritik durumlardafotografciya
blyuk kolayliklar saglayabilir. Objektif tercihlerinde, fotograf¢inin kullandigiodak
uzakligina bagli olarak gorsel etkilerinin de farklioldugunu bilerek secim yapmasi
gerekir. Bakis mesafesi ve odak uzakligiile yapilacak degisiklikler de anlatimda
belirginligi saglamak ve sadelestirmeicin etkiliolabilmektedir.

Bakis yiiksekligi

Bakis noktasinda anlamive etkiyi belirleyen en temel degiskenlerden biri de
bakis ylksekligidir. Bakis yiksekligi kameranin konuyu gordigi yliksekliktir. Bakis
ylkseklikleri de tipkicekim 6lcekleri gibiinsan bedenine gére tanimlanmaktadir.
Bakis yliksekliklerifotografigekilen nesnelerin fiziki gériiniimlerinde farkliliklar
yarattigi(daha biiyiik ya da kiigiik) icin anlatimi ve vurguyu dogrudan
etkilemektedir. Bakis ylUkseklikleri 6zellikle psikolojik etki yaratmakicin
kullanilabilmektedir.

GOz hizasi (ortalama) bakis yliksekligi

Cekilenfotograftainsan olmasidurumuna gére tanimidegisebilmektedir.
insan cekimlerinde modelin konumuna gére (ayakta, yerde, oturma pozisyonu vb.)
fotografcinin bakis yiksekligini diizenleyerek g6z hizasina esitlemesidir.
Deformasyon yaratmamasive bakislarin esit seviyede olmasinedeniyle model ve
izleyen arasinda esitlikiliskisikurulmaya calisildiginda tercih edilir. Modelsiz
cekimlerde, fotograficekilen nesnenin yiksekliginin yarisindan yapilan
yiksekliktir. Ornegin 5myiiksekligindeki biragacin, karsi cepheden 2-3 metre
ylkseklikten cekilmesi gibi. Bu bakis acisinda, fotograficekilen nesnelerin 6nve
arka planlarindabulunan nesnelerde cerceveicginegirecegiicin dikkatli olunmasi
gerekir. Ayrica standart bir gériiniim elde edilecegiicinilging bir gorinti
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olusturmayabilir. Ancak teknik olarak dizglin cizgilerin elde edilmesi ve
deformasyon olusmamasigereken durumlardatercih edilmektedir.

Alt bakis yiiksekligi

GOz hizasiveyanesneninyariyliksekliginden daha asagidaki bir seviyeden
konuya bakilmasina,alt a¢i cekimi denilmektedir. Bir nesneye asagidan bakilmasi
onun fiziki goériintlsinin de daha uzun ve biyuk gériinmesinisaglamaktadir.
Fotograficekilen nesnelerinve insanlarin, izleyicilerin gbziinde daha biyik, glgla
ve etkileyici griinmeleriicin bu yiikseklik siklikla kullanilir. Ozellikle lider ve
sanatci portrelerinin hemen hepsinde bu yiikseklik tercih edilmektedir. Alt bakis
yiksekligi, nesnelerin arka planlarinda bulunan diger konularin cerceve disinda
kalmasinisaglayarak sadelestirme de saglayabilir. Ornegin dis mekanda bdyle bir
yikseklikte cekilen fotografta, gokyizi diiz bir fon olusturarak arka planin daha
sade olmasinisaglayabilir.

Ust bakis yiiksekligi

Fotografcinin konuya, goz hizasina gére daha yukaridan ve daha yiiksek bir
noktadan baktigi cekim agisidir. Sik gériilen bir bakis agisi olmadigiiginilging
goriinttlerelde edilmesini saglar. Konuya yukaridan bakmak, nesnelerin boylarinin
daha kiigiik gériilmesinisaglar. Bu yiikseklik, izleyenin ¢ergeve icindeki nesnelere
ve konulara gére kendinidaha biiyiik ve gliclii hissetmesinisaglayabilir. Konunun
bitiiniinii gdstermek icin de kimi zaman tercih edilmektedir. Ust bakis yiikseklikte,
zemin fon haline donlisecegiicin, yinearka plan karmasasiniortadan kaldirarak
sadelesmeye katkisaglayabilir.

Tepe bakis yiiksekligi
Kus bakisi da denilen bu yiikseklikte nesnelere tam tepeden bakilir. Derinlik

ve ylikseklik referanslarikaybolur. Ancak nesnelerin figiiratif cizgileri daha ¢ok
ortaya cikar. ilginggériintilerolusabilir.

Fotograf 3.8: Tepe Bakis Yiiksekligi Nedeniyle Anlatimda Fotografta Yer AlanFigiirlerin
Bicimsel Ozellikleri Daha FazlaOne Cikarilarak Farkl Bir Gorsel Etki Yaratilmis.
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Fotograf 3.9: Alt A kullanilarak yukseklik vurgusu artirilmis. Ayrica bu agitercihiyle
gokylizi fon halinegetirilerek sporcunun hareketinin daha dikkatgekici halegetirilmesi
saglanmis.

*GlinlUk bir gazetede yayimlanan fotograflariinceleyerek bu

T X fotograflardakullanilan bakis agisi, bakis ytiksekligi ve ¢cekim

:’>)~ c olceklerini degerlendirerek, bu tercihlerin mesajiletimine katkisini
.5 E ve estetik bir bicim olusturup olusturmadiklariniyorumlayiniz.
Belirginlik

Hangi amagla Uiretilmis olursaolsun herfotografin bellibir mesajivardir. Bu
mesaj, izleyicilerin algiyetisi ve kiltlirel dizeyine bagliolarak anlamda sapmalara
ugrasa da belli biroranda dogru anlasiimalidir. Aksi takdirde anlatim basarisiz
olarak kabul edilir. Anlatimin basarisiénemli oranda belirginlige baghdir.

Belirginligin 6lclisinl belirleyen iki anlatim bicimi vardir.

Anlatimda acgikhk

Anlatilmakistenen konu ve verilmek istenen mesaj, cok acik bir bicimde
izleyiciye sunulur. En basit okumaile bile, mesaj hi¢cbir sapma olmadan
anlasilabilir. Ancak bu anlatim yéntemi ¢cok didaktik olduguicin belirli biralgive
kultdr dizeyinin Gstlindeki izleyicilericin basit ve sikicigelebilme ve bu nedenle
hosa gitmeme riskini tasir.

Anlatimda kapalilik

Konuve mesajizleyiciye daha st kapali bir bicimde verilmeye calisilir.
izleyici bunu anlamayave ¢cézmeye calisir. Bunu becerebildigi 6lciide eserden daha
keyif alir. Ancak, anlatim gereginden fazla kapaliysa anlasilmamariskini tasir.
Ayrica, algi ve kiltir dizeyi dislk izleyiciler de verilmek istenen mesajihic
almayabilir. Kapalianlatim tercihi, izleyicide merak unsuru yaratarak anlatimiilgi
cekici hale getirebilir.

Anlatimda belirginligi seyircinin sezgi sinirina yaklastirmak gerekir. Buda
uygun oranda kapalilik demektir. Bu kapalilik biiylik 6l¢clide mekaninve fonun
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durumuylakazanilir. Fondaki koyuluk derecesi, keskinlik derecesi ve leke dagilimi
belirginligi etkiler. (Kalfagil, 2006)

Fotograf 3.11: Eylemin Devami Cerceve Disinda Devam Ettigi icin Kapali Anlatim.

Sadelik

Bulundugumuz noktadan gb6ziimizi veya basimizi hafifce cevirsek bile
etrafimizda bircok konu gorebiliriz. Ancak bunlarin pek aziilgi cekici birfotografa
konu olabilir. Bazense higbiri.Etrafimizda gérdiigiimiiz bircok konu ve nesne
arasindan birsecim yaparak kamera araciligiyla belirledigimiz sinirli bir cerceve
icerisinde anlatimimizi gerceklestiririz. Bazi nesneleri cerceveicerisine dahil eder,
digerleriniise disinda birakiriz. Anlatimimimkin oldugunca belirgin ve etkileyici
olmasinisaglamakicinyapilan bu ayiklamaislemi, cogunlukla sadelestirme icin
yapilir. Aksi durumda anlatimda bir karmasa s6z konusu olup, izleyenin dikkati
ilgisiz konulara kayarak anlatimi zayiflatabilmektedir. Bunun yaninda bazi
fotografcilar da anlatimi zenginlestirecegini dlisiinerek dahafazlaobje yada
nesneyicerceveicerisinedahil etmeyidistnirler. Aslinda bu diislince tamamen
yanlis olup, izleyenin ilgi ve dikkatini dagitmaktan baska birislevi
bulunmamaktadir. Bunedenlebasarilibiranlatimicin sadelestirme cok 6nemlidir.
Bunu anlatan meshur birsézi hic unutmamak gerekir. “Az, Coktur”

Fotograf kompozisyonlarindasade biranlatim yapabilmekicin ana dge ve
yardimci 6ge iliskileriniiyi dlizenlemek gerekir. Her fotografta anlatimisaglayan
bir ana ége vardir. Bu égenin gergeve igerisinde ki konumu yeterikadar
blylikliikte, ilgi cekici bir noktada, net ve aydinlik olmalidir.

Ana 6ge disinda, anlatimi destekleyen yardimci 6geler de bulunur. Yardimci
Ogeler, ilgiyi ana 6ge lzerine yogunlastirip bicimi ve icerigi destekler. Bunu
saglamadiklariorandada cerceve disinda birakilmalarigereklidir.
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Fotograf 3.12: Karin Beyaz Bir Ortii Gibi Zemini Kapatarak Ayrintilari Ortadan Kaldirmasiyla
Elektrik Direklerinin Dizilisi Sade Bir Anlatimi Destekliyor.

Fotograf cekerken pratikte asagidaki hususlara dikkat edilmesi, sadelesmis
kompozisyonlarelde etmeyi saglayacaktir:

e Bakis noktasini degistirmek
e Hareketli konulardadogruzamanlama

e Perspektiftenyararlanilarak nesnelerin gcergeve igindeki
agirhiklarini(bayikliklerini) degistirmek

e Alanderinligindenyararlanmak

e  Bakis yuksekliginidegistirmek

e Fonutemizlemek

e Fonugolgede birakanyari ters isik kullanmak

Fotograf ne kadarazsey soylerse, karmasadan uzak olursa o kadar etkili bir
anlatim saglanmis olur.

Oranlar

Genel olarak glizelin dayanagiolarak diistiniilen oran dendiginde, cerceve
icerisinde yeralanfigirlerinyerleri ve blyklUkleri, birbirleriyleiliskileri ve
kapladiklarialan anlasiimaktadir. “Oran yapitin 6geleri arasinda uyumdur. Sanatgi
yaprtini olustururken bitiinl degisik oranlarin diyalektiginde gerceklestirir.
Sanatginin yaptigi bir tiir karsilastirmadir, sanatgl yapitinin égeleriyle birbirini
karsilastirir, bdylece kimi 6n plana gikar, kimi geride kalir. Yapit boylece bigimler
ya da bicim bozmalaricinde kendi bicimini kazanir.” (Temugin, 2003:174)

Cerceve icerisinde gdriilen nesnelerin biiytikliikleri, izleyiciye referans
bilgileri saglamasinedeniyle de cok 6nemlidir. Bilindigi gibi bakis yiiksekligive
kullanilan objektifin optik 6zelliklerinden dolayi, nesnelerinormalinden daha bdiyiik
vada kiigiik gostererek izleyici yaniltilabilmektedir. Bu nedenle 6zellikle boyut
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bilgisinin dogru verilmesi gereken haber, reklam ve belgeselgibi alanlarda bu
iliskilere cok dikkat etmek gerekmektedir.

Fotograf 3.13: Sualtinda Cekim Yapan insanlarin Cergeveicinde Gériinmesi Denizin En
Gorkemli Canlilarindan Biri Olan Manta’nin Blyukl gt Hakkinda Referans Sagliyor.

Nesnelerinve bosluklarin cerceve icerisinde, anlamlibirbiitiin ve estetik
gorinti olusturacak sekildeyerlestirilmelerinde, orantisallik iliskisi buylk bir
onemarz etmektedir. Gorsel sanat disiplinleriyle yada kompozisyon kurallariile
ilgili herhangibiregitim almamis bir kisiye, fotograf makinesiverildiginde en tipik
davranisi, konuyu ¢ercevenintam merkezine alarak biryerlestirme yapacak
olmasidir. Oysaki boyle biryerlestirmede nesneler, belirli birdlizenicerisinde
gorinmeyecek ve dengesiz bosluklarin ortaya ¢clkmasina neden olabilecektir. Konu
¢ercevenin ortasinaalindiginda ayrica gozii rahatsiz edebilecek diizeyde bir simetri
ortaya cikabilmektedir.

Gorsel sanat disiplinleriigerisinde nesnelerin anlamlive estetik bir biitlin
olusturacak sekildeyerlegstirilmeleriicin kabul edilmis bir oran bulunmaktadir. Bu
orana 1/3 kurali, altin kesityada altin oran da denilmektedir.

Fotograf 3.14:Fotografin ilgi Merkezinde Bulunan Kisi Altin Kesit Kuralina Uygun Bir
Yerlestirmeyle Soldaki Dikey Altin Kesit Cizgi Bolgesine Gore Yerlestirilmis.

Figlirlerin ¢erceve igerisindeki konumlarinin ve kaplayacaklarialanin
belirlenmesinde ve estetik bicimi en cok etkileyen “altin kesit” olarak kabul edilen
oran diizenlemelerinde, cerceve yatayda ve dikeyde iki ayri¢izgiyle li¢ esit parcaya
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béliinmektedir. Buyatay ve dikey cizgilerin kesisim noktalarina da altin nokta
denilmektedir. Cerceve diizenlemelerinde bu cizgi ve noktalar, referans noktasi
olarak kabul edilerek yerlestirmeler yapilmaktadir. Konudaki nesneler dikey ise
dikey cizgileryada alanlar, yatay ise yatay ¢cizgiler ve alanlar referans noktasi
alinmaktadir. Altin kesit kuralina gore yapilan bir diizenlemede, ayricayine
konununyatay ve dikey olusuna gore ana 6geler2/3’lik biralani doldururken,
yardimci 6gelerinkalan 1/3’luk alanidoldurmasina dikkat edilmelidir.

Bu kuralauygun olarak kompozisyon diizenlemesi yaparken dikkat edilecek
bir baska husus da ufuk gizgisidir. Ozellikle deniz ve gokyiizii fotograflarinda ufuk
cizgisininhem 1/3¢izgilerinde, hem de dliz bir ¢izgi halinde olmasina dikkat
edilmelidir.

Uyum (Armoni)

Gorlntl dizenlemelerinde, iki ya da daha fazla figlirin birbirini
tamamlayarak anlam olusumuna katkida bulunmalariuyum ya da armoni olarak
ifade edilir. Birbaska deyisle, cercevede yer alan nesnelerin birbirleriyle renk, ton,
bicim, biiylikliik, hareket, y6n bakimindan birbirine ben zerligiyle biitiindi
olusturmalaridir. Aynigorintiiicerisindeyeralan hertirlt karsithiklar, zithik ilkesi
icerisinde degerlendirilir. Figlrlerin gériintl icerisinde gerek uyumiiliskisinde,

gerekse zithkiliskisi icinde olmalarthem bicimi gliclendirir, hem de anlatimi
belirginlestirerek daha dikkat cekici hale getirir.

Fotograf 3.16: Mor Lale Grubu igerisinde Acmis Turuncu Laleler Arasinda Renk Ve Ton
Agsindan Zithk iliskisi Bulunmaktadir.
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Zithk (Kontrast)

Zithk, anlam olusumunu saglayan en giigli kompozisyon 6gelerinden biridir.
Aynicerceve icerisinde zitlkiiliskisi icerisinde bulunan nesneler, izleyenin dikkatini
¢ekmede ve dinamik biranlatim saglamada, hem bicimidesteklerhem de igerigin
daha kolay algilanmasinisaglarlar. Zitlik, birbirini celen, etkisini karsilayan ya da
blisbiitiin belirginlestiren karsit 6geler arasindakiiliskidir. Biiylikliik, yon, hareket,
bicim, renk, icerik zithklari olur. Zitliklar, bicimi gliclendirmenin yaninda anlatimi
belirginlestirmekicinde kullanilir. Mesajin gliclini artirir. Belirginligi zirveye
taslyan bir kompozisyon dgesidir.

Hiz ve Hareket izlenimi

Hareketli nesnelerin bu eylemlerini vurgulayan anlatimizordur. Bu zorlugun
temelinde, hareket algisinin g6z ve fotografik gériintli agisindan farkhhigivardir.
Hareketli nesnelerin hizve hareketininifadesi, teknik bilgive deneyimin yanisira
bircok degiskenebaglidir. Hareketin hizi, yonii, enstantane degeri, zamanlama,
bakis ylksekligi, mesafeve bosluklar, hareket algisinin yaratilmasinda etkili
olmaktadir.

insan gézii hareketli yadasabit konularihep netolarak goriip, géziin
tembelliginden kaynakliolarak da hareketinicindeki bazidetaylarikacirirken,
fotograftada bununtam tersine goziin géoremedigi, fark edemedigi hareketin kimi
detaylariniayrintili bir bigcimde saptayabilir. Fotograf tekniginde sinemada oldugu
gibi hareketsirekli kaydedilemez. Stire¢ve yon olarak hareket takip edilerek
kaydedilemez. Fotografta hareket an'lik olarak sabitlenir. Ancak bu ézelligi bir
dezavantajmis gibigériinse de, fotografifotograf yapan en temel 6zelligi de ani
dondurmasive hareketisabitlemesidir.

Hareketeden nesne ne kadarhizliolursa olsun, isik kosullariyeterli oldugu
slrece, o hareketinicinden ¢ok kisa birzaman dilimi dondurularak géziin
gormedigi birdurum ortaya cikarilabilmektedir. Hiz ve hareketi anlatan farklifarkl
tekniklervardir. Ancak en bilinen ydontem, yiiksek hizlienstantane degerleriyle
yapilan hareketi dondurmaktir.

Fotograf 3.17: Yiiksek Hizl1 Enstantane ile Hareket En Dogru An’da Dondurulmus.
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Bu teknikte, hareketin hizinabagliolarak yiiksek hizlibirenstantane
degeriyle hareket net olarak dondurulabilmektedir. Bu teknigin kendiicinde
zorluklarive bazi piif noktalari bulunmaktadir. Oncelikle fotograf¢inin hareketi
tanimasi, incelemesi ve arastirmasigereklidir. Bilingsiz olarak yapilacak cekimlerde
kimi zaman rastlantisal sonuglara ulasilsa da hareketi dogruifade eden fotografa
ulasabilmek zordur. Fotografcibildigibir hareketle ilgili olarak daha dogru karar ve
tercihte bulunur. Seri modda ardiardina fotograflar cekilerek de hareket ebette
yakalanabilir, ancak bu fotograflar, fotografciyerine kameranin teknik 6zellikleri
sayesinde c¢ekilmis olacagiicin fotograf cekme hazzida kaybolmus olacaktir.

Kimi zaman uzun, kimizamansa kisa bir stireg icinde devam eden hareketin
hangianinda deklansére basiimalidir, bunun kararini fotograf¢iénceden
vermelidir. Kritik an olarak ifade edilen hareket noktasicok iyi segilmelidir. Bazen
saniyeden dahakisa birsapma, hatali bir fotograf ya da vurgusu azalmis bir
fotograf elde edilmesini saglayabilmektedir. Bu nedenle zamanlama ¢ok
onemlidir.

Hareket fotograflarinda hareketin vurgusunu artirabilmek ve etkili bir sonug
elde edebilmekicin dogru biracida olmak cok 6nemlidir. Ornegin, birengelli kosu
miisabakasinda sporcularin arkasindan ¢ekilmis bir fotografin hicbir 6nemi
olmayacaktir. Sporcunun miicadele hirsive yliz mimikleri yansitilmak isteniyorsa
tam cepheden ¢cekilmelidir. Ancak, sporcunun engelin tizerinden atladigianda
viicudunun aldigiform anlatiimakisteniyorsa, yanal agilardan cekmek daha dogru
sonuclarverecektir. Zeminden havaya dogru yiikselen hareketlerde ise,
fotografcinin bakis ylksekligini azaltmasi, yani zemine dogru yaklasmasi, zeminle
hareket eden nesne arasindaki bosluk miktariniartiracagi igin hare ketin vurgusunu
daha da artiracaktir.

Fotograf 3.18: Dislik Enstantane Degeriyle Suyun Hareketi Pekistirilmis.

Hareket fotograflarindaanlatimidestekleyen bir baska hususda
bosluklardan yararlanmaktir. Bas ve bakis boslugu gibi hareketin oldugu yénde
yeteri miktarda birakilacak bosluklar, anlatimizenginlestirecek ve gbze daha hos
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gelen birfotograf elde etmemizi saglayacaktir. Bosluklarayrica hareketin yoni
konusundadaizleyiciye referans bilgisi vermektedir.

Yiksek hizlienstantane ile hareketidondurmak herkonuigin yeterli
olmayabilir. Ornegin 180km hizla giden bir otomobilin hareketi donduruldugunda,
onun hizi ve hareketi konusundaizleyiciye bir bilgi veremeyiz. Ya da yiksek bir
noktadan su akan selale fotograflarinda suyun hareketinive hizinidondurarak
yeterince vurgulayamayabiliriz. Bu durumdadiisiik hizli bir enstantane degeriile
hareket netsizligi etkisi yaratarak ¢iplak gézle hicbir zaman géremeyecegimiz bir
gorsel etki elde edip, hareket ve hiz olgusunu daha ¢arpici bir bicimde
vurgulayabiliriz. Bu teknikte dikkat edilmesi gereken en temel nokta, hareket eden
konularin netsiz, hareket etmeyen konularinise net olmasidir.

Hareketianlatan bir baskateknikise pan (kaydirma) teknigidir. Pan
tekniginde pozlamaesnasinda, hareket eden konunun gerceve icinde sabit kal digi,
kamerahareket ettirildiginde, hareket eden konunun net olarak gériindtigliama
hareketetmeyen konularin netsiz olarak goriindigu bir goriintt elde edilmektedir.

Derinlik/Perspektif

insan gbzii cevresini licboyutlu olarak gormesine ragmen gorsel sanatlarda
iki boyutlu birgérme bigimi vardir. Ancak etrafimizi normalde li¢boyutlu
algiladigimiz icin fotografta da bu etkiyi gormek isteriz. Fiziki olarak olmasada
hayali olarak bu etkiyi yaratabilmek mimk{indir. Anlatimin etkisini artiran,
sadelestirilmis ve daha gergekgi bir goriintiicin derinlik etkisi yaratabilmek son
derece 6nemlidir.

Derinlik etkisi belli bir boyuttakinesnelerin kameraya yakinlastik¢a daha
biiyiik, uzaklastikga dahakiigiik gériinmesinden kaynaklanmaktadir. Bu halde
nesnelerin arka arkayaistiflenmesi derinlik etkisinin ortaya ¢ctkmasini
saglayacaktir. Derinlik etkisini saglayan bir baska etken de nesneler arasindaki
bosluklardir. Bu bosluklarin azaltilmasiicin teleobjektifler kullanilirken, artiriimasi
icinse genis aciliobjektiflerin optik etkilerinden yararlanilabilmektedir.

Fotograftaderinlik etkisini saglayan bir baska etken de alan derinligidir.
Kontrol edilebilir bir optik etki olan alan derinliginde, fotografcianlatimina katki
saglayacak sekilde kimi zaman genis, kimizaman kisitl netlik mesafelerini tercih
ederek derinlik etkisisaglayabilmektedir.
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Fotograf 3.19: Sporcularin arka arkaya dizilisi ve giderek azalan netlik iliskisi
fotografa derinlik etkisi kazandirmaktadir.

Fotograf 3.20: Kopriinin merkezden igeri dogruincelen gizgisi fotografa perspektif
kazandiriyor.

Fotografta li¢ boyut etkisi saglayan bir baska etken ise dokudur. Kabartma
(rolyef) etkisi olarak kabul edilen doku etkisi, daha ¢ok yanal isik kullanimiyla
ortaya cikan, girintili ylizeyli nesnelerinisik alan ytzeylerinin aydinlik, isik almayan
cukurdakiylzeylerinise gdlgede kalmasiyla saglanabilmektedir.

Ritm

Ritm icimizdeki en temel duygulardanbiriolmasinedeniyle anlatimda
duygulariharekete gegcirmede, heyecan ve cosku yaratmada, ¢cokluk ve zenginlik
etkisi yaratmada kullanilan bir kompozisyon kavramidir. Ritm, ayricaizleyene
dogrultuve yon bilgisi vermede de katkisaglar. Cergeve igerisinde yeralan
nesnelerin, belirli birdiizen ve licten dahafazlasayidatekrar etmesi ritm etkisini
ortaya cikarir. Ug sayisi gdrsel sanatlarda birsiralamayi ya da diziyi ortaya ¢ikaran
ilk sayi olarak kabul edilmektedir. Ritmiortaya ¢ikaran 6gelerarasindaki
bosluklarin da esit mesafede olmasigerekir.
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Fotograf 3.21: Kdseden koseye diizenli bir bicimdesiralanmisbisikletler hem perspektif
hem de ritm ogelerini barindiriyor.

Zaman ve Uzam

Bir gorlintlyl izleyenin anlamlandirmasinda kullanacagidegiskenler
arasinda, o gériintliniin zaman ve uzam boyutu da yer almaktadir. Zaman ve uzam
boyutu, izleyene bilgi tasimasininyaninda gorsellige estetik bir degerde
katmaktadir. “Uzam ve zaman ¢ercevesinde estetigin bir kimyasindan s6z
edebildigimiz gibi biraritmetiginden ve geometrisinden de bahsedebiliriz. Her
sanatcl kendisini bir uzamve zaman dizenleyicisiolarak duyar. Kullanacagi sey
sozclklerden, boyalardan, sesten 6nce yada onlarlabirlikte uzamdir ve
zamandir.” (Temugin, 2003) Bir gorlintiiniin zaman boyutu ile ilgili olarak ilk mesaji
veren, gorlnttde varolan ‘isik’tir. Isigin miktari, yontiya da tiirii, gériintiide
izleyenin zaman algisini bicimlendirir. Isigin yaninda, gériintiiigerisinde yeralan
bazi nesnelere yénelik kiiltiirel bilgiler ya da kodlar (iiretim ve kullanimlarinin
tarihsel dénemleri, moda vb.) yine o gériintiiniin zaman boyutu hakkinda bilgiler
tasiyabilir.

Bir gériintlinlinizleyici tarafindan algilanan zaman boyutunu tanimlarken
nesnel ve 6znel zaman olarak iki farkliolgudan bahsetmek gerekir. “Saatle 6l¢iilen
zamana saat zamani ya da nesnel zaman denir. Hissedilen zamana da psikolojik
zaman ya da 6znel zaman denir. Zaman diye bir olgudan s6z edebilmekicin bir
olayinve degisimin olmasigerekir. Zaman, mekandan ayridiisiiniilemez. Dogadaki
herbir nesne hem biruzayinigerisindedir, hem de zamaninigerisindedir. Bu
nedenle zaman ve uzay birbirinden ayrilamaz.” (Kilig, 2003) Giinliik yasamimizda
zaman tek boyutlu olarak gegcmisten gelecege dogru ilerler. Oysa fotografta
zaman geriye dogru da isleyebilmektedir. Clinkii fotograf dogasigeregibelli bir
anda dondurulmus zaman birimigibidegerlendirilir. Bu nedenlefotografta nesnel
zamandan ¢ok 6znel zaman s6z konusudur.
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COsman URPER

Fotograf 3.22: Degisikacilardan farkl fotograflar elde edilecek konuda ressamin
amorsundan (omuz arkasi) bakilarak ressam, resimve evler arasindaki iliski betimlenmis.

Bir fotograftaki uzami, fotografcinin gérme bicimi ve sinirlarinibelirledigi
cerceve diizenlemesi olusturur. Cerceve icerisinde goriinen nesneler ve bosluklar
pozitif uzamiolustururken, kimi zaman gergeve disindadadevam eden konularsa
negatif uzamiolusturur. “Anlatida uzamin cesitli islevleri vardir. Oncelikle
olaylardabirdekorislevi gorir, bununyaninda, kisileri tanitmavyollarindan biri
olarak da dramatik bir islev ylklenip olay 6rglisliniin temel 6gesi olabilir.” (Kiran,
Kiran (Eziler) 2003)

e Gazete ve dergilerde yayimlanmis 5 adet reklam fotografini
secerek bu fotograflarda anlatimi destekleyen kompozisyon
ogelerini tespit ederek yorumlayiniz.

Bireysel Etkinlik
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eKompozisyon, fotografta verilmek istenen duygu, disiince, ya da
iletininizleyicinin algisinietkili birbigimde uyarabilmesi igin kullanilan
bicimsel diizenlemelerdir. Bu diizenlemeler sanattarihinin derin
gecmisi igersindebirer kuraladoniigmustir.

eHer fotograf, izleyicisinifotografcinin hedefledigi sekilde
etkileyebilmesi ve onda ortaya ¢ikmasini bekledigi bir sonucun
olusabilmesiigin bigcimveigerikiligkisinin nasil kuruldugu, fotografin ne
soyledigi venasil séyledigiileiliskilidir. icerigin hem algilanabilecek
sekilde, hem de gbze hos gelebilecek sekilde sunulmasinisaglayan da
kompozisyon kurallaridir.

e Her fotografin ¢ekim kosullarive ortaya cikis bicimi siphesiz
fotografcinin bilgisi, becerisi konsantrasyonu ve distinceleri, konunun
oznel kosullariveisik kosullarigibi dahabir ¢cok etkene bagliolarak
degisiklikler gbsterebil mektedir.

eKompozisyon kurallarindan hangilerinin uygulanacagida bukosullara
gore ve fotografcinin tercihine bagliolarak fotograftan fotografa gore
degisebilmektedir. Bazi aykiri fotografcilar bu kurallariuygulamayip,
tersine bozmaya ¢alismaktadirlar. Ancak ylizyillardir kullanilagelmisve
kabul edilmis bu kurallar bilinmeliancak uygulanmasiher zaman bir
zorunluluk arz etmemektedir.

eKompozisyon diizenlemelerinde belirginlik, sadelik, oran, uyum, zitlik,
derinlik veritm gibi gorsel sanatdisiplinlerinin birgogunda kabul edilen
kavramlarinyanisira fotografin kendi teknigi ve dili iginde ortaya ¢ikan
cekim olgekleri, bakisagisi, bakis yiiksekligi gibi bazi degiskenler de
kompozisyonu belirleyen faktérler olarak elealinmaktadir.

eFotografta gorinti diizenlemesi basitceayiklama dedigimizedimle
yapilir. Konuyu anlatmakta ve vurgulamakta gerekli figiirler gerceve
icinealinir, digerleri ayiklanarak ¢ergceve disinda birakilir.

¢ Fotografin anlamve estetik yapisiniolusturanasagida siralanan
degiskenlere yonelik tercihler kompozisyon diizenlemelerinde sonucu
belirler:
eKullanilacak objektifin odak uzakliginin (farkli optik etkiler goz 6niinde

bulunarak) tercih edilmesi

e Konuyla aradaki mesafe
*Bakis agisive bakis yuksekligi

eAnlami olusturanideal ‘kritik an’in tespitedilerek uygun
zamanlamaninyapilmasi

eGorsel kayit tiirti (siyah beyazya da renkli, pozitif ya da negatif,
sayisalya da kimyasal) ya da formatinin (kare, dikdortgen, yatay,
dikey) segimi

eKonunun anlamve dramatik yapisina uygunisik kosularinin
beklenmesi ya da yeniden olusturulmasi

eEstetik kaygilarla gergeveigerisinde bulunan nesnelerin yerlerineve
konumlarina yapilan degisiklikler ya da miidahaleler

Ozet
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DEGERLENDIRME SORULARI

1. Asagidakilerden hangisikompozisyon diizenlemelerinde etkili degildir?
a) Kullanilacak objektifin odak uzakligi
b) Konuyla aradaki mesafe
c) Bakis agisi ve bakis yuksekligi
d) Hareketli konularda deklansore basilan an
e) Objektifin optik kalitesi

2. Asagidakilerden hangisikompozisyon kurallariniuygulamaamaclari
arasinda yeralmaz?
a) Kurallarauymusolmak
b) Hosa gidecek birbi¢cim olusturmak
c) Anlamolusturmak
d) Dogru birteknik uygulamak
e) lizleyiciye konuhakkindaacik biriletide bulunmak

3. Asagidakilerden hangisiizleyicilerin anlam olusturmasinda etkilidegildir?

a) Algidizeyi

b) Kilturelaltyapisi
c) inanglari

d) Yorum yetenegi
e) Ekonomikdizeyi

4. Fotograficekilecek konuyuizleyicinin géziindeyliceltmekicin asagidaki
degiskenlerden hangisini kullanirdiniz?
a) Konuyayakin bir mesafeden ¢cekim yapmak
b) Ayrinti gcekimi yapmak
c) Teleobjektifle konuyu biyitmek
d) Alt acidan cekmek
e) Altin kesit kuralina uygun bir kompozisyon uygulamak

5. Asagidaki kompozisyon kavramlarindan hangisiniuygulamakizleyicinin
dikkatini ceker?
a) Uyum
b) Zithk
c) Simetri
d) Ritm
e) Uzam
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10.

Asagidakilerden hangisihiz ve hareketizlenimiyaratmada etki
etmemektedir?

a) Hareketin hizi

b) Hareketinyonii

c) Hareketboslugu

d) Enstantane degeri

e) Objektifin odak uzakhgi

Fotograftasade bir anlatim yapabilmek icin asagidakilerden hangisi etkili
olmaz?

a) Genis agl objektif kullanmak

b) Hareketli konularda dogru zamanlama

c) Bakis yliksekliginidegistirmek

d) Alanderinliginden yararlanmak

e) Fonu golgede birakanyari ters isik kullanmak

Asagidakilerden hangisiinsan fotograflarinda kullanilan ¢cekim
Olgeklendirmeleriarasindayeralmaz?

a) Basplan

b) Yakin plan

c) Boyplan

d) Dizplan

e) Genelplan

Fotografcinin hangi 6zelliklerigekim esnasindayapacagitercihlerde anlam
olusumunadogrudan etki etmemektedir?

a) Fotografcinin gbrme yetenegi

b) Fotografcinin politik ve diinya gorus

c) Fotografcinin maddi durumu

d) Fotografginin konuylailgili bilgi ve ilgisi

e) Fotografcinin kulturel altyapisi

izleyiciye zamanile ilgili bilgi asagidakilerden hangisiyle verilebilir?
a) Konunun hareketi

b) Konu ile kamera arasindaki mesafe

c) Kullanilan gekim 6lgegi

d) Konunun tzerine diisen gk

e) Konunun cergeve icinde kapladigialan

Cevap Anahtari
l.e, 2.9, 3.e,4.d, 5.b, 6.¢,7.9, 8.b, 9.¢c, 10.d
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DiJITAL FOTOGRAFCILIK

e Goruntu Algilayicilari
e Sensor Kalitesine Etki Eden

Faktorler REKLAM
e Dijital Makine Cesitleri FOTOG RAFC|L|G|

e Dijital Makineler Arasindaki

Farklar Prof. Dr. Oktay COLAK

e Dijital Fotografcilikile
Analog Fotografciligin
Karsilastirilmasi

ICINDEKILER

e

* Bu Uiniteyi calistiktansonra;

e Dijital fotografcilik hakkinda genel
bir bilgi sahibiolabilecek,

e Dijital makineleri taniyabilecek
ve calisma sistemini
anlayabilecek,

e Dijital fotografciligin
avantajlarini ve dezavantajlarini
gorebilecek,

e Dijital sistemile analogsistemi
karsilastirabilecek ve
aralarindaki farklari
o0grenebileceksiniz.
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Bu iinitenin tiimyayin haklari Atatiirk Universitesi Acikégretim Fakiiltesi’ne aittir. Yazili izin alinmadan
tinitenin timiiniin veya bir kisminin elektronik mekanik ya da fotokopi yoluyla basimi, yayimi, cogaltimi ve
dagitimi yapilamaz.



Dijital Fotografcilik

Gorinti
Algilayicilari
(Sensorler)

Sensor Kalitesine

Etki Eden Faktorler

o

DiJITAL FOTOGRAFCILIK

Dijital Makineler

Arasindaki Farklar

CCD Algilayici

CMOS Algilayia

Foveon X3 Algilayici

Sensor Boyutlari

Piksel Sayisi

Mega Piksel

Saniyede Cekilebilen
Fotograf Sayisi

AF (Netleme) Nokta Sayisi

Azami Enstantane Hizi

Dijital Makinelerin Govde
Yapisi

Coziiniirliik

Carpan Faktoru

Kristal Likit Ekran

Beyaz Ayari

Bellek Kartlari

Goriintii Kaydetme Formati
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Cok kisa metinlerve bol
gorselle cagimizinsani
gorintu
bombardimanina
tutulmaktadir.

Glnldmizde dijital
fotograf makineleri;
daha hafif, kiiglik, hizh,
ergonomik ve yiksek
¢ozinurlukte
Uretilmektedir.

Dijital Fotografcilik

GIRIS

Glinimiuzde bilim ve teknolojinin bas dondiriicl sekilde gelisim gostermesi,
bircok sektorde oldugu gibi iki asirlik dmre heniliz ulasmamis fotografcilikta da
biyikyeniliklere yol agmistir. Ozellikle bilgisayar teknolojisinin gelismesi ile yeni
bir dijital diinyanin temelleri atilmis, toplumlarin yeni yasam bigimleri olusurken
ayni zamandaalgilar da degisime ugramistir.

Global diinyadaolusan bu gelisim, kuskusuz yeni yapilanmalarida
paralelinde getirmistir. Bircok firma bu yeni yapilanmaicinde yeralabilmek adina,
gunun gerekliliklerini yerine getirmek icin 6zen gosterirken, olusan talepleri
karsilamak adina da bircok yeniis sektorii ve isletme ortaya cikmistir. Gorselligin
daha da 6nem kazandigi bu yapida, reklam anlayisida biyik 6l¢lide degisime
ugramis ve reklamcilik sektori dijital dinyanin yeni verilerini kullanmaya
baslamistir.

Hiz kavraminin ehemmiyeti daha daartmis, reklam araciligiile verilen
mesajlar dahakisa zaman dilimlerinde, cok daha genis kitlelere ve cok daha hizli
sekilde ulasir olmustur. Bu yeni olusum birgereklilikten ziyade, firmalarin varhigini
surdirebilmekadina, zorunlu bir hale gelmistir. Daha kisametinlerin tercih
edilmeye baslanmasiile goérsel imajlar daha da 6nem kazanmaya ve bolca
kullaniimaya baslanmistir. Cagimizinsani goérinti bombardimanina tutulurken,
fotograf buyeniyapiiginde lizerinediisen gérevibasarilibir sekilde yerine
getirmis, aynizamanda poplilariteside ciddi oranda artmistir.

Dijital sistemin bas dénddrici hiza ulasmasitiiketim endistrisinde de gézle
gorilirnitelikte birilerlemeye yol agmistir. Gorsellerin internet yardimiile
mesafelerin 6nemi olmaksizin, kolaylikla diinyanin her noktasina aninda ulasiyor
olmasi, yeni bir dijital diinya dlizeninin ortaya cikmasinisaglamistir. Bir yandan her
seyden dahakolay haberdarolan ve lriin hakkindaki bilgiye daharahat ulasarak
bilinglenen tiiketici, diger yandan da daha fazlatiiketme egilimi gdstermeye
baslamistir.

DiJITAL FOTOGRAFCILIGIN ORTAYA CIKISI

20. yazyilin baslarindanitibaren elektronik ve bilgisayar teknolojisi hizli bir
gelisme kaydetmeye baslarken, 1950’li yillara gelindiginde dijital fotografin
temellerinin atilmaya baslandigigérillr. Gorsellerin, tarayiciyardimiile bilgisayar
ortamina transferiicinilk kez bir tarayici tasarlanirken, farkinda olmadan aslinda
dijital fotograf makinesinin de temelleri atiliyordu.

En etkili caba, 1960’11 yillarda Bell Arastirma Laboratuvarlarinda yapilan
calismalarile gerceklesmistir. ilk cikan dijital makineler cok kullanisliolmamasina
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Dijital fotograf,
elektronik ve bilgisayar
teknolojisi kullanilarak

fotograf cekmek ve
elde edilen gorseli
sayisal olarak saklama
sistemidir.

Dijital Fotografcilik

ragmen dijital sistemden vazgecilmemis, arayis ve ilerleme cabasidevam etmistir.
Gercek anlamdadijital fotografciligin kabul gérmesi ve yayginlasmasiise 1980'li
yillarakadar beklemeyi gerektirmistir. Son kullaniciya yonelik dijital fotograf
makinelerinin yayginlasmasiise 1990’1 yillarin ortalarina kadar stirmustdir.

ilk iretilen dijital fotograf makineleri hantal, gévdeleri biiyiik, agir, yavas
calisan ve diislik ¢cozinrlikteydi. Glinlimizdeise daha ergonomik, daha kiiclik,
daha hafif ve daha hizli dijital makineler Gretilmeye baslanmistir. Ayrica, cok daha
ylksek ¢ozlintirl ikl olarak tiretilen bu makineleraynizamandakabloyada ag
yardimiile aninda goriinti transferini saglayacak nitelige ulasmistir. Bununla
birlikte, dijital olan gérintilerin, elektronik cihazlarda (televizyon, CD ¢alar, DVD
¢alar) kullanimihiz kazanirken gériintilerin cogaltilmasive saklanmasida ¢ok daha
kolay biryapiya kavustur.

Dijital fotografin gelismeye basladigibu yillara kadar fotograf kelimesi,
sistemi kapsayacak nitelikte tek basinayeterlioluriken; dahasonralarieski
yontem; “Analog Fotograf”,yeniyontemise “Dijital Fotograf” olarakikiayriadla
anilir olmustur. Ginliimuzde, bazikaynaklarda “Dijital Fotograf” yerine; “Sayisal
Fotograf” s6zclgiiniin sik¢a kullanildigi da bilinmektedir.

Dijital Fotograf, elektronik ve bilgisayar teknolojisikullanilarak fotograf
cekmek ve elde edilen gérseli, sayisaldosya hélinde saklama sistemiolarak
tanimlanir. Dijital fotografcilikta, kullanilan makineler, makinelerin calisma
sistemleri, gorlntliyl olusturma ve kaydetme sistemleri analog fotografciliktan
tamamen farklidir. En temel farkiise; dijital fotografgilikta, gériintlyt kaydetmek
icin filmin kullanilmiyor olmasidir. Genel olarak makine yapilari, bu bliylk farkin
disinda birbirine benzer olsa dason donemde aynasiz makinelerin iretime
baslamasiile kismen degisime ugramistir.

Dijital fotografcilik, gériintliiniin dijital fotograf makinesi yardimiile
kaydedilmesiveya negatif-pozitif film ya da baskilarin taranarak dijital hale
getirilmesi, bilgisayar (izerinde bu goriintilerde istenilen degisikligin yapilmasive
elde edilen buyeni gorsellerin giktisinin alinmasiile ilgiliislemlerin tamamini
kapsar.

Dijital fotografcilik temel olarak Gigasamadan olusur:
e Fotografielde etme amagliyapilan veri kaydi (giris)
e Eldeedilenbugoérintininislenmesi

e Baskisinin (¢ikis) alinmasi
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Dijital fotografcilikta,
CCD, CMOS ve Foveon
X3isimleriilebilinen {ic
tlr sensorolup CCD
algilayicilar en yaygin
kullanilanlarndir.

Dijital Fotografcilik

Goriintii Algilayicilari (Sensorler)

Dijital makinelerde goriintd, film yerine elektronik devrelere sahip olan
“sensorler” tizerine kaydedilir. Fotografikaydeden bu sensorlerin blinyesinde en az
¢ozundrlikleri kadar devre bulunur. Sensorlerin Gzerindeki bu devreler, o noktaya
disen 15181 piksel cinsinden dijital ortama aktarma islevini yerine getirirler. Basitce
tanimlamak gerekirse; analog fotograf makinelerinde film ne ise, dijital fotograf
makinelerinde bulunan sensérler de o gérevi gériirler. Sensorlerin temel gorevi,
Gzerlerine diisen 15181 elektronik sinyallere dontstiirmektir. Dijital fotograf
makineleri, dijital video kameralar, astronomik gézlemler icin kullanilan dijital
teleskoplar ve elektronik cihazlarda kullanilan sensorler benzer yapi igerirler ve
glinimiizde insanoglunun hayatina tamamen girmis durumda olduklan
soylenebilir.

Analogsistemde film Gizerinde bulunan glims bilesiklerininisik ile
karsilasmasi “gizli gériintiiyii” olustururken, dijital sistemde, isik 1sinlari sensor
Uzerine diserve sayisal islemciler yardimiile gériintliyl olusturur. Sensorler,
silikonyapiligiplerdirve biinyelerinde milyonlarcaisiga duyarlidiyotlar
barindirirlar. Bu diyotlar, dijital teknolojide “piksel” olarak adlandirilir.

Objektiften gecenisikisini, distigi her piksel Gizerinde, gliciine ve
parlakligina bagli olarak elektrik sarjina donulstirulirilerek sayisal verilere
dondlstaralir. Konudan yansiyan isik sayesinde olusan goriinti, yansiyan isigin
siddetli oldugu bolgelerde yliksek sarj, diisiik siddette yansiyan bélgelerdeise
disuk sarj niteligikazanarak kaydedilir. Sensére diisen isik, RGB (Kirmizi, Yesil,
Mavi) filtreleryardimiile temel renk de ngelerine donistirilir ve ayriayri
degerlendirilerek kaydedilir. Sensoér lizerinde olusan bu veriler, makinenin dahili
elektronik devrelerine aktarilir. Elektronik devreler, yazilimlarinin yardimiile gelen
bu verileri gorsel (fotograf) dosyalar haline getirir.

Kisacasi goriinti algilayicilar, farklirenk filtrelerinden gegen isigin siddetini
okurlar, gorintlidepolama aygitlariise sayisal gorlintliyli RGB renk uzayi ya da
ham veri formatindasaklarlar.

Glndmiuzde, dijital fotografcilikta Gigtemel tip goriinti algilayic
kullanilmaktadir.

CCD Algilayici (Charge-Coupled Device)

1969 yilinda Bell laboratuvarlarinda, George Smith ve Willard Boyle
tarafindan kesfedilen CCD sensorler, zamanicinde gelistirilerek glinimuizdeki
yapilarina kavusmuslardir. CCD sensorleri, 1sik kaynagindan gelen isik isinlarini
yakalayarak calisan bir sisteme sahiptirler. Yakalanan bu isinlar, fotoelektrik
etkilesimisonucunda fotoelektronlariolustururlarve bir hiicrede toplarlar.
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CCD sensorlerilk olarak
1970'li yillardavideo
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Dijital Fotografcilik

Genellikleyariiletkensilikonlardan olusan CCD sensorler, isik Isinina karsi
hassastirlar. Objektiften gelen isinlari, elektronik sinyallere donustirerek islenmek
izere islemcilere génderirler. islemciler sensérlerden gelen bu sinyalleriisleyerek
bilgisayarlarin okuyabilecegi dosyalara donusttrurler.

CCD sensorlertoplamsalrenk senteziilecalisir. (Toplamsal Renk Sentezi =
Mavi + Yesil + Kirmizi). Sensortizerinde bulunan hiicreler, Ggana renk olan mavi,
yesil, kirmizi’yirenkli olarak algilayacak sekilde imal edilmislerdir. Kullanilan
filtreleme sistemiilesensorlizerine diisen isikisini, parcalara bollniirve ayriayri
degerlendirilir. Dijital makinelerin dahili yazilimlariverileri hesaplar ve ¢ekilen
fotografin Gizerindeki gercek renklere yakin bir sekilde kaydedilmesini saglar. CCD
sensorlerde her piksele ait akim, genellikle bir ¢ikis noktasindan aktarilir ve voltaja
donistirilerek depolanirken analog sinyal olarak sensérden disariverilir. Bu
isleminasil amaci, piksellerin timint sadece 15181 kaydetmek tizerine
yogunlastirmak ve elde edilecek fotografin kalitesini ylikseltmektir.

ilk olarak 1970'li yillarda video kameralarigin kullanilan CCD sensérler
ilerleyen dénemlerde, dijital fotografciligin aralanmis olan kapisininiyice
acilmasina yardimci olmustur. Oyle ki CCD tipi sensoérler dijital fotografcilikta en sk
kullanilan sensortipi olma 6zelligine kavusarak yaygin bir kullanim agi elde
etmistir.

CMOS Algilayici (Complementary Metal Oxide Semiconductor)

1963 yilinda Frank Wanlass tarafindan kesfedilen CMOS sensorler de
temelde CCD’lergibi calisirlar. CMOS sensorler binlerce transistorden meydana
gelmektedirve herbirpiksel kendi voltaj akim cevirisine sahiptir. Ayrica, CMOS
sensorlerde amplifikator, kirlilik nleme ve dijitalize etme devreleride bulunur.
Boylece, CMOS sensorler ciktiyidijital olarak verirler.

Sensorlerin Gzerinde diger devrelerin bulunuyor olmasitasarimi
zorlastirmakta ve isik i1sinlarini yakalamak igin ayrilacak alan miktarini
azaltmaktadir. Her piksel kendi donlisiim islemini yaptigiigin tek tipli donisi
dustk olurken, sensorlerin temel isleyisi icin harici devrelere ihtiyac duyulmaz.

Foveon X3 Algilayici

Cok kullanilan diger sensortiplerine rakip olarak gelistirilmis bu yeni
algilayici tipi, mozaik sensoér teknolojisinin tersine, sensor Gizerindeki pikseller ana
renklerin Giciine de duyarliimal edilmiglerdir. Ozellikleinterpolasyondan
kaynaklananyan etkileriortadan kaldirmak hedeflenmistir.

Bu noktadan bakildiginda 3 mega piksellik bir FOVEON-X3sens6r, 9mega
piksellik bir mozaik sensoriin performansinigosterebilmektedir. Bu sensorler tipki
film gibi Gicayri 1sik dalga boyuna duyarhdir. Isik dalga boylari, kisa dalga-

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 6



-

1 KB (Kilo Byte)=

1024 Byte
1 MB (Mega Byte)=

1024 KB
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Dijital Fotografcilik

boyundan uzun dalga-boyuna gére ayarlanmis olup; mavi, yesil ve kirmizi
katmanlarin st Giste gelmesiile olusmaktadir.

N

e Sizce yukarida belirtilen algilayici tiplerinden hangisi en
basarili sonucu vermektedir? Neden?

Bireysel
Etkinlik

Sensor Kalitesine Etki Eden Faktorler

Sensor Boyutlar

Bir dijital kameranin kalitesi incelenirken kullandigisensoriin boyutu,
Gzerinde 6nemle durulmasigereken birkonudur. Blyiik ebatlibir sensor Gzerinde
daha fazlaalan oldugundan kullanilacak elektronik elemanlarin sayive
kapasitelerinin artisiile verimi de o oranda etkili bir sekilde ayarlanmasina imkan
taniyacagindan onemlidir. Boylece elde edilmek istenen goriinti dahayiksek
¢dziiniirliikte ve kalitede depolanacaktir. Ozellikle, DSLR (Digital Single Lens
Reflex) ve aynasiz dijital makinelerde kullanilan sensorboyutlaribliyik boyutta
kullanildiginda kaliteleri de diger dijital makinelere kiyasla ¢cok daha ytiksek
olacaktir. Kalitenin artiyor olmasikulaga hos gelse de dijital makinelerin sensor
boyutlariblytdikce, maliyetleri de ciddi oranda artmaktadir. Bir sensoriin
boyutunu iki katina gikarmak maliyeti kabaca, on hatta yirmi kat artiran noktalara
tasimaktadir. Hal boyle olunca tiretici firmalar, sensor boyutlariniblylitmek
yerine, klicik sensdrleri daha duyarli hadle getirmek icin caba harcayarak
maliyetleri dlsirup, karlariniartirma yolunu se¢mektedirler.

Piksel Sayisi

Piksel sézciigli, ingilizcede resim unsuru anlamina gelen “picture element”
sozcugliniin kisaltiimasiile elde edilmistir. Dijital gériintiler, gbzle cok zor
algilanacak nitelikte, noktaciklar seklinde milyonlarca piksellerden olusur.
Pikseller, kiiclik renk kareleri seklinde meydana gelirken pozisyonlari, bilgisayar
sistemindeoldugu gibi1’lerden ve 0’'lardan olusan, ikilik taban sistemiile
calisarak, kaydedici ylizeye islenirler.

Objektiften gecenisik isinlarikaydedici sensorde, filmde oldugu gibi gizli
goriintt seklinde degil, matematiksel bir veri olarak kaydedilir. Kayitlar 1 veya0
seklindeolurve olusturulan herbirkayit “bit” olarak adlandirilir. Bit sayisi
1001101 seklinde sekizadet 1ve 0'in farkliversiyonlarinin birarayagelmesiyle
“byte”larayanidijital gorintilere donisdr.
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Fotograftagoriinentiim renkler, igana rengin (mavi, yesil, kirmizi)
birlesmesi sonucunda ortaya cikar. Renklerinicindeki RGB yogunlugunun orani,
gorintinidn nasil birrenkte oldugunu belirler. Fotografin boyutu aynikaldigi
siirece, fotograftaki piksel sayisinin artmasi, paralelinde fotografin da kalitesini
artirmayi saglar.

Analog fotografcilikta, film lizerinde gizli gorlintlyd olusturan gimis
bilesiklerini olusturan grenler ne kadarkuiglik ise goriintiideki detay dao oranda
artar. Dijital fotografcilikta da goriinti kalitesi tamamen olmasadabiryoniiile
piksel sayisina baglidir. Dijital gériintiilerde kaliteyi yakalamak, bellibiralanda
bulunan piksel sayisina bagliolarak degisim gosterir. Ancak, unutulmamalidir ki
dijital sistemde piksel sayilarigériintii olusumunun kalitesiicin tek basinayeterli
degildir.

Dijital fotografcilikta, kaliteli fotograf elde edebilmekicin kullanilan objektif
ve sensorinyapisida bliylik 6nem tasir. Objektifler, fotograficekilen konudan
yansiyan g1l sensore ulastirma gorevi gorirler. Kullanilan objektifin kalitesi iyi
degilise yliksek ¢oztinlrliklt ya daiyi birsensoriin varligitek basinabir ise
yaramaz. lyi bir optikten gecen isik kalitesi, diisiik bir sensor tarafindan
kaydedilince elde edilen fotografta da benzerbasarisizliklar olusacaktir. Bu
baglamdakaliteli gorsele ulasmakicin cekim elemanlarinin bir ya da birkaginin
degil, tamaminin belli kalite tGstiinde olmasi gerekir.

“In¢” basina diisen piksel sayisi, goriintii ¢dziniirliglini gdstermektedir.
Cozunarllk, dijital fotografin kalitesini belirlemede etkili olurken, aynizamanda
dijital makinenin, monitoriin, kullanilan yazicilarin 6zelliklerini ve kapasitelerini
anlatmakigin de kullanilir. Yazici Greten firmalar da Grlinlerinin yeteneklerini, tipki
dijital fotograf makinelerinde oldugu gibi¢oziinirlik cinsinden ifade ederek
piyasayaduyururlar. Béylece, dahakolay anlasilir olmalarinisaglarken ayni
zamandadaha genis bir pazara ulasmayihedeflerler.

Mega Piksel

Dijital fotograf makinelerinden konusuldugunda, genellikle ilk sorulan soru
kac mega piksel olduklaridir. Mega pikselleri kisaca sensoriin ¢oztnirl gl olarak
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Dijital Fotografcilik

adlandirmak mimkundir. Bilgisayar ekranlarinin ¢co6zinirlGgi gibi sensorler de bir
¢ozUnirlige sahiptirler ve bu ¢oziiniirl ik mega pikselolarak 6l¢ulr.

Bir dijital fotograf dosyasiiginde piksel sayisiarttikca kalite de artar. Dijital
fotografcilikta mega piksel, 6zellikle baskiasamasinda kendini gosterir. Eger kiiclik
ebat bir baski yapilacaksa ¢ok yiiksek mega piksele ihtiyac duyulmaz. Ornegin,
20cm x 30cm’lik bir baski yapilacak ise 5 ya da 10 mega piksellik iki dijital
dosyasindan ayni kalitede sonugelde edilebilir. Kuskusuz, bu sonu¢ mega piksel
disinda makinelerin diger 6zelliklerinin ayniolmakosulu saglandiginda alinir.
Ancak, baski boyutlaribliylidigliinde mega piksellerin 6nemiortaya cikar. 4 mega
piksellik makineden en fazla 45 cm baski boyutu alinirken, 10 mega piksellik
makinenin baskiboyutuise 100 cm’ye ulasacaktir.

DIJITAL MAKINELER VE OZELLIKLERI

Tarihsel olarak fotograf makineleriincelendiginde, icat edildikleri ilk
yillardan baslayarak gliniimiize kadar biyuk bir degisime ugramadiklarini
soylemekyanlis olmaz. Karanlk bir kutu, isiga duyarli malzeme ve objektifler yerini
hentiz baska bir seye devretmemistir. Temelde fotograf makinelerinin yapisi
degismemis olsadadijital fotograf makineleri, analog fotograf makinelerinden
daha farklicalisan biryapiya sahiptirler. Dijital makinelerin, daha cok tarayicilar ile
benzerlik gosterdikleri sdylenebilir.

Fotografinicat edildigiilk yillardan baslayarak makine ebatlari, film ebatlari,
1stk 6lcme yontemleri, film sarma sistemi gibi bircok sey yenilenmistir. Mekanik
teknolojiile yapilan bu degisiklikler 1970’li yillardan sonrayerini elektronik
teknolojiye birakmaya baslamistir. Netleme sistemi, stk 6l¢gme sistemi, film sarma
sistemi ve gosterge sistemlerinde eskisigibi yay, zemberek veya kurma kolu gibi
elementleryerine elektronik devreler kullanilirken, géstergeler yerine likit kristal
ekranlarkullaniimistir. En bliyik degisimise; film yerine sensorlerin gegmesiile
dijital fotografcilik furyasinin baslamasive ¢ok hizli bir sekilde genis kitlelere
egemen olmasidir.

Dijital teknolojinin gelismesi elektronik piyasasinda genis bir pazar
olusturmustur. Olusan bu pazar, daha dnce fotograf makinesi Gretmemis bazi
firmalarin bile istahinikabartmig ve dijital fotograf makinesi iretmelerine neden
olmustur. Dijital teknolojideki bu patlama, trin gesitliliginiartirirken ayni
zamandarekabete de ivme kazandirmistir. Rakip firmadan dahafarkli, dahaiyi
kalitede ve daha ucuzayeni dijital makine Gretme ¢abasi, paralelinde de fotografin
daha genis kitlelere ulasmasinisaglamistir.
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Dijital SLR makineler
baslangig, orta veileri
seviye fotografcilara
yonelik Ggdegisik
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Dijital Fotografcilik

Dijital fotografcihigin ilk yillarinda Giretilen dijital makinelerde, ¢ozlinirliik
¢ok distkti. Bununsonucu olarak yapilan baskilarda basaridan bahsetmek
mimkiin degildi. Dijital makine Ureticileri, ilerleyen sliregte daha yliksek
¢ozinurlikte fotograf cekebilen dijital makineler Giretmeyi basardilar ve boylece
daha biiylk ebatlarda ve ylksek kalitede baskilardan s6z edilir oldu.

Tipki analog fotografcilik sistemde oldugu gibi dijital makine teknolojisinde
de amatorlere, ileriamator ve profesyonellere yonelik cok cesitli nitelikte dijital
fotograf makineleri Giretilirken daha genis pazarlara ulasmak, asil hedef olarak
gorilda.

imalat firmalarinin piyasa hedefleri gz 6niine alindiginda dijital SLR
makinelerinide licana gruba ayirmak miimkiindir. Uretilen dijital makineler;
baslangic, orta seviye veileri seviye fotografcilarimisteri olarak gérme niyetiyle
yapildi. Bircok faktore bagliolarak degisiklik gosteren Dijital SLR makineleri (DSLR)
gruplaraayirirken ilk ele alinmasigereken piksel veya mega pikselsayilaridir.
Dijital makinelerin, MP degerinin yanisiradnemliolan diger biretmen de
sensoriin birimalaninda ne kadar pikselin oldugu durumudur. Bu deger “Piksel
Yogunlugu” olarak bilinir ve birimi MP/cm? seklinde kullanilir.

Sensor Gzerindeki piksel yogunlugu arttikca algilayicidaki piksellerinin
boyutlarigiderek kiiclliir. Budurum da piksellerin isik duyarliliginda azalmaya,
komsu pikseller arasinda sinyal karismasinave sinyal glriltisiinin artmasina
neden olur. Dijital teknoloji icin yliksek maliyetli olan sensér teknolojisi g6z 6niine
alinarak tlketici profili belirlenir ve ona gore dijital makinelerimal edilir.

Tablo 4.1. Dijital Fotograf Makineleri

Bu amator dijital makinelerin en 6nemli 6zelligi; sasirticiderecede
inceve hafif olmalandir. Cepte tasinmalari cok kolaydir ve orta seviye
kameralarilekarsilastirildiklarinda hemen hemen ayni kaliteye yakin
gorintl elde etmeye imkan tanirlar. Objektifleri degismez ve manuel
ayarlama esneklikleri yoktur. Netleme ve pozlandirma otomatik
oldugundan, fotografci gekimigin kadrajiolusturduktan sonra
deklansore basmaktanbaska bireylemde bulunmaya gerek duymaz.

Bu tiir dijital makineler basit kompakt makineler kadar olmasa da
kiicuk yapihdirlar. Miidahaleye ¢ok fazlaimkan tanimasa da poz tel afisi
daha gelismis, beyaz ayarivesinirli da olsamanuel ayarlara imkan
tanirlar. Kullanim ve tasima kolayhginin yaninda, kabul edilir nitelikte
sonug vermeleri, dijital fotografa yeni baslayanlarigin akilli bir segcim
yapma imkanisunar.
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Bu tiir dijital fotograf makineleri, kiiclik35 mm SLR analog fotograf
makineleriniandirirlar. Genellikle genis agidan baslayip tele objektife
kadar varan uzun odaklizoom objektifi bulunanbu tiir makinelerin,
telefoto yetenekleri oldukga iyidir. istenildiginde otomatik,
istenildiginde manuel olarakkullaniimasi, fotografa yeni baslayanlarin
dailgisini ceker. Kompakt refleks dijital fotograf makinelerinin
objektifi sabittir ve degisme 6zelligi tasimaz. Bir yondiyle kullaniciy
sinirlarken, objektifdegisimi esnasinda meydana gel ecek tozlanma
probleminigozmesi dearti bir deger olarak diislinilir. Dijital fotograf
makinelerinin en bliylk problemlerinin basinda sensor tozu mesel esi
gelir.

e Objektifi degisebilir refleks dijital fotograf makineleri,
ayarlara midahale etmeye daha fazlaimkantanirlar. Bu ve
benzeri 6zellikleri, ileriamatorlerinve profesyonellerin bu
makinelere ragbet géstermelerine neden olur. Bu tir dijital
makinelerin en biyik 6zelligi, objektif degisikligine imkan
taniyarak kullaniciya daha esnek bir gérsel alankullanimi
saglamasidir. DSLR olarak adlandirilan bu dijital makinelerin
bir diger 6zelligi de, gorlintlyd bakag (vizor) velikit kristal
ekranyardimiile gésterme imkani sunmasidir.

Objektifi degisebilir refleks dijital fotograf makineleri, diger
dijital fotografmakinelerine gére dahahacimlivedaha
agirdirlar. Bu makineler, gekim kontroltinliblyiik oranda
fotografciya birakma 6zelligi tasirken, tercih edildiginde
otomatik olarakda kullanilirlar. Cozinirligilinytksek olusu
aynizamandaiyivekalitelisonugelde etmeye imkan verir,
bu da tercih edilmelerine neden olan diger bir 6zelliktir. Her
ne kadar yuksek kaliteli bir makine gévdesine sahip olsaniz da
basarili bir sonugelde etmekicinyilksek kalitede biroptikile
etkili sonucu yakalayabileceginiz gergegini unutmamalisiniz.
Ozellikle optik kalitesi konusu dijital teknol oji ile daha esnek
bir yapiya blrinmistur.

Bu kategoriye koyabilecegimiz bir baska tiir deaynaolmadan
Uretilen dijital fotograf makineleridir. SLR tipi makinelerde kullanilan
ayna sistemi olmayan bu makineleri kullanirken gorinti, govdedeki
likit kristal ekranaveya vizérden bakildiginda gériinen i¢boélimde
olusan dijital bolime diiser. Bu iki referans noktasindan biri 6n
plandatutularak kadraj olusturulur ve fotografci el de edecegi
fotografin gergevesini belirler. Aynanindevreden ¢ikmasi bu tir
dijital makinelerin daha hafif ve dahakiigiikolmasina olanak saglar.
Sonyillardaoldukga tercih edilir olmasi, yaygin sekilde kullanilan bir
misteri portféyline ulastiginigbsterir. Boyle bir piyasanin
olusumuyla, yakin gelecekte aynasiz dijital fotograf makinelerinin,
DSLR olarak adlandirilanaynali dijital modellerin yerlerini alacagini
soylemek koti bir tahminolmasa gerek.

Analogsistemicin oldukga yliksek test sonucuna sahip bir optik,
dijital iginuygun kullanim bayonetine sahip olsa bile dijital makinede
kullanildiginda ayni sonucu vermeyebilir. Bunun nedeni, tiiketim
ekonomisinde kabul edilen daha fazla karelde etmearzusudur.
Makineve optik Greten bazi firmalar, eksi model makinelerinde
yuksek performans gosteren optiklerini, yeni Gretecekl eri dijital
makinelerde ayni performansta kullanmak igin caba harcamak
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yerine Ozellikleri hemen hemen ayniolanyeni optik Gretip satmayi
segerler. Kaliteli olup analogicin Uretilen optiklere, dijital makineler
icinyenibiryazilimyapilirve keskinlikleri dlstrdltr. Daha ucuz bir
maliyetve tiiketiciyi dlistinen biryaklasim yerine yeni objektif imal
edip daha yliksek fiyata satarak kazanglariniartirmis olurlar.

Dijital Makineler Arasindaki Farklar

Goruntiyil Kaydetme Siiresi

Dijital makine kullanilarak yapilan gekimlerde, gekimden hemen sonra
cekilen fotografin kaydedilebilmesi icin bir siireye ihtiyagvardir. Bu siire ne kadar
az ve yazma islemine kadar hizliise, tiiketicinin o modeli tercih etme sebebi de o
oranda artacaktir. Ozellikle hareket eden ve tekrarimiimkiin olmayan konulari
yakalamak adina, hizli kaydedebilen bir makine kullanimi zorunlu bir durumdur.
Aksi takdirde kritik an diye tanimlanan ve olayin akisindaki en etkilistreg
gerceklesirken yazilimisleminin devam ediyor olmasi, o anda fotograf ¢cekilemiyor
anlaminagelirve can alici an kagirilmis demektir. Ozellikle haber nitelikli bir
cekimde boyle birdurum asla kabul edilemez. Duragan ve tekrareden konularda,
dogru ani yakalamak adina mevcut olan opsiyonlu durumigin belki de bu kadar
hizli yazim gerceklestiren bir kamerayaihtiyacduyulmaz. Ancak olay akisinin tek
olusuve hizli gerceklesiyor olmasi hizli kayit yapan bir dijital kamera kullanmayi
herzaman gerektirir.

Saniyede Cekilebilen Fotograf Sayisi ve Cekim Hizi

Dijital makinelerin arasinda goriilen en 6nemli farklardan biri de saniyede
cektikleri fotograf karesi sayisidir. Cekim hiziise deklansére bastiktan sonra cekim
anina kadar gecensitire olarak bilinir ve hizliolmasitercih edilir. Deklansore basim
antile gekimin gergeklesme siiresinin ne kadaroldugu, ceken kisi tarafindan da
kolaycaalgilanir. Saniyede fotograf cekme sayisive cekim hizidijital makinelerin
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birbiri ile kiyaslanmasive tercih edilmeleri konusunda 6nemli bir 6zellik olarak
bilinir.

AF (Netleme) Nokta Sayisi

Dijital makine tipine gére netleme nokta sayisinda degisiklik, en bilinen fark
olarak karsimiza cikar ve ne kadar ¢ok olursa o kadariyi olurdistincesiil e Gretici
firmalartarafindan artirlmalari yéniinde bir egilim vardir. Bu sayi, son tliketici
tarafindan da ¢cogu zaman 6nemli gorilirve tercih edilme nedenleri olarakislev
gorur.

Azami Enstantane Hizi

Cok hizlihareket eden objelerin ¢ekimi yapilacaksa azami enstantane hizi
yiksek bir dijital makineyeihtiya¢ duyulur. Ornegin kursunun silahtan cikmis an,
netbir sekilde fotograflanmak istenirse, enstantane hizinin maksimum 1/1000
olan bir dijital makineile yakalanmasimimkin degildir. Boyle bir olayi net bir
fotografadonustirebilmek icin 1/8000 enstantane veya daha Gist degerlerde bir
enstantane hizinasahip makinelere ihtiyagduyulur. Dijital ve analog fotograf
makineleri kiyaslanirken aslinda azami enstantane hizi, bir fark olarak konusulmaz
cinkd her iki fotograf makinesitiiriinde de yliksek enstantane hedeflenmistir.

Dijital Makinelerin Govde Yapisi

Asiri soguk ve yiksek derecede sicak ortamlara karsi dayaniklilik, tozave
suyakarsi yalitim ve ergonomik yapidijital makineler arasindaki 6nemli
farklardandir. Elle kolay kavraniyor olmalari, dort parmagi da kolayca kavrayacak
ergonomiye sahip sekilde imaledilmeleri de diger bir tercih nedeniolarak gorilir.
Ayrica govde lizerinde bulunan ayarlarin, cekim esnasinda kolay degisime olanak
veriyorolmasida birdigertercih nedenidir.

Cozuniirliik

Bir dijital gorintlintin kalitesi cesitlifaktorlere bagliolarak degisim gosterir.
Bu faktorlerden biri piksel degeridir. Genelolarak mega pikselolarak ifade edilir ki;
bu da birmilyon piksel anlamina gelir. Aslinda pikselsayisi, dijital makinelerin
kalitesini yansitirken kullanilan faktérlerden biri olmasinaragmen kaliteicin tek
basina yeterli olarak gdsterilemez. Kiyaslamada sagladigi kolaylik nedeniile tretici
firmalartarafindaticari biryapiya biiriindiriilerek temel faktérmds gibi
gosterilmektedir. Boylece ¢oziniirlige bagliolarak dijital makinelerin
birbirlerinden farklioldugu sdylenebilir. Dijital bir gdriintiiigin maksimum
¢ozinurliuk: “n”, yatay piksel adetiyle “w” dikey piksel adetinin “h” carpimidir “n =
w . h”. Ornegin; yatay piksel adedi 5616 ve dikey piksel adedi3744
¢ozUnurltglindeki bir gdriinti 21 mega pikseldir. (5616x3744= 21.026.304 piksel o
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da yaklasik olarak 21 mega pikseldir. Pikselsayisi bir milyona boliniirve mega
piksel elde edilir).

Carpan Faktori

Dijital fotograf makinelerin tiretimiyle birlikte ortaya ¢cikan yeni
kavramlardan biri de ¢arpan faktortidir. Dijital SLR fotograf makinelerinde, sensor
boyutunagore belirlenen carpan oranina “carpan faktori” denir. Bu faktor, dijital
fotograf makinesi treten firmalaragore de farklilik arz eder. Carpan faktor,
genellikle 1,5- 1,6 - 1,7 seklinde fotografcilarin karsisina gikar. 100 mm’lik bir
objektifi, analogya da carpan faktori olmayan (Full Frame) bir dijital fotograf
makinesinde 100 mm olarak kullanirken, carpan faktorlii makinelerde ise daha
tele bircekim elde edilir. 100 mm odaklibir optik, 1,5 ¢arpanli bir makinede; 150
mm, 1,6 carpanli bir makinede; 160 mm ve 1,7 carpanli bir makinede ise 170 mm
olarak kullanilir. Carpan faktori, sensorboyutuile dogrudan orantilidir. Sensor
ebadiblytdikge, lizerinedlsen si81 kaydeden eleman sayisida artar. Uzun odakli
objektif kullanmayi gereklikilan bir cekimde carpan faktorii olumlu birdurum
olarak varligini gosterirken genis aci kullanmayigerektiren durumlardaise ters
islem goreceginden negatifbir durum olarak kendini gésterir. Analog fotograf
makineleri gibi tam kare ¢cekim yapan dijital makineler tretiliyor olmalarina
ragmen carpan faktorli makinelerin halen liretimde olmalariticari bir gesitlilik
olarak distnilebilir. Tam kare ¢ekim yapan dijital bir fotograf makinesi almakicin
daha yiksek birbedel 6deniyor olmasidabu disiinceyi dogrular niteliktedir.

Likit Kristal Ekran (LCD)

Dijital fotograf makinelerinianalog makinelerden ayiran bir diger faktor likit
kristal ekranlardir. Fotograf makinelerinin arkasina monte edilmis olan likit
ekranlar, cekilen fotografigérmeyi saglarve dahacekim anindayapilan hatalari
gosterip telafi etmeyeimkan tanir. Ayrica, kritik an kavrami 6nemli olan
fotograflarda dogru anda deklansore basilip basiimadiginikontrol etmeye de
yarayan likit kristal ekranlar, cekimin tekrarlanmasiicin firsat verir. Likit kristal
ekranlara dis mekandabakarken biraz 6zen géstermek, glinesin ekrana dogrudan
gelmedigi, ekranda yansimanin olmadigigblge alanlari tercih etmek gerekir. Bazi
dijital fotograf makinelerinin likit kristal ekranlarigévdeden ayrilarak asagi, yukari
ve yanlaradogru hareket etme 6zelligine sahiptir. Ozellikle yakin cekimlerde veya
makinenin yliksekte tutulmasigereken anlarda ekranihareket ettirilerek, gozden
uzaklastirilarak olusturulan cercevenin gérinmesine imkan tanir. Boyle bir
esneme hareketi, cok 6nemlifarklarin yakalanmasina imkan tanirken,
fotografcinin fark yaratmasini saglar. Likit ekran blylklGgl ve hareket edip
etmedigi dijital fotograf makineleriarasindaki farklar olarak tercihte dnemli bir
etken olarak bilinir.
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Beyaz Ayari (White Balance)

Dijital fotograf makineleri, analog makinelerile kiyaslandigindadaen
onemlifark olarak goriilen beyaz ayariayni zamanda dijital makinelerde de
verdikleri sonuclarabagliolarak degisim gosterirler. Isik isinlari, aydinlattiklar
konuya kendi rengini verir. insan gdzii, beyazisiga duyarliolarak ¢alistigi icin i1sik
kaynaginin rengini dogru algilamaz, objeleri dogru renkte aydinlaniyormus gibi
dizeltme egilimiile calisir. Analog sistemde, filtreler yardimiile kismen ¢6zimii
olan bu durumdijital makinelerde beyaz ayariile ¢oziimlenir. Beyaz bir obje,
konuyu aydinlatanisik ile aydinlatilir ve fotograficekilir, makinenin de bu veriye
gore beyaz ayari yapmasiistenir. Yapilanisik ayari sadece oradaki aydinlatma
sartlariigin gecerlidir. Isik kaynagi degistikge bu ayarin yeniden yapilmasigerektigi
unutulmamalidir.

isletim Sistemi

Dijital fotograf makinesiile elde edilen ham goriintliniin; dogru yogunlukta
ve gercege yakin renklerde, dengeli bir sekilde kaydedilmesihedeflenir. Bu basari
herzaman elde edilmeyebilir. Her ne kadar kullanicinin konuya hakim olmasi
istense de isletim sisteminin kalitesi bu noktada devreyegirer.

Bellek Kartlari

Glinimiizde hemen hemen tiim dijitalfotograf makinelerinde dahiliyada
tasinabilir (harici) kaydedici (flas) bellek kullanilmaktadir. Elde edilen goriintiler
bu belleklere kaydedilir ve dijital makineler, kullandiklari belleklere gore birtakim
farkhliklargosterirler. Bu kartlarin kapasiteleri ve formatlarimakineden makineye
farklilik arz eder. Hizli olmalari, hem ¢gekim hem de ¢cekimden sonra bilgisayara
aktarimi esnasinda 6nemlidir ve tercih edilme nedenlerinin basinda gelir. Bellek
kartlar, dijital kameraya takilip ¢ikartilabilirken, Gzerlerindeki bilgi aktarildiktan
sonra formatlanarak tekrartekrar kullanilir.

Gorunti Kaydetme Formati

Dijital fotograf makinelerinde birkag degisik kayit formativardir.
Formatlarin kayit esnasindayaptiklarisikistirma ve dosya boyutlariile birbirlerinde
ayirilirlar.
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JPEG Format (Joint Photographers Expert Group)

Kullanimigok kolay olduguicin her dijital fotograf makinesinde uygulamasi
olanyaygin birformattir. Fotograflarda cokca sikistirma yaptigi icin cekim sonrasi
miidahaleye azimkan tanir. JPEG formatile sikistirilan fotograflarda géziin ¢cok zor
algilayabilecegi bazikayiplarolusur. Bualgi, baski boyutu biiylidiikce dahada
kendini gosterir ve algilanabilir bir noktaya ulasir. JPEG format, stirekli acilip,
Uzerinde birtakim degisiklikler yapilarak yeniden kayit edildiginde her seferinde bir
kayba ugrayarak kaydedilir. Kalitenin dlismesi anlamina gelen bu durumu 6nlemek
adina fotograflarin orijinal hallerinin saklanmasitavsiye edilir. JPEG formatinda
islemi baslamis amahentiztamamlanmamis fotografin PSD, RAW ya da TIFF
formatta kayit edilmesionerilir. JPEGformatta veri kaybiolmasinaragmen
dosyanin hizli agiimasi ve kapladigi yerin az olmasi, tercih edilmesinisaglar.
Uzerinde miidahale yapilip, baskiya hazir hale getirilen fotograflarin, cok biiyiik
formatlarda basilmayacaklarsa JPEG formatta kayit edilmeleri uygun olur. Ayrica,
JPEG formathemen hemen biitlin bilgisayar programitarafindan desteklenir. Bu
durumda sik kullanilma nedenlerinden biri olarak goriilir. Dosya uzantisi“ jpeg”
seklindedir.

RAW Format

Dijital fotograf makinelerinin algilayicilarisayesinde ham goriinti verilerini
yakalamayaimkan taniyan formattir. Uretici firmalar her ne kadar islenmemis
goriintl diye pazarlamayapsalar da, dijital teknolojide, teknik olarak tamamen
ham goriintiiniin elde edilmesisdz konusu degildir. Sonucta, lretici firmalar,
algilayicilarin yapisi ve yazilim programlariile RAW formatin nasil kaydedilecegine
karar vermislerdir. CCD ve CMOS sensorler Gizerlerindeki kayitislemibittikten
sonra hamveriyi, hicbirgorsel islemetabi tutmadan bilgisayara aktarmayi
saglarlar. RAW format, sensorlerden gelen orijinal bilgilere en yakin veri kaydeden
formattir. Ayrica, en genis miidahale araligina sahip olan RAW formati, ileri
amator ve profesyoneller tarafindan yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. RAW
format, elde edilen dijital dosyalarda bircok veriyi daha etkili kullanma esnekligi
saglar. Ozellikle; beyaz ayar, keskinlik, koyu ve acik alanlarda detay, poz telafisi
gibi konulardayapilan hatalarikismen telafi etme 6zelligi tasir. Orijinal goriintlye
enyakin veriyi elde ederken bunun sonucu olarak da elde edilen kalite yliksek
olur. Dosya boyutlarinin bilylik olmastiyi bir bilgisayar yatirnmi gerektirirken, her
program tarafindan desteklenmiyor olmasidayayginliginikismen azaltan faktorler
olarak gosterilir. Dosya uzantisi “raw” seklindedir.
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TIFF Format (Tagged Image File)

Yiksek kalitede gorintl barindirmasive bircok program tarafindan
okunabiliyor olmasi tercih edilme nedenlerinin basinda gelir. Ozellikle fotograflar
Gzerinde yapilacak miidahalelere imkan verirken, acilip yeniden kaydetmelerde de
veri kaybrolmaz. En biiylk sorun, JPEG ve RAW dosyalarindan daha biiylk
olmalarisonucu kartlarda, tasiyici belleklerde ya da bilgisayarlarda dahabiytk yer
kaplamalaridir. Dijital fotografcilikta kayipsiz format olarak bilinir ve yaygin bir
sekilde kullanilir. TIFF formatlar standart saklama gesitlerinden oldugundan, tiim
goriintlileme programlariyla kullanilabilir. Dosya uzantisi “tif” seklindedir.

=2

14
@ = ¢ Yukanda belirtilen dijital makine farklarini géz 6niinde
%< bulundurarak kendinizi degerlendirin. Satin almak
-5 = istediginiz makinede hangi 6zelliklerin olmasi

gerektigini nedenleriyle belirleyiniz.

Dijital Fotografcilik ile Analog Fotografciligin Karsilastirilmasi

GOriintii Kaydi

Analogsistemde, isik 1sinlari secilen diyafram degerinden gecerken
belirlenen enstantanesiiresi boyunca filmyiizeyindekiisiga duyarligimis
bromiirleri etkiler. Boylece gizli goriintli denilen pozlamaislemigerceklesmis olur.
Dijital makinelerde ise belirlenen diyafram degeri ile objektiften gecenisik isinlari,
secgilen enstantane degeri sliresince sensor lizerine diiser ve sayisal islemciler
yardimiile gorintlyd olusturur.

Hizhihk

Analogyontemile elde ¢ekilen fotografigérebilmekigin filmin banyo
edilerek goriintlinlin gozle goriilebilir noktaya gelmesini beklemek gerekirken,
dijital gériintiiye deklanstre basar basmazlikit kristalekrandan hemen ulasilir. Bu
hizlihk sadece fotografinilk Gretim asamasinda degil, elde edilenfotografin bir
yere transferinde de 6nem kazanmaktadir. Analog verilerin dijitale oranla ¢ok
daha yavas kaldigi asikardir. Ozellikle bilgisayar ortaminda olan dijital gériintiiler,
iletisim aglari Gizerinden baska noktalara kolayca ulastirilabilmekte iken,
teknolojinin son geldigi noktada cekim gerceklestikten sonragdriintiinin
bilgisayar ekraninaveya cep telefonunaaktariminida miimkiin kilmaktadir. Hizin
cok onemtasidigi cagimizda dijital fotografin da lizerine diisen gérevi basarilibir
sekilde yerine getirdigi gorilir.
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ISO

Dijital kameralarin gelismesiile birlikte, distk 1sik ortamlariile degisken i1sik
ortamlarinda ¢cekim yapabilme olasiligi da artti. Analogsistemle, distk isik
ortamlarinda ancak yiksek ASA film kullanarak dogru pozlanmis fotograf elde
edilebilirken, dijital makinelerde birtusa dokunarak ISO degerinin degistirilme
opsiyonunun varligifotografin daha genis kitleler tarafindan kullanilmasina zemin
olusturmustur. Analog sistemde, birden fazla makine kullanmak ya da makine
Uzerinde bulunan filmigikartip yliksek ASA’liolanitakmak pratik olmamakla
birlikte, bircok kisitarafindan datercih edilmiyor, bunun sonucunda daha az kisi
tarafindan kullanilmasisonucunu doguruyordu.

Saghk

Dijital sistem herne kadar fotograf Gretiminde kullanilan biitin kimyasal
siireci tamamiyla ortadan kaldirmadiysa da kimyasal kullaniminiazaldigini
soylemekyanlis olmaz . Kimyasal atiklarin gevreyeverecegi zarargdz 6niinde
bulunduruldugunda, dijital sistemin dahasagliklibir yapiicerdigi kolaylikla
gorilmektedir. Film yikamak ve baskiyapmakicin kullanilan karanlik odalar, kiiclik
alanlarve havalandirmasistemiiyi olmayan yerlerdi. Uzun siire bu ortamda
calisan insanlarin sagliklari tehdit altindaiken dijital teknolojinin gelismesi, daha
saglikliortamlara gecisi saglamis oldu. Dijitalteknoloji ile artik karanlik oda yerine
aydinlik odalardan s6z ediliroldu.

Cekim Maliyeti

Analogfotografcilik sistemde, her deklansére basmak bir film karesini
harcamak anlamina gelirken, aynizamanda parasal bir karsilik ayirmayi da zorunlu
kiliyordu. Dijital fotografcilikta, deklansore basip elde edilen basarisiz fotografin
silinerek yeniden ¢ekilmesine imkan taninmasi ok daha disiik maliyetlere
fotograf Giretmeyi saglamis oldu. Dijital yontemle de (retilse her ¢ekilen fotografin
kalici olabilmesiicin depolanmasive saklanmasigerekir. Béyle bir depolama
sistemi, dijital teknolojii¢in ayrica bir maliyeti gerektirir. Bu noktadan bakildiginda
gereksiz fotograf cekmenin, harcanan zaman ve saklanabilmesiadina birbedeli
oldugu unutulmamalidir. Fotograf cekerken daha secici olmalive basarili bir kadraj
oldugu distnildiginde deklansore dokunulmasi gerektigi diistur edinilmelidir. En
sik yapilan hatalardan biri, daha sonra kiyaslayarak en dogru karenin segilmesi
dusilnlerek, secici davranmadan yapilan ¢ok sayida fotograf cekme durumudur.
Bir sonraki asamada karsilasilan ve asilmasi zor olan diger birgercekise; “fotograf
se¢menin, fotograf cekmekten daha zoroldugu” durumudur. Gereksiz
gorintilerle kartinizive bilgisayariniz ¢oplige donistiirmeyibiryana
biraktiginizda bile, gokg¢a gcekilen fotograflararasindan eniyisini segmek konusu da
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basli basina zorlukiceren ve asilmasiicini enerji harcanmasinigerektiren bir
durumdur.

Tasima Kolayhgi

Analogsistemile ¢alisan fotografciyaninda film tasimak ve filmleri
saklamakicin gerekli 6zeni gostermek zorundaiken, dijital sistemde boyle bir efor
harcamaktan s6z edilemez. Ozellikle renkli fotograf cekenler, filmlerini banyoicin
fotografhanelere gitmek durumunda kaldiklarindan ayrica bir zaman kaybi olurdu.
Ya da postaile gonderimdefilmlerinilgililaboratuvara ulagsmasi, isleme tabi
tutulup fotografciyaddnmesi de uzun siireleri gerektirirdi. Ozelikle yurtdisigiris-
¢ikis kontrol noktalarinda bulunan x-ray cihazlarinin isinlari, filmleri olumsuz
etkilemetehlikesitasimaktaydi. Filmlerin ve banyolarin; isi, nem, glines gibi dig
etkenlerden kolayca etkilendikleri gercegi analog sistemin dezavantajlariolarak
gorilirdi. Bu problemler dijital sistemi daha avantajligdsterirken analog sistem
yerine kullanilmasinive tercih edilmesini de saglamis oluyor.

Hatalarin Telafisi

Dijital sistemile cekilen fotograflarin aninda gériiniyor olmasi, ¢ekilen
fotografinistenilen etkide elde edilip edilmedigini kontrol etmeyeve yapilan
hatayi telafi etmeye, diizeltmeye imkan vermektedir. Sonuca kolay ulasmak ayni
zamanda fotografi6grenme siirecini de azaltirken diger yandan da misteriye daha
hizliis teslimineimkan vermektedir.

Farklh Isik Sartlarinda Galisma Esnekligi

Dijital makinelerilefarkliisik kaynaklarinda ¢cekim yapmak, analog
makinelere kiyasla cok daha kolaydir. Filmli cekimlerde, 1s18in Kelvin degerinin
belirlenip, beyazisik degerini verecekorandafiltrelerile diizeltilmesi gerekirken;
dijital cekimlerde beyaz ayarikolay ve hizlibir sekilde elde edilir. Isik sartlarina
kolay uyum saglamasidijital teknolojiile birlikte ge ce cekimlerinde de ciddi
oranda birilerleme saglamistir.

Cekim Sonrasi Miidahale imkani

Dijital fotograflara, cekim sonrasimiidahale etmek cok daha kolay ve esnek
bir 6zellik gbsterirken, analog fotografcilik sistemi bu esneklikten daha uzak bir
yaplya sahiptir. Her ne kadar karanlik oda yetisi iyi olan fotografcilarin, analog
sistemde baskiyonteminde harikalar yarattiklarisoylense de dijital sayesinde
bilgisayar ortamindafotografinistenilen her noktasinalokal miidahaleye imkan
tanimasi, analogile dijitalikiyaslanamayacak bir noktaya tasimistir.
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Veri Transferi

Dijital fotograflari bir kaynaktan baska bir kaynaga kaydetmek, yani

goriintileri yedeklemek esnasinda birkayip olmazken, film karelerinde yapilacak
¢ogaltim icin herkayitta enaz %15 oraninda birdegerkaybi s6z konusudur.
Aktarimlarin bir ¢cok kez yapildigi diisiinildigiinde de iki sistem arasindaki veri
kaybi farkinin 6nemli oldugu kolaylkla goriliir.

Yukarida siralanan farklar kadar etkili olmasa da analogve dijital sistemlerin

aralarindaki farklarin daha fazlaoldugundan s6z etmek miimkindur:

Analog sistemi kullanarak amatéranlamda fotograf cekmeyi 6grenmek
daha uzun zaman ve ciddi ugras gerektirirken; dijital sistem bu siireyi ciddi
oranda azaltmistir. Glinimiz gengliginin bilgisayar ve dijital diinyayaolan
uyumu ve baglihgi disiinuldiginde, dijital sistem sayesinde fotograf daha
cok insanin ugrasi haline gelmistir.

Analogolarakfilm lizerine kaydedilen goriintiiler, basiimis yada film
olarak saklandiklarinda, bellibir siire sonrarenk kaybina ugrayarak kalite
kaybiyasamaktadirlar. Dijital olarak ¢cekilen fotograflar zaman zaman kagit
Uzerine basilsada, sayisal olarak saklanabildikleriigin hicbir deger kaybina
ugramadan uzun siire arsivlenebilmektedir. Bu da dijital fotografin
degerini artiran bir 6zellik olarak bilinmektedir.

Dijital fotografcilik, elde edilen gorseller (izerinde oynamayave yeni
degismeleredahaaciktir. Ornegin renkli gekilen bir gdriintiiniin siyah
beyaz birfotografa donistirilmesi cok kolaydir. Buve benzeri esnek
kullanim kolayliklari, deneyselcalismalara diinya genelinde hizlibirivme
kazandirmis ve dijital fotografidaha popilerbir noktayatasimistir.

Dijital fotograflar dogrudan bilgisayara aktarilirken, film tizerindeki
goriintliinln bilgisayara aktariminda bir tarayiciya ihtiya¢ duyulmaktadir.
Film tGzerindeki goriinti kalitesinin iyi olmasiyetmez aynizamanda
tarayicinin da iyi niteliklere sahip olmasigerekir.

Dijital makineler bircok ¢cekim bilgisini depolamaya imkan tanir. Fotografin
cekildigi tarih, cekildigisaat, hangi kameraile cekildigi, objektifin odak
uzakhgi, flas kullanilip kullanilmadigi gibi bilgilere sonrasinda heran
ulasilir. Analog sistem kullanarak fotograf ceken birinin ayrica bu tiir
bilgileri sistematik bir sekilde not almasigereklidir. Kisilik olarak bu ttir
ayrintilar ile ugrasmak istemeyen bir cok insan oldugu distnildiginde
dijital teknolojinin bunlariotomatik olarak yapiyor olmasi, fotografa daha
glvenilirbirzemin olusturmustur.
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e Dijital fotograf makineleriile cekimyapilirken, ayniandayliksek kapasiteli
ve tek bir depolama aygitikullanilarak, yiizlerce fotograf cekilebilir. Analog
fotograf makinelerinde ise boyle bir opsiyondan bahsedilemez. En fazla 36
— 38 (filmi sarisiniza, filmin sarmaya da fabrikasyon olmasina bagliolarak)
kare cekilirve sonrasindafilmi degistirmekicin cekime aravermek gerekir.
Bu da hizli cereyan eden olaylarin birbolimiinin kagirlmasiihtimalini
olasikilar.

e Bircokdijital fotograf makinesi aynizamandavideo da cekme 6zelligine
sahiptir. Hemfotograf hem de video ¢ekmeyi seven kisilerigin iki kamera
tasima yerine tek kameraile herikiarzuya cevap vermek oldukga cazip
gorilmektedir.

o Dijital ekipmanlarin analog sisteme kiyasladahakirilgan biryapi arz ediyor
olmalariyaninda, toza, neme ve rutubete karsida hassasiyetleri fazladir.
Bu noktada, fotografcilarin dijital ekipman kullanirken ¢cok daha 6zen
gostermeleri gerekirve dijitalin eksi yoni olarak dtstndlr.

e Dijital fotograftakaliteligoriintlielde etmekicin dahayuksek
¢ozinurlikte ekipmanlaraihtiyagduyulur. Aynizamanda yliksek kapasiteli
i hafiza kartlarinin alinmasi kaginilmaz olur. Buna paralel olarak, daha hizli
r calisan, yuksek kapasitelibilgisayarlarikullanmayi da zorunlu hale getirir.
: Analogsistemde film ve banyoigin harcanan paralar gibi dijital sistemde

B . de depolamave fotografiislemekicin bilgisayar, gériintiisleme

belleklerde saklanan
gorseller, potansiyel
tehlike altinda

demektir. Dolayisiyla . ) . . . .
cekilen fotograflarin fotografcilarin bile takip etmekte zorlandiklaribu gesit bollugu, teknolojiye

yedeklenmesini yavas uyum saglayanlaricin sikici birhal almasinaneden olabilir. Tiiketim

programlari ve harici bellek gibi ek elemanlara yatirnm yapmak gerekir.

o Dijital fotografcilik furyasinakapilan Giretici firmalar, kiiclik ntianslarla
farkhlasan cesitli makineler tiretiyorlar. Fotografla ugrasan profesyonel

zorunludur. ekonomisinin de etkisiile yeni ¢ikan tirlinleri satinalmaarzusu,
fotografcilarin giderlerini artirirken aynizamanda daha fazlayatirm
yapmalarizorunluymus duygusuna donisturiyor. Oysaanalog fotograf
makineleri, dijitallere oranla daha az cesitliliktedirler ve dijital
makinelerdeki cesit bollugu ile bas dondiriir biryapiicermezler. Budurum
da analogkullanicilarinin ekipmanlarinidaha uzunsiire ellerinde
tutmalarini saglar.

e Bilgisayarve tasityici belleklerde saklanan gorseller, potansiyeltehlike
altinda demektir. Bilgisayarda meydana gelen ve geri donlisimi miimkdin
olmayan arizalar, ayni zamanlardadijital gérsellerin de kaybolmasina
neden olabilir. Bu noktadan bakildiginda, ¢ekilen fotograflarin
yedeklenmesini zorunlu kilar. Ozellikle harici belleklerin arizalari, cok sik
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duyulan sikayetlerin basinda gelmektedir. Bu noktadan hareketle harici bir
bellege depolamaile kalmayip en azindaikinci bir yedek harici bellek de
kullanilmalidir. Hatta ve hatta bu iki bellegin aynievde saklanmasida
olusacak bir afet karsisinda ikisinin de ayni kaderi paylasmasiriskini
taslyacagindan farklimekanlarda bulundurulmalaridogru hareket
olacaktir.

e Analog makineler, dijital makinelerile kiyaslandiginda daha az batarya
kullandiklarigorilir. Dijital sistem, yapisigeregi cok dahafazla bataryaya
ihtiyacduyar. Bu olumsuzluk gliniimiiz dijital teknolojiseviyesi
dustndldigiinde asilamayacak birengelolarak goriilse de henliztam
anlamiile ¢ozuldugl séylenemez.
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eDijital Fotograf, elektronik ve bilgisayarteknolojisi kullanilarak fotograf
cekmek ve elde edilen gorseli,sayisal dosya halinde saklama sistemi olarak
tanimlanir. Dijital fotografcilik; fotografi elde etme amagliyapilan veri
kaydi (giris), elde edilen bu gérintiniin islenmesi, baskisinin (gikis)
alinmasiolarakbilinen (ic asamadan olusur. Dijital makinelerde gériintu,
filmyerine elektronik devrelere sahip olan “sensorler” Gizerine kaydedilir.
Basitgetanimlamak gerekirse; analogfotograf makinelerindefilmne ise,
dijital fotograf makinelerinde bulunan sensérler deo gérevi gorirler.
Sensorler silikon yapiligiplerdir ve biinyelerinde milyonlarcaisiga duyarli
diyotlar barindirirlar. Budiyotlar, dijital teknolojide “piksel” olarak
adlandirilir. Dijital fotografcilikta CCD, CMOS ve Feveon X3 adiyla bilinen g
cesit sensoralgilayicivardir. Sensor kalitesine etki eden faktorler:sensér
boyutlari, piksel sayisi, mega piksel olmak lizere (g baslikta toplanabilir.

eDijital sistemin ortaya cikisiile gok seyin degistigi kabul edilsede, karanlik
bir kutu, 1s18a duyarli malzeme ve objektiflerin yerini heniiz baska seyler
almamistir. Genel yapiortak kalmasina ragmen ¢ok gesitte dijital fotograf
makinesi tiretilmistir. Genellikle basitkompaktdijital makineler, gelismis
kompakt dijital makineler, kompaktrefleks dijital makineler ve objektifi
degisebilir refleks dijital makineler olmak izere dort kategoride ele
alinirlar. Fiziksel ve gorsel farliliklarinin yanisira dijital makinelerin birtakim
ozellikleri, tuketici tarafindan tercih edilmelerineneden olur. Bu 6zellikleri
icin; goruntl kaydetme siresi, saniyede gekilen fotograf sayisive gekim
hizi, otomatik netleme nokta sayisi,azami enstantane hizi, makinenin
govde yapisi, ¢oziinlrlik degeri, carpan faktord, likitkristal ekranyapisi,
beyaz ayari,isletimsistemi, kullandigi bellek karti, goriintli kaydetme
formati 6rnek olarakverilebilir. Goriintii kaydetme formatlariele
alindiginda ise JEPG format, RAW format ve TiFF formatlarinin 6zelliklerive
arti eksi faktorleri Gzerinde durulmalidir. Cézlintirl ik degerinden
bahsederken daha iyi anlasiimasiadina asagidaki bilgiden yararlaniimasi
uygundur. Cozunurlik, “n”: Yatay piksel adeti “w”, dikey piksel adeti “h”
carpimidir (“n= w.h”).

eDijital fotografcilik ileanalog fotografgilik karsilastirildiginda ise goriinti
kaydi, hizlilik, ISO ayari, saglik, cekim maliyeti, tasima kolayligi, hatanin
telafisi, farkliisik sartlarinda ¢alisma esnekligi, gekimsonrasimiidahale
esnekligi, veri transferi gibi bir cok alanda dijital fotografin inanilmaz
kolaylik sagladigi goril mektedir. Dijital Girtin cesidindeki bolluk her ne
kadar kafa karistirsa da daha kolay tretiliyor olmasiamator anlamda genis
kitlelere ulagsmasina imkan verirken diger yandan da fotograf kalitesinin
¢ok daha yiksek noktalara tasinmasina neden ol mustur.

Ozet
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DEGERLENDIRME SORULARI

1. ISOdegeriarttik¢a asagidakilerin hangisiile karsilagiimaz?
a) ISOdegeriyikseldikce enstantanedegeri de yikselir.
b) 1SOdegeriylikseldik¢ceazisikli ortamda fotograf cekmek zorlasir.
c) 1SOdegeriarttikca grenlilik artar.
d) [SOdegeriarttikca elde yapilan gekimlerde netfotografa ulasma
olasiligl artar.
e) ISOdegerininartmasidiyaframinkisiimasinayardimciolur.

2. ilkdijital makinelerinimal edildigi dénem diisiintildigiinde
asagidakilerden hangisi yanlistir?
a) Agirliklarifazlaydi.
b) Cozinurlukleri disikti.
c) Ergonomik biryapiya sahiplerdi.
d) Buylklerdi.
e) Hantallardi.

3. Dijital makineleri birbiri ile kiyaslarken asagidakilerden hangisine
bakilmaz?
a) Azamienstantane hizi
b) Saniyede ¢ekilebilen fotograf sayisi
c) Netleme noktasayisi
d) Cekimhizi
e) Taksitle satilip satilamayacagi

4. Dijital ve analogsistemi karsilastirdigimizda asagidakilerden hangisi
yanlistir?

a) Dijital gorintilerin paylasimianalog sisteme kiyasla daha kolaydir.

b) Dijital makinelerile farkliisik kaynaklarinda cekim yapmak, analog
kameralaragore ¢cok daha kolaydir.

c) Dijital fotograflaracekim sonrasimiidahale, analog fotograflara
oranladaha kolaydir.

d) Analogmakinelerdijital makinelere oranla dahakirilgan bir yapiya
sahiplerve toza, neme, rutubetekarsida hassastirlar.

e) Dijital fotograflaribirkaynaktan baskabirkaynagakaydetmek
esnasinda hicbir kayip s6z konusu degildir. Oysafilm karelerinde
yapilacak gogaltim igin yapilan kopyalarda minimum % 15 oraninda
bir deger kaybisdz konusudur.
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5. Dijital goriintl kaydetme formatlarinin en yiiksek kaliteden en diisiik
kaliteye gore siralamasiasagidakilerden hangisidir?
a) TIFF,RAW, JPEG
b) RAW,TIFF, JPEG
c) JPEG, RAW, TIFF
d) TIFF,JPEG, RAW
e) RAW,JPEG, TIFF

6. Yatay piksel adedi 5616 ve dikey piksel adedi3744 ¢ozintrltgiindeki
goriintl kapasitesine sahip dijital bir makineile ¢ekilen fotografin
¢ozunirlGgl asagidakilerden hangisidir?

a) 12 Mega piksel
b) 15 Mega piksel
c) 18 Mega piksel
d) 21 Mega piksel
e) 24 Mega piksel

7. Fotograftaki gelismelerincelendiginde, temelde asagidakilerden hangisi
kokli birdegisime ugramamistir?
a) Karanlik kutu yapisi ve objektifler
b) Makine ebatlari
c) Kaydedicisistemve film ebatlari
d) Isik 6lgme yontemleri
e) Filmsarmasistemi

8. Asagidakilerden hangisidijital fotografcilikla ortaya ¢ikan kavramlardan
biri degildir?
a) Pikselsayisi
b) Carpan faktori
c) Sensorboyutu
d) Azamienstantane hizi
e) Bellekkartlarn

9. Dijital fotografciliktagoriintt algilayicitiplerine bir 6rnek olarak
asagidakilerden hangisi verilebilir?
a) CCD algilayici, Foveon X3algilayici, RAW
b) CCD algilayici, CMOS algilayici, TIFF
c) CMOS algilayici, JPEG, Foveon X3 algilayic
d) JPEG, RAW, TiFF
e) CCD algilayici, CMOS algilayici, Foveon X3 algilayici
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10. Dijital fotograf sistemi distndldiginde asagidakilerden hangisi yanhstir?

a) Dijital makineleranalog makinelere oranladahaazbatarya
kullanirlar.

b) Dijital sistem, fotografidahageniskitlelere yaymisve ilgilenen
sayisini artirmistir.

c) Filmyikamaasamalarina ihtiyagduyulmadigindan fotografa dahahizli
ulasilir.

d) Cekimsonrasindafotografa miidahale etmek ¢ok daha kolay ve esnek
bir 6zellik gbsterir.

e) Dijital makinelerile farkliisik kaynaklarinda cekim yapmak ¢ok daha
kolaydir.

Cevap Anahtari
1.b, 2.c,3.e,4.d,5.9, 6.d, 7.3, 8.d,9.e, 10.a
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e Reklam: Amaci ve Hedefleri
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e Bu Uniteyi ¢calistiktan sonra;
e Reklam kavramina iliskin
temel ilkeleri kavrayabilecek,

e Reklamin amacg ve
hedeflerini 6grenebilecek,

e Reklami olusturantemel
bilesenleri kavrayabilecek,

e Marka savaslari hakkinda
bilgi sahibi olabilecek,

e Reklam fotografciliginin
tarihsel gelisimini
ogrenebileceksiniz.
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dagitimi yapilamaz.



Reklam Fotografciliginin Gelisimi

REKLAM: AMAC ve
HEDEFLER

REKLAMIN GORSEL
ve TIPOGRAFIK
OGELERI

= GOrmekve Algilamak

MARKA SAVASLARI

=
24
_
w
O)
<
<
o
=l
O
:
O]
o
|
o
e
=
<
-
X
w
1

REKLAM _
FOTOGRAFCILIGININ

ORTAYA GIKISI ve
TARIHSEL GELigimi

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 2



Bellegimizde sartli
reflekslerin
olusmasinasebep
olusturansihirli
mermiler “reklam
fotograflar”dir.

Toplumumuz “gercek-
film” arasindaayrim
yapamayacak kadar

goriintilere bagimlidir,

Saticinin sestonu,
kiyafeti, espirileri
birlikteliginde kilturel
anlamda “bize ait
olanin adeta bize
sunulmasli” bizim
ilgimizin hangi
cercevede
sekillendiginin
gostergesidir.

Reklam Fotografciliginin Gelisimi

GIRIS

Glinim{izde hayatimizin hemen her evresinde temel ihtiyaclarimizin
karsilanmasindan bilgilenmeye; Gretim seklinden tiiketim bicimine; inandigimiz,
ornek aldigimiz ve sézline glivendigimizinsanlarin kimler olduguna kadar pek ¢ok
kararimizi etkileyen ve bizi iknaeden gorintiler, yasadigimiz evreni “gortntiler
toplumu” haline gelmesine zemin olusturmustur. Bu baglamda bellegimizde sarth
reflekslerin olusmasina sebep olusturan sihirlimermiler “reklam fotograflari”dir.
Oyle ki bu reklam fotograflaribizlere ideal, 6zdes ve fantastik dyklerin aktori
olmaillizyonu sunarlar. Gorsel belleklere bir tlir sartlanma ediminin
gerceklesmesine sebep olan goriintiiler/reklam fotograflaritoplumaadeta
“goriinenden fazlasinl” sunmaktave yasamigorintiler izerinden yeniden
tanimlamaktadir. Bu da toplumumuzun “gergek ile kurmaca” arasindaayrim
yapayacak kadar gorintiilere olan bagimliligimiz sonunda ortaya ¢cikan
sartlanmanin en basit géstergesidir. Nitekim filmile gercek yasam arasinda ayrim
yapamayacak kadar toplumu sirazesinden gikaran tepkilerin merkezinde gorsel
sartlanmavardir. Bunun bilincide olan toplum miihendisleri, blylk-kiigtk
sirketler, Ureticiler vb., reklamaya da propagandaya olduk¢ca dnem vermekte;
tiketimaliskanliklarinidegistirmek, gelistirmek ve yonlendirmekigin de
goriinttlerden olabildigince yararlanmaktadirlar. Budogrultuda televizyon, radyo,
internet, gazete ve dergilerde goriintiler Gzerinden olusturulan reklam soylemi
hayatimizin igerisinde 6nemli biryer kaplamaktadir.

REKLAM: AMACI VE HEDEFLERI

Reklam, hayatimizin pek ¢cok alaninda adeta fiitursuzca sarf edip
kullandigimiz kelimelerarasinda yeralmaktadir. Nitekim “reklam kokan hareketler
bunlar”, “reklamyapma”, “reklamimiziyaparsiniz artik”, “maksat reklamimiz
olsun” vb.. seklinde 6rnekleri gogaltmamiz miimkundir. Pekiyi “reklam” neden
agzimiza yapisan kelimelerden biridir diye sordugumuz zaman dagenellikle alinan

n u

cevap: “reklam=tanitim”, “reklam=genis bir 6l¢cekte taninirlik/bilinirlik”,

“reklam=satis/tiraj”, “reklam=sirec¢”, “reklam=iletisim”, “reklam=pazarlama” ve
“reklam=markalasma” denklemi ekseninde olustugu goriilmektedir.

Pazar yerlerinde ylksek sesle ve espirili bir sekilde sattigi tirline iliskin
cigirtkanhk yapaninsanlartiiketicilerin herzaman odak noktasinda olmaktadir. O
Urline ihtiyaciolmasa bile sadece meraktan gidip saticinin ne sattigina
bakilmaktadir. Saticinin ses tonu, kiyafeti, espirileribirlikteliginde kiltirel anlamda
‘bize aitolanin adetabize sunulmasr’ bizimilgimizin hangi cercevede
sekillendiginin de bir géstergesidir. Ornegin bir erkek saticinin kafasina kadin ic
camasiri stityen gecirip/baglayip yuksek sesle “ikizlere takke” diye esipirili bir
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alisveris
basladigindan beri

sozli reklamvardir.

Reklam Fotografciliginin Gelisimi
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Reklamin birincil
isleviikna etmektir.

A

sekilde bagirarak Grtinti tanitmasina bakip/giiliip gecmeyen yoktur. Aslinda bu tiir
bir tanitim tarihte oldukca eskilere orta ¢caga kadar uzanan birsatis stratejisidir.
Nitekim ortacagdatiiccarlarin Griinlerinisatisiniartirmak icin ¢igirtkanlardan,
tellallardan yardim almaktaydilar. Bugiin televizyon —radyo gibi kitle iletisim
araclarinda drin tanitiminda kullanilan “seslispotlarin” kokeninde sokakta ya da
pazar yerinde Urlinl satmak isteyen kisilerce calistirilan tellallar ya da ¢igirtkanlar
yeralmaktadir. Teker (2009) ve Babacan (2005) insanlararasinda ilk aligsverisin
baslangicindan beri s6zI{; eski Misir’da yaklasik 3000 yil 6ncesinden kalan
papiriistin Gzerindeyaziliolan duyuru metnine iliskin reklamlarin dayazili reklamin
baslangici oldugunu ifade etmektedirler. Gegmisten bugline bu kadar popitler bir
kullanimasahip olan reklam kavraminin amaci nedir?

Reklamin hangi amaglayapildigina iliskin bir degerlendirme yapmadan énce
reklamin genel bir cerceve lizerinden tanimlanmasigerekmektedir. Budogrultuda
reklam, tiiketici kitlesi Gzerinde belirlibir uyarici etki yaratmak, tiiketicilerin
aliskanliklarinisorgulamak, etkilemek ya da degistirmek igin tiiketiciyi satin almaya
yonlendirmek amaciyla dretici firmanin taninirhginive karhligini arttirmayi
amaclayan bir kavram olarak genellenmesi mimkiindir. Bir baska deyisle reklam,
Graniin (ne olursaolsun) satisini arttirmak, kurumsal olarak markalasip evrensel
boyuttataninmak amaciyla lreticiden hedef kitle olan tiiketiciye gonderilen
mesajlarinicinde bulundugu satis stratejisidir. Burada basitiletisim semasihemen
zihnimizde canlanabilir:

Mesaj

(akildakalici bir
cingil ve slogan

Kaynak
Tiiketici

(Uretici,
aracilhigiylaikna
edici bir stratejiile
satisa sunulan Uriin)

reklamveren
kurum/Kkisi)

(hedefkitle)

Sekil 5.1. Reklam Agisindan iletisim Semasi
Teker (2009)’e gore reklam birisletmenin (kurumun) satisiniartirmak

amaciyla kullandigipazarlama araglarinin en 6nemlisidir ve en genel ifadeyle
reklami, paraliya da Ucretli olarak yapilan duyuru seklinde tanimlar. Kurtus
(1973)’a gore reklam, tiketicileri veya alicilaribir mal veya markanin varligi
hakkinda bilgilendirmek ve tiketici veya alicilarinilgili mali, markayi, hizmetiveya
kurumu tercih etmesini saglamak amaciyla géze ve/veyakulaga hitap eden
mesajlarin hazirlanmasive bu mesajlarin licretli olarak reklam araglariaraciligiyla
iletilmesidir. Ote yandan Kocabas ve Elden (2004) reklam kavraminitiiketicilerin
bir mal veya markanin varligi konusunda uyarilmasi, malave/veya markaya,
hizmete/kurulusa dogru egilim yaratmak amaciyla géze/kulaga hitap eden
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Reklam Fotografciliginin Gelisimi

mesajlarin hazirlanmasive bu mesajlarin yayilmasi seklinde tanimlamaktadir.
Urper (2011)’e gére ise reklam, mal ve hizmetlerile ilgilibilgilericerenilintiler,
ikna edici yontemleri kullanarak, kitleleri etkilemeyi ve satin almaya yonlendirmeyi
ve boylece kariartirmay1 amaclamaktadir. Ancak bu amaci gerceklestirilebilmek
icinreklamin hedef aldigitiiketici kitlesine mesajin ulastirilabilmesi gerekmektedir.
“Bu da reklamin 6ncelikleiletisim amaciniyerine getirmesiyle miimkindur”.
Tanimlardaki ortak noktalar Gizerinden bir degerlendirme yaptigimizda reklamin
birincil islevinin ikna etmek oldugu karsimiza ¢ikmaktadir. Tiketicinin bir
gereksinimi s6z konusu oldugunda o gereksinimi neden reklamveren firma
Gzerindenkarsilamasigerektigine; bir gerekesinimiyokken neden o tirinialmaya
ihtiyagduydugunayada kime inanip kime inanmamasigerektigine iliskin kanaat
olusturmak agisindan tiiketicinin belirliilkeler dogrultusunda bilgilendirilerek ikna
edilmesireklamin éncelikliislevidir. ikinci olarak da markalasma ve taninirlik
Olceginin genislemesi gelmektedir ki bunun karsiligideger kazanmaolarak
karsimiza gikar.

Bu tanimlar ekseninde degerlendirdigimizde reklamin amaclarinelerdir?
e iknaetmek (inandiricilik)

e (Ozde satis saglamak genelde satislariartirmak (kisa ve uzun vadeli satis
stratejileriolusturmak, bu dogrultuda satis donemlerini belirlemek ve
bunu miimkiin oldukga genis bir siirece “12 ay — hergilin” yaymak

e Onceliklemarkalasmak, sonrasinda markaya bir bagimlilik yaratmak

e Paranin dongistni saglamak amaciyla mal veya hizmete karsibirtalep
yaratmak

e Yenilrinveyahizmetlerin tanitiminiyapmak, eski tiriinlerile yeni
Urlinlerin degisiminisaglayacak ekonomikve teknolojik dontisim

rr» “zorunlulugunu” saglamak
b | e Mitesebbislerin o markayailiskinisyeritalepleriniartirmak

Reklam hayatimizin e Piyasadarekabeti canlandirmak, kurumsal piyasa payiniartirmak

onemlibir parcasi e imajyaratmak ve giiven olusturmak
olmaklaberaberbizim
icin (tiketim e Tuketim aliskanliklariniyonlendirmek/degistirmek

ahiskanliklarimizi
dizenleyen)dnemlibir
gereksinim olarak

Reklamin amaglarininyani sira bir de “Basarili bir reklam nasil olmalidir ?”
sorusunu buradasormamiz gerekmektedir:

kargimiza glkmaktadir. o ilgicekicises/mizik, yazi (tipografive slogan) ve gériintiiye sahip
olmalidir.
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Sektorde 6nciiolan
markalar trettikleri
arinlerle
anilmaktadir.

Reklam Fotografciliginin Gelisimi

o Dikkatcekmelidir.

e Ayirt edilebilirolmaldir.

e iknaediciolmalidir.

e Akildakaliciolmalidir.

e Genisbirtiiketici yelpazesini kapsayacak nitelikte olmaldir.

Genel olarak degerlendirdigimizde reklam hayatimizin Snemli bir pargasi
olmaklaberaberbizimigin (tiketim aliskanliklarimizidiizenleyen) 6nemli bir
gereksinim olarak karsimiza cikmaktadir. Bu reklamlarsayesinde bazitriin adlari
ile markalar 6zdeslesmistir. Bir baska deyisle markanin adiadeta tirliniin adi haline
gelmistir. Satis stratejisiagisindan oldukga 6nemli bir tanitim kampanyasiile
birlikte alaninda goérece ilk olmasibunun en énemli gerekliliklerinden biri
olmustur. Reklaminikna etme ile markalasmave evrensel 6l¢ekte taninirlk
ozellikleri ekseninde Diinya’dave Turkiye’de lriin adiile 6zdeslesen markalar
arasinda sunlarayervermemiz miimkanddr.

Tablo 5.1. Diinyaca Unlii Markalar ile Tiirk Markalari

| Diinya Markalari | Turkiye Markalari
Aspirin - Agri kesici UHU - Yapistirici
Gilette (jilet) - Tiras bigagi Selpak - Kagit mendil
Lacoste (lakost) - Tisort Girgir - Mekanik stplirge
Nivea - Krem Sana - Margarin
Polaroid - Aninda fotograf ¢ikaran Oralet- Meyve 6zllsicakicecek
kamera Orkid - Hijyenik kadin bagi, ped
Vicks (viks) - Mentoll i krem Omo - Gamasir deterjani
Corn Flakes - Misir gevregi Mintax - Deterjan
Zippo - Benzinli gakmak UFO - Infraredisitici
Kleenex - Kagit mendil Kalebodur - Seramik kaplama malzemesi
Google (gugll) - internet Aygaz - LPG tlipl ve bu yakitla gcalisan ocak
Walkman ve Discman ve tlipl
Zipper - Tum fermuarlarigin Nescafe - Coziinebilir hazir kahve
kullanilabiliyor. Vileda - Toz alicitemizlik malzemesi
Vespa - Scooter tipi motosiklet Pimapen - Plastik dograma, PVC pencere
Teflon - Yapismayi 6nleyici kaplama VIM - Temizleme tozu
malzemesi Bankamatik - ATM
Jeep (cip)-Arazi araci Karper - Eritme peyniri[3]
Atari - Oyun konsolu Permatik - Tras bigag
Chicklett - Sakiz[2] Kot - Blue Jean
Rimel - Maskara[2] Shelltox - insektisit (Sinek/bdcek 61diiriic)
Vaseline(vazelin) - Nemlendirici cilt Atari - Video oyunu
kremi[2] Cip (Jeep) - Arazi araci
Thermos (termos) - Isitransferi olmayan | Zodyak (Zodiac) - Kauguk deniz botu
izolasyonlukap. Borcam - Isiya dayaniklicam mutfak kabi
Jacuzzi - Banyo teknesi Seloteyp - Seffaf bantyapistirici
Champagne (Sampanya) - Kopikliisarap | Kolonya (Eaude Cologne) - Alkolliituvalet

parfimi
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Cognac (Konyak) - Ozel bir Brendi
markasiolmasina ragmen tiim Brendiler
icin kullanilabiliyor.

Frisbee- Plastik oyun diski

Zeplin- Hava balonu

Plexiglas - Seffaf plastik malzeme

Nylon - Naylon

Scotch tape - Seffaf yapistirma bandi3M
firmasinin tescillimarka adi.
Tupperware - Plastik saklama kabi.

Hula hoop - Plastik oyun ¢emberi

Post-It - Yapiskan not kagidi

Vespa —Motosiklet

Chiclet’s (Ciklet) - Tim sakizlarigin
kullaniliyor

Formica (formika) - Ahsap veya plastik
laminatkaplama.

Frigidaire (frijider)-1960'larakadarbitiin
buzdolaplaribuadla aniliyordu.

Jet Ski - Motorlusu kizagi, aslinda Kawasaki
firmasina tescillimarka adi.

Photoshop - Adobe firmasininyazilimi. Daha
cok fiil olarak kullanilyor (fotosoplamak)

Buraya kadar reklamin tanimi, amaglari ve 6zellikleri Gzerinde durduk.

Markalarla 6zdeslesen lirlinlerden de 6rnekler verdik. Burada unutulmamasi
gereken birdigerfaktor de kiiltiir ve jenerasyondur. Yukaridaki pek cok marka 40
yasi ve lizerindekilerigin olduk¢a 6nemli bir cagrisimda bulunsa da 40 yas ve alti
icin pek birseyifade etmemektedir. Televizyondayayinlananve odénemicin
“Oralet Osman” olarak anilan donemin sinema sanatgisiOsman Alyanak, 40 yas
Ustliicin Oraletreklaminin 6nemli biryizi olarak degerlendirlse de; 40yas altiigin
abstrd bir reklamdan 6te birsey degildir. Reklamda Oraletin ne kadar kolay
yapildigindan, soguk-sicakicilebildigine, az cok icilmesisonrasinda tansiyon —stres
gibi benzerirahatsizliklarayervermedigi, diger markalardan farkive saglikl
olmasi, muhallebi gibifarkliGriinlerde de kullanilabilirligi gibi pek cok 6zelligide
vurgulanmaktadir. Konuyailiskin 6rneklerigininternet lizerindenarama
motorlarinda “Oralet Osman” anahtar kelimesi ile 6rneklerin izlenmesi

mimkdndur.

GRAFIKA

SANA'I bir dilim.... 55

...Sthhat ve gil; verir.

Canko SANA bol vitaminlidir,
i

Sekil 5.2. “Coca Cola” ve “Sana Margarin” Reklami
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birtakim gérsel ve
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bulunduran
gostergeler
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Reklam Fotografciliginin Gelisimi

g Al e Iste nihayet ‘
S e aradigim beyazlik A

Sekil 5.3-4-5. “Oralet”, “Tamek” ve “Omo” Reklami

REKLAMIN GORSEL VE TiPOGRAFiIK OGELERI

Reklam, glinimiizde tanitim amacgliolarak en yogun kullanilan bir
gostergedir. Bugosterge karsimizakitle iletisim araclarindan gazete ve dergilerde
renkli/siyah beyaz yazilive goriintiilii (fotograf ya dailltistrasyon); radyoda muzikli
ve seslendirmeli (bir Ust ses tarafindan sloganiile tanitilarak); televizyondaisitsel
ve gorsel; internette isitsel, gorsel ve yaziliolarak karsimiza ¢ikarken ayni zamanda
da billbordlardayada acik hava reklamlarinda dayazili, gériintili kimi zaman da
sesliolarak da karsimiza ¢ikabilmektedir. Reklamin gorsel 6geleriniilllistrasyon,
duragan ya da hareketli goriintiiler olusurken; yazilikismiise tipografik
karakterlerden olusmaktadir. Bir reklamdaki gérselve tipografik 6geleri
anlayabilmekicin 6nce onlarigérmek ve algilamak gerekmektedir.

Gormek ve Algilamak

Hayatimizin her evresinde bize sunulan reklamlar araciligiyla gérsel bir
bombardumana tutulmaktayiz. Bubombardimandan kagabilmemiz “gérece”
ancak uyu(tul)dugumuzda mimkiin olabilmektedir. Gorece diyoruz, ¢linki
zihnimize ekilen mesajlar uyu(tul)dugumuzda mutluluk ya da kabus formunda
rdyalarimiza girebilmektedir. Bu bilingdogrultusunda hareket eden zihin
yonlendiricileri 6zellikle filmlerde (sadece filmlerde ya da dizilerde degil gazete ve
dergireklamlarinda, bilboard afislerinde ve radyo programlarinda da bilingalti
mesajlar uygulanmaktadir) bizlere bilingaltimesajlarigondermekte; bu dogrultuda
bazi Urinlerifilmleriizledikten sonratiiketme istegi dogabilmektedir. Gelecege
Donis (Back to the Future) filminden ¢ikan insanlarin Pepsiicme istegi bilinenen
bariz 6rneklerden biridir. Bu baglamada en basitanlamda bilingaltimesajini;
kelimeler, imgelerve seslerin televizyon ve radyo reklamlarinda, televizyon
dizilerinde, sinemafilmlerinde, kamu spotlarinda, basilimateryallerde ve mizik
kayitlarinda gizlenerek toplumsal hafizaya ekilmesi seklinde tanimlamamiz
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Renk tiketicinin algisini
yonlendiren 6nemli bir
faktordiir.

Reklam Fotografciliginin Gelisimi

mumkindir. Bubaglamdareklamlar, icerisinde mesajolusturan birtakim gorsel ve
gordugunde alglyiharekete geciren ve kurumlara/markalara ¢agrisim yapan bir
digerfaktorolarak renk karsimiza gikar.

Renk

Renkler, reklamlarda agirlikliolarak birtakim kurumveya iirlinlere vurgu
yaparlar. Rengin bilingli bir sekilde reklamlarda kullanilmasinin temelinde
renk=marka 6zdeslesmesinin yapilmasive tliketicinin bu renklerile karsilastiginda
o markayil animsamasi beklenmektedir. Renk ve marka 6zdeslesmesine verilecek
olan 6rneklerarasinda Coca Cola kirmizisi (Noel Baba elbisesi); Parlement (sigara)
mavisi, Kodak sarisi, Fuji yesili, Kipa yesili, Migros turuncusu, Burger king ve
Macdonalds her ikisinde de sarive kirmizi renklerin kullanimivb. gelir.

Bir marka icin renk secerken kurum yoneticilerive kurumsal kimlik
planlamacilari(grafik tasarimcilar) olusturmakistenen ruh haliile yaratilmak
istenen farklikimlik konusunda birbirleriile celisebilir. Onemli olan markaile
O0zdesebilecek bir rengi kurumsalyapiya uygulayabilmektir. Bu konudabelkideen
glizel 6rneklerden birisi Amerika’dakikapsamlibiralisveris merkeziyada
sipermarketolan Target'tir. Target’in kelime karsiligihedeftir. Hedefin tam
ortasinda kirmizi bir nokta bulunmaktadir. Bu dogrultuda her kirmizi nokta ya da
renk Target firmasindatiiketicilere alisveris yapmayicagristiracaktir.

TARGET.

Sekil 5. 6-7. Logo Tasarimi Ornegi

Renklersadece reklam amacliolarak kullanilmaz siipermaketlerde yiyecek
icecek raflarinin dizenlenmesinden tutun da birlideryaratmakicin yapilan
kampanyalara kadar pek ¢cok alanda renklerden faydalanilir. Renk, igerisinde
tasarimin temel elemanlariolan gorsel, sekil, hareket, bosluk ve hacmi barindirir.
Renklerin kullaniminayodnelik olarak asagida yeralan tablo bizlere renklerin
anlamlarinailiskin fikir verebilir.
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SICAK

SK

-~
SEYTANI 1 Xerox @)\
e 5

GUCLU-KUVVETLI

Sekil 5.8. Renk Kullanimi

(ISITICI
YAZ
[DOSTCA
OLGUN
Sekil 5.9. Renk Kullanimi
GUNES GiBI
MUTLU °ﬁ'
EGLENCE @
ENERJIK YELLOW
GENC PAGES. M
NESELI
Sekil 5.10. Renk Kullanimi
CEVRECI
PARA @DZ
DOMAL NVIDIA.
ESIL j
GUVEN s .
p— smint

Sekil 5.11. Renk Kullanimi
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W,
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SOGUK
0zGURLUK ol Vrgogn
iLAC s )
MUZIK ‘ |nte|
SUREC

Sekil 5.12. Renk Kullanimi
SADE
BOSLUK DOLDURAN
SICAK KANLI
ROMANTIK
BERABERLIK
CEVRESEL

a YV Google
KARISIK RENKLER 5 ['
ARy 2

Windows

Sekil 5.14. Renk Kullanimi

Tipografi

Reklamda kullanilan yazikarakterlerinin ayirt edici ve kurumsal yapiyi
cagristirici olmasigerekmektedir. EskiYunancada “typo” form/sekilve “graphie”
vazi kelime kéklerinden gelir. Tipografinintemelinde yaziyibelirlenen amag
dogrultusundaistenilen yere yerlestirmeistegivardir. Bu dogrultuda okunabilirlik
ya da secilebilirlik kavrami6n plana cikar. Okunabilirligin gerceklesmesiicin yazi
tipi, punto buyiklGgu, satiruzunlugu ve satirarasi boslugunislevsel bir bicimde
tipografinin dogru bir bicimde kullanilmasigerekmektedir. Oncelikle harflerin
belirli birformasokulmasisonrasindaolusturulan tipografik drneklerin yanisira
reklamlarda tipografinin nasil etkilibir dil olarak kullanildigina iliskin 6rneklere de
asagida yer verilmistir.
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¢ Siz de renk ve tipografi kullanimina yonelik bir
calisma yapiniz.

Bireysel

E Etkinlik N

Sekil 5.15-16. Tipografi Kullanimi

Lotus and coffee,
always together.

Sekil 5.17-18. Tipografi Kullanimi
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Reklamlardakullanilan
fotograflarin gergek
Ustl bir yapiya sahip
olmasiFalling Down

gibi pek ¢ok filme konu

olmustur.

Reklam Fotografciliginin Gelisimi

A

thous
A piota rth a thousand e is
worth  thousand words. A plcture is worth a thousand
wonds. A pioture 1s worth a thousand words. A picture is worth
‘a thousand words. A pioture is worth & thousand words. A

o A a
thousand words. A picture is worth a thousand words. A
is a thousand words. A picture is
‘worth a thousand words.

Sekil 5.21-22. Tipografi Kullanimi

Reklamlardatipografi mesajin dogru bir sekilde tliketiciye kodlanmasi
gorsellerdekiyaraticiliga dayanmaktadir. Her ne kadar reklamlarda kullanilan
fotograflar gercek hayattan cok farkli bir karsiliga sahip olsalarda, tiiketici
acisindan bir malin satin alinip alinmayacagina iliskin en 6nemligosterge o lirlinlin
gorseldir.

Gorseller

Reklam fotograflariverilmekistenen mesajiicerentipografik 6gelerile
tanitilan Grlintin ne oldugunu gésteren gorsellerin birlikteliginden olusmaktadir.
Kullanilan gériintilere uygun tipografik karakterlerin secilmesi sonucunda basarili
reklam gorintileri ortaya clkmaktadir. Reklam fotograflarige¢miste fotografcilar
tarafindan gekilen ayribir is kolunu temsil etmekteydi. Ancakilerleyen teknolojive
degisenihtiyaclarreklamfotografinitasariminicgerisine soktu. Giiniimiizde reklam
ajanslari, hazirlanan reklamlarda disaridan bir fotografciya ve renk ayrimcisina
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on planacikarmak icin

diger markalarin
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yapmaktadir.
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gerek duymaksizin biittin isi kendiicerisinde ¢c6zmektedir. Bu dogrultudatasarim
anlayisina sahip reklam fotograflaricekebilen bir gorsel tasarimcikimligi
olusmustur. Reklamlarda kullanilan fotograflarin gercek Usti bir yapiya sahip
olmasikimi zaman filmlere de konu olmustur. 1993 yapimi Falling Down filminde
Bill Foster karakterini canlandiran Michael Douglas, karninidoyurmak icin bir
hamburgerciye girer. Fotograflarina bakarak siparis ettigi hamburgerin fotografta
goriilenhamburgere hicbenzememesi Gizerine “... bu ezilmis sefilseyde neyin
yanlis oldugunu herhangi biri banaizah edebilir mi?” diye sorar, sinirlenir,
bagirmaya ve etrafaates etmeye baslar. Filmlere dahi konu olan reklam
fotograflarinin aldaticiligi aslinda gorsellige ne kadar bagimlibir toplum
oldugumuzun daaynizamanda en basitizahi olarak ifade edilebilir. Bubaglamda
reklam fotograflarine kadar glizel ne kadar ilgi ¢ekici ise tiiketim algisio kadar
genis bir perspektife yayilabilmektedir.

MARKA SAVASLARI

Gorsellerin ‘markalar’ tarafindan etkili bicimde kullaniimasikonusunda kimi
zaman mizah kimizamanise asagilamayavaran gondermelericermesidiinya
¢apinda ‘markalar savasi’ninilgiyle takip edilmesine sebep olmaktadir. Nitekim
firmalar, kendi Griinlerinin 6zelliklerini 6n plana gikarmakigin diger markalarin
ozelliklerine gbnderme yapabilmektedir. Kimine gore tatlisakalasmalar; kimine
gore bel altivuruslarolarak nitelendirilse de yasal anlamda sorun olmayan
reklamlara sanal ortamda ulasmak, izlemek miimkiindir. Marka savaslarinailiskin
olarak SamsungS5, iPhone’un pil 6mrinin kisaligiyla; Nokia, Apple telefonun su
gecirgenligiyle; Blackberry, Appleile diinyaninilk dokunmatik ekranliakilh
telefonunasahip olmadzelligiyle; KFC, diger fast food satan firmalarin gercek tiriin
satmadiklari, Grlnlerininicerisinde pek ¢ok katkimalzemesi bulundurduklarive
sadece KFC'nin gercek tavuk g6glis i satma 6zelligine sahip oldugunu
vurgulamasiyla; biz fotografinicerisindeki tiim ylzleriyakalariz diyen Nikon’a karsi
hamile birkadinin karnina odaklamayapan PanasonicLuminoxile karsilik verdigi
gorilmektedir. En cok tartisilan atisma Pepsiile Coca Colaarasinda gegmektedir.
Nitekim oldukca olumsuz hava sartlarinin oldugu, cok kirsal bir alanda soguk
UrlGnlerin satildigidolabin en Gstlindeki Pepsi‘ye ulasmakigin cocugun 2 tane Coca
Colaaldigi ve bunlarin Gizerine basarak ylikselip Pepsi Cola’ya ulastigi
gorilmektedir. Hazzin en Ust seviyesine ¢clkmaya vurgulamayapan bu reklama
kisitlama getirildigi bilinmektedir. Ozellikle orta dogu toplumlarinda ayagin altina
almak en biyik hakaretlerden biri olarak bilinmektedir. Dolayisiyla burada
Pepsi’niniyi niyetli biratisma yapmadigi ifade edilebilir. Buna karsin Coca Cola
kutusunagirmemekicin direnen pipet mithis bir hiciv gdstergesidir.
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Sekil 5.23 Marka Savaslarinda Reklam Fotografinin Kullanimi

Markalarin gorselleraraciliylayarattigi ‘reklam savaslarinda’ asil ilging

0T rekabet; satasma/atismalar arabafirmalariarasinda yasanmaktadir. BMW

L goriince kagcan Jaguar; Audi’nin, AlfaRomeo, Mecedes, Volvo ve BMW’ye sizin her
birinizde tekertekerolan 6zelliklerin tamamibende, ben tek siz hepiniz
satagsmasiyla; 7 Mart 2016 tarihinde Mercedes’in 100’ Gnci kurulus yildonim{icin

Gorsellerin aktif
kullanildigimarka

savaslarinda sosyal gazeteye vermisolduguilanda (gérsel 5.24), ‘100 yillik rekabet icin tesekkiirler. ilk
medya giiniimiizde 30 yil cok sikiciydr’ diyerek 30 yil BMW’den daha kokl, daha eski birfirma
aktif bir platformdur. oldugunavurgulamayaparak ayni cografyayaait markalar arasindaki rekabete
J mizah ekleyerek topluma sunmasinda goriilmektedir. Gazete ilanlarinda,

billboardlardayada totemlerde reklam fotograflarinin kullanimiyla baslayan
sireg; televizyon reklamlari, 6zellikle de Amerika’da Stiper Kupa futbol
miisabakasifinali devre arasindaki hareketligorintilerle zirveye ¢ikmistir.

-

%f, 2019 yilinda Amerika’daoynanan siiper kupafinalinde
E 30 saniyelik bir reklamigin 5.3 milyon dolara ulasan
@

fiyatlars6z konusu olmustur.

SiperKupafinalinde fiyatlarin tiim ekonomik gostergeleri alt Gist edercesine
zirveye glkmasi reklam fotograflarini/gérintilerinin zihin yonlendiriciler
tarafindan ne kadar etkili oldugunun en barizifadesidir.
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Sosyal medyanintiim diinyada etkin birsekilde kullanildigi glinimizde
marka savaslariicin de vazgecilmez bir platformdur. Nitekim glinimiizde pek ¢ok
firma aktif bir sekilde sosyal medya hesaplarinikullanmaktadir. Nitekim BMW ve
Audi karsikliolarak Tweeter lizerinde yine kullanilan reklam fotograflariaraciligiyla
atismigtir.

Audi @ vy

@Audi
When you see it...
BMW USA @ @BMWUSA

Sparks fly for this #M4 in exclusive Yas Marina Blue. Image by
@jinphotos. #MMondays

BMW USA @ L 4
@BMWUSA

Sparks fly for this #M4 in exclusive Yas Marina Blue. Image
by @jinphotos. #MMondays
O 3.074 23:30 - 20 Agu 2018 19,1 B 01:49 - 22 Agu 2018 e

Sekil 5.25 Marka Savaslarinda Reklam Fotografinin Kullanimi

BMW firmasi, Tweeter hesabinda bir M4 Yas Marina (marka-model) arag
gorseli paylasir. Gorselde M4'lin arkasindan kivilcimlar ¢iktig1 gérilmektedir.
Ancak kivileimlar adeta Audi’nin logosunu andirmaktadir. Marka savaslari s6z
konusu oldugunda firmalar boyle firsatlari kagirmak istemezler. Audi de ‘bu logoyu
bir kere gordlyseniz aslabir dahagdérmezden gelemezsiniz seklinde zekice bir
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Cagimiz goriintiler
cagidir. Dolayisiyla
gorintilerin kullanimi
tanitimin omurgasi
olmayadevam
edecektir.

Reklam Fotografciliginin Gelisimi

cevaplayine Tweeter lizerinden paylasimda bulunur ve ‘beklemekteyiz’ diye

oyunu sirdirir. BMW’ ninyaniti biraz ge¢ de olsa muthistir.

Audi @ @Audi - 22 Agu 2018
When you see it...

BMW USA & @BMWUSA

Sparks fly for this #M4 in exclusive Yas Marina Blue. Image
by @jinphotos. #MMondays

BMW USA &
@BMWUSA

We see it, where we usually do... in the rear view mirror.
O 17,4B 17:32 - 22 Agu 2018

Sekil 5.26 Marka Savaslarinda Reklam Fotografinin Kullanimi

BMW’ninyaniti ‘Gorliyoruz, hem de herzaman gordugimiiz yerden...dikiz

aynasindan’ seklinde olur. Marka savaslarinieger satrang miisabakasina
benzetecek olursak. BMW, Audi’yi Sah-Mat yapmis ve oyunu kazanmistir. Bu
atismanin aslinda kazanani marka severlerdir. Bu baglamdasosyal medya

Uzerinden BMW miithis sempati kazanmistir.

Marka savaslarinda gorsellerin ne kadar aktif kullanildigi, ne kadar 6nemli

oldugu acikca gorilmektedir. Cagimizin ‘goriintiler cagl’ oldugu distintldiginde

bu gorintilerin 6nemi artarak slirecektir. Diinya capinda bu konuda pek ¢ok
ornek bulmamiz mimkdindur. Pekiyi gortntdlerin aktif bir sekilde kullanildig
marka savaslarinin Turkiye’de bir 6rnegi var midir? seklinde aklimiza birsoru

gelebilir. Turkiye’de yaz aylarinin vazgecilmez yiyecegi olan dondurma lizerinden

iki firmanin atistig gorilmektedir. Magnum firmasinin hareketligoriintilerle
hazirlanan ve televizyonlardayayimlanan reklamlarindaasiricinsellik iceren
gondermeler bulunmaktadir. Panda, Magnum dondurmanin gereksiz ve abartili

cinsellikiceren reklamlariyla dalga gegmistir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi
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En basitifadeile
reklamin amaci mal
veya hizmeti
begendirmek, dolayis
ile satmaktir.

Reklam Fotografciliginin Gelisimi

Sekil 5.27-28. Reklamda Gorsellik

Domestos camasir suyu reklaminda da gorildigi gibi renkli camasirlardaki
mikroplarin bas diismanirenkli elbiselere giyinmis azrail olarak gosterilirken,
margarinin adetatiy kadar hafif oldugu da bicak formuverilmistiiyile ifade
edilmistir. Bubaglamda basarilibirreklamicin gorsel ve tipografik 6gelerderenk,
bosluk, punto biyiiklGgl ve algiya hitap eden biryapida olmasigerekmektedir.
Buraya kadar reklam kavramiGizerinden getirdigimiz calismamizi kitabimizin
omurgasi ya da asil soylemimiz olan reklam fotograflarina tasimis bulunmaktayiz.
Oncelikle reklam fotografciliginin ortaya cikis siirecini ve 6zliice tarihi tizerinde
duracagiz.

REKLAM FOTOGRAFCILIGININ ORTAYA CIKISI VE
TARIHSEL GELiSiMi

Toplumlarin gorsellere olan bagimliligisonucunda olusan “gordigiline
inanma” kanisi goriintl tiketimine iliskin talebin artarak diinden bugtine
gelmesine sebep olusturmustur. Bayraktaroglu (2004)' na gére gorsel belleklere
sartla(n)mayiyerlestiren reklam fotograflaritopluma gériinenden fazlasini
sunmaktave toplumuidealize edilmis Gtopik gorintiler Gizerinden yeniden
tanimlamaktadir.

1839 yilindanitibaren hayatimiza girmis olan fotograf, ilerleyen siire
icerisinde kendi teknolojik ve ontolojik yapisinigelistirmis, kimi zaman resim
sanati karsisinda sanat olup olmadigini; kimi zaman da resim sanatinin bir
hizmetkariolup olmadiginisorgulamistir. Baslangicta oldukca pahalimaliyet
gerektirenve oldukca sinirlibir kitleye hitap eden fotograf, gelisen teknoloji
sonrasindatiim toplumavyayilmis ve kendiicerisindealt disiplinlerini
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Amerikan Baskanlik
seciminde Lincol’'Gin
fotografiniceken
Brady lider
fotografciliginin
Oncusuddar.
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olusturmustur. Budisiplinler arasinda reklam fotografciligi, bir mal veya hizmeti
kamuya duyurmak, tanitmak, Girtine iliskin bilgi vermek, 6vmek veya Grlinin
satisini artirmak igin kullanilacak olan gérsel materyallerin, profesyonelve/veya
profesyonel olmayan kisiler tarafindan tGretilmesini ifade etmek icin kullanilan bir
kavramdir. Daha da basitce soylemek gerekirse reklam fotograflari ‘toplumun
begenilerine gore’ ve ‘Ureticinin gbstermek istedigi haliyle’ Griin ve/veya objelerin
toplumasunulmastratejisidir. En basitifade ile reklamin amacimal veya hizmeti
begendirmek, dolayisiile satmaktir.

1860 yilinda André Adolphe-Eugene Disdéri “Cart Visit” fotografcilik
kavramini gelistirmesiyle birlikte maliyeti ucuzlayan fotograf pek cok miitesebbis
girisimcinin ve “gérece” akilli/uyanik Gglnci sinif ressamlarin ve graviirciilerin
ilgisinin merkezinde yeralmistir. Agilan fotograf stiidyolaridénemin portre
fotografciligl, adetafotograf endistrisinin merkezikonumuna getirmistir. Herkes
fotograf sahibi olmakistemistir. Bir baska deyisle fotograf cok satan birmeta
konumuna gelmistir.

Reklam fotografciligiagisindan birdiger nemli tarihselkilometretasida
Amerikan baskanlik segimleri sirasindan Abraham Lincoln’iin Mahew Brady’e poz
vermesidir. Brady tarafindan ¢ekilen 6 fotograf baskanlik secim kampanyasinda
kullanilmistir. Anatomik agidan Lincolniyi gorlintli veren birinsan degildir. Blylik
UrkGtlich bir gorlintliye sahiptir. Onu géreninsanlar korkmaktadir. Bu da
kampanyanin basarisizligi demektir. Bu dogrultuda Lincoln baskanlik kampanyasini
Brady’in fotograflarindan ¢ogalttigiel ilanlari, gazete réportajlarive Coopper
Enstitiide yaptigiradyo konusmasi lizerinden gergeklestirmistir (Bayraktaroglu ve
Bayraktaroglu, 2016).

Ry I e

Sekil 5.29. Lincoln
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27 Subat 1860 tarihinde Cooper Enstitl konusmasiharicinde konusma
yapmayan Lincoln basin Gizerinden baskanlik kampanyasinistirdirmus ve secimi
kazanmistir. Segimi kazandiktan sonra “Brady ve Cooper Enstitli konusmasibeni
baskan yaptl.” seklinde itirafta bulunmustur. Portre fotografciligi Lincoln fotografi
ile liderlik —baskanlik kampanyalarinda kullanimin 6niinG agmistir. Ginimizde
tiim dinyadaoldugu gibi tilkemizde de liderler se¢im kampanyalarikapsaminda
fotograflarinicektirip kampanyalarinda genis bir 6lcekteyervermektedirler.

Brady’in ¢ektigi ve Lincoln’i baskanliga gbtiiren fotograftan sonra Lincoln
yine Brady’e poz vermis ve bu poz bugiin bile kullanilan Amerikan para birimi
Gzerindeyeralanikonik birgoriintliiye dontsmustir (Fotograf 5.26-27-28).

(0

HO4344456 A

il

Sekil 5.30. Lincoln ve Amerikan Para Birimi
1888 yilinda Kodak tarafindan piyasayasurilenilk eldetutulup kolayca
kullanilabilen hafif fotograf makinasinin tanitimi “Siz deklansére basin gerisinibiz
halledelim” sloganiylayapildi.

Tae Kopak CAMERA.

*“You press the button, -
- - = we do the rest.”

The only camera that anybody can use
without instructions. Send for the Primer,
free.

=

N
Reklam fotografcilig

ta ri h| n | n efsane The Kodak is for sale by all Photo stock dealers.

slogani: Siz The Eastman Dry Plate and Film Co.,
deklansore basin Price $25.00—Loaded for 100 Pictures. ROCHESTER, N. Y.
ge”s'nl blZ A l'ull'liu-: Bastman’s goods always in stock at LOEBER BROS,, 111 Nassau
halledelim. Street, Noew York.
J

Sekil 5.31. Reklam

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 20



Reklam Fotografciliginin Gelisimi

Tanitimda kameranin elde tasinirhigi ve hafifligikullanilan el kesitindeki
fotograf makinasiylayapilirken; slogan “Siz deklansére basin gerisinibiz
halledelim.” hemen elin yanindayeralmaktadir. Ayrica reklamda firma bilgilerine
deyer verilmistir. ilerleyen zamanda Kodak Kizi olarak bilinen Kitty Kramer’e ait
kadin figirli tanitim fotografi piyasaya siralmastdr.

Reklam fotografinda
kadin figriinin
kullaniimasidéneme
iliskin 5nemlibir
mesajdir.

Kitty Kramer, the first Kodak Girl,

Sekil 5.32. Reklam

Fotograftakadin figliriniin neden kullanildiginailiskin sorgulama
yaptigimizda aslindaverilmekistenen mesajin ‘fotograf makinasinin hafif kolay
tasinabilirolduguna’ aynizamandada ‘fotograf cekmenin basitligine’ de
vurgulamayaptigini séylememiz miimkiindir. Kowboylor diyarinda erkek egemen
bir sdylemile boyle bir mesaj kodlanamasidénemin parametreleri géz 6niine
alindiginda dogal olarak karsilanabilir. Nitekim fotograf makinasinin hi¢de
komplike biraragolmadigina, hafif ve basit biryapiya sahip, kolay kullanilabilen
bir ara¢ oldugunainandiriimasihedeflenen bir kitle s6z konusudur. D6nemin
Amerikan toplumu incelendiginde okur-yazarlik ve bilgi seviyesinin standartlarin
altindaoldugu goérulecektir. Dolayisiyla Kodak firmasimiithis bir pazarlama
stratejisi uygulamis; okuryazarligifazla olmayan birtopluma goriintiyd etkili bir
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J.P.Morgan
fotografa destek

olanilk 6zel sektor.

Reklam Fotografciliginin Gelisimi

reklam silahiolarak kullanmak suretiyle tiriiniint pazarlamis, fotografa agolan bir
toplumu adetadoyurmustur. Ote yandan 1906 yilindaJ.P. Morgan’in 3000 dolarlik
finansman destegiyle Edward Curtis’in Kuzey Amerika yerlilerini fotograflamak
Uzere destek almasi, fotografa 6zel sektorinilk sponsor destegiolarakifade
edilebilir. Bundan sonraki en 6nemli destek ise Amerika Birlesik Devletleri’'nde
yasanan bliylik ekonomik krizsonrasinda FSA (devlet destekli ciftgiglivenlik
Orguti) tarafindan 1935 — 1944 yillari arasinda yapilan belgesel calismaya
verilmistir.

1911 yilinda Edward Steichen, Art et Decorationicin reklam fotograflari
cekmeye baslamasiyla beraberreklam fotografciligi Girtin tanitimi sertiveni baslar.

photo by Edward Steichen for A ef decoration

Sekil 5.33.34.35. Reklam Fotograflari

1911 yilinda Edward Steichenile baslayan moda, tanitim, reklam
fotograflarinin kullanimigiiniimiizde yogun bir sekilde devam etmektedir. Reklam
fotografciligiginimizin 6nemli sektorlerinden biridir. Teknolojinin getirdigi
birtakim olumsuzluklardan etkilenmis olsa da kendiigerisinde yolunu gizerek
sektorel gliclint koruyarak slirecini devam ettirmektedir. Ancak bu sektérde
calisanlarin sadece ve sadece fotograf (duragan goriintii) bilmeleri gliniimizigin
yeterli olmamaktadir. Hareketligoriintiler, kurgu ve ses de sektoérde gligli
olabilmekicin bilinmesi gerekenlerarasindayerini almistir.
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eDisdéri'nin fotografikitlesel boyutta kullanilabilecek bir araghaline
getirmesi ilebirlikte baslayan herkesin fotografsahibiolma hevesi o
doénem agisindan mithis biriskolunun (Portre Stiidyolari) patlamasina
sebep olmustur.

eFotografin kitlesel boyutta kullanima agilmasiyla birlikte fotograf,
degisen/gelisen teknoloji,donemsel begeni degerleri ve/veya lreten-
tiketen iliskileri/beklentiler baglaminda da “ikna” unsuru olarak karsimiza
cikmistir. Dolayisiyla ikna edici/glduleyici tiketim nesneslerini topluma
sunan birarag kimligine burtinmistur.

eGlinlimlzde inandiriciligin bas aktéri durumunda olan fotograf; reklam
fotografi formunda toplumun tiiketim aliskanliklarinidogrudan
etkileyebilme glicline sahip bir gdsterge durumundadir. Bu durumun
farkinda olan zihin yénlendiricileri basili materyallerde fotografiyaziile
birlikte kullanirken renklerrden destek almislar ve bu sayede daha gligli
reklam kampanyalarini toplumsal hafizaya yerlestirebilmislerdir. Ote
yandan sinema ve televizyon gibi hareketli goriintilerin quadrophonic
sesler araciligiylatopluma sunuldugunda ya da tematik cingillar
araciligiylakullanildiklarinda "istenilen tutumlarin® gelisitirebildigi hatta
istenilen yonde tiiketim aliskanliklarinin degistirilebildigini; bunu yaparken
de bilingaltina gonderilen gizli mesajlarin oldukga etkili oldugunu
kavramiglardir.Sonugta her sey bizlere bir malin basarili bir bigimde
satilabilmesiigin gerekli satis stratejisi oyunun bir pargasidir. Bu
dogrultuda reklamfotograflaribugiin i¢in teknolojinin timolanaklarinida
arkasina alarak bizlere daha fazla tiiketme aliskanligini kazandirma
goreviyle hayatimizin igerisinde bulunmaktadirlar. Reklamajanslarinin her
seyi bir arada yapip misteriye paket hizmet verdigi glinimuiiz
toplumlarinda tasarimen biyilik ordu; tasarimin pargalariolanimaj,
tipografi ve renk de en biyik silah durumundadir.

eTiiketim aliskanliklarimizi bize sunulanlarin bizi tiiketime striikletmek igin
hileli bir glidiileme strateji oldugunu aklimizdan gikarmadan bilingli bir
sekilde tiketim aliskanliklarimizi gergeklestirmemiz gerekmektedir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi
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DEGERLENDIRME SORULARI

1. Reklamdenildiginde asagidakilerden hangisi akla gelmez?
a) “reklam=tanitim”
b) “reklam=satis/tiraj”
c) “reklam=markalasma”
d) “reklam=pazarlama”
e) “reklam=din”

2. Reklamintemel bilesenleriarasindaasagidakilerden hangisiyeralmaz?
a) Goriinti - imaj
b) Yaz -Tipografi
c) Ses- Muizik
d) Slogan
e) Piktogram

3. Basarili bir reklam nasil olmalidir?
a) iknaedici
b) Akildakalici
c) Ayirtedici
d) Sinirh bir tiketimyelpazesine hitap eden
e) Dikkatgekici

4. Reklamfotografciliginda maliyetin ucuzlamasiylatematik portre
stidyolarinin acilmasina olanak saglayan mucit fotografcikimdir?
a) Daguerre
b) Muybridge
c) Disdéri
d) Nadar
e) Edward Curtis

5. Abraham Lincoln baskanlik secim kampanyasiicin hangi fotografciya poz
vermistir?
a) Mathew Brady
b) Benjamin Franklin
c) Disdéri
d) Nadar
e) RobertFrank

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi
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6. Fotograftarihinin enbasarilikampanya satis sloganiasagidakilerden
hangisidir?
a) Kodakile glivenle.
b) Sizdeklansore basin gerisini bizhalledelim.
c) Sizgekinbizbasalim.
d) Fotograf Kodaktir.
e) 150 yil 6nce tim insanligin anlasabilecegi birdil icat edildi.

7. Glinlimiz modern reklam fotografciliginin temellerin atan fotograf¢ikimdir
ve hangi firmaicin fotograflar cekmistir?
a) Edward Steichen - ArtetDecoration
b) AlfredStiglitz- Vogue
c) Richard Avedon - Fashion
d) Man Ray — Club Decoration
e) AraGller- FHM

8. Reklam fotograflarinin aldaticiligihangi filmde hangi aktoriin performansi
ile elestirilmistir?
a) FallingDown—Michael Douglas
b) Godfather— Al Pacino
c) KillBill=Uma Truman
d) TrumanShow-Jim Carry
e) BeverlyHillsNinja—Chris Farley

9. Reklamlarin enbasitamaci nedir?
a) Tanitmak
b) Satis
c) Uriin gesitliligi
d) Yereltaninirlik
e) Uluslararasitaninirhk

10. Gunimizreklam fotograflarien cok hangi medya sektoriinde
yayimlanmaktadir?
a) Televizyon

b) Radyo

c) Gazete-— Dergi- Internet
d) Tiyatro

e) Sinema

Cevap Anahtari
l.e,2.e,3.d,4.c,5.4a,6.b, 7.3, 8.3, 9.b, 10.e
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GUnlm{z reklam
fotografcilig
interdisipliner bir yapi
ekseninde
sekillenmektedir.

Ekipman kadar tasarim
becerisi ve yaraticilik da
onemlidir.

Gelecek sadece tanitim
fotografi cekenleri
degil, tasarim bilgisi
dogrultusunda ¢ekim
yapip c¢ektigini isleyip
satabilenlerin donemi
olacaktir.

Reklam Fotografinin Yapim Sireci

GIRiS

Fotografin iyi ekonomik gelir getiren bir is kolu olabileceginin
anlasiilmasindan sonra, pek ¢ok fotograf stlidyosunun agilmasiyla baslayan ve
glnimizde farkli disiplinler ile (grafik tasarim, iletisim, vb) fotografin
gerceklestirmis oldugu isbirligi sonucunda, farkl segmentleri olan reklam
fotografciligl bir meslek, bir yasam bicimi ve bir gelir kapisi haline gelmistir. Bu
baglamda piyasaya ¢ikarilmasi planlanan bir Girin, hizmet hatta kisiler, reklam
amacli fotograflar araciligiyla kitlelere tanitilmakta, bu dogrultuda da tiiketim
saglanmasi hedeflenmektedir. Matbaanin ardindan fotografin bulunusu ile s6ze
dayali ¢igirtkanliklardan yazili metinlere; gravdr, illiistrasyon derken fotografla
tanitimi yapilan Grlinlere bir gegis s6z konusu olmustur. Teknolojinin bas
dondurici gelisimi dogrultusunda ses ve gorinti birlikteligiyle kullanilan hareketli
gorintiler sinema ve televizyonlarda yogun bir sekilde kullaniimis; gliniimizde
internet ekseninde sosyal medyaya yansimistir. Dolayisiyla reklam fotografciligi
“teknolojik gelismeler ekseninde degisen-gelisen tiiketim ve begeni anlayislari
dogrultusunda” her gecen donem kendini “yeniden” sorgulayan bir yapiya
blarinmistir. Nitekim reklam fotograflarinin tiketiminde degisen stratejiler
benzer bir sekilde iretim asamasinda da kendini géstermektedir. Oyle ki gelisen
teknolojinin her gecen giin daha hafif daha kolay kullanilabilen kameralara olanak
saglamasi, stlidyo ekipmanlarinin niteliginin sorgulanmasina; gelistirilen yazihm
programlari da reklam fotografciligina destek saglayan ek is kollarinin
kapanmasina ya da farkh bir boyuta gegmesinin 6ninii agmaktadir. Bu baglamda
glintimiizde bilgisayar destekli yazilim programlari sayesinde artik kériikli
makinalara gerek duyulmadan ¢ekimler yapilabilmekte, perspektif bozulmasi déhil
pek cok fotografik hata bilgisayar (zerinden diizeltilebilmektedir. Dahasi daha
onceleri stidyo ¢ekimlerinde kullanilan dia filmlerin ortadan kalkmasi sonucunda
bu filmleri yikayan ve renk ayrimciligi yaparak sektore destek olan yan alanlar da
ortadan kalkmistir. Bu meslekte tutunmaya calisan isletme sahipleri bir tlr
kooperatif zihniyetiyle (4 — 5 kisi) bir araya gelip eski ekipmanlari satip yeni
ekipmanlar ile ortak “stok fotografi” ¢cekerek ayakta kalmaya c¢alistiklari
gorilebilmektedir. Butiin bunlari sektoérin kendini sorgulamasi ve kabuk
degistirmesinin sonucu olarak yasananlar seklinde degerlendirmemiz mimkdinddr.
Bu durum reklam fotografciliginin bittigi anlamina gelmemelidir. Nitekim
glnimizde reklam fotografcilari kimliklerini tasarim ajanslari seklinde
yenilenerek, alinan ise %100 kendi hakimiyetlerinde paket projeler yaparak cevap
verebilmektedirler.

Modern reklam fotografcisinin kimligi; iyi bir tasarim bilgisine sahip,
alandaki yeniliklere son derece hakim, musteri beklentilerine kendi biinyesinde
tam karsilik verebilen, kiltirld, dil bilen ve boylece alandaki yenilikleri diinya
capinda takip edebilen, evrensel boyutta diislinen ve iletisim kurabilen, isini yerel
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Ogrenmenin dogasinda
hata yapmak vardir.
Baskalarin yaptigi
hatalardan ¢ikarimlarda
bulunarak 6grenmek
size zaman kazandirir.

Fotograf bilgisi ne kadar
iyi olursa olsun Uriin
dogru bir sekilde
pazarlanamadigi slirece
is kolunda ylikselmek
biraz hayal olarak
gorilmelidir.

Reklam Fotografinin Yapim Sireci

degil ulusal hatta uluslararasi 6lgekte siirdiirebilen, misteri beklentileri
dogrultusunda tanitmasi gereken Urlinlin modeli icin ajanlarla iletisim icerisinde
olabilen, yeri geldiginde diinyanin farkl cografyalarinda ¢ekim yapabilen, mobilize
ve oldukga komplike bir yapiya sahip alan uzmani olmay gerektirmektedir. Bu
alanda yetismek isteyenlerin mutlak surette iyi bir tasarim bilgisine ve bu bilgiyi
uygulayabilecekleri ekipmanlara —ki gliniimiizdeki pek ¢cok reklam — tasarim ajansi
Machintosh bilgisaylar kullanmaktadir- hakim, sadece PC ortaminda “operatorlik”
yapabilen eleman olmaktan ¢ok, kendisine sunulan ekipmanlari zorluk cekmeden
kullanabilen, yetenekli elemanlar olmayi gerektirmektedir. Gelecek sadece tanitim
fotografi cekenleri degil, tasarim bilgisi dogrultusunda ¢ekim yapip, ¢ektigini
isleyip satabilenlerin donemi olacaktir.

e Reklam fotografcisi olarak cevremizde kimler var?
Sehrimizde bir reklam fotografcisi yasiyor mu?
Studyoyu ziyaret edip, onunla tanisin.

Etkinlik IX]

Bireysel

REKLAM FOTOGRAFGILIGINDA AKTORLER VE
KURUMLAR

Fotografin gelisen teknoloji ve degisen yasam sartlari sonrasinda kendi
icinden farkh fotograf kollarini olusturdugundan ve bunlarin arasinda reklam
fotografciliginin varligindan, gelisiminden ve son durumundan s6z etmistik.
Teknolojinin bazi alanlarda lretimin sonlanmasina ya da bicim degistirmesine
sebeb olmasi ne kadar kaginilmaz bir gergeklik olsa da; ayni zamanda kendini
sorgulamasi ve yeni bir boyuta tasimasi da o kadar dogaldir. Bugtin i¢in reklam
fotografcihiginin en 6nemli kazang kapilarindan biri stok fotografciligidir. Istock
photo sayesinde yaratici fotograflar da siradan fotograflar da satiimakta, bu
dogrultuda reklam fotografciligi sektort ekonomik gevirimini bir dlclide
gerceklestirebilmektedir.

Uretilen ve/veya kullanilan ister reklam ister haber fotografi olsun, isin
temelinde “iyi fotograf” bilgisi vardir. Bu bilginin yaraticilikla birlesmesi ve yogun
bir is glicli ile yogrulmasina, fotografgi sansi ve pazarlama bilgisi de eklenince
fotografcilar digerlerinden kendilerini farkh farkhlasabilmektedirler. Buna karsin
fotograf bilgisi ne kadar iyi olursa olsun Griin dogru bir sekilde pazarlanamadigi
strece is kolunda yikselmek biraz hayal olarak gorilmelidir. Bu baglamda reklam
fotografciiginda hangi aktorlerin ve hangi kurumlarin nasil bir galisma seklinde
olduklarinin bilinmesi, sektérel anlamda yapilanma ya da mevcut durumu
degerlendirmek agisindan énemli bir kazanim olabilir. Dolayisiyla fotografin nasil
bir ihtiyag olacagi ve bunun kime sunulacagi konusu karsimiza ¢ikar. Bu baglamda

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdltesi 4
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Onemli olan misterinin
ne istedigini dogru bir
bicimde algilamak ve

ona alternatif
tasarimlari bir taslak ile
dogru bir bicimde
sunabilmektir.

h

xj

Oncelikle tanitmak
istediginiz Grina iyi
taniyin. O Grdnln
benzer Uriinlerden
farkini 6grenin.

Calismanizla ilgili bir
zaman cizelgesini
mutlaka yapin.

Reklam Fotografinin Yapim Sireci

ilk olarak “Misteri kimdir?” ve “Nasll bir beklentiye sahiptir?” sorularinin
cevaplanmasini gerektirir.

Musteri

Gulnlmuzde musteri olarak bir hizmet icin talepte bulunan kisiler farkh
karakteristik yapilara sahiptirler. Bunlarin bilgi diizeyleri alandaki tecrtibeleri ile bu
tecrlbelerin sirasinda iginde bulunduklari diyaloglar dogrultusunda
sekillenebilmektedir. Aslinda konudan biraz anlayan ile hi¢ anlamayan arasinda
fark yoktur; merakli olan ile agik fikirli olan arasinda da gok fark yoktur. Onemli
olan misterinin ne istedigini dogru bir bicimde algilamak ve ona alternatif
tasarimlari bir taslak ile dogru bir bicimde sunabilmektir.

:

~

\Z\

eTasarim baglaminda benzerligi olmasi agisindan bir 6rnek sunulabilir.
S6z konusu sehir Isparta oldugunda kurumsal anlamda istenen islerde
gll, hali, elma, gol ve kiraz gibi unsurlara talep artmaktadir. Biitlin bu
unsurlarin bir aradahig isi karmasiklastirir. Dolayisiyla misteriye bunun
dogru bicimde izah edilmesi gerekir. Sizden bir konu ile ilgili reklam
fotografi ve bu fotografin sunulacag bir tasarim galismasi istenildiginde
oncelikle musterinizi ve Grlnd iyi tanimaniz gerekir. Agik olun ve yola
ciktiginizda cekeceginiz fotografta neyi 6n plana ¢ikaracaginizi, neyi
gizlemeniz gerektigini bilin. Bu konuda en dogru bilgiyi musterinizden
edinebilirsiniz.

Ornek

Bir diger 6nemli konu da musteri dayatmalaridir. Bu konuda yine dogru
diyaloglar ile sorunun Ustesinden gelinmesi miimkiindir. Onun istedigi sekilde de
¢alismalar yapabileceginizi ancak bunu gerceklestirdiginizde (matbaadaki basim
asamasinda, sunum ve pazarlama acisindan trtntn kabinda vb) ortaya ¢ikabilecek
olan sorunlardan bahsederek; hatta gerekirse 6rnekler vererek bu konuda
misterinizi ikna etmeniz mimkinddr.

Dikkat edilmesi gereken bir diger konu da musterinin talebi dogrultusunda
is yukinin dogru bir sekilde hesaplanmasi ve bu dogrultuda yapilacak olan
¢alismanin ne kadar sire igerisinde musteriye teslim edilecegidir. Bu konuda bir
zaman cizelgesi yapilmasi gerekmektedir. S6z konusu olan tanitim modelli bir
cekim ise kullanilacak olan modelin tedarik suresi, gelisi, ne kadar siire
¢alisacagini; herhangi bir aksilik oldugu taktirde alternatif bir B plani olmasi
gerektigini de unutmamak gerekmektedir. Glinimuzde reklam/tanitim
fotografciligl oldukca genis bir yelpazede profesyonel olan olmayan pek cok kisi
tarafindan gercgeklestirimektedir. Reklam fotografgiligindaki bu genis yelpaze
misteri portfoylinde de benzer bir durum icermektedir. Yukarida da belirtildigi
gibi bu isten hi¢c anlamadigi halde kendi istedigi dogrultuda tanitim isi isteyen
musteriler oldugu gibi yanina gidildiginde yapmis oldugunuz ¢alismalara

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdltesi 5
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Blitcenizi olustururken
ulasim giderlerini
mutlaka ekleyin.
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Misterinize Urline
iliskin farkli cekimlerde
kullanilabilecek taslak
illistrasyonlar gosterip,

cekim planlariniza

iliskin mutlaka onay
ahn.

Reklam Fotografinin Yapim Sireci

(portfolyonuza) bakan, ise iliskin zaman gizelgesi soran profesyonel misteriler de
karsimiza cikabilecektir. Onemli olan is sorumlulugu, mesleki titizlik ve
profesyonelliktir. Bu da sizin bir sonraki isi almaniza referans olabilecektir. Burada
iki farkli 6rnek tGzerinden konumuzu gézden gegcirelim. Birincisi bir gelinlik firmasi
ikincisi de bir mobilya firmasi i¢in gelen musteriler olsun.

| /A

-

*Gelinlik firmasi, gelinliklerini Fransa’da piyasaya stirmeyi ve orta ve Ust
sinifa hitap eden bir musteri portféylina hedefliyor olsun. Bu durumda
ilk yapilmasi gereken biitcedir. Oncelikli olarak biitgenin ¢ikariimasi ve
bu dogrultuda model ve modellerin gekilecegi mekan segimine gegilmesi
gerekmektedir. Her iki ekonomik seviyeye uygun modellerin bulunmasi,
modellerin ajanslari ile irtibata gegilmesi, fiyat alinmasi, uygun farkli
fiyatlarin arastirilmasi ve anlasma saglanmasindan sonra modellerin
cekim yerine nasil gelecegi sorusunun yanutlanmasi gerekmektedir ki
bunun kalemi ulasim olarak adlandirilir.

Ornek

Ulasim

Ulasim sorununun ¢6ziilmesi sadece modeller icin degil, ayni zamanda
cekim icin gidilecek olan cografyaya/mekana fotograf ekipmanlari ile personelin
de nasil gotirileceginin halledilmesi acisindan 6nemlidir. Ulasim konusunun ihmal
edilmesi ¢cekim silirecinde 6nemli aksamalara sebebiyet verebilir. Ayrica ulasim igin
kullanilacak olan aracin da gerek ekipmanlari gerekse personelin tasinmasina
olanak saglayabilecek tiirden tercil edilmesi extra maliyetlerin dnlenmesine katki
saglar. Burada prodiiksliyona yardimci olan bir personelin gidilecek olan mekanin
cografi durumundan hava/iklim sartlarina, kalinacak olan yerden, ¢ekimin
gerceklestirilecegi alana nasil gidilecegine, orada nasil beslenilecegine kadar
hemen hemen pek ¢ok sorunu ¢ézebilecek kapasitede bir personel olmasi
gerektigi unutulmamalidir. Bu tiir personellerin se¢ciminde dil bilen ve tercihen
halkla iliskiler tizerine uzman, pratik zekdya sahip ¢6ziim odakli ¢alisabilen biri
olmasi tavsiye edilir. Dogru bir planlama yapilmasi, ¢cekimlerin planlanan sire
icerisinde gergeklestiriimesi blitgenin asilmamasi agisindan oldukc¢a dnemlidir.

Reklam fotografciligi bir ekip isidir. Ekibin birbiri ile koordine calismasi is
sirecinin saglikli bir sekilde yiirimesi agisindan faydahdir. Nitekim ekip icerisinde
gorevlerin yerine getirilmesi konusunda olusabilecek olan aksamalarin pek ¢ok
farkh sorunu da beraberinde getirebileceginin unutulmamasi gerekmektedir.
Ayrica, unutulmamasi gereken bir diger 6nemli nokta da is ylkiiniin cekim
siirecine olan yiikiiniin hesaplanmasidir. Oncelikle kag giin ya da kag tane fotograf
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lyi bir portfolyoya sahip
olursaniz, daha 6nceki
yapmis oldugunuz
cekimlerden yapilan
kataloglari musterinize
fikir vermek icin
kullanabilirsiniz.

Reklam Fotografinin Yapim Sireci

cekilmesi gerektigi bilinmelidir. Cekim sonrasindaki goriinti isleme ve ¢iktilarin
hazirlanmasi asamalarinin da tipki ¢cekim 6ncesi, cekim siireci gibi hesaplanmasi
gereken hususlar arasinda yer aldigi da unutulmamahdir.

Gegmiste, film kullanildigi donemlerde gekilecek olan “kare” sayisi
lzerinden anlasmalar yapilir, biitce bu eksende belirlenirdi. Glinimizde ise dijital
teknoloji goriintli maliyetini artiran bir sorun olmaktan ¢ikararak daha 6zgiir, daha
rahat cekim olanaklarinii reklam fotografcilarina sunmaktadir. Ancak son kalemde
blitcenin asilmasi gibi durumlari da géz 6nilinde tutularak biitcedeki esneme
payinin ona goére belirlenmesi ve prodiksiyona ilave edilerek kesin bltcenin
¢ikarilmasi gerekmektedir. Bltlin bu konular ¢ozildigiinde gelen musteriye farkh
cekimlere iliskin taslak illistrasyonlar gosterilmeli ve onay alinmalidir. Bu slirecte
musteriden gelecek olan makul ve mantikl talepleri de g6z ardi etmemek gerekir.
Sonug olarak modeller ve prodiiksiiyon ¢ekim yerine gider, belirlenen zaman
cizelgesinin ¢ekim asamasi burada sonlanir. Bundan sonraki asama ¢ekim sonrasi
gorlinti secilmesi, islenmesi ve tasarimin gerceklestiriimesi asamasidir.

i\

eikinci miisterimizi mobilyaci olarak belirlemistik. Mobilya iireticisi olan
bu mistermiz ise sadece Urettigi koltuk ve kanepeleri fotograflatmak
istiyor ve bu konuda diistk bir bitce ile calismak istiyor. Bu durumda
yine zaman gizelgemizi elimize almamiz, cekim 6ncesi, gekim ve ¢cekim
sonrasl her li¢ asama icin planlamamizi yapmamiz gerekmektedir.
Dusuk butgeli oldugu i¢in modelsiz ve Urilinlerin kendi stiidyonuzda
cekilecek olmasi maliyeti oldukga azaltir. Bu durumda misterinize
taslak cizimler sunabileceginiz gibi daha dnceki calismalarinizdan
ornekler de gosterebilirsiniz. Bu tir “maliyet kaygil” muisteriler isin
miimkin oldukga gabuk ve az maliyetle olmasini ve bir an evvel
sonuclandiriimasini talep ederler. En kolay ¢ekim budur.
Ropriidiiksiyon diizenegi olarak da adlandirilan bu sistemle fon 6niine
yerlestirilen Girlinlerin carpraz isiklandiriimasini yapmak suretiyle
kolayca gekimlerini tamalayip misterinize sunmaniz miimkinddr.
Hatta ¢ekim siirecini misterinize biiylk ekran bilgisayar monitériinden
takip ettirmeniz musteri icin 6nemli bir referans olusturabilir. Neticede
teknoloji insanlari etkilemektedir.

Ornek

Musteri konusunda dikkat edilmesi gerekenleri bir kez daha hatirlayalim:

e Zaman cizelgesi (¢ekim 6ncesi, cekim ve ¢ekim sonrasinin planlanmasi)

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdltesi 7
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Fiyat verirken iginizde
yasadiginiz cografyanin
sartlarini unutmayin.

Reklam Fotografinin Yapim Sireci

e Cekim yerinin ve varsa kullanilacak olan modellerin belirlenmesi, model
ajanslariile diyaloga gecilmesi

e Toplam maliyetin ¢ikarilmasi ve konunun projelendirilmesi

e Taslak cizimlerin misteriye sunulmasi ve son gortismelerin yapilmasi
e Cekimlerin yapilmasi/tamamlanmasi

e Gorilntillerin secgilmesi

e Secilen goriintilerin islenmesi

e islenen goriintiilerin tasarimda kullanilmasi

e Projeye iliskin son rituslarin yapilmasi

e Tamamlanan projenin teslimati

Bu isi meslek edineceklerin kendilerini iyi tanimalari gerekir.
Unutulmamalidir ki piyasada pek cok reklam ¢ekimi yapan fotografci
bulunmaktadir. Fiyat verilirken igcinde yasanilan cografya sartlari da
unutulmamalidir. isim yapan fotografci olmak icin cok calismak gerekir. Siz
alaninizda isim yaptiginiz zaman misteri kaygisi glitmezsiniz. Misteriler sizin
ayaginiza is getirirler.

Referans fotografci olmak icin yillar gerekir. Bu yillar icerisinde yapilan
islerin her gecen giin daha iyi bir ¢izgiye ylikseldiginin ya da en azindan ¢izginin
korundugunun gésterilmesi gerekir. isim yapmis bir fotografci olmak icin limitler
zorlanmahdir.

Ajans

Reklam fotografhanelerinin her gecen giin birer tasarim ajansina donistigu
glinimiizde ajans olmanin avantajlari da eskisine nazaran daha da iyilesmistir.
Ajans olmak ekip olmak demektir. lyi bir ekip iyi bir sinerji ile calistiginda yaptiklari
is kalitesi her zaman yiksek olur. Bu baglamda ideal ajans yapisi soyle olmalidir:

e Sekreter
e Produksliyon yardimcisi/musteri iliskileri temsilcisi

e Tasarim Ekibi (Creatif Direktor, Sanat Yonetmeni, Yapimci, Metin
Yazar(lar)i, Grafik Tasarimcilari)

e Cekim Ekibi (Reklam fotografcisi, Cekim asistani, Isik¢i, Maky6z, Kostlim
tasarimcisi)

e Gorunti isleme ekibi (Photoshop teknisyenleri/uzmanlari)

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdltesi 8
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Yukarida belirtilenler “ideal” bir ajans icin olmasi gerekenlerdir. Onem
siralamasi olmamakla berber her parcanin biitiine olan katkisi dnemlidir. Ornegin
tasarim ekibi tanitimi yapilacak triin icin ona en uygun slogani bulmak ve metni
yazmakla beraber toplumsal begeniye uygun, dikkatleri tGriinin Gzerine ¢cekecek ve
tlketiciyi bu trtint almaya ikna edecek en g¢arpici metin ve gorsel birlikteligini
olusturmak durumunda iken; ¢ekim ekibi ise Girlinlin en yaratici gorintd ile
gorsellestirmek onu “belki de” oldugundan daha giizel daha farkh gdostermek

durumundadir.

Bu maddelerin ve bu maddelere destek veren diger kalemlerin arttiriimasi
ya da azaltilmasi mimkundur. Burada alti gizilmesi gereken esas nokta her isi bir
ya da iki kisinin yapmasi ile alaninda uzman olan kisilerden bir olusturulan bir ekip
tarafindan yapilmasi arasindaki farkin anlasiimasidir. Nitekim ¢ekim sayisi arttikca
¢alisan alaninda uzman olanlarin sayisinin az olmasi islerin zorlasmasinin habercisi
olarak kabul edilebilir. Vurgulanmasi gereken bir diger nokta da idealler iizerinden
kurulan ajanslarin istihdam sorununa da ¢6ziim getirmek suretiyle nitelikli is
gticiiniin alandan kopmasina engel olusturabilmesidir. Aksi takdirde
Universitelerden mezun olan nitelikli elemanlarin alanlari disinda islere yonelmesi
s6z konusu olabilecektir. Burada ajansin i¢ birimlerini olusturan “degerleri” biraz
daha tanimakta fayda bulunmaktadir.

N

e Ajans ve miusteri iligkisini yapilan isin dogasindan hareketle
ajans calisanlari cercevesinde degerlendirdiginizde, misteri
memnuniyetini nasil saglarsiniz?

Bireysel
Etkinlik

Sekreter

Kurumsal yapinin vitrin ytzidir. Misteri ile ilk diyalogu sekreter saglar.
Sekreter ne kadar isine hakim ise baglantilarin kurulmasi ve gerekli
yonlendirmelerin yapilmasi o derece hizl olur. Dizgln, akici, ari bir Tlrkce
konusmasi, séylediklerinin anlasilir olmasi, en az bir yabanci dili (okuma — yazma —
konusma) iyi derece bilmesi sekreterin niteligini artirir. MUsteri ile saghkli
diyaloglarin kurulmasinda sekreterin etkisi ylksektir. Yasanmasi muhtemel
sorunlarda sekreter adeta “esik bekgisi” gibi hareket eder. C6zliim siirecine katki
saglar. Nitekim modellerin ulagsmasindan Grlinlerin matbaadan cikip, teslimatinda
kadar gecen siirecin iyi takip edilmesi gerekmektedir. Ayrica kargoda olusabilecek
olan gecikmeler de dahil tiim yasanmasi muhtemel aksiliklere birincil diizeyde
sekreter miidehale eder. Glinim{izde lojistik sirketleri cogalmasina karsin teslimat
konularinda cografi sartlar dogrultusunda drinlerin teslimatinda sorunlar

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdltesi 9
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yasandigi bilinmektedir. Ozellikle merkezi yapilardan uzaklastikca teslimat
konusunda sorunlarin artmakta oldugu unutulmamalidir. Béyle olumsuzluklarin
¢o6ziiminde sekreter aktif olarak katki saglayabilir.

—
b 4
DI

eizmir, Cesme'de yapilan modelli bikini cekimlerine iligkin kataloglarin
Edirne, Karaagag'taki firmaya teslimati konusunda kargo dagitim
konusunda sorun yasanmaktadir. Nitekim kargo firmalari sinira yakin
ve merkezi yapidan uzak olan bu yerlesim alanina (mahrumiyet
bolgesi muamelesi yapabilmekte) haftada bir kez dagitim
gerceklestirmektedir. Firma sahibi bu durumdan habersizse Reklam
ajansi ile Firma arasinda olusabilecek olan tatsiz diyaloglar
sekreterin kargoyu takip etmesi ve teslimatin saglanmasina yonelik
cabasi ile oratadan kalakacaktir. Dolayisiyla sekreter sadece
telefonlara bakan, misafirlere ¢ay ikram eden kisi olarak
bakilmamalidir.

Ornek

Prodiiksiyon Yardimcisi/Miisteri iliskileri Temsilcisi

Ajansin amirali “Creative Director” ise prodiksiiyon yardimcisi da ajansin
beynidir. Hemen her konuya ¢6ziim olusturmasi gerektigi icin adeta “maymuncuk”
gibi her kapiyi agar. Prodiksliyon yardimcisi/musteri temsilcisinin ajansin isleyisine
olan katkilari asagidaki gibidir:

Ajansin yaptigl anlasmalari takip eden ve anlasma ekseninde yerine
getirilmesi gerekenleri organize eder.

Proje kapsaminda hazirlanan taslak gizimleri misteriye sunan, musteri
beklentilerini creative director’e, grafik tasarimcisina ve reklam fotografcisina
aktarir.

Cekim ve tasarim slirecinde ortaya ¢ikmasi muhtemel problemleri ortadan
kaldiran, problem olustugunda onu ¢éziim Uretir.

Piyasanin her gecen glin daha fazla vahsilesen rekabet ortaminda misteri
kazanmak ve kazanilan misterileri de kaybetmeyecek stratejileri gelistirir.

Prodiikstiyonun her anlamda sorunsuz islemesi icin olmasi muhtemel tim
sorunlari ¢ozer.

Urlin tanitimi iin gelen misterinin o Griin tanitimi icin ne tiir beklentilere
sahip oldugunu 6grenip ekibe aktarir.

Kurumsal agidan farkhlasma saglamak, vizyon gelistirmek; sektordeki benzer
firmalarla yasanan rekabette fark yaratacak pazarlama stratejilerini arastirmak,

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdltesi 10
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katki yapar.

Reklam Fotografinin Yapim Sireci

maliyet hesaplari yapmak, misteri ile uyumlu ¢alismayi saglamak da prodiiksiiyon
yardimcisi/musteri temsilcisinin gérevleri arasinda sayilabilir.

Kreatif Direktoér/Yaratici Yonetmen

Kreatif yonetmen alaninda oldukc¢a uzman ve yaratici tasarimlar
olusturabilen kisidir. Yaratici ydnetmen “kendi kaynasma kazaninda” giizel
sanatlari, iletisimi, halkla iliskileri, 15181, kompozisyonu, fotografi ve grafik
tasarimini eritmis oldukg¢a dnemli bir yonlendiricidir. Onu sadece yapilacak olan
isler hakkinda gilginca yaratici fikirleri olan ya da en iyi sonuglari ortaya gikaracak
kisi ya da bir isin tamamlanmasi icin en iyi degerlendirmeyi yapip elde ettigi
fikirlerden bir Griin tanitim modeli olusturan kisi olarak da degerlendirmemek
gerekir. Dahasi tasarim siirecine tek basina bigim veren kisi olarak da
degerlendirmemek gerekir. Bltln bu degerlendirmeler Kreatif Direktor’'Gin
degerini ve yaptigl isi azimsatarak sinirlar. Nitekim Kreatif Direktér cekimden
tasarima, bastan sona tiim siireci kontrol eden ve yonlendirmelerde bulunarak,
benzer Urinlerden farkl yaratici bir tasarimin ortaya ¢ikmasini saglayip bitiin
ekibe hiikmeden kisidir. Dolayisiyla omuzunda tasidigi yik bir ajansin batmasina
ya da digerlerinden farklilasip bir yildiz olmasina sebebiyet verecek bir kisi, tasarim
grubunun amirali olarak da degerlendirilebilir.

Sanat Yonetmeni

Cekim oncesi gereksinimleri belirleyen ve en ideal ¢ekim sartlarina yonelik
Oneriler ortaya koyan kisidir. Modellerin giyecegi kostiimlerden Uzerinde
taslyacaklari aksesuarlara, ¢cekimin yapilacagr mekanin seciminden, dekorun
tasarlanmasina ve yerlestirilmesine degin pek cok seyi denetler. Cekim sirasinda
model ya da Urin Gizerindeki gozle gorilen aksakliklarin giderilmesini saglar.
Yetkileri kreatif direktor kadar genis degildir. Tasarim grubunu kontrol eder.
Kamera arkasindan tek bir noktaya degil, gorselligin gerceklestigi tiim alani
denetler.

Yapimci

Mali konulari kontrol eden kimsedir. Blitceyi yapimci belirler. Cekim
maliyetini hesaplar. Farkli cografyalarda yapilacak olan ¢cekimlerde maddi
sorunlarin olusmamasi icin finansal destek saglar. Modelli cekimlerde modellerin
tedarikinden 6demelere kadar hemen her konuda yasanmasi muhtemel sorunlari
cozer.

Reklam Metin Yazari

Reklam metin yazari olmak demek miithis derin bir kiltiirel birikime ve
toplumu gozlem yetenegine sahip olmak demektir. Diinyaca taninan bir yazar
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tarihte bilinen en
basarili metin

yazarlarindan biridir.
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olmak baska bir seydir, reklam metin yazari olmak baska bir seydir. Nitekim tnli
bir yazar olmak iyi bir metin yazari olmayi gerektirmeyebilir. Ana diline olduk¢a
hdkim, dilin oyunlarini bilen, toplumu ve iginde yasadigi kiiltiirii ¢cok iyi
goézlemleyebilen kisiler eGer yazim becerileri de yiiksek ise olduk¢a basarili
calismalara imza atabilirler. Tarihte bilinen en basarili metin yazari olarak
Benjamin Franklin’i gostermemiz miimkiindir. Franklin tarafindan yazilan bir Griin
tanitimini burada 6rnek olarak vermemiz miimkinddr.

_

*“Soguk havalar insanlari tedirgin ettigi gibi tehlikeli sonuglar da
dogurabilmektedir. Ozellikle biitiin giin evde oturan kadinlar soguk
havalarda Gisttip nezle, grip gibi hastaliklara yakalanarak genc yasta
yaslanirlar. Ozellikle kuzey kolonilerinde ¢ok yaygin olarak goriilen
bu duruma engel olmak i¢in Pennsylvania S6minelerini kullanin.”

-
(D)
c
=

‘O

Goruldigu gibi Franklin 6nce toplumsal boyutta sorun olarak gérdugi soguk
havalarin 6zellikle evde oturan kadinlar (izerindeki etkisinden yola ¢ikarak konuyu
sdmine satisina baglamaktadir. iyi bir metin, konuyu/sorunu dogru bir bicimde
tanimlayip ortaya nitelikli bir ¢6zlim 6nerisi getirebilen metindir. Glinimuz
reklamlarinda bu duruma ne kadar uyulmaktadir? Televizyon reklam metinlerini,
radyo spotlarinda kullanilan reklam metinlerini bir distinelim. Sizce bizlere ne
kadar basarili reklam metinleri sunulmaktadir?

Benjamin Franklin tarafindan yazilan bir sémine markasindan glinimizde
reklamlarin en popiler kullanim alani olan televizyona bir bakalim. Burada
Amerika Birlesik Devletleri’nde “Stiper Kupa” futbol karsilasmasinin oynandigi glin
televizyonlarda saniyesi 20 milyon dolar lzerinden yayin alabilen reklamlardan biri
olan ve Volkswagen’i tanitan 2010, 2011 ve 2012 yillarinda yayinlanan reklam
Uglemesini 6rnek olarak verebiliriz. Bu arada, 2019 yili Stiper Kupa Finali i¢in 30
saniyelik reklam spotunun 53 Milyon Dolar oldugunu bir kez daha hatirlatalim.
Dolayisiyla, Turkiye’deki ve diinyadaki reklam uygulamalarini da boylece
karsilastirmis olalim.

Ornege konu olarak secilen reklamlarda da gériildiigi tizere Hollywood
sinemasinin basyapitlarindan biri olan Star Wars temasi Alman otomobil firmasi
tarafindan kullanilmistir. Burada kreatif direktdriin ve metin yazarinin basarisi
kadar ¢ekim ve kurguyla beraber pazarlamanin da basarisinin vurgulanmasi
gerekir.

Star Wars, Amerikan menseyli, Hollywood basyapitlarindandir. Ayrica tiim
diinyada bilinirlige sahiptir. Alman otomotiv firmasi Star Wars temasini islerken
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degildir.
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Amerikan hayatina gdndermeler yapmaktadir. Bliylk, bahceli ve garajli evler, evcil
hayvan, fistik ezmesi vs. Metin yazarinin basarisi mithis gdzlem yetenegindedir.
Bunlari diinyaca taninirliga, begeniye ve sempatiye sahip Star Wars lizerinden
Amerikalilara Alman marka araba satmaktadir. Adeta Amerikan riiyasina Almanca
dublaj yapiimistir. Mithis bir pazarlama stratejisi ortaya koyulmustur.

Grafik Tasarimci

Gunlimiuzde grafik tasarimcilari bilgisayar teknolojilerinin onlara sagladiklari
sinirsiz destekle kendi yeteneklerini birlestirmek suretiyle olaganisti ¢alismalara
imza atabilmektedirler. Grafik tasarimci tipografi ile imaji basarili bir bicimde
kompoze eden kisidir. Grafik tasarimcilari glindemi yakindan takip eden,
alanindaki gelismeleri kullandiklari programlar araciligiyla tasarimlarina uygulayan
teknoloji ile barisik kisilerdir. Burada alti gizerek vurgulanmasi gereken tasarim
sozcligudur. Nitekim grafik tasarimci usta bir program kullanicisi (operator)
degildir. Aksine programlara hakimdir ve onu bir arag olarak kullanan kisidir.
Tasarimclilik yaraticilikla basa bas giden bir niteliktir. Bir programi olaganiisti
derece kullanmak o kisiyi sadece program operatorii yaparken; programi bir arag
olarak kullanan ve evrensel boyutta anlasilir, begenilir yaratici tasarimlar yapmak
ise onu grafik tasarimcisi yapmaktadir. Tasarim, soyut seylerden somut ¢cikarimlar
yaratmayi saglayan disiplinlerarasi bir kavramdir.

Reklam Fotografgisi

Reklam fotografcisi kendisine sunulan sozel (teorik) gostergeleri ulusal
ve/veya uluslararasi anlasilirliga sahip bir dil ile estetize ederek topluma “albenisi
yuksek, begendirici, ikna edici ve tiketimi arzulatan gorsel hikayeler” anlatan
kisidir dememiz mimkiindiir. Bir baska deyisle reklam fotografcisi diisiinceyi
soyuttan somuta doénistiren; sdzle anlatilmasi giic ya da zor olan “seyleri” tek bir
fotografla anlatan kisidir. Dahasi fotograf bilgisini tanitim igerikli Griin ¢ekimlerine
uyarlayan ve bu alandan gelir elde eden kisidir.

GUnumuzde reklam fotografcilig gegmisteki altin glinlerini arar durumdadir.
Oyle ki endiistriyel anlamda Cin tarafindan iiretilen ucuz ama islevsel isik ve
kamera sistemlerinin piyasaya slirlilmesi sonucunda yliksek miktarlarda maddi
imkanlar ile kurulan reklam stidyolari yerini herkes tarafindan kurulabilen
atolyelere birakmistir. Daha da 6nemlisi alandaki fotografci sayisi her gegen giin
artmaktadir. Reklam fotografcisi sadece fotografi ve fotografin ontolojik yapisini
bilen kisi degildir. Reklam fotodrafcisi bir (riiniin nasil ilgi ¢ekici, ikna edici, dikkat
cekici goriilebilmesini saglayacak isik bilgisine ve program yazilim sistemlerine
hdkim kisidir. Reklam fotografgisi siradan bir g6z degildir. Fotografik géze ve
pazarlama yetenegine sahip kisidir.
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Dinyada reklam fotografciligi alaninda ajanslar arasinda birtakim
branslasmalar gorilse de ilkemizde boyle bir durum s6z konusu olamamistir.
Marketlerin haftalik blltenlerin tanitim ¢ekimleriyle biyik boy arag (otobls —
kamyon) ya da gelinlik (tekstil) tanitim fotograflarini ceken firmalar arasinda pek
fark yoktur. Bu durum olumsuz gibi gériinse de (ilkemiz ekonomik kosullari
acisindan olumsuzluktan olumlu sonuglara ulasmak anlamina gelmektedir.
Sektorin sikisikligl da buna eklendiginde higbir reklam fotografgisinin “ben sadece
tekstil fotograflari cekecegim ya da sadece beyaz esya fotograflari cekecegim
seklinde” bir beklentiye girmesi beklenemez. Beklenemez ama bu alanda marka
isim olmayi da “gérece” engeller. Tiirkiye’de marka olmus, ¢agin gerceklerine
uygun vizyon gelistiren, geng ve dinamik reklam fotografcilari arasinda Mehmet
Turgut, Mehmet Yildiztekin, Ahmet Giil, Enis Umuler sayilabilir.

Cekim Asistani

Cekim asistani ¢cekim sirasinda modelin lizerine disen isiklari, pozlama
degerlerini, kontrol eden, ¢ekimi koordine eden ve yeri geldiginde ¢ekim yapan
kisidir. Ozetle reklam fotografcisinin eli ayagidir. Ozellikle modelli cekimlerde
model ve dekor ayni olmasina karsin giysi degistigi zaman poz degerlerinde azalma
ya da artma gorilebilmektedir. Bu tir cekim hatalarinin olusmasini engellemek
icin cekim dncesi modelin Gzerinden farkh yerlerden isik 6lgimi yapiimakta,
boylece dogru poz degeri elde edilerek kusursuz ¢ekim gerceklestirilebilmektedir.
Ayrica glinimz teknolojisi cekim sirasinda elde edilen goriintlinin biylik
ekranlardan izlenmesine olanak saglamakta, boylece ¢ekim kusuru olarak goriilen
birtakim problemler daha kolay ¢6zlilebilmektedir. Cekimleri monitérden kontrol
eden ve olusan hatalari reklam fotografcisina bidiren kisi cekim asistanidir.

Isikgi

Istk¢cinin gorevi modelli cekimlerde ya da Uriin tanitimlarinda dogru ve
kusursuz 15181 reklam fotografcisi icin saglamak, yeri geldiginde atmosfer yaratcak
dramatik isik yeri geldiginde Hollywood yildizlari i¢in kullanilan “glamour lighting —
g6z kamastiricl” 1siklandirmayi ayarlayabilmektir. Isini bilen iyi bir 1sik¢i reklam
fotografcisina oldukga kullanish bir zaman kazandirir. Isik iyi bir sekilde biliniyorsa
kullanilan 1s1gin tek ya da 5’li olmasi bir sey ifade etmez. Onemli olan
Uriine/objeye uygun dogru aydinlatmayi kurabilmektir.

Makyo6z

GUnumuzde 6zellikle modelli cekimlerde profesyonel makyozler gérev
almaktadir. Modelin lizerindeki elbiseye, kullanilan 1s18a, cekimin gerceklestigi
mekana ve konuya uygun makyaj yapilmasi sonucunda oldukca basarili modelli
cekimler ortay cikabilmektedir. Dogal 1sik, suni 1sik ya da karisik 1sik, ne tiir isik
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kullanilirsa kullanilsin may6z model ile ilgili kusurlari kapatmak ya da hatlari
keskinlestirmek icin hizli bir sekilde ¢ekime katki saglamak durumundadir. Nitekim
reklam fotografciliginda zaman oldukca 6nemlidir.

Kostim Tasarimcisi

Ozellikle modelli cekimlerde, modellerin giyecegi kiyafetlerin temini, cekim
sirasinda kiyafetlerde olusacak sorunlarin giderilmesi, kiyafet ve taki/aksesuar
uyumunun saglanmasi vb. konularda makyo6zle uyum igerisinde calisir.

Goriintii isleme Ekibi

Cekim sirasinda karsilasilan problemlerden tutun da goriinti icin kusur
sayllabilecek her seyin giderilmesi, gériintliniin daha canl, daha giizel, daha
kaliteli gorinmesi icin gérinti isleme programlari aracihgiyla fotograflar
islenmektedir. Ayrica fotografa deger katmak adina farkli filtre uygulamalari
aracihgiyla gorintiler oldugundan ¢ok daha farkli ve ¢cok daha ilgi cekici duruma
getirilebilmektedir. Fotografin gérselligine kalite katan ve onu oldugundan daha
ilgi cekici gésteren filtreler arasinda “high pass”1 6rnek vermemiz miimkiind(ir.
Goriunti isleme ekibi tarafindan bir teknik olarak HDR’nin kullaniimasi, fotografin
oldugundan ¢ok daha etkili gériinmesine katki saglayan bir ydntem olarak
bilinmektedir.

Goriunti isleme ekibi teknik olarak st diizey bilgiye ve hiza sahip kisilerden
olusur. Halk arasinda “fotosopcular” olarak da bilinirler. Gérinti isleme ekibi
elemanlari sadece reklam fotografcilarina hizmet vermemektedirler. Ayni
zamanda da fotograf yarismalarina gonderilen fotograflari, digiin, mezuniyet vb
etkinliklere yonelik fotograflamalarda da goriintliniin al-benisini arttirmak adina
Ucret karsihgl gorev yapabilmektedirler.

Raw formatta reklam fotografcisi tarafindan gekilen goriintiler igerisinde
bulunan kusurlar, gérinti isleme ekibi tarafindan ortadan kaldirilmaktadir.
Reklam fotografcilari arasinda 6zellikle en sorunlu ¢ekim olarak adlandirilan metal
¢ekimlerindeki yansimalardan tutun da poz degerlerindeki kusurlarin ortiilmesine,
beyaz ayarina iliskin hatalara kadar pek ¢ok sorun, goriintii isleme ekipleri
tarafindan ortadan kaldirilmaktadir. Son haline getirilen goriinti bu asamadan
sonra baskiya gonderilir ve Grlin tanitimina iliskin yapilacak olan ¢alisma ajans
tarafinda boylece tamamlanmis olur.

Muhasebe

Devlete verilecek vergilerin diizenlenmesi, maliyet hesaplarinin yapilmasi ve
hesap tahsilati ile giderlerle beraber personel masraflarinin 6denmesi islemi
muhasebe tarafindan gerceklestiriimektedir.

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdltesi 15
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Set gorevlileri, modeller
ve reklam fotografgisi
arasinda dogru ve
islevsel bir sekilde
kurulan diyalog ¢ekim
siresini dogrudan
etkiler.

Reklam Fotografinin Yapim Sireci

REKLAM FOTOGRAFI CEKiMi

Cekim Oncesi

Mekan, kostlim, dekor ve modellerin neler giyecegi; cekimin gerceklesecegi
yere nasil gidilecegi, hangi saatlerde ¢ekim yapilacagi gibi pek ¢ok seyin
planlanmasiyla beraber ayni zamanda da ¢ekilecek olan fotograflara iliskin
taslaklarin da hazirlanmasini iceren oldukga yogun bir stiregtir. Bu dogrultuda
tanitimi yapilacak olan tirlin ve/veya objeye gore fotograf makinasinin objektifleri,
mekanda kullanilacak olan isik, reflektor, 1sik aparatlari, kablolar ve gli¢ kaynaklari
hazirlanir. i¢ mekan ya da dis mekan ¢ekim platosu olarak kullanilacaksa gerekli
aksesuarlarla birlikte ekipte olmasi gereken makyajci, dekorator cekim igin gerekli
islemleri yerine getirir. Isik 6lglimleri yapilir. Test cekimleri sonrasinda
degerlendirme yapildiktan sonra asil ¢cekime gegilir.

Fotograf 6.1. Cékim*C:)ncési Hazirliklar

Yukaridaki 6rnek fotografta, otel tanitimi igin ¢cekim dncesi profesyonel
reklam fotografcisi Ahmet Gil’tin kurdugu set, modeller ve isiklandirma sistemi
gorinmektedir. Fotografcimiz, fotograflamayi planladigi gériinti icin modellerine
ne yapmasi gerektigini, nasil poz vermeleri gerektigini anlatmaktadir.
Fotografcinin modellerle olan diyalogu bu asamada oldukc¢a 6nemlidir. Nitekim
dogru bir sekilde kurulan diyalog uzun ve yorucu ¢ekimlerin verebilecegi sikintiyi
da zaman kaybini da ortadan kaldiracaktir. Bu dogrultuda son kontroller yapilir.
Burada dikkatle gozlememeiz gereken bir diger konu da reklam fotografgisinin i1sik
ve refldktorleri kullanarak giines 1sigin1 nasil kontrol altina almaya ¢alismasidir.
Nitekim acik alanda dogal 15181 kontrol etmek oldukga gligtiir. Gilin igerisinde
“6zellikle” yaz doneminde fotograf cekmek 1s1gin daha sert ve dik gelmesinden
otlirli daha da zordur. Bu baglamda otel tanitim ¢ekimlerinde reklam fotografgisi
tarafindan kullanilan tiiller sadece bir aksesuar olarak gérev yapmamakta ayni
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Modelli gekimlerde
profesyonel reklam
fotografcilari
kameralarini seri ¢ekim
modunda kullanirlar.

Reklam Fotografinin Yapim Sireci

zamanda da 1518in homojenize edilerek yumusamasina katki sagladigi gibi
fotografa bir atmosfer katmaktadir.

Cekim Asamasi

Cekim asamasi ¢cok dnemlidir. Hazirliklarin eksiksiz yapilmasi, ¢ikabilecek
aksakliklari en aza indirecektir. Tam konsantrasyonla miimkiin oldugunca planli
fotograflar cekilir.

Profesyonel reklam fotografgimiz Ahmet Giil bu sefer aileyi sahilde yirirken
gorintiliyor. icerik: Deniz, giines ve mutlu-huzurlu bir aile tatili (izerine
kuruluyor. Yine 15181 kontrol etmek igin set ekibi reflektorler kullaniyor. Ailenin
Gzerine diisen 1s18a dikkat edelim. Hig¢ golge yok. Baba figiiri objektife (g6zimiiziin
icine) bakiyor. Cocuk ve anne figirleri arasindaki iletisim kusursuz. Bu asamada
reklam fotografcisi tek bir fotograf cekerek baska ¢ekime gecmez. Biitln
profesyonel fotografcilar bu tiir cekimlerde kullandiklari fotograf makinalarini seri
¢ekim moduna alirlar. Ard arda seri olarak anlik birgcok fotograf ¢cekerler. Boylece
modellerin jest ve mimiklerinden kaynakli herhangi bir olumsuzluk s6z konusu
oldugunda onun dncesi ya da onu takip eden kare ile sorun ortadan kalkmis olur.

Cekim Sonrasi

Cekim sonrasinda segilen goriintiler senaryoya uygun bicimde islenir ve
proje sonlandirilir.

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdltesi 17



Reklam Fotografinin Yapim Sireci

e SR R o SR
Fotograf 6.3. Cekim
Fotograf 6.3'te fotograf islenmis ve kullanima hazir hle gelmistir.

Fotograf 6.4. Kullanima Hazir Fotograf
Fotograf 6.4’te hem ortam hem de aile blyUlU bir atmosfer olarak
gosterilmekte, insanlar buraya tatile gitmeye ikna edilmektedir. Arka fonda yer
alan tekne de ortamin atmosferine katki saglamaktadir.

Profesyonel reklam fotografgisi Ahmet Gul’in bir diger ¢calismasi ise
mitolojik bir konsept baglaminda ayakkabi tanitimiyla ilgilidir. Posedon!
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Reklam Fotografinin Yapim Sireci

Fotograf 6.6. Cekim Oncesi Makyaj
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Reklam Fotografinin Yapim Sireci

P i

Fotograf 6.8. Cekim Oncesi Makyaj

Fotograf 6.9. Cekim Oncesi Makyaj
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Reklam Fotografinin Yapim Sireci

Fotograf 6.12. Cekim Asamasi
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Reklam Fotografinin Yapim Sireci

Fotograf 6.13. Cekim (Ham Goriinti)

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdltesi
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Reklam Fotografinin Yapim Sireci

Fotograf 6.14. Cekim Sonrasi islenmis Goriintii

Poseidon temasinin islendigi ayakkabi ¢ekimlerinde makyaj asamasindan
baslayarak ¢cekim ve ¢ekim sonrasi gériintiiniin nasil bir dénisiim gegirdigine
iliskin stirecte de goruldugi tizere; 6nce konuya uygun mekan, model ve ekip
calismasi ile ¢cekilen sonra da yine ekip ¢alismasiyla islenip tamamlanan bir
gorintlinidn gelisimini gozlemlemis bulunmaktayiz. Unutulmamalidir ki eger iyi bir
ham fotograf yoksa ne kadar kaliteli goriinti isleme programlari kullanilirsa
kullanilsin o fotograftan basarili bir tanitim hikayesi ¢ikmaz.
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Reklam Fotografinin Yapim Sireci

Ozet

@
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eTeknolojinin yasami kolaylastirdigi kadar bazi meslek gruplarina da
olaganistu kolayliklar saglayacak yazilim programlarini ortaya koymasi
sonucunda bugiin, simdiye kadar hi¢ olmadigi kadar kolay islemler hayatin
hemen her alaninda yapilabilmektedir. Bu konuda en 6nemli yeniliklerin
yasandigl meslek dal da reklam fotografciligidir.

eReklam fotografciliginin yapim siireci oldukga titiz calismayi ve dogru
ekipmana sahip olmayi da beraberinde gerektirmektedir. Piyasada
kullanilan ekipmanlarin kalitesinden ¢ok maliyet ucuzluguna bakan ve bu
alanda faaliyet gostermek isteyen pek ¢ok kisi ucuz Cin mali ekipmanlara
yonelmekte ve piyasaya yapilan ¢ekimlerde olaganistii fiyat kirabilmektedir.
Rekabet giizel bir seydir, ancak niteligin ortadan kalkmasina sebeb olacak bir
soruna sebebiyet verme ihtimali g6z ardi edilmelidir. Alaninda isini titizlikle
yuruten, ¢galismalarinin niteliksel seviyesine iliskin ¢gizgiyi koruyabilen reklam
fotografgilari bu siireci kazanimla atlatacaklardir.

eYapim siirecinin anahtar kelimeleri olarak dncelikle zaman gizelgesi ve
biitcelemeyi siralamanin basina koymak gerekmektedir. Cekim siirecinde
yasanacak aksakliklari giderebilecek bir misteri iliskileri temsilcisi, yaratici,
sira disi, farkh projelere imza atacak bir kreatif direktor, kaliteli metin yazari,
basarili bir grafik tasarimci ile iyi bir reklam fotografcisi bir araya geldiginde
oldukea basarili projelerin ortaya ¢ikmasina engel olacak tek bir sey
kalmaktadir. O da musteri. Musteri yoksa is de yoktur. Ya da IstockPhoto
gibi kurumlar yasamsal ihtiyaglari gidermek icin son g¢are olarak karsimiza
cikmaktadir.

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdltesi
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Reklam Fotografinin Yapim Sireci

DEGERLENDIRME SORULARI

1. Reklam fotografciliginin yapim siirecinde musterinin ilk muhatap oldugu

kisi kimdir?

a) Patron

b) Sekreter

c) Creative Director
d) Art Director

e) lIsikci

2. Tanitimiistenen bir Grinle ilgili olarak anlasma yapim siirecinde ilk is

nedir?

a) Cekim yeri aramak

b) Model aramak

c) Ekipman aramak

d) Zaman gizelgesi hazirlamak
e) Dekor yapmak

3. Asagidakilerden hangisi tasarim ekibinde yer almaz?
a) Creatif Direktor
b) Sanat Yonetmeni
c) Metin Yazari
d) Makyoz
e) Grafik Tasarimcilari

“Goriintl isleme ekibinin gorevlerinden biri ....................
................ hale getirmektir.”

ve fotografi

4. Cimlede bos birakilan yerlere sirasiyla asagidakilerden hangisi

getirilmelidir?

a) ilgi cekici —glzel

b) renk ayari yapmak — pazarlanabilir

c) goruntideki kusurlan gidermek —ilgi gekici
d) photoshop kullanmak — siyah beyaz

e) genel cekim — pazarlama

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdltesi
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Reklam Fotografinin Yapim Sireci

5. Asagidakilerden hangisi cekim ekibinde yer almaz?
a) Reklam Fotografgisi
b) Mdusteri iliskileri temsilcisi
c) lsikel
d) Makyoz
e) Cekim asistani

“Grafik tasarimci ............. ile .......... basarili bir bicimde kompoze eden

kisidir.”

6. Climlede bos birakilan yerlere sirasiyla asagidakilerden hangisi

getirilmelidir?

a) tipografi-imajl

b) vyazi - photoshop
c) slogan - tipografiyi
d) stk -yazi

e) vyaz-slogan

7. Benjamin Franklin kisin evde oturmaktan hastalanan kadinlar i¢in hangi

Grlnin tanitimini yapmistir?
a) Opon

b) Taylol Hot

c) Ayakkabi kegesi

d) Pennsylvania Sémineleri
e) UFO elektrikli isitici

8. Creative Director tasarim grubunun nesidir?
a) Organizatori
b) Tek sorumlusu
c) Amirali
d) Prodiktora
e) Miusteriiliskileri temsilcisi
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Reklam Fotografinin Yapim Sireci

9. Asagidakilerden hangisi goriintl isleme ekibinin fotografin gorselligine
kalite katmak ve onu oldugundan daha ilgi ¢cekici gostermek icin kullandig
filtrelerden biridir?

a) Blur

b) Gussian Blur
c) High Pass

d) Sharpen

e) High Volume

“Isikginin gorevleri arasinda yeri geldiginde atmosfer yaratacak .............. yeri
geldiginde Hollywood yildizlari igin kullanilan .............. tipi 1siklandirmayi
ayarlayabilmek yer alir.”

10. Cimlede bos birakilan yerlere sirasiyla asagidakilerden hangisi
getirilmelidir?
a) dramatik Istk — duman
b) duman - ropriudiiksiiyon
c) Ucisik — hotlight
d) soft Light — hotlight
e) dramatik isik — glamour lighting

Cevap Anahtari
1.b,2.d,3.d,4.c,5b,6.3,7d,8.c9.c 10.e
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Reklam fotografinda,
verilmekistenen
mesajin, kurgusu ve
kompozisyonu ¢okiyi
olusturulmus olsada
Isig1 iyi degilse, basariya
ulasmasizorlasir.

Reklam fotografinda
basarili sonuca
ulasmak, etkiliisik
kullanimindan gecer.

Reklam Fotografciliginda Isik

GIRIS

Fotografin en basit tanimi isikla boyamak olarak bilinir. Bu tanim, fotografi
elde edebilmekiginilk argimaninisik oldugunu vurgular. Etkili bir fotograf elde
edebilmekicin konunun goriintiyor olmasiyetmez. Aynizamanda, fotografcinin
anlatmakistedigi anatemayidestekleyecek nitelikte ve okunaklikilan bir
aydinlatmayasahip olmasigerekir. Isik, yapisina bagli olarak aydinlattigi cisimlerin
renklerinidegistirme giicine sahiptir. Ozellikle reklam fotografinda
gorintilenecek Grlinlin gercek renginde kaydedilmesi, lizerinde hassasiyetle
durulmasigereken birkonudurve kontrol edilmesi ayri bir gaba gerektirir.
Renkteki degisim aynizamanda Grlinden de uzaklasmak anlamina geleceginden,
genellikle tercih edilmez. Baska birifade ile reklam fotografinda tirtinii, dogru
renklerde fotograflamak en 6nemlikonularin basindagelir. Isigin etkisiile
nesnelerin renginin degistiginibiliyor olmak ve bu degisimi kullanarak degisik
tonalite degeri olan fotograflara ulasma cabasiise fotografcilarin yaraticilik
alanlarinagenis bir kapi acar.

Reklam Fotografciligiele alindiginda, bircok alt basligi icerdigi kolaylikla
gorilir. Uriin fotografi, yiyecek fotografi, mimari fotograf, endiistri fotografi,
moda ve portre fotografibu basliklardan sadece birkaginiolusturur. Tiketim
ekonomisinin bas dondiiren nitelikte bir hiza kavustugu ginimizde, Griinler
lzerinde veyasunumundayapilan kiiclik nianslar sayesinde tiiketim ivmesi daha
da yukari noktalaratasinmaktadir. Reklam fotografinda cekim konusu hangi baslk
adi altinda olursa olsun basariya ulasmak, 15181 dogru ve etkili bir sekilde
kullanmaktan gecer. Isigin objeler lizerindeki etkisi ve yapacagidegisimi algilamak,
kontrol etmek ve istenen etkiyi vermek, bir fotografciicin kolayca elde edilecek bir
meziyet degildir. Bu noktaya ulasmak, uzunsiireli bir deneyim ve egitim gerektirir.
Dogru ve etkili aydinlatmayiyakalamak, ancak 1sig1 iyi taniyabilen fotografcilaricin
kolaydir. “Bilinmeyen zordur” climlesinden hareketle isigl, bilinir noktayatasimayi
zorunlukilar.

Reklam fotografciligindaisigin kullanimi, biryoniyle cekilecek objeye bagl
ikendigeryoniyle de reklamiceriginde ve fotografta nasil birkonsept
belirlendigine bagliolarak degisim gdsterir. istenilen sonuca ulasabilmekicin
zaman zaman ¢ok sinirli aydinlatma sekli tercih edilirken zaman zaman da
konunun birboliimi ya da tamaminin aydinlatilmasi gibi bir yol secilebilir. Reklam
ile birlikte hedeflenmesi amaclanan kitleyi, maksimum derecede etkileyebilmek ve
amaca ulasabilmekicin degisik yapida ve sayidaisik kullanmak mimkinddr.

Reklam fotografindaicerigin belirlenmesinde fotografcilar, herzaman
yeterince 6zglir olamayabilirler. Firma sahipleri, Griiniin hangi yoniiniin 6n plana
cikartilacagina ve ne anlatilmak istediklerinitespit edip gereginifotografcidan
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Aynirenkte olan bir
objenin fotografi
cekilirken, heryeriayni
siddette
aydinlatiimazsa
fotograftabazi bolgeler
farklitonda olacaktir.

Isigin siddetli oldugu
bolimlerde mavinin
tonu acik maviye
donisurken, 1Sigin
siddetininazoldugu
bolimde koyu maviye
donusliyor.

Reklam Fotografciliginda Isik

talep edebilirler. Reklam ¢ekimi bu gibi 6n kosula bagliolsa bile, belirlenenicerik
ve elde edilmekistenen konsepte ulasmak icin tespit edilecek aydinlatmayapisina
fotografcikarar verecektir. Isigidenetlemek ve yénetmek, bir yandan fotografcilar
icin 6zglin alan sunup yaraticiliklarinidisa vurmalarina imkan tanirken, 6te yandan
siradan bir reklam fotografcisiolma tehlikesini ortadan kaldirir ve hak ettikleri yere
ulasmalarina imkan tanir.

REKLAM FOTOGRAFCILIGINDA ISIK

Isik, konuyu aydinlatirken hem siddetine hem de aydinlatmarengine bagh
olarak cisimler (izerinde renk adina birtakim degisikliklere yol agar. Isik, objeleri
aydinlatirken siddetli oldugu boélgelerde aydinlik oranimaksimum seviyeye
ulasirken, siddetin diisiik oldugu noktalarda ise aydinlatma seviyesi minimum
dizeylerde olacaktir. Isik, konuyu aydinlatirken siddetli aydinlattigi bolgeden daha
az siddetli aydinlattigi bolgeye dogruilerlerken glickaybederek yoluna devam
eder. Isigin konu lzerinde olusturdugu bu degisim fotografcilikta, “ton fark!”
olarak bilinir. Aynirenk bir obje tizerinde 1sik etkisi ile olusan bu ton farki rengi
degistirirve fotograflandiginda gercek renkten uzak bir noktayatasindigigéralir.

Fotograf 7. 1’"de tamami ayni mavi tonla boyaliolan duvar, sag taraftan
aydinlaniyor. Isik kaynagi dogrudan, mavi duvarylizeyi aydinlatirken siddet
kaybediyorve mavirengintonundadegisime neden oluyor. Isigin duvara en yakin
oldugu bolge siddetli aydinlanirken duvar daha agik mavi tonda gézikiyor, 1s18in
siddetinin diserek aydinlattigisol bélge daha koyu mavitonuile fotograftayerini
aliyor. Béyle biraydinlatmaistenmezse yapilacakislem duvarin her noktasiniayni
renkisik kaynaklariile aynisiddette aydinlatmaktir. Homojen aydinlatma olarak
adlandirilan bu aydinlatmatiriinde, herbdélgesiaynigoriinebilen duvarin, fazla
1stk alan bolgeleridahaagik mavitonlara hakim olurken uzak olan bélgelerde ise
mavinin tonu koyulasmaktadir.

Fotograf 7.1. Reklam Fotografciliginda Isik Uygulamasi

Ozellikle tiriin cekimlerinde renkte olusacak bu degisime cok dikkat etmek
gerekir. Firmalar, tirlinlerinin renklerini rastgele segmezler. Genellikle, renklerin
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Isik, dogal ve yapay
olarakiki tire aynilir.

Kullanilacak kontrast
orani hedeflenen
sonucaulasmakadina
fotografgitarafindan
belirlenir.

Reklam Fotografciliginda Isik

anlamiile Grintniceriginin 6rtlstligu renkleri belirlemek Gzere ¢alismalar
yaparlarve endogrurengitespitederler. Reklam adina g¢ekilen bir fotografta,
GrlinGnrenginden uzaklasmak misterimemnuniyetsizligi dogurabileceginden,
ayarlamayi, dozundave Uriiniin 6ziinden cok kopmayacak sekilde yapmak gerekir.

Isik konuyu aydinlatirken her bélgede aynisiddette aydinlatma olmaz. Isigin
bu farkl aydinlatma durumu fotograf icin 6nem tasiyan bir baska konu olan
“kontrast” kavraminiortaya ¢ikartir. Kontrastin en basittanimi; konu tizerinde
olusanenaydinlik bélge ile en karanlik bélge arasindaki fark olarak bilinir. insan
gozi, 1sik altinda aydinlanan konularin hem aydinlik hem de karanlik bolgelerini
lokal olarak algilama giiciine sahiptir. Aynikonunun fotograficekildiginde ise elde
edilen sonug, ciplak géziin gérdiigiinden cok daha farkliolacaktir. insan géziiniin,
goriintlyl kaydeden malzemelerile kiyaslandiginda cok dahayliksek oranda
kontrast gérebilme yetisine sahip oldugu bilinmektedir. Gériinenile kaydedilen
arasinda olusan bu fark, biytk orandaisik etkisiile olusurve kontrast problemi
olarak fotograf literatiiriinde yerinialir. Bir fotografciicin kontrasti kontrol etmek,
sanildigi kadar kolay birislem degildir ve fotografginin ayrica bir caba harcamasini
gerektirir. Isigin siddeti ile nesneleriyapisinidegistiriyor oldugunu bilen
fotografcilar, ana temalarina bagliolarak, zaman zaman ¢ok distik kontrastli bir
aydinlatma kullanirken zaman zaman dayilksek kontrast tercih ederek
hedeflediklerigorseleulasirlar.

Asagida cansiz modellerden olusan li¢ fotograf gériiyorsunuz. ilk fotograf li¢
erkek modellerden olusuyor. Fotografta, en koyu bolge ile en acik bolge arasindaki
aydinlatma farki ¢cok azdir. Bu durum disik nitelikteki kontrastin olusmasina
nedenolurve modellerin her bolgesineredeyse aynisiddette aydinlatmaya
sahiptir. ikinci fotograf iki kadin modelden olusuyor. Ondeki model net, arkadaki
model ise dahanetsiz bir sekilde diyafram degeri kullanilarak ¢ekilmis bir
fotograftir. Birinci fotograf ile kiyaslandigindaikinci fotograftaisiklive golgeli
bolgelerin arasindaki farkin dahafazla olmasi, ikinci fotografin daha kontrast bir
aydinlatmaile cekildigini gosterir. ikincifotograf da kontrastiorta derecede bir
fotografa drnek verilebilir. Uglincii ve son fotograftaise erkek modelin yiiziive
kadin modelin gblgesini kapsayan bir kadrajdan olusmaktadir. Diger iki fotografa
oranla, cok daha kontrastisik aydinlatmaile ¢ekilen fotograftaen aydinlik bolge ile
en karanlik bolge arasindaki farkin cok yiiksek oldugu kolaylikla gdzlenmektedir.

Fotograf 7.2, fotograf 7.3 ve fotograf 7.4'de goriintiilenen cansiz
mankenler, aynitonda sepya yapilarak kullanilmalarina ragmen fotograflardaki
aydinlatma farklarindan dolayidegisik tonlarda olduklarigorilir.
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Isik, cisimleri
dogrudan yansiyarak
ya dasizilerek
aydinlatir.

Isik konuyu, hangi
renkte aydinlatsin
isteniyorsa, 151k
kaynaginin 6niine o
renkte filtre konularak
istenilen renkte
aydinlatmaelde
edilebilir.

Fotograf, konu
Gzerindenyansiyan
Isigin kaydedilmesidir
ve aldigi yolun karesi
oraninda siddet kaybinz
ugrayarak yol alip,
konuyu aydinlatir.

Reklam Fotografciliginda Isik
ve
v

VFotoéraf 7.2.,7.3.ve 7.4. Reklam Fotografciliginda Isik Uygulamalari

Fotografta, giinesisigiaydinlatmalari “dogalisik” olarak adlandirilirken
glines disinda olan biitiin aydinlatmalar “yapay 1sik” aydinlatmalariolarak bilinir.
Fotograficekilecek cisimler genellikle ya dogal ya da yapay isik ile aydinlanir.
istisna da olsa bazi durumlarda, konunun bir bélimii dogal isik ile aydinlanirken
digerbolimiyapay isik ile aydinlaniyorolabilir. Reklam amagligekimlerde daha
cok yapay isik kullanilir. Bunun nedeni, cekimlerigin stiidyo ortaminin tercih
edilmesidir. Cekimler stiidyo ortaminda gergeklestiginde 15181 kontrol altina almak,
dogal isik aydinlatmalarinakiyasla dahakolay olacaktir. Sayet objeleryerinden
hareketettirilemez ve bliylik hacimliiseler bu gibi durumlardayapay aydinlatma
yerine dogal aydinlatma kullanmak zorunlulugu dogar. Ozellikle mimari cekimler
bu duruma érnek verilebilir.

Isik, ister dogal isterse yapay olsun konuyu lichalde aydinlatir. Bu haller,
dogrudan aydinlatma, yansiyarak aydinlatma ve sizilerek aydinlatma olarak
adlandirilir. Yapayya da dogal isik, konuyu aydinlatirken kaynagindan konuya
ulasanakadar hi¢hirengele takilmadan geliyorise renginde bir degisiklik olmazve
kaynagindaki rengi konu lizerine tasir. Dogrudan aydinlatma olarak bilinen ve
glinesisinlariile sabahin erken ve aksamin ge¢ saatlerinde, aydinlanan objelerin
fotograficekildiginderenkleri, saritonlarin hakim oldugu biretkide elde
edilecektir. Sicak ton olarak bilinen sari, turuncu ve kirmizi tonlar duygu
yogunlugunu artiracagindan 6zellikle tercih edilmis olabilir. Aksi takdirde,
fotograflanan nesnelerin gercek renklerinden uzaklasmasi problemmis gibi
algilanabilir. Isik kaynagi, beyaza esdeger olarak konuyu aydinlatmiyorsa
fotografcinin beyazisik ayari yaparak bu problemi ¢éziime ulastirmasigerekir.
Glnimuiz dijital teknolojisiile bu durum dahakolay ¢6ziimlenebilmektedir.

Isik, konuya dogrudan gelmiyorve birylizeyden yansiyarak konuyu
aydinlatiyorise kaynagindaki rengi konu Gizerine taslyamaz ve yansidigiylizeyin
rengi alarak konuyu aydinlatir. Tavani mavi renge boyalibir ortamda ¢ekim
yapilirken flas, tavandan sektirilerek konuyu aydinlatiyor ve bu aydinlatmaaltinda
nesnelergorintiileniyorsa, fotografta nesnelerin gercek rengi yerine mavi renk
hakimiyette birfotograf gercegiile karsikarsiyayiz, demektir. Bazidurumlarda
konunun birbolimi beyazisikile aydinlatilirken diger boltim G farkli bir renkte isik
ile aydinlaniyor olabiliryada bu durum ézellikleistenebilir. Ozellikle reflektériin
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Tekisik aydinlatmasi,
ilgiyi, istenilen bolgeye
yogunlastirmak adina
etkili ve dramatik
sahnelerin
yakalanmasinda
fotografta, sikca
kullanilan aydinlatma
seklidir.

Reklam Fotografciliginda Isik

altin sarisi ylzeyi, boyle birtonlamaelde etmek isiicin sikga kullanilir. Fotografi
cekilecek nesnelere olduklarirenk disinda bir ton verilmekisteniyorsaisigi, o
renkte birylzeydenyansitmak dogru birislem olacaktir

Isik konuyu, saydam ya da yarisaydam bir objeden siiziilerek aydinlatiyorsa,
stiziilerek gegtigi objenin renginialarak konuyu aydinlatir. Batln filtreler bu
mantikla calisir. Isigin siddeti, dnline konulan saydam ya da yari saydam cismin
gecirgenligineve yogunluguna bagliolarak azalir. Isik; dogrudan, yansimis yada
suzlilmis olarak konunun tamaminiaydinlatabilecegi gibi bir bdlimini dogrudan,
digerboliminiyansiyarak yada stiziilerek aydinlatabilir. Bu gibi bir aydinlatma
altindaolan nesneleri gorintilemek icin tek renk etkisiisteniyorsa fotografcinin
¢6zUm Uretmesi gerekmektedir. Boyle birdurumicin en kolay ¢6ziim, isik
kaynaklarinintek renge indirilerek konuyu aydinlatmasinisaglamaktir. Bu ¢6zim
uygulanamiyorsa, fotografta basroliialan nesneyiaydinlatan isigin beyaz olmasini
saglamaya calismak gerekir. Budurumdayardimci 6ge olarak kullanilan diger
nesnelerin renkleri, gecek renklerinden bir miktar sapma gostererek
goruntilenecektir. Fotograf, konudan yansiyan isigin kaydedici ylizeye ulasmasi
sonucu elde edilir. Isik, konudan uzaklastikca siddeti de aldigi mesafenin karesi
oraninda azalarak konuyu aydinlatir. Isigin aldigi yolun uzamasiayni zamanda
objelerin tizerindeki etkisinin de azaldigianlaminagelir. Fotograflanmakistenen
konunun goriintisiiniin elde edilebilmesiicin, Gizerineyeterlisiddete 1sik gelmesi
ve konudan yansiyarak kaydedici ylizeye ulasmasi gerekir. Aydinlatmanin yeterli
derecede olmasi, basarilifotografa ulasmakicin tek basina yeterli degildir,
kuskusuz. Reklam fotografinda basariya ulasmak; konunun etkiliisikla
aydinlatiimasinin yaninda, fotografin anlatim dilinin bilinmesi ve etkili bir sekilde
kurgulanmasindan gecer. Stiidyo ortamindayapilan reklam fotograficekimlerinde
1sik, glin 1s1gina oranla daha kolay kontrol edilirken aynizamanda degisik
alternatiflerdeisik kompozisyonlarinin olusturulmasina daimkan tanir. Birgok
fotografcinin fotograf cekimlerini stlidyo ortaminda gerceklestirmesinin gercek
nedeni, 1sig1daha kolay kontrol ediyor olmalaridir.

N

® Dogrudan, yansimis ve sliziilmus olarak konuyu
aydinlatan isik hallerinde yapilan ¢cekimlerde, hangisinde
objelerin gercek rengini yakalamak daha kolaydir?
Neden?

Bireysel
Etkinlik
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Yapay 151k konuyu;
cephe, tepe, alttan,
ters veyanal olmak
lzere besyodnden
aydinlatirken dogal
Istk, konuyu alttan
aydinlatmaz.

Reklam Fotografciliginda Isik

Tek Isikli Aydinlatma ve Isigin Yonleri

Fotograficekilecek konunun tek isik kaynagi kullanilarak aydinlatmasi
seklidir. Fotografa bakan kisinin, ilk olarak isik alan bolgeyi gorecegi
disunuldiginde, konunun en etkilibolgesinin aydinlatiimasinin gerekliligi
kacinilmaz olacaktir. Isigin konuyu hangi yénden aydinlattiginianlamakicin
nesnelerin gélgesine bakmak gerekir. Konu, gdlgenin tam aksi yoniinden
aydinlaniyor demektir. Bir obje lizerinde, tekisikliaydinlatmanin degisik yonlerini
kullanarak objenin farkliformve gortintilerine ulasilabilir. Objenin yeri sabit
tutularak, 1sik kaynagi obje etrafinda degisik noktalarda konumlandirilirve 1s18in
konuyaolan uzakliginda da degisiklik yapilarak sayisiz olasilikta fotograf elde
edilebilir. Farklibolgeleri aydinlanan objenin formunda olusacak degisiklikler,
1sigin da degisimi ile konuyafarklilik kazandirir. Obje degismedigihdlde, i1sik
yardimiile olusturulan bu degisiklikler, bir yandan fotograf dilinin zenginligini
gosterirken digeryandan da fotografcinin bu dile ne kadar hdkim oldugunu gézler
onlneserer.

Tekisik aydinlatmasindan s6z ederken konu, yadogal yada yapay isikla
aydinlaniyor demektir. Karma biraydinlatmadan s6z edilirken birden fazla 1sik
kaynaginin konuyu aydinlatmasigerekir. Tek isik aydinlatmalarinin en biiyiik
problemi;isigin siddetinin ylksek oldugu bélgelerde olusan kontrast yapiyi
¢o6ziimleyebilmektir.

Tekisikli aydinlatma, yapay isik ile konuyu aydinlatiyorsa bes yoénden, dogal
1sik ile konuyu aydinlatiyorsa dort yonden farkliolarak gerceklesebilir. Ufuk
cizgisinden goriilen glines, dlinyaya oldukca uzaktir ve diinyayi karsidan aydinlatir.
Boylece dogal isik, konusunu dogrudan aydinlatirken higbirzaman alttan
aydinlatmaz. Ancak, dogal isik birylizeyden yansiyarak aydinlatma etkisiile
cisimleri aydinlatabilir.

Yapay ve dogal 1s1g8in konuyu aydinlatma yonleri

Cephe Isigi

Isik kaynaginin makine-konu diizlemi izerinden objeyi aydinlatmasisonucu
elde edilenisik yonidir. Golgesiz ve oldukga diiz bir aydinlatma seklidir. Cephe
aydinlatmalari, fotografta gblgelialanlar barindirmayacagindan cisimlerin hacim
etkisini ortadan kaldirarak gorsele donistirir. Boylece yapigeregiiki boyutlu olan
fotografin etkisi cephe isigiaydinlatiimasiile daha da olumsuz bir noktayatasinir.
Cephe 15181, daha ¢ok derinligi olmayan, diiz ve desenli objelerin
fotograflanmasinda kullanilir. Cepheisigiaydinlatmasinaverilecek en iyi 6rnek,
makine Usti flasin direkt konuya verilmesiyle gerceklesen cekimdir. Boyle bir
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Tepe 15181, tek
aydinlatmaliisik
kaynagi olarak
fotografta pek
kullaniimaz.

Reklam Fotografciliginda Isik

aydinlatmaile elde edilen fotograf, derinlik izlenimden yoksun, oldukga diiz bir
etkiye sahip olacaktir.

Fotograf 7.5 Yapay Isik Uygulamasi Fotograf 7.6 Dogal Isik Uygulamasi

Fotograf 7. 5'te makine Gsti flasisig (yapay isik) direkt olarak cocugun
Uzerine gelecek sekilde cepheaydinlatmasi etkisi ile gekilmistir. Fotograf 7.6'da
ise dogal isik kullanilirken, fotograf 7.5’in 1sigina benzersekilde cephe
aydinlatmasikullanilmistir. iki fotograf arasindaki temel fark, fotograf 7.6'nin flas
kullanilarak degil glin 1s181ile cekilmesidir. Karanlik olan ic mekandan disariya
dogru bakan model, fotografcinin fotograf cektigi dizlemden gelenisikile
aydinlanmaktadir. Her iki fotografta da hacimsel etki kaybolurken, fotograflardaki
derinlikizlenimide oldukca distktir.

Tepe Isigl

Isik kaynaginin kameraile 90 dereceye yakin biragi yaptigi, konuyu tam st
bolimden gelecek sekilde aydinlattigiisik tiridir. Isik kaynagi 6ne, makineye
dogru geldikce obje lizerindeki aydinlik alan artacaktir. Isik, tam tersi istikamette
arkaya dogru gotirildiglinde ise aydinlik alan daha da azalacaktir. Tepe 15181, tek
aydinlatmaliisik kaynagi olarak fotografta pek kullanilmaz. Spesifik konulardave
cok nadirbir sekilde kullanilir. Daha ¢ok, li¢ veya daha fazlaisik aydinlatmalarinda,
dolguya da stlidyo portre cekimlerinde; sacisigl olarak kullanilir.

Fotograf 7.7 Tepe |58 Fotograf 7.8 . Tepe Isigl
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Reklam Fotografciliginda Isik

Fotograf 7. 7’ de, makine toprak zemine yakin bir noktada tutulurken
lalelerin makineye bakan ylizeylerinde azsik, Gst bolimlerdeise gbkyuziinden
gelendahasiddetlibiraydinlanmanin oldugu an kullanilmistir. Fotograf 7. 8'e
bakildigindaise glinesin 6gle saatine yakin, tam tepeden geldigi anda ¢ekildigi,
kenarlardaolusan aydinlik bélgelerden kolayliklaanlagilmaktadir. Aydinlatma
yonuniin dahakolay anlasilmasi, arka planin koyu renk olmasiyardimiile
saglanmaktadir. Acik tonda bir gokylizi 6nlinde ¢ekilseydi, martinin gevresinde
olusan beyaz halenin goriilmesizor olacakti.

Alttan Aydinlatma

Tepe isiginin tam karsi konumundan, kameraile 90derecelik acl yapacak
sekilde konuyu aydinlatan isik yontdir. Alttan aydinlatma da tepe aydinlatmasi
gibifotografta genellikletek basina biraydinlatmattiri olarak kullanilmaz. Daha
¢ok sinemasanatinda, 6zellikle korku sahnelerinde cok siklikla kullanilir. Korku
efekti anlaminda sik olmamakla birlikte reklam fotografciliginda da
kullanilmaktadir. Alttan aydinlatma, daha ¢ok stiidyoda bazi triin gekimlerinde
etkili biranlatim yakalamak adina kullanilir. Saydam ve yari saydam cisimle ile
onlarinic bolgelerindekiyapiyiokunaklikilmakicin de kullanildigi bilinmektedir.

Ters Isik

Isik kaynagi, makine konu diizlemi tizerinde olup konuyu makinenin
bulundugu noktayagore, konunun tam arkasinda aydinlatanisik yonidur. Siluet
etkilifotograflar elde etmek icin reklam fotografciliginda sikga kullanilan isik
tlridur. Kontrastioldukga yliksek bir aydinlatmadir. Reklam fotografciliginda
kutlesel etkiyive leke degerivurgulamakigin sik¢ca kullanilirken, aynizamanda
saydam ve yari saydam objelerin aydinlatiimasinda dasik¢a kullanilir. Bu tir
cisimlerin, tersisikile aydinlatilmasisonucu renk ve doku etkileri, daha tst bir
noktaya tasinir. Ters isik cekimlerinde, siddeti yliksek olan isik kaynagi dogrudan
objektifinigcine diiserseyansimayapar, kirilir ve fotograf tizerinde haleler
olusturur. Buyontemin sonyillarda 6zellikle moda fotografinda 6zel efekt olarak
sik¢a kullanildigigériilmektedir. Boyle biretki, aynizamandafotografin
kontrastini diistiriir. Benzer birarayis pesinde olunmadigisiirece 1s1gin, objenin
arkasina gizlenmesi daha dogru olacaktir.
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Reklam
fotografciliginda, en
dogrurenk elde etmek
ve Uglncl boyut etkisi
vermekicinen cok
yanalisik kullanilir.

Reklam Fotografciliginda Isik

Fotograf 7.9 Ters Isik Uygulamasi Fotograf 7.10 Ters Isik Uygulamasi
Fotograf 7.9 ve fotograf 7.10’da 15k konunun tam arkasinda gelmektedir.
Objelerin makineye bakan boélimiinde mutlak siyahlar hakim oldugundan higbir

detay gorilmemekte ve siluet fotograflarelde edilmektedir. Balik¢ifotografinda
glinestam balik¢inin arkasina gizlenerek ¢ekim yapilmisiken, bisikletli fotografta
ise glines seviye olarak dahayukarida olduguicin objektife dogrudan gelmeyecek
sekilde kadraj disinda birakilmistir. Fotografin asil konusu olan bisikletgilerin yarim
gorintilerinde ve golgelerinde hicbir detay yokken asfalt dokusu ters 1sigin etkisi
ile dokulu ve belirgin birhalde gérilmektedir. Zemindekisaritonise glin batimina
yakin saatlerde, glinesin renk degistirmesi sonucunda asfaltin renginidegistirmesi
ile elde edilmistir.

Yanal Isik

Cephe, tepe, tersve altyonlerden gelen aydinlatmalarin disinda kalan
noktalardan gelen aydinlatmadir. Isik, bahsedilen bu noktalara yakin oldugunda;
tepe yanal, cephe yanal, alt yanal ve ters yanal gibi adlarlaanilir.

Nesneleri fotograflarken li¢linci boyut ve hacim etkisi verilmek
istenildiginde kullanilmasigereken en etkili isik yoni, yanal isiktir. Reklam
fotografciliginda da vazgecilmez birisik yoni olarak sikca tercih edilir. Ayrica
fotografta,endogru renklere ulasmak yanalisik aydinlatmasiile miimkdiinddir.
Reklam fotografinda, cisimlerin gercek renklerini elde etmekigin kullanilan en

dogruisik yoni yanal isiktir.

Fotograf 7.11.ve 7. 12. Tek Isik Aydinlatmasi
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Nesneleri
fotograflarken Ggilnci
boyut ve hacim etkisi
verilmekistenildiginde
kullanilmasigereken
en etkiliigsik yona,
yanal isiktir.

Reklam Fotografciliginda Isik

Fotograf 7.11 ve fotograf 7.12'nin her ikisinde de tek isik aydinlatmasi
kullanilmistir ve kisileri yanal yonden aydinlatmaktadir. Yanal isik, ylzin isik alan
yaniile az isik alan yanini gostererek hacim etkisi kazandirirken, aynizamanda
ylziin oval yapisini 6ne cikartip, fotografa ticlincl boyut etkisi kazandirmaktadir.
Isigin siddetli geldigi bolgeile az siddetli geldigi bolgelerdeise, renklerdekive siyah
beyaz yapidaki ton farki kolaylikla algilanmaktadir.

Ozellikle tek 1sikli kaynakliaydinlatmalardaisigin, konuyu hangi yénden
aydinlattigini anlamak ¢ok zor degildir. Oysa birden fazlaisik kaynaginin
kullanildigiaydinlatmalarda, 1sik dahakarisik bir hal alacagindan kontrol edilmesi
daha zor olacaktir. Yukarida belirlenen isik yonleri disinda bir de 1s181n belli bir
yonden degil, homojen olarak heryénden gelerek konuyu esit sekilde aydinlatma
durumu vardir. Bu durumadogal isik i¢in verilecek en uygun 6rnek; glinesin
bulutun arkasinda oldugu anda ¢ekilen fotograflar gosterilebilir. Glines isinlari,
bulutlardanstziilerek konunun herbdlgesine ayni derecede aydinlatmayaparlar.
Stidyo cekimleriicinise en uygun 6rnek; isik cadiri kullanilarak yapilan
cekimlerdir.

TS, YO N A YN T

i r 8 ' e ——

Fotograf 7.13.ve 7.14. Homojen Isik Uygulamalari

Fotograf 7.13 kapali bir havada, bir diikkanin 6niinde satisa sunulan sallarin
homojen isik altinda gekilen 6rnegini gosterirken, fotograf 7.14 ise gokyliziinlin
bulutlarlakapalioldugu biranda, ormanin derinliklerinde olusan homojen isik
etkisiile cekilen cadirlarigdstermektedir. Heriki fotografta daisik homojen oldugu
icin fotograftaki isik dagilimi her noktadaayni siddette elde ediliyor.

£

e 'Yukarida belirtilen bes Isik yonininde kullanarak

‘@ X fotograf gekin hangisinin sizini¢in daha kullanish ve
9_>,‘.§ etkili oldugunu belirlemeye ¢alisin.

D 4

o w
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Konuyu, siddeti yliksek
oranda aydinlatarak
belirgin kilarak
anlatilmakistenenana
temayiokunaklihale
getirmekicin
kullanilanisik tirline
Anahtarlsik denir.

Halka agik ortamlarda
yapilan gekimlerde bir
¢ok meraklinin bakiglari
veilgingsorulariile
karsilasmak kaginilmaz
bir durumdur.

Reklam Fotografciliginda Isik

Bir reklam fotografcisi, yapacadicekim icin kendisine; neyi, neden, nasil,
nerede, ne zaman ve kim igin ¢ekecegi sorularinisorarak belirledigi cevaplara gére
yoluna devam etmelidir. Bu sorularin cevabina bagliolarak, olusturulacakicerigi
gorsele donustirirken de nasil biraydinlatma kullanacagina karar vermesi
gerekir. Bazidurumlarda tekisik kaynagi yeterliiken, konunun hangi yonden
aydinlatilacagina karar vermek yeterli olur, bazidurumlarda da tekisik kaynagi
yeterliolmazve birden fazlaisik kullaniimasizorunlu bir hal alir.

iki Isikh Aydinlatma

iki 1sikli aydinlatmada anahtar ya da digeradiile anaisik ve dolguya da
yardimciisik olarak da alinan iki1sik kullanir.

Anahtar (ana) Isik

Konuyu, siddeti yliksek oranda aydinlatarak belirgin kilar ve anlatilmak
istenen anatemayiokunaklihale getirmekigin kullanilanigik tirdir. Cekimigin
belirlenen poz degeri, anaisik 6lciimii temel alinarak yapilir ve enstantane,
diyafram degeri ona gore belirlenir. Siddetinin yliksek olmasi, fotografa bakan
izleyicinin dncelikle anaisik aydinlatmasinin oldugu bélgeyi algilamasinaimkan
tanir. Bir fotografta, tekisik disinda baska bir aydinlatmanin olmasi halinde ana
istktan bahsedilir. Tekisiklibir fotografta anaisik diye birayirim yapilmaz,
dogrudan isiktan bahsedilir. Anave yardimci 1sik kavraminin ele alinisi, birden fazla
isikla aydinlanan fotograflaricin s6z konusudur.

Dolgu (yardimai) Isik

Bir fotograftaana isikla konunun birbolimu aydinlanirken, diger
bolimiinde kullanilan ve anaisiga oranla daha disik siddette olan isik tirtddr. Bir
1sik kaynagindan gelebilecegi gibi anaisigin yansitilmasisonucu da elde edilebilir.
Hem dogal hem de yapay isiklar yardimi ile ikiisikliaydinlanma kullanilabilir.
Glines konunun birbélimiini aydinlatirken, diger bolima reflektér yardimiile
aydinlatiliyorsaikiliisik kullanimiile cekim yapiliyor demektir. Her ne kadar
konuyu aydinlatan glines olsada, nesnelerin birbolimiini dogrudan
aydinlatirken, diger boliimini de aydinlatmak igin reflektor yardimiile yapilan
yansima kaynak olur. Bu noktada unutulmamasigereken noktaise, reflektor
konuyayaklastikcaana isik ile dolgu 15181 arasindaki fark azalacaktir, uzaklastikca
ikiisik arasindaki fark da artacak ve daha kontrast bir fotografa ulasilacaktir. Eger
cekimflasyardimiile yapiliyorsa; tek flas kullanilabildigi gibi ikiflas kullanilarak da
benzeretkide birfotograf cekilebilir. Birinci flas daha yliksek siddette ve anahtar
1stk olarak kullanilirken, ikinciflas dolgu isigiolarak daha diislik siddette konuyu
aydinlatir.
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Isiklardan biri ana isik,

digeri yardimciisigidir.

ikili yapi, tek isik
kullaniminakiyasla
dahafazladetayelde
etmeyisaglar.

Reklam Fotografciliginda Isik

Reklam fotografciligindan bahsedilirken genellikle aklailk olarak, stiidyo
ortaminda yapilan cekimlergelse de zaman zaman dogal isik altinda da reklam
cekimleriyaplilir. Glnes isiginin dogrudan kullanildigidurumlarda kontrast yiksek
ise yansiticilar sayesinde bu kontrast, dlistiriilmeye calisilir. Bazidurumlardaise
konu bir yandan glinisigi ile aydinlanirken, biryandan dayapay isik kullanilarak
aydinlatilir. Fotograf 7.15, fotograf 7.16 ve fotograf 7. 17'de iki 1sik kaynagi
kullanilarak cekimler gerceklestirilmistir. Isiklardan biri yiziin birbolimini daha
ylksek siddetteaydinlatirken, digeriise daha diisiik siddette biraydinlatmaya
sahip olarak ylizlin 6teki yanaginiaydinlatmaktadir. Fotograf 7.17’de ise ikinci isik
kaynagi yerine is181yansitmasi icin reflektor kullanilmistir. Portre fotografi
cekimlerindeisigi yansitan reflektdr, modellerin gdzlerine dogrudan geldiginde
rahatsizlik verir ve ifadeyi dogalligindan uzaklastirir. Bu 6rnekte de modelimiz bu
durumdan rahatsiz olmus ve gozleriniiyice kismak zorunda kalmistir.

Fotograf 7.15., 7.16. ve 7.17. iki Isik Kaynagi Kullanilarak Yapilan Cekimler

Fotograficekilecek Girlin, stlidyo ortamina tasinamayacak veya hareket
ettirilmeyecek nitelikte olabilir veya Griin-mekan iliskisi kurularak cekimin dis
mekanda olmasina karar verilebilir. Stiidyo disi cekim yapmaya karar veren
fotografcl, ayni zamandabirgok stirprizle karsilasmayigoze almayikabul etmis
demektir. Konu hareketsiz ve aydinlatma kontrolaltinda tutulabilecek nitelikte ise
karsilasacak siirprizleri daha azaindirmek miimkiniken, konu hareketlive ortam
aydinlatmasina miidahale edilemez durum sdz konusu ise durum daha zor bir hal
aliyor demektir. Ornegin, podyumda yapilan bir moda defilesinin fotograflarini
cekmek gergekten ¢ok enerjiharcamayigerektirir. Biryandan modelin en dogru
hareketini yakalamakicin dogru aniyakalamayacalisirken, digeryandanise ortam
1siginin en etkili sekilde kullaniminibulmayibasarmak gerekir. Bu gibi ortamlarda
fotografcinin kontroliinde olmayan spotve dolgu isigi etkisi efektine sahip isik
kaynaklarinin kontroli, daha da zor bir hal alir. Bu gibi konularin cekiminde
kullanilan mekanlarin asiri kalabalik olusu fotografcinin hareketini kisitlayan baska
bir olumsuzluk olarak gorilr.
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Bellegimizdeki gorseller
glin 15181 aydinlatmalari
olduguicin, benzeretki
kullanilarak yapilan
aydinlatmalar
sonucundagekilen
fotograf, izleyici
tarafindan daha kolay
algilanacaktir.

Reklam Fotografciliginda Isik

Stidyo disi cekimlerinde, konuyu yonetme yetkisi tamamen fotografcida
olmayabilir. Hemsik, hem de hareketi yonlendirme yetkisi olmayan fotograf¢inin
oldukca hizli davranarak, tekrari miimkiin olmayan konuyu, hem dogru hareket
aninda, hem de en etkiliisikta yakalamasigerekir.

Stidyoda ¢ekim yapilmasi, 1s1gin fotografcikontroliinde olmasininyaninda,
modelin yonlendirilmesinin de fotografcitarafindan yapilabilir oldugunu
gostermektedir. Cekimlerin kontroldahilinde yapilmasi, mutlak basariliolacagi
anlaminagelmese de basarisiz goriilen cekimlerin tekrar edilme ihtimali de vardir.
Bazi durumlardada stiidyo yerine dis mekan veya herhangi birigmekan tercih
edilebilir. Bu gibi durumlarda, belirlenen konsepte ulasmak adina aydinlatmave
mekan dizenlenmesi yapilir. Fotograf¢inin avantaji, hemisiga hem de konuya
miidahale edebilme glicline sahip olmasindan gecer. Tekrar ve alternatifli
aydinlatmalaryapilarakistenilen sonucaulasanakadar cekim yapabilme esnekligi
iseisi kismen kolaylastirir.

Bazi durumlardada 6nceden birbaslik belirlenmez ve spontane yapilarak
sonuca ulasilmaya ¢alisilir. Cok sik olmasa da boyle biryontemi belirleyen
fotografcilarile de karsilasmak miimk{indir. Basligin 6nceden belirlenmemis
olmasi, genellikle sonuca ulasmayizorlastirirken zaman zaman da hesapta
olmayan ¢okilgingbirkonseptin yakalanmasinaolanak verebilir. Bu yaklagim,
slrprizseven fotografcilaricin dis cekimlerde, daha etkili ve dahayenilige acik
sonuglarin yakalanmasinisaglayabilir. Fotograf¢inin bu denli esnek olmasina
imkan vermeyen, daharesmf, ciddi ve konseptlicalismalaricinise stiidyo daha cok
tercih edilecektir. Butiir cekimler, zaman zaman ¢ok bliyik dekorlarin
olusturulmasinizorunlu kilarken aynizamanda genis bir ekip ¢alismasinida
gerektirir. Boyle genis caplibir organizasyonu kontrol etmek, dis mekanaoranla
stidyo ortaminda kuskusuz daha kolay olacaktir.

Tekisikli aydinlatmalarda, yon ve belirginlik 6ne ¢ikarkeniki isikh
aydinlatmalarda dahafazladetay elde edilir. Isiklardan biri anaisik olurken, digeri
yardimci ya da dolgu isik vazifesini gorir. Yardimciisik sayesinde, gblgelerin ne
oranda detaylandirilacaginakarar verilirve o1s18in siddeti artirilirya da azaltilir.
Dolguisigi icin en belirgin 6rnek olarak, glin 1siginda portre cekilirken ylizde
olusacak gblgelerin ortadan kalkmasticin flas kullanilarak kontrast etkisinin
disurilmesini gosterebiliriz. Bu durumda gilines anaisik vazifesi goriirken flag
dolguisig1 gbrevi gdrmus olur.

Ug Isikh Aydinlatma

Uglii 1sik aydinlatmasi stiidyo cekimlerinde kullanilan en yaygin isiklardirve
Uc1sik kaynagikullanildigricin buisimle anilir. Basit bir vesikalik portre
cekimlerindede enazindan tigliiisik aydinlatmasikullanilir. Ug isikli aydinlatmada
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Uglii stk esnekligi,
belirlenen konsepte
ulasmakta fotografciya
tekveikiliisik
aydinlatmalarinaoranla
daha zengin birisik
kullanimisaglar.

Reklam Fotografciliginda Isik

ana isik, yardimci 1sik ve arka (fon) isikisimleriilebilinen tigayriisik yardimiile
konu aydinlatilarak fotograf cekilir. Ugliiaydinlatmaile calisan fotografcl, tek ve iki
isikliaydinlatmalara kiyasla cekecegi fotografta aydinlatmave anlam degisikligini
daha kolay yapabilir. Anaisigin siddeti, yoni ve mesafesiile oynanarak konuyu
farkliaydinlatma 6zelligi saglanirken, yardimciigik Gizerinde de benzer
miudahalelerle konu tzerindeki 1sik daha da farklilastirilabilir.

Arka lIsik

Ug 1sikliaydinlatmanin buraya kadar olan béliimiinde anlattigimiz gibi iki
isikliaydinlatmaicin séylenebilen durumlar benzer olmasina ragmen ikisi
arasindakifarki ise, arka ya da fon 1sig1 olarak da anilan bir tG¢linci 1sik kullanimi
olusturur. Bas rolG almis objenin bir bolimi anahtarisiklaaydinlanirken diger
bolimii de yardimci isik ile aydinlaniyor, bir tGiglincii isik da nesnelerin dniinde
bulundugu ve cekimyapildiginda fon olarak adlandirabilecegimiz arka plana
yapiliyor. Boyle biraydinlatmada asil amag cismi fondan ayirip araya birderinlik
etkisi vermek ve bu sayede ikiboyutlu olan fotografa liclincli boyut etkisi
katmaktir. Bu algiyi olusturabilmekicin de fonaverilenisigin siddeti anahtarve
dolguisigindan daha yliksek siddette kullanimiile elde edilir.

Stidyo ortaminda¢ekilen fotograflarda modellerin kadin ya da erkek
olusunabakilarak ana ve dolgu 1siginin siddetinin ne olacagina karar verilir. Erkek
modellericin dort stop’luk diyafram farkina kadarikiisik arasindaki kontrast
kullanilabilirken, kadin modellerigin bu oran asla liglin Gizerine ¢cckmamalidir.
Bunun nedeni; kadinlarin daha hassas ve kirilgan bir yapiya sahip olmalaridir.
Boylece fotograftakisiligin modelin yliziine aksettirilerek aktariminda, 1sik yardimi
ile dogru anlatim elde edilmisolur.

Fon yada arka isik olarak kullanilan bu kelimenin halk dilinde “arkafon”
deyimiile yaygin sekilde hatalikullanildigigériliir. Fon kelimesi arkaanlamina
gelir. Arkafon demek; ‘fonfon’ demeklees degerolup anlamsiz tekrardan baska

”

bir seyi ifade etmez. Kelimenin en dogru kullanimi “fon 1s181”, “arka i1sik” veya

“arka plan aydinlatmas!” olabilirama “arka fon 15181” veya “arka fon aydinlatmasi”
seklinde kullanimidogru birifade degildir.

Coklu Isikla Aydinlatma

Uc 1sik aydinlatmasikadar tercih edilen birdiger aydinlatmatiriide, dért
isikla yapilan aydinlatmalardir. Ug 1sikli aydinlatmadan farkliolarak fotografi
cekileceknesne yadanesnelere, birde vurguisigiile ilave biraydinlatmavyapilir.
Dordiinciisik kullaniminda en belirgin amag, objenin ligcincl boyut etkisini
artirarak hacimsel etkisinidaha belirgin bir noktayatasimak ve konuyu fondan
ayirip daha etkili bir sekilde 6ne ¢ikarmaktir.
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High Key, yiksek
oranda aydinlatma,
dislik oranda golge

barindirirken asiri

aydinlik etkisiile
mutluluk ve seving
ifadelerinidahakolay
yansitir.

Reklam Fotografciliginda Isik

Fotografci belirledigi konsepte bagliolarak sonuca ulasmak adina, 1sik sayisi
birden baslayarakistenilen sayida artirabilir. Her ne kadar 6zellikle tek isik disinda
genellikle stiidyo ortaminin tercih ediliyor oldugunun altigizilmis de olsa, stiidyo
aydinlatmalarinda dareferans olarak genellikle glin isi1g1aydinlatmasi, g6z 6niinde
bulundurulur. izleyici, aktarilmak istenen mesajianlamaya calisirken bellegindeki
gorsellerileiliskisini kurarak fotografiniceriginialgilar. insan bellegindeki
gorsellerin cogunlugu glin isigraydinlatmasina gére olustugundan daha kolay
karsilik bulacak ve hizlica ne anlatiimakistendigi ¢oziimlenecektir.

Bazi fotografcilar bu durumuntam tersini kullanma egilimigdstererek, glin
15181 aydinlatmasi etkisinden uzaklasarak fotografta yeni biratmosfer olustururlar.
Bu durumda, izleyicinin belleginde daha 6nce olmayan bir gorselle ilk kez
karsilasmanin yaratacagi etki kullanimihedeflenir. Reklam fotografindaamac,
ilgiyiistenilen bolgeye cekerekizleyiciye mesajiulastirmaktir. Bunu, iletiyi yaygin
kullanilan, alisilmis birydontemyada hi¢bilinmeyen ve saskinlik uyandiran baska
bir yontemle yapmak, fotografcinin tercihi olarak gorilir. Fotografcibu
yontemlerden hangisini kullanacagina, 1sig1 etkili bir sekilde kullanarak karar
vermisolur.

Coklu aydinlatmayada kisaca dortli aydinlatma; ana (anahtar) isik,
yardimci (dolgu) i1sik, fon 15181 ve tepe (sag) 15181 olarak adlandirilan dort degisik
isiktan olusur. Aslindateksikta, ikiliisik ve G¢lG aydinlatmayailave birveyabirden
fazlayapilanisikla, cokluisiga ulasildigi kolayca sdylenebilir. ilgili basliklar altinda
anahtar isik, yardimci isik ve fon isig1 anlatildigi icin burada sadece ilave olan tepe
(sac) 1sigin1 agiklamak tekrara diismeyi 6nleyecektir.

Tepe (Sag) Isigi

Stidyo ortamindakonu belirlendikten ve kurgulandiktan sonra, tek isik olan
anahtar isik, ikiliisiktailave gelen dolgu isigi ve tgli isikta kullanilan fonisigina
ilaveten ¢oklu aydinlatmalarda degisik sayidaisik kullanilir. Bunlardan e n yaygin
olarak kullanilanitepeden verilen isiktir. Ozellikle gelin damat ve {iriin
¢ekimlerinde model kullanildiginda, ¢cekimlerin stiidyo ortaminda yapildigi
zamanlarda ensik yararlanilanigik tiirtidiir. Tepe 1giginin asil amaci Gglinci 1gik
olarak fona verilerek, kisi ya da cisimleri fondan koparmak ve derinlik izlenimini
daha da artirmaktir. Uglii 1sik aydinlatmalarindafonayapilan miidahalede, fon
Isiginin ana isiktan daha giicli olarak kullanilmasinailaveten, tepeden verilen isik
genellikle fonisigindan da dahasiddetli kullanilarak, hacimsel etki daha da etkili
bir sekildefotografayansitilmis olur.
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High key aydinlatmali
fotograflar, neselive
cekiciligiile izleyicide
alisveris yapmaistegini
artirdigindan reklam
fotografinda cok siklikla
kullanilir.

Reklam Fotografciliginda Isik

Ozel Isik Aydinlatma Cesitleri

High Key Aydinlatma

Cok isik sayesinde eldeedilen birisik tiridur. Fazla isik gerektirdiginden
gilinlin her saatinde ve dis mekanda yapay i1sik yardimi ile kolayca yapilirve
karanlik bir ortama ihtiyacduymaz. Dezavantajiise, konuicinde bircok b6l iim fazla
1sik ile yok edildigiicin doku beyaza donisiirve dramatik yapidan uzaklasilir.
Bununyaninda, fotografta anlatimigin kullanilacak alan da daralir ve daha az
belirginalanile konunun anafikri olusturulmaya calisilir. Digeryandanise, beyazin
saflik, temizlik, el degmemis gibi anlamlaribolca kullanilarak fotografa anlamsal
zenginlik katilirve igerik bambaskabirdiizlemetasinmisolur.

High Key aydinlatmasiile ¢cekilecek fotograflarda, 1sik kaynaklarinin
siddetinin yiksek olarak kullanilmasive konuyu yogun bir sekilde aydinlatmasi
gerekir. Boyle aydinlatmada amac, cok acik ve parlak bir gorintii olusturmaktir.
Blyik beyaz alanicinde kalan kisinin, mutlu ve sevingdolu ifadesi izleyiciye cok
daha kolayiletilmis olur. High Key aydinlatmalarinin bir diger 6zelligi de,
kontrastin oldukca diisiik ve golgelerin eksik hatta neredeyse yok olduklari
durumudur. Yiiksek oranda kullanilan aydinlatma, golgeleri ve goriintiinlin ayrintil
bolgelerindekidoku zenginligini yok ederamabol aydinlikile geride kalan bolim
kolaylikla 6n plana ¢ikmis olur.

Fotografc¢i konusunu tespit ettikten sonraicerigi ve konsepti olustururken
dramatik biranlatim ya da daha yumusak biraydinlatmayitercih edebilir. Bu karar
sonunda, high key, low key yada daha degisik biraydinlatma kullanma kararini
vermesine neden olur. High Key aydinlatmaile aydinlanan kisiler daha mutlu
gozukirken Low Key aydinlatmasiile aydinlanan portreler de ise daha dramatik bir
atmosferelde edilirve gerilimlibirifade yakalanir. Kisiler Gizerinden anlatilan bu
durum Grlnlerde de benzer etkiyi gosterir niteliktedir.

High key aydinlatmasi, Low Key aydinlatmanintam tersi son derece enerjik
ve mutlu birifadeyiicinde barindirir. Konuyu aydinlatan anaisik kaynagi, yardimci
15181 ve fon 1siginin siddetleri birbirine ¢cok yakin olarak kullanilir. Béylece daha
homojen birgorinti elde edilirken, iki boyut etkisi de biryandan azaltilir, bir
yandan da tatli bir gecis yakalanarak resimsel etkinin hakim oldugu bir fotograf
elde edilir. Dogal isik ile aydinlatmalarda nadiren de olsa bu tiir etkiyi yakalamak
mumkindir. Dijital ortamin sagladigiopsiyon da diisiintldigiinde herkesin
kolayliklaelde edecegi birisik tiri olarak kullanilabilecegisoylenebilir.
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Low Key, ylksek
kontrasti ve az 1sikli
alanlarbarindirirken

korku ve dramatik
yaplyl yakalamaya
imkan tanir.

Low Key, 6zellikle korku
etkisiicin sikga kullanihir
veizleyicinin
yabancilasma
duygusunu dahada
artirmis olur.

Reklam Fotografciliginda Isik

Fotograf 7.18. ve Fotograf 7.19. High Key Aydinlatma Ornekleri

Fotograf 7. 18 ve fotograf 7.19'da High Key aydinlatmaya 6rnek olarak
gosterilen iki fotograf gorilmektedir. Heriki fotografta da obje olarak kus
kullanilmistir. Anlamsal olarak bakildiginda u¢gmanin verdigi hafiflik ve 6zglirlGg
temsil etmesi, High Key 1siklandirmasinin anlamiile paralellik arz etmektedir.
Beyazfon lizerinde beyaz martilarin homojen isik yardimi ile olusturduklari
hafiflik, izleyicinini¢cdlinyasina huzurverirken aynizamanda negatif ve kaotik
disiinceden uzaklasmasinayardimciolan bir atmosfer olusturmaktadir.

Low Key Aydinlatma

Low Key aydinlatmada fotograf karesi icinde yalnizca objenin kii¢lik bir
bolimi aydinlik, geri kalan alanlarise karanlikta kalacak sekilde ayarlanir. Sinema
ve televizyon sektorininilk yillarinda diisiik teknolojiyizinden sikca kullanilan
birisik tirld olmasinaragmenilerleyenyillardayapay isigin daha etkili kullanimiile
daha az kullanilir oldu. Daha ¢ok kontrastiartirmak ve anlatimi dramatize etmek
istendiginde kullanildigigorilmektedir.

Low Key aydinlatma, yliksek kontrastloldugu icin fotograf lizerinde golge
detaylarive homojenaydinlatiimis alanlar bulunmaz. Daha ¢ok tek isik
aydinlatmalarinabenzer. Mutlak siyah ve mutlak beyazlardan olusurken gri
tonlarin olmadigi biratmosferile elde edilir. Aydinlanan bélgeler oldukga sinirlive
1sik siddeti yiksek bir seviyededir. En blylik dezavantaji; konunun ¢ok az bolimu
aydinlandigive digerbdlgelerde doku olmadigiicin, anlatilmakistenen konunun
dar bir alandan faydalanilarak ¢oziimlenmeye ¢aligilmasidir.

Low Key aydinlatmasiile cekilen fotograflarda tonlar daha koyudurve
hakim renk genellikle siyahtir. Low Key gorlintiiler detaylardan dahaziyade, genel
hatlarin 6n plana¢cikmasi ile saglanir. Genelde konturaydinlatma diye bilinen
aydinlatmaile cekilen Low Key fotograflarda pozlama, genelhatlariortaya
cikartirken goriinti, koyu siyahlardan parlak beyazlara gecisin olusturdugu yiiksek
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kontrasttan olusur. Koyu renk giymis birmodelin Low Key aydinlatmasiile cekilen
fotografinda sadece yiiziinin bir bolimu secilebilirken saglarive elbisesi koyu ton
olan arka planile karisacaktir. Koyu arka planlar belirsizligi temsil etmesiadina
fotografin anlamina gizem katarak daha genis bir pencereden algilanmasinisaglar.
High Key aydinlatmada en az li¢ 1sik kullanilirken Low Key aydinlatmada

ise cogu zaman tek isik kullanilir. istisnai durumlarda, istege bagliolarak reflektor
yardimiile belli bolgelerin biraz daha yumusatilmasiistenebiliramabdéyle biryola
¢ok siklikla gidilmez. Bunun nedeni olusacak ortatonlarin konuyu Low Key den
uzaklastiracagi gercegidir.

Fotograf 7.20 ve Fotograf 7.21. Low Key Aydinlatma Ornekleri

Fotograf 7. 20 giinesin ufuk ¢izgisinden yeni ¢cikmaya basladigigiintinilk
saatlerinde, tersisik etkisi ile cekilmistir. Boylece atlarin sirtini yalayan isik, beyaz
konturlariolusturmaktave atlarin formlariniokunakli hale getirmektedir. Fotograf
7.21'e ise stiidyo ortaminda ¢ekim yapilarak ulasiimistir. Yasli adamin
aydinlatmasindafonaisik verilmezken aynizamandaterse yakin bir noktadan isik
verilerek cizgisel bir etki yakalanmistir. Ylizlin cok az bir bolim{ile cene altinda
tutulanellerin Gizerineisik gelmekteve diger bolgeler karanlikta kalmak Gizere Low
Keyfotograf 6rnekleri elde edilmektedir.

Rembrandt Aydinlatma Teknigi

Hollandalitinli ressam Rembrandt’in ¢izdigi portrelerde uyguladigi bir isik
tlrd olarak literatlirde yerini almistir. Henliz fotografin icat edilmedigi yillara denk
gelen bucalismalarfotografinicadiile yaygin halde kullanilmaya baslar. Fotografin
ilk yillarinda, portre resmi yaparak para kazanan bazi ressamlar basta olmak (izere,
bir cok kisi portre fotografciliginimeslek haline getirip fotograftan para
kazanmaya baslarlar. Portre fotografciligiile ugrasan bu ilk grup daha o yillarda,

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 20



Reklam Fotografciliginda Isik

Rembrandttarafindan kullanilan aydinlatma teknigini, portrelerinde uygulamaya
baslarlar. Rembrandtaydinlatmasi; daragili 151k veren aydinlatma kaynagiile
gerceklestirilen secici biraydinlatma tiridir. Kadraj alanticinde, konunun belli
bolgeleriaydinlatilirken diger bolgelertamamen ya da azaltiimis oranda
karanliktir. Rembrandtaydinlatmatekniginde isik, ylziin bir bolimiini 45
dereceden aydinlatirken, ylziin diger bélimiinde elmacik kemigi olarak bilinen
bolimde, gozlin altindaters bir tiggen seklini alarak modeli aydinlatir.

Tekisikla yapilan aydinlatmalarin en bilindik 6zelliginin yiksek kontrast
oldugu konusunadaha 6nceki bélimlerde deginilmisti. Rembrandt aydinlatma
tekniginde de genellikle tekisik kullanildigindan, kontrastiyliksek birsonugelde
edilir. Aydinlanan boélge ile aydinlanmayan bélge arasinda olusan farkiazaltmak
adina zaman zaman reflektor kullanilir. Reflektor, 1sigin gelis yoniniin tamtersi
istikametindetutularak konunun azisik alan bélgesini dahadisiik bir oranda
aydinlatir. Bu etkiyi azaltip artirmak, reflektori ylize yaklastirarak ve uzaklastirarak
mimkindir. Ayniislem reflektoryerine baska birisik kaynagikullanilarak da elde
edilebilir.

Yanal Isik basligi altinda bulunan fotograf 7. 11 ve fotograf 7. 12 Rembrandt
1sigina ornek verilecek nitelikte aydinlatmaya sahiptirler. Fonlarin agik, orta ton
veya koyu secilmesitamamen fotograf¢inin tercihine baglidir. Her lig portre
fotografiincelendiginde, yukarida verdigimiz 6zellik olan, yliziin bir bélimiine
gelen 45 derecelikisik ve ylziin digerbolgesinde olusan ters Giggen goriintlsi
kolaylikla goriilmektedir. Kontrastin olduk¢a yiksek oldugu ve dramatik yiiz
ifadelerinin varligi, gozden kagmayan diger bir durum olarak varligini korumakta
ve fotograflardan kolaylikla okunmaktadir.

Rembrandtaydinlatmasinikullanmanin degisik nedenleri vardir. En akla
gelenneden, oldukca basit ve sadece tek birisik kaynagi ile yapilabiliyor olmasidir.
Portre fotografinda, 6zellikle erkek modelcekimlerinde sik¢a kullanilan birisik
tlriadir. Bunun nedenisertisigin erkek kimligiile ortlisliyor almasindan
kaynaklanir. Rembrandt teknigi, yuvarlak ylzlQ kisilerin fotografinin cekilmesinde
etkili sonugverirken, daryizliinsanlariginideal biraydinlatmatiri degildir.
Kadin modeller Gzerinde kullanildiginda ¢ok basarili oldugu séylenemez. Bunun
nedeni; kadinlarin erkeklere oranla dahanarin biryapiya sahip olmalaridir.
Rembrandtaydinlatmateknigi, daha cok elmacik kemikleribelirgin olaninsanlarda
iyi sonuclarvereceginden kadinlarda kullanildiginda, oldugundan dahasert bir
ifadeye déniisme tehlikesi olusturur.

Rembrandtisigl, portre fotograflarindaisik ve golge olusumuile dramatik
bir yapi olusturur. Budramatik yapi, Rembrandt aydinlatmasinin tercih edilmesi
nedenlerinin basindagelir. Ylzin bir bdlimunin karanlikta birakiliyor olmasi,
Gclncl boyut etkisiniartirirken aynizamanda derinlik izlenimi de saglar. Ayrica,
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koyu bir fon 6nlinde cekildigindeizleyicininilgisiylziin aydinlanan bélgesinde
toplanmis olurken karanlik bélimlerigin de izleyicinin hayal etmesine imkan verir.

e Birden fazla obje ya da insandan olusan bir reklam fotografi

hazirlayin. Her sey sabit kalmak kosulu ile tek i1sik, iki 1sik, t¢
1stk ve coklu 1sikli aydinlatma yaparak fotograflar cekiniz.

N

|

Bireysel
Etkinlik
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B\

e lsik, bir fotografcinin karsisina dogal veyapay olarak ki tirdegikar.
Glines aydinlatmasina dogar isik denilirken bu aydinlatma disinda olan
biitin aydinlatmalariiseyapay isik aydinlatmasibasligialtinda toplanir.
Isigin tird ister dogal, ister yapay olsunisik konuyu aydinlatirken li¢
haldekonyu aydinlatir. Isigin bu halleri; dogrudan isik, yansimigs isik ve
stzulmusisiktir. Genellikle konu bu ¢ halden biri ileaydinlanirken bazi
durumlarda iki halde, hatta Gic haldede aydinlaniyor olabilir. Reklam
fotografinda cekimler; stiidyo, i¢ mekan veya dis mekanlar olmak tizere
degisik ortamlarda yapilir.

eReklam fotografciliginda kullanilan isik kaynaklarida degisiklik arz eder.
Bunlarin en bilinenleri; tek 1sikl1 aydinlatma, iki isikli aydinlatma, tg isikl
aydinlatmasi, ¢gokluisikla aydinlatma ve 6zel 1sik aydinlatmasidir.
Konunun kac isik tiirt ileaydinladildiginianlamakiginin 6ncelikle 1s18in
konuyu hangi yonden aydinlattigini bilmek gerekir. Bir fotograginin
konunun hangi yénden aydinlatildiginianlamasiigin cisimlerin gélgesine
bakilarak belirlenir. Gélgenin tamters istikamatinden konu aydinlaniyor
demektir. Konu lizerinde gok isiklive azisikli bolge farkiveya golge yoksa
o0 zaman konu homojen birisik ileayydinlaniyor demektir. Bu ayni
zamanda 1s1gin konu icinde her bolgeyi aynisiddette aydinlattig
anlamina gelir. Boylebir aydinlatma altinda gekilen, cisimler her ne
kadar gozle goriilebilsevefotografa donustirilse de isigin etkisinden
yararalaniimiyor demektir. Eger etkili 1sik kullanilimiyorsa anlatimi6n
plana gikartmakigin fotografin diger arglimanlarini kullanmak
zorunlulugu dogar.

o|sik, eger dogal isedort, yapayisebes yonden konuyu aydinlatir. Bunlar;
cephe, tepe, yanal, ters ve alttan isiktir. Glines 1sig1 konuyu dogrudan
aydinlatirken alttan aydinlatmaz. Tek isik aydinlatmasi bu yonlerden biri
ilekonuyu aydinlatir. Iki i1sikli aydinlatma anahtar isik ve dolgu 1si§indan
olusurken, t¢ 1sikliaydinlatmada buna ark ya da fon 1181 olarak
adlandirilan tirinilave edilmesi sonucu elde edilir. Cok 1sikl1
aydinlatmaya ilaveten tepe 15181 ve bunun disinda baska kaynaklarda
ilave edilebilir. Ozel isik aydinlatmasinda ise High Key, Low Key ve
Rembrandt isig1 érneklerleele alinmistir.

Ozet
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DEGERLENDIRME SORULARI

Isik, ister dogal ister yapay olsun konuyu li¢ halde aydinlatir.

1. Asagidakilerden hangisinde 1s18in (i¢c aydinlatma hali dogru sekilde
verilmistir?
a) Dogal aydinlatma, yapay aydinlatma, tersten aydinlatma
b) Tekisik aydinlatmasi, iki stk aydinlatmasi, Gg i1sik aydinlatmasi
c) Sdzulmisaydinlatma, kontrastaydinlatma, dogal aydinlatma
d) Dogrudanaydinlatma, yansimis aydinlatma, stizilmis aydinlatma
e) Sazulmisaydinlatma, difiizaydinlatma, yapay aydinlatma

2. Birfotograf cekerkenyadacekilmisbirfotografabakarken, 1sigin konuyu
hangi yonden aydinlattiginasil anlasilir?
a) Siddetiolgulerek
b) Rengiodlcllerek
c) Konuyaolan mesafesine bakilarak
d) Objeningodlgesine bakilarak
e) Yansitici kullanilarak

3. GuUn1gi81 asagidaki hangi yonde konuyu aydinlatmaz?
a) Cephe
b) Tepe
c) Alttan
d) Ters
e) Yanal

I. Fotografciliktaen ¢ok kullanilan isik tiraddr.

. Cisimlerin ticboyut yapisinivurgulayan enideal isiktir.

[1l. Dogru renklerin en kolay yakalandigiaydinlatma yonidiir.
IV.Golge ve aydinlik bélgeyi aynianda barindirir.

4. Yukaridaki6zellikler konuyu hangi yénden aydinlatanisikicin gecerlidir?
a) Cephe
b) Tepe
c) Alttan
d) Ters
e) Yanal
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5. Asagidakilerden hangisiRembrandtaydinlatmasiigin s6ylenemez?

a) Dar agili1sik veren aydinlatmakaynagikullanilarak konu aydinlatilir.

b) Birdenfazlaaydinlatma kullanildigindan konu tizerindeyeterince
golgelialanyoktur.

c) Isik yiziinbirbdlimine 45 derecelik agiile verilir.

d) Azisik alan yiziindigerboliiminde gozin altindave elmacik
kemigindeters Gi¢cgen seklinde biraydinlatmaolur.

e) Kadrajalaniiginde konunun bellibolgeleriaydinlatilirken diger
bolgeleritamamen yadaazaltilmis oranda karartilir.

6. Stidyoortamindafotografi cekilecek birkonunundortisikile
aydinlatiimasinda asagidaki isiklardan hangisi kullanilmaz?
a) Ana (anahtar) Isik
b) Yardimai Isik
c) Ortam Isig
d) Fonlsigi
e) Tepe (sac)lsigl

I. Anaisigin yeterli derecede aydinlatmadigibolgeleriaydinlatmasticin
kullanilir.

II. Yardimci isik, daima konuyu tam karsidan aydinlatacak sekilde kullanilir.
l1l. Asilislevi, 1sitk almayan bolgelere 1sik vererek kontrastidisirmektir.
IV. Genellikle, yardimciisik ana isiga oranla daha siddetli kullanilir.

7. Dolgu (yardimai) isikla ilgili yukaridaki 6zelliklerden hangileri yanhstir?

a) lvell
b) Ivelll
c) lvell
d) llvelv
e) lllvelV

8. Asagidakilerden hangisiHigh Key aydinlatmaigin sdylenemez?

a) Isik kaynaklarisiddetli olarak objeyiaydinlatirve parlak gérinti
olusur.

b) Kontrastoldukgayilksektir.

c) Aydinlatilankisilerdaha mutlu goziikirler.

d) Birdenfazlaisik kaynagi kullanildiginda daha kolay elde edilir.

e) Isigin siddetininyiksek olusu, gdlgelerive goriintiide doku
zenginliginiyok eder.
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9. Low Keyaydinlatmayailiskin asagidakiifadelerden hangisi yanlistir?

a) Fotografkaresiicinde objeninyalniz birbdlimu aydinlatilir.

b) Dramatik bir atmosferelde edilerek gerilimli birifadeye ulasmaya
cahisilir.

c) Cekilenfotograflardatonlardahakoyuve hakimrenk genellikle
siyahtir.

d) Coguzaman tekisik kullanilir.

e) Reflektoryardimiile fotograf tamamenkarartilir.

10. Reklamfotografindaisiktan s6z edildiginde asagidakilerden hangisi
yanlistir?

a) lIsigin konu tzerinde enaydinlik bélgeden en karanlik bolgeye gore
“ton farki” olustururken kontrastida belirlenmis olur.

b) Giinsiginda yapilan birreklam ¢ekimi diisiinlildiglinde; sabahin
erkenve aksamin gec saatlerinde, glinesin rengi dahasariolduguicin
cekilen fotografta da hakim renk sariolacaktir.

c) Isik, konudan uzaklastik¢a siddeti, aldigimesafenin karesioraninda
azalir.

d) Isik, saydam ya da yari saydam bir objedensizilerek konuyu
aydinlatiyorsa, stizildigl objenin renginialmaz, kaynagindakirengi
konu lzerine tasir.

e) Isik, yansiyarak geldiginde, yansidigiylizeyin rengini alarak konuyu
aydinlatir.

Cevap Anahtari
1.d, 2.d, 3.c, 4.e,5.b, 6.c, 7.d,8.b, 9.¢, 10.d
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Reklam mesajinda
gorsel 6ge olarak tnli
ve glvenilir kisilerin
kitlenin Girtine yonelik
ilgisini artirmakta ve
satin alma arzusunu

harekete gecirmektedir.

Reklam Fotografciliginda Alternatif Tekniklerin Kullanimi

GiRiS

Fotograf makinesinin, gelistirildigi 19. ylzyilin ikinci yarisinda, gorsel ve
plastik sanatlar tizerinde derin bir etki aciga ¢ikardigi bilinmektedir. Fotografcilik
bir yandan resim, heykel, grafik tasarim gibi alanlarda eserler veren sanatcilari

biliyllerken diger yandan da bu sanatlarla ugrasanlarin siddetli tepki
gostermelerine neden olmustur.

Fotografin inanilmaz ayrintilari gérsellestirmesi, bu donemde ressamlarin,
artik doganin bire-bir ¢gizilmesinin anlamsizlastigini dlistiniip yeni arayislar icine
girmelerine ve yeni resim akimlarinin ortaya ¢cikmasina neden olmustur. Gérsel
sanatlari bir biitiin olarak déntistiiren fotografciliga baslangi¢ta bliyiik deger
atfedilmesine karsin, zamanla fotografin ¢cogaltilabilme, yinelenme ve estetik
derinlikten uzaklasip anindaliga yénelme ézelliklerinin én plana ¢itkmasiyla sanatsal
sayginligini sorgulandigi gériilmektedir.

Fotografciligin sanat diinyasindaki sayginhigini sorgulanabilirligine ve biyik
tepkiler almasina neden olan ikinci olay ise fotografciligin ilan ve reklam diinyasiyla
ic ice gecen bir yapiya yonelmesi olmustur. 19. ylzyilin son ¢eyreginden itibaren
kitle iletisim araclari hizla yayginlasmis, sirketlerin sattiklari mal ve hizmetleri rakip
markalardan farklilastirabilmek icin gazete ve dergilere, ilan ya da reklamlar
vermeleri olagan bir uygulama héaline gelmistir. Uriinleri tanitmak, sirket
hizmetlerini duyurmak icin verilen ilanlar ile satislari artirmak amaciyla hazirlanan
reklamlarda, baslangicta sadece yazi ve grafik illistrasyonlar bulunmakta iken;
zamanla mal ve hizmetlerin 6zelliklerini vurgulayan gorseller ve/veya fotograflar da
eklenmistir. Bu baglamda gorselligin akilda kalicihigindan 6tiirt reklam
fotografcihigi, Grtnlerin islevsel 6zelliklerine dikkat cekerken; mesaj iletisinin
ayrilmaz bir parcasi haline gelmislerdir. Bu siirecte reklam mesajinda gorsel 6ge
olarak Unli ve glvenilir kisilerin kullanimi ya da cinsellik, mitolojik kahramanlik,
sosyal begeni ve gli¢ gibi cagrisimsal anlamlar destekleyecek psikolojik
kodlamalara basvurulmasi, hedef kitlenin Girline yonelik ilgisini artirmakta ve satin
alma arzusunu harekete gecirmektedir. Neticede reklamlarin 6zlinde sunulan
gostergelerin basinda tanitimi yapan kisi ve/veya ortamlarla 6zdeslesmektir.

New York Times Dergisinde Julie Creswell tarafindan kaleme alinan ve 22
Haziran 2008 yilinda yayimlanan makalede hig bir seyin tinlller kadar satmadigi
ifade edilmekte; 1940’1 yillardan beri yildizlarin bir satis stratejisi olarak
reklamlarda kullanildiginavurgulama yapilirken; bir marka stratejisti olan Eli
Portnoy’un “Gercek su ki insanlar olmayacak bir sey istiyor” sozleri referans
gosterilmektedir. Bu baglamda reklamlarda kullanilan fotograflarin dogasinda bir
hayalin satisi s6z konusudur. Dolayisiyla Pepsi Cola reklamlarinda, Cindy Crawford,
Tina Turner Madonna; Coca Cola Taylor Swift, Michael Jordan; Pepsi Cola
reklamlarinda, Madonna ve Beyonce; Omega saat reklamlarinda Cindy Crawford,
Daniel Craig gibi pek cok Uinliiye yer vermesi satis stratejisinin bir pargasidir.
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insanlar duygularin,
duslincelerini; kisaca
kendilerini,
goruntli/imgelerle,
sembollerle ifade eder
duruma gelmistir.

Reklam Fotografciliginda Alternatif Tekniklerin Kullanimi

Cindy
Crawford’s Choice

JAMES BOND'S CHOICE.

Gorsel 8.1 Omega Saat Reklami

Kitle iletisim araclari araciligiyla reel, sanal (virtual) ve sayisal (digital)
gorselliklerin yeniden tasarlandigl giiniimuizde, reklam fotograflarinin blyGlGagu
gorsel imgeleri bireyleri etki altina almalarini kolaylastirmaktadir. “insanlar
duygularini, disuncelerini; kisaca kendilerini, gértintii/imgelerle, sembollerle ifade
eder duruma gelmistir. Hi¢ kuskusuz bunun temel nedenleri arasinda, teknolojinin
bas dondiren hizdaki gelisimiyle, kitle iletisim araclari ve kisisel bilgisayarlarin
gelisimi bulunmaktadir” (Bati, 2010:35). Bu baglamda, giinimiz fotografcilik
anlayisinin neden oldugu toplumsal etkilerin daha anlasilabilir olmasi icin
fotografcilikta kullanilan tekniklerin ve bu tekniklerin kullanildigi ortamlarin
bilinmesi faydali olacaktir.

Bu Unitede reklam fotografciliginin gelisimine destek olan alternatif
fotografcilik teknikleri ile glinimiziin popller kullanima acik fotograf anlayisini
temsil eden teknikler hakkinda bilgiler edineceksiniz. Teknolojinin “gérece”
ucuzlayarak elverisli kildig1 fotografcilik teknikleri ile sosyal medya gibi paylasim
ortamlarinin zenginlesmesiyle birlikte bireylerin her gecen giin daha ¢ok fotografa
baglanmasina neden olusturmaktadir. Dolayisiyla toplumsal boyutta gérsel 6gelere
olan ilginin artmasi gorsellerin olusturulmasi ve paylasilmasi baglaminda bireysel
farkhlasma arayislarinin da 6niinii agmaktadir. Ote yandan sosyal medya
hesaplarindaki takipci sayisina bagh olarak firmalarin bu tiir hesaplara reklam
vermeleri kullanilan goérsellerin islevselligine de zenginlik getirmektedir.

FOTOGRAFCILIKTA ALTERNATIF TEKNIKLER

Fotografcilikta bir mesajin iletilmesindeki en basit amag hedef kitlede
istenilen diislince ve davranislar gelistirilebilmesini saglamaktir. Lester (2006: 67-
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“Cagimiz kuramsal
fotografciligl,
stidyolarda dikkatlice
insa edilmis ve iki
boyuta indirgenmis
heykellerdir.”
Andy Grundberg

Reklam Fotografciliginda Alternatif Tekniklerin Kullanimi

91)’e gbre insanoglunun ¢evresini anlamandirmasinda ya da ¢evresinde gelisen
olaylara karsi vermis oldugu tepkilerin temelinde gorsel algisinin isleyisi yer
almaktadir. Nitekim sok edici gérseller kimi zaman sosyal olaylara kimi zaman da
tiketim aliskanliklarina yon verebilmektedir. Bu baglamda yasamin
anlamlandirilmasinda ve tiketim aliskanliklarinin belirlenmesinde gorselligin
beynimizin isleyisine oldukga etkisi oldugunu séylememiz mimkiindur. Farkl yayin
organlari lGizerinden sunulan gorseller, goz ile okunur, beyin ile yorumlanirlar.
Beynin isleyisinde yasanan ortam, kiltiir, varsillik-yoksulluk vb pek ¢ok faktor,
beyinde dnceden birikmis katman katman kodlanmis olan bilgilerle birlikte
yorumlama siirecinde etkin olur. Bu baglamda gordtgimiz ile aklimizla
yorumlayip kani olusturmamiz arasinda bir ayrim s6z konusudur.

Gombrich (1992)’e gore “ Asil gorme ve gozlem organimiz, ruhumuzun
kendisidir. Gozler sadece biling iceriklerinin goriinen boliimlerini biriktirip ileten bir
kap islevini yerine getiriler”. Dolayisiyla gorsellik, gorsel algi ve gorsel hassasiyet
bicimlendirilebilen, yonlendirilebilen daha da 6nemlisi egitilebilen bir yapidir. Bu
yapi bizim hayati “dogru ya da yanlis bicimde” okumamiza yon gosterir.

Gorsel 8.2. Irkgilik karsiti Bennotton reklami, Roma, 1996

Fotografciligin aktarma, uyarma, temsiliyet, anlamlandirma ve bilgilendirme
gibi geleneksel islevlerinin yetersiz kaldig1 noktalarda “alternatif teknikler” devreye
girer. Gorsel sanatlar slirekli bir sorgulamayi merkeze alan bir yapiya sahip
olduklari icin kendi igcinde elestiriyi gelistir. Bu baglamda fotografin icerisinde yer
alan alternatif teknikler gerek sanatsal ifade baglaminda gerekse reklam
fotografcihgl baglaminda yeni ve farkl bir bakis acisi gelistiriimesine imkan
tanimaktadir.
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e ABD’li sanat elestirmeni Terry Barrett, reklam fotografciliginda

mesajin baglaminin 6nemini soyle ifade etmektedir: “1977'den bu
=< | vana [fotograf¢i] Richard Prince fotografli reklamlari yeniden

GC‘) fotografliyor ve galerilerde sergiliyor. Bazi fotograflari reklamlardan —
— | ornegin bir erkek modelin basi veya taktiklari kol saati ya da bir kadin
O | modelin gozleri gibi— kesitler sunuyor, bunlar reklamin kopyasi
yaninda verilmeden bir dizi halinde sunuluyor. Fotografik olarak bu
kesitleri baglamlarindan kopararak, dikkatimizi reklamciligin gorsel
geleneklerine ¢ekiyor ve onlarla acimasizca dalga geciyor” (Barrett,
2009:123).

Alternatif teknikler, Cyonatype, Platinum/Palladium, Van Dyke, Gumb
Bichromat baski, Tintype, Islak levha, Glims Jelatin Baski vb, fotograf tarihi
icerisinde teknolojinin gelismesiyle fizik ve kimyasal ilerlemeler sonucunda hayata
gecmis tekniklerdir. Pek ¢ok kisinin siyah beyaz ya da renkli fotograf filmlerini ya da
,, kartlarini bulma zorluklari yasamasi da fotografcilari bu tGretim tekniklerinden
r neredeyse tamamen kendilerini soyutlamalarina sebebiyet vermektedir. Bu
: baglamda fotografseverler kendileri icin yeni tretim teknikleri sorgulamislardir.

Gecmisteki uzun ve iste bu asamada teknoloji “yeniden” devreye girmektedir. Gecmiste uzun ve

zahmetli karanlk oda zahmetli karanlik oda sirecleri ginimizde bilgisayarda kullanilan fotograf isleme
suregleri glinimuzde programlarina, oradan da akilli iletisim aracglarinda kullanilan yazilimlara gegmistir.
bilgisayarda kullanilan Karanlik oda siirecinde kimyasallarin akcigerlere vermis oldugu zararli etkiler;

fotograf isleme
programlarina ve akill
iletisim araclarinda

kullanilan yazilimlara
déniismiistir. sayesinde artmistir.

aydinlik oda stirecinde bilgisayar basinda goriintii isleme siirecinde haracanan
uzun zamandan 6tlirt durus ve gz bozukluklari seklinde bir dénlisiim gegirmistir.
Buna karsin slrec kisalmis. Gorseller tizerindeki kontrol de kullanilan filtreler

Alternatif teknikler, fotograf sanati ile ugrasanlar icin teknolojinin
gelismesine karsin fotograf sanati ile ugrasanlar icin estetik sorgulamalari temsil
etmekte; bireysel farklilik arayislarini da sanatsal ifade bicimine dénistirmeyi
amaclamaktaydi. Bu durum sanatin 6zgiin yapisina uygun bir olusumu temsil
etmektedir. Fotografin sanatsal bir ifade bicimi olarak kullanimi yerine tanitim ve
ikna stratejisi olarak kullanildigi reklam fotograflarinda da alternatif tekniler ge¢mis
dénemlerde kullanilimis, gazete ve dergilerde bu tekniklerle ¢ekilen tanitim
fotograflarina yer verilmistir. Onemli olan dikkat cekmek ve fark yaratmaktir. Bu
teknikler araciligiyla Uretilen fotograflara reklam-tanitim ¢alismalarinda yer
verilmesi de bu farklihgin bir pargasidir.

Fotografcilarin kullandiklari farkh teknikler, mesajlarin hedef kitlelerin
ozelliklerine gore kurgulanmasini ve sunulmasini kolaylasmaktadir. Glinlimuzde
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Polaroid, baski hizi,
kullanim kolayhgi ve
basit teknolojisiyle bir
doénemin tercih edilen
fotografcilik teknigi
olmustur.

Reklam Fotografciliginda Alternatif Tekniklerin Kullanimi

teknolojinin getirdigi kolayliklar dogrultusunda alternatif fotografcilik teknikleri
Polaroid, Solargrafi, HDR, Lomografi basliklari altinda 6zellikle de sosyal medya
platformlarinda karsimiza ¢ikmaktadir.

e Fotografcilikta alternatif tekniklerin kullanilmasi,
reklamcilikta ne gibi gelisimleri saglamaktadir?

Bireysel
Etkinlik

Polaroid

ingilizce “polarizes light and reduces glare” sézciiklerinin kisaltiimasindan
gelen ve fotograf ¢ekiminden baski asamasina kadar gecen sireci ¢ok kisaltarak tek
bir makineye sigdiran teknolojidir. Ayni zamanda Uretici firmanin tescilli markasi
olan Polaroid, baski hizi, kullanim kolaylgi ve basit teknolojisiyle bir donemin
yogun tercih edilen fotografcilik teknigi olmustur.

II. Diinya Savasi’na degin gecen dénemde karta basili fotografin elde
edilmesi oldukca uzun zaman alan islemlerle gerceklestiriimekteydi. Negatifin
banyo edilip kurutulmasi, 1s1ga duyarli bir kart Gistline distrilmesi ve boylece
olusan gorintinin, yeniden banyo edilip kurutulmasi gerekiyordu. Fotografcilikta
en yaygin ydntem buydu. ilk olarak 1947 yilinda gerceklestirilen polaroid islemi,
karanlik odaya gerek kalmaksizin, 1 dakika icinde fotograf elde etmeye imkan
tanimaktadir. Polaroid fotograf yontemine, askeri optik tizerine calisan bir
arastirma grubunun basinda bulunan Dr. Edwin H. Land gelistirmistir. Cektigi
fotograflari hemen gérmesini saglayacak bir sistem Ustlinde calisan Land, 60 saniye
icinde tek renkli (monokrom) bir fotograf elde etmeyi basarmistir. Ustelik bu
yontemle elde edilen gorintdler, ayni duyarliktaki alisiimis filmlerden daha nettir.
Land, Polaroid Corporation’a bagl olarak ¢alistigindan gelistirdigi teknik de sirketin
tekelinde kalmistir. Sirket, 1972 yilinda fotograf makinesi ile filminin entegre
oldugu SX-70 modelini piyasa sirerek, polaroid teknolojisini fotografla ilgilenen
genis kitlelerin kullanimina sunmustur.

Polaroid fotograf makinesinde belirleyici unsur kullanilan filmdir. Polaroid
film, 6teki fotograf makinelerinde de kullanilabilmekte ise de uygulamada yalnizca
dzel olarak bu film tiirii icin hazirlanmis makinelerle cekim yapilmaktadir. islem,
esasen geleneksel fotograf islemlerine benzemektedir. Ancak, film banyosu, tespit
banyosu ve baski maddelerinin tiimi film ambalaji icinde bulundugundan, karanlik
odaya gerek duyulmamaktadir.

Polaroid filmin grenlerinin ¢ok kiigiik olmasinin temel nedeni, belirli bir etki
elde etmek icin daha az 1siga gerek duyulmasindandir. Bu sayede, gren sayisi ve
blylkligl degistirilmeksizin, cok daha karanlik ortamlarda fotograf cekilebilir. 15-
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Cesitli bayukltkteki ve
tipteki filmlerin her biri,
kendi boyutlarina gore
makine gerektirir.
Makinelerde filme
gelen isik, genellikle

otomatik olarak
denetlenir.
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20 saniye icerisinde siyah beyaz gorunti veren bu sistemde, film, tic dnemli
bilesenden olusur:

e |siga duyarli emiilsiyonu icinde barindiran negatif,

e Banyo maddesini harekete geciren alkali maddeyi ve tespit maddesini
bulunduran plastik kapli metal zarf

e Banyo isleminden sonra fotografa dénlisen pozitif kart.

Bu (¢ bilesen, pozlama islemi gerceklestirildikten sonra bir araya getirilir.
Banyo maddelerini iceren zarf, negatifin ucunda yer alir. Fotograf cekildikten
sonra, negatif ve pozitif kart, onlari sikistiran celik makaralarin arasindan disari
cekilir. Bu sirada zarf yirtilir ve koyu bir ¢ozelti halindeki banyo maddeleri, negatif
ile pozitif kartin Gistline yayilir. Hem negatifin, hem de kartin dis ylzeyleri, 1518
gecirmeyecek bicimde yapilmistir. Béylece, aralarinda kiiclik bir karanlik bélme
olusur. Geleneksel fotografcilik yontemlerinde oldugu gibi, banyo maddesi,
negatifteki isik almis tanecikleri glimilse dondistirir. Polaroidde hem banyo, hem
de tespit maddelerini iceren bir ¢ozelti kullanilir. Banyo maddesi hemen, giimis
tanecikleri olusturmaya baslar; tespit maddesi de, 1sik almamis hallrleri ¢ozerek,
¢OzUnlr giimds bilesikleri ortaya cikarir. Bu bilesikler pozitif karta dogru yayilarak,
orada karsilastiklari cekirdeklerle birlesip glims olustururlar. Cekirdekler ¢cok
kiicik oldugundan, grenler de kiigliktiir. Negatif ile pozitif kart birbirine cok yakin
oldugundan, hem yayinmadan 6tlri fotografin netliginde bozulma olmaz, hem de
islem, 10-15 saniye gibi ¢cok kisa bir slirede gerceklesir.

Renkli yontemde de, siyah beyazda oldugu gibi, yayinmayla iletimden
yararlanilir. Burada tek fark, emiilsiyon tabakalarinin renkli maddelere bagl
olmasidir. Kullanilan bitin polaroid filmlerde (RGB), kirmizi, yesil ve mavi 1siga
duyarh (g tabaka bulunur. Renkler banyodan sonra da eklenebilir, ama genellikle
grenlere bagli olarak bulunurlar. Renk maddeleri, baslangi¢ goriintlistiniin olustugu
tabakadan cikip 6teki tabakalardan gectikten sonra, pozitif karta giderler. Bu
amacgla renk maddesi, kimyasal slireci tamamlayici emiilsiyon tabakasinin
yakininda yer alan banyo maddesinin bir bilesenine eklenir. Renkli filmde, zarfin
icinde banyo ve tespit maddeleri yerine, banyoyu harekete geciren bir alkali
bulunur. Banyo maddeleri ise filmin icindedir. Renk ve banyo maddelerini iceren
molekillerden, i1sik almis grenlerle karsilasanlarin bir bolim onlari banyo edip
sabitlestirirken, bir bolim de pozitif karta kadar ulasmayi basarir. Isik alan
grenlerin sayisi azsa, pozitif karta ulasan renk maddeleri cogalir. Pozitif kartta,
renkleri sabitlestirici maddeler de vardir. Bu maddeler boyama islemlerinde
kullanilan boyalar gibi, renk maddelerinin sabit kalmasini ve ¢6zlilmemesini
saglarlar.

Polaroid siirecinde islemin gergekelsmesi icin makarar arasindan ¢ekilen
zarfin belli bir siire beklendikten sonra soyulmasi (agilmasi) gerekmektedir. Aksi
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Polaroid dijital
teknolojiye direnmek
icin farkli stratejilere

yonelmistir.
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taktirde ton degerleri oturmaz. Buna karsin soyulan kisimdaki negatif alandaki
goriintl baska bir ylizey Uzerine aktarilabilir. Bu isleme imaj transferi denir.
Aktarilan ylzey sicak baski kagit ise ortaya “suluboya” efektine benzer etkiye sahip
bir gorinti cikar (Bakiniz gorsel 8.7).

Hizi yiksek olan (1s1ga duyarli) siyah beyaz polaroid film, cekim yapan kisiye
bircok olanak saglamaktadir. Ornegin, mercegin isik gegirgenliginin yiiksek olmasi
gerekmez. Objektifin yapisinda farkh diyafram degerleri kullanilarak, ¢cok genis net
derinligi elde edilmistir. Bu sayede, yakin ve uzak bitin cisimler net bir goriinti
verir. Olusan fotograf negatif ile ayni biyiklikte oldugundan, bu teknikte
kullanilan makinaler, normal 35 mm'liklerden daha blyuk yapilidir. Cekilen
fotografin daha da biyiik olmasi istenirse, daha biyik kamera kullanmak gerekir.
Polaroid film, stiidyolarda kullanilan levha filmle ¢alisan makinelere de takilabilir.
Cesitli bayikliikteki ve tipteki filmlerin her biri, kendi boyutlarina gére makina
gerektirir. Makinalarda filme gelen isik, genellikle otomatik olarak denetlenir.

Gorsel 8.3. Polaroid Fotograf Makinesi

Polaroid filmin gerek pahali gerekse makinalarin daha biyuk ve filmlerin de
siradan negatiflere gore kullanissiz olmasi nedeniyle, polaroid fotografcilik
geleneksel yontemlerin yerini alamamis ve alternatif bir teknik olarak kalmistir.
Ancak, polaroid filmler cabuk sonug gerektiren durumlarda oldukga yararlidir.
Gunlimuzde kullanilan dijital teknolojiye kadar gecen siirecte dis hekimliginde,
osiloskop ekranindaki sekillerin fotografinin cekilmesinde, adli tip arastirmalarinda,
kimlik karti hazirlanmasinda polaroid kameralardan faydalaniimistir. Polaroid
makinalarinin patent hakkini elinde tutan Polaroid Corporation ise 2008 yilinda
diinya genelinde yasanan Kiiresel Ekonomik Krizin sonucu olarak iflas koruma
talebinde bulunmustur. Turkiye distriblGtorliigi Dar Film tarafindan yapilan
Polaroid 2009 yilinda faaliyetlerini sonlandirmistir.

Polaroid, 2009 yilinda yasadigi krizden, 2010 yilinda tnli pop yildizi Lady
Gaga ile ortaklik kurarak yapmis oldugu anlasma dogrultusunda killerinden
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7

yeniden dogmayi hedeflemis; Lady Gaga’yla Yaratici Yonetici (Creative Director)
olarak calismaya baslamistir. Lady Gaga, The Guardian gazetesine yapmis oldugu
acitklamada “ Yeni ortagim Polaroid ile yeni projelerin mucidi olmaktan gurur
duyuyorum. Bir tasarimci olarak ve babamin anlattigi gibi sahneler, sonunda
gercek bir ise giriyor. Yasam tarzi, muzik, sanat, moda: Kendimi geride birakmak
icin cok heyecanliyim”. Polaroid, anlik filmi dijital cagla harmanlayarak moda /
teknoloji / fotografcilik alanindaki yeni prototipler gelistirmeyi hedeflemistir.

|

Gorsel 8.4. Lady Gaga Polaroid Firmasi Creative Director

Lady Gag ile Polaroid firmasinin birlikteligi 2014 yilinda sona ermistir.
Guniimizde ingiltere’de “https://eu.polaroidoriginals.com” ve
“http://www.the.impossible-project.com” adresi (izerinden Polaroid adeta
imkansiz projeyi gerceklestirmek ve yok olmamak icin direnmeye devam
etmektedir. Hedef kitlesinde gencler bulunmaktadir.

Polaroid I-TYPE CAMERA I

Gorsel 8.5. Polaroid Originals Impossible Project 2019

Gunlmuzde Polaroid’in yani Kodak ve Fuji Film’de anlik goriintli veren
kameralar Gretimine baslamistir. Cocuklara ve genclere fotograf sevdirmeyi “anlik
gorintiler” Gzerinden hedefleyen firma, fotograflarin ¢ikti boyutunu kartvizit
boyutuna indirgemis, boylece “gdrece” maliyeti azaltmistir. Ancak 10 fotograflik
alinacak olan yeni kartuslarin pahali olmasi, akilli iletisim araci olarak kullanilan cep
telefonlari ile fotograf cekmeyi popliler kilmaya devam ettirmektedir. Cep telefonu
kamerasi ile ¢ekilen fotograflardan “somut-elle tutulan, anlik bir ¢iktisinin
olmamasina karsin; vintaj gorinti estetigi ile cagin modasina uygun gorintiler
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Cesitli buyuklukteki ve
tipteki filmlerin her biri,
kendi boyutlarina gére
makine gerektirir.
Makinelerde filme
gelen isik, genellikle
otomatik olarak
denetlenir.

Uretmesi Fuji Film tarafindan dretilen “instax” kameralarin cazipligi arttirmaya
calismaktadir.

instax
mini9

P : g

) i.é ° s A G |_ ..

Gorsel 8.6. Fuji Film Instax Kamera

Onceleri gozliik cami Ureterek piyasaya giren Polaroid, fotograf makinalari
Ureterek “acele fotograf” kavrami ile “aliminit” fotografcilarinin 6niine gegmistir.
Gelisen teknoloji hizli goriinti teslimi konusunda glinimiizde polaroid sisteme
ihtiyac duymamaktadir. Buna karsik sanatsal bir ifade bicimi olarak polaroid teknigi
ile fotograf Giretmeye devam eden fotograf sanatcilari Gilkemizde bulunmaktadir.
Bu fotograf sanatgilari arasinda Orhan Cem Cetin, Mehmet Kostumoglu ve Ali
Muhammet Bayraktaroglu yer almaktadir.

Gorsel 8.7. Polaroid imaj Trasferi, Ali Muhammet Bayraktaroglu

Solargrafi

Solargrafi (solargraphy) yer yuziindeki 1s181in temel kaynagi olan glinesin
izlerini kaydetmede kullanilan bir fotografcilik teknigidir. Solargrafi fotograflarda
glinesin izleri ve klimatolojik degisim (iklimsel dzellikler) kayit altina alinmaktadir.
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Solargrafi, bir parca S/B fotograf kagidi Gizerine giinesin hareketlerini kaydeden ¢ok
basit bir yontemdir. Herhangi bir metal kap, teneke ya da siyah kutu igne deligi
fotograf makinesi olarak kullanilabilir (Isik, 2010).

Solargrafi gerek igne deligi fotografciliginin gerekse uzay fotografciliginin
etkisi altinda gelismis bir alandir. Solargrafi fotografciliginda objektifsiz makinelerle
igne deligi teknigi kullanilarak ve ¢cok uzun pozlama siireleriyle goriinti elde edilir.
Dogal 1sik kaynagi olan glines, 21 Aralik gliniinden 21 Haziran gliniine kadar
kaydedilebilir bir sekilde ylikselmektedir. Glines, Kuzey Kutbu'nda en yliksek
irtifaya 21 Haziran gini ¢ikmakta ve takip eden her giin iz birakarak alcalmaktadir.
Bu sire zarfinda fotograflarda yer alan kayip izler ise havanin kapali oldugu giinlere
isaret etmektedir (Isik, 2010).

Gorsel 8.8. Solargrafi

Solatgrafi teknigi ile yapilan ¢alismada pozlama tamamlandiktan sonra
glinesin izleri herhangi bir kimyasal islem gerektirmeksizin fotograf kagidi tizerinde
belirmektedir. Bu teknigi 6zel kilan niteliklerden bir tanesi de renge duyarsiz bir
materyal olan S/B fotograf kagidi kullanilmasina ragmen elde edilen goérintiinin
renkli olmasidir.

6 aylik pozlama siiresinden sonra emiilsiyon Uizerinde glinesin izleri
gorilebilir hale gelmektedir. Bu teknikle elde edilen goriintii taranarak bilgisayara
aktarildiktan sonra fotograf diizenleme programlari araciligiyla pozitife cevrilip
renk dengesi, karsithk ve doygunluk gibi 6zellikler ayarlanarak goriintliye son hali
verilmektedir (Isik, 2010).

HDR (High Dynamic Range)

Gunlmiuzde akilli iletisim araglarina kadar indirgenmis olan bir teknik olan
HDR’nin 6ziinde “multigrade” olarak bilinen siyah beyaz baski teknigi vardir.
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fotografa kazandirilan “zone sistem”, bu tiirdeki iyi baski tekniklerinin 6nctltgini
yapmaktadir. Zone sistemin temelinde yeterince siyah ve yeterince beyaz tonlarin
doygun oldugu baski mantigi yatmaktadir. Boylece yapilan baskilarda siyahta ve
beyazdaki tonlarda detay elde edilmesi hedeflenmektedir. Baskilar sicak-soguk
tondaki kimyasal malzemelerle hazirlanan banyolarda gerceklestirildikten sonra
tonlama (selenyum, sepya vb) islemine tabii tutulmaktadir. Boylece tonal derinlik
elde edilmesi hedeflenir. Multigrade (¢ok katmanli) baski tekniginde de benzer
kimyasal siire¢ s6z konusudur. Ancak karanlk odadaki agrandizorlerde yapilan
baski sirasinda multigrade filtreler kullanilir. Bu filtreler ile 1518in yogun, dislik ve
normal oldugu alanlar icin 3 farkli filtre degistirilerek baski yapilmaktaydi. Bir baska
deyisle baski sirasinda isikli alanlar, koyu alanlar ve normal poz degeri alan alanlar
arasinda bir dengeleme saglanmaya calisilirken tonal patlamalar, canl baskilar
almak hedeflenmekteydi. ilerleyen teknoloji karanlik odayi devre disi biraktiktan
sonra HDR fotograf isleme programlarinda, akilli iletisim araclarinin filtre
efektlerinde hatta cekim asamasinda kameralarda kullanilan bir 6zellik haline geldi.

HDR cekilmis fotografa uygulanan bir tekniktir. Bir fotografta karanlik ylizey
ile aydinlik ylizey arasindaki 1sik farki o fotografin “Dinamik Kademesi”ni belirler.
Standart makinelerin algilayabilecegi isik siddeti belirli sinirlar icerisindedir ve bu
degerdeki fotograflar LDR (Low Dynamic Range) olarak adlandirilir.

Fotograf makinesi ile kadraj icinde kalan ve farkl diyafram degerlerine sahip
1s1lin s6z konusu oldugu bir karede yeterli dengeleme saglanamamaktadir. Isik
veya golge ne kadar optimize edilse de LDR sinirlari icinde kalacagi icin istenen
neticeyi vermeyecektir. iste bu noktada farkli 1sik degerlerinin optimize edilmesi ve
kadraj icinde kalan her noktanin (ister gblgede, ister isikta kalan ylizey) patlama
veya kararma yapmadan en iyi sekilde algilanmasi icin dinamik kademenin
yardimci bir programla yikseltilerek islenmesine HDR denir (Kilig, 2007). “HDR ile
amaglanan, dogrudan giines i1sigindan en derin gblgelere degin bir yelpaze icinde
sunulan gorintilerde, en Ust diizeyde yogunluk seviyesine ulasiimasini
saglamaktir” (Freeman, 2007:479).

HDR, en az li¢ adet ¢cekilmis ayni kadraja ait farkli pozlanmis fotograflar
bilgisayar yazilimi sayesinde karanlik ve aydinlik yerleri belli bir mantik dahilinde
yeniden degerlendirilerek dérdiinci bir fotograf olusturulur. ‘0’ poz degerinde
karanlik cikan yerler ‘+2’ pozlanmis kareden, aydinlik ¢cikan yerler -2’ pozlanmis
kareden alinir (Multigrade fotograf baskisinda bu islem 0, 2 ve 5 no’lu filtrelerin
kullanimiyla gerceklesmekteydi). Boylece i1sik dengesizliklerinin oldugu ve
detaylarin kayboldugu fotograflardan tiim detaylari barindiran HDR uygulanmis
kare elde edilir. Basarili bir HDR icin gereken ogeler,

e Dijital fotograf makinesi,

e Tripod (Ug ayak),
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e Kablolu deklansor ya da uzaktan kumanda,
o (Cekilen kareleri isleyecek bir yazilim programidir.

Her fotografa HDR islemi yapilamaz. HDR islemine tabi tutulan fotografta
gorintilenen alanda mutlak hareketsizligin olmasi 6nemlidir. Bir baska deyisle
HDR yapilacak fotografta hareket eden objeler olmamalidir. Bir marti, bir vapur
veya hareket eden insan, HDR fotograf icine dahil edilmemelidir. Sayet dahil
edilmek zorunda kalinirsa hareketli unsurunun algilanamamasi igin 6genin
fotograftaki boyutu oldukca kii¢iik olmalidir. Ornegin riizgarli havada bir manzara
HDR yapilmak istenildiginde, kadrajimizda riizgarin etkisiyle sallanan agag dallari ya
da yapraklar olmamalidir. Buna karsilik gokyliziinde hareket eden bulutlar ile
denizdeki dalgalar HDR de ayri bir estetik giizellik agiga ¢ikarmaktadir(Kilig, 2007).
Buradaki hareketlenme fotografa farkl etki katmasindan 6tiirl fotograf estetigi
baglaminda istisna kabul edilebilir.

HDR, bir fotograf teknigidir. Ozellikle tarihi yapilarda ve dogada albenisi
yiksek fotograflarin olusmasina katki saglar. Aydinlatmanin zayif oldugu mimari
fotograflara konu olan tarihi yapilarin 6zellikle i¢ mekan ¢ekimlerinde HDR gok
biyik kolayliklar saglamaktadir. HDR islemi sonrasinda ise her ayrinti teker teker
en ince detayina kadar goérulir hale gelir.

Gorsel 8.9. HDR, Mehmet Yasa, AFIAP

Demre’deki Aziz Nikolas kilisesini fotograflayan Mehmet Yasa, 3 fotografin
yatay birlesimine, HDR teknigini uygulamistir.

Dogada cekilen fotograflara HDR tekniginin uygulamasina yonelik olarak da
fotograf sanatcisi Burak Senbak’a ait fotograflari inceleyelim. ilk fotograf,
fotografin normal ¢ekim halini gostermekteyken; ikinci fotograf ise fotografin HDR
ile islenmis halini yansitmaktadir.
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Gorsel 8.10 — HDR, Burak Senbak, EFIAP/b

Fotografta hareketli alanlarin oldugu ya da tripod gibi sabitleyici olmadigi
durumlarda HDR uygulanacak kompozisyon tek bir fotograftan da olusabilir. Tek
bir fotografa HDR uygulanmasina “sahte HDR” denir. Sayet fotograf ‘RAW’
formatinda gekildiyse tek kareden HDR yapmak mimkindur. Ancak uygulamada
gorintinin karlanmasi gibi problemler ortaya gikabilecektir.

Lomografi

1980'li yillarda Uretilen ancak yeterince taninirliga sahip olmayan Lomo tipi
fotograf makinalari, 1991 yilinda bir grup Avusturyali amatér fotografgilik
Ogrencisinin Prag’a yaptiklari turistlik gezi sirasinda Rusya’da tretilmis Lomo
markali eski bir fotograf makinesiyle tanismalari baglamistir.

Lomografi akimi LC-A (Lomo Compact Automat) modeli, SSCB doneminde
Japon Cosina CX-1 marka fotograf makinalarina alternatif olarak 1984 yilinda
kitlesel 6lgekte Uretilmesiyle baslamistir. SSCB’nin dagilmasini takip eden siiregte
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ise makine diinya Olceginde sohrete kavusmustur. LC-A ile sectikleri fotograflari
birbirleriyle paylasan bir grup amator fotografci 1991 yilinda St. Petersburg’da
‘Uluslararasi Lomografi Toplulugu (ULT)'nu kurmuslardir.

Gorsel 8.11. Cosina CX-1 Fotograf Makinasi

Baslangicta Lomo LC-A model fotograf makinesinin lensindeki farkhliktan
dolayi fotograflar banyo edildiginde kontrol edilemeyen goériinti bozulmalari ve
renk sapmalarinin agiga c¢iktigi tespit edilmis; glinimuzde ise 1 milyonu bulan
takipciye sahip bir sanatsal ve deneysel fotografcilik akimina dénismustdr.

Dijital fotografciliga karsi analog teknolojinin geleneklerini vurgulayan
Topluluk “10 Altin Kural’ ilan ederek tyelerine bir yol haritasi ¢cikarmistir. 1997
yilinda Madrid’de ilk Diinya Lomografi Kongresi diizenlenirken; 1998 yilinda ilk dort
lensli model olan “Actionsampler” piyasaya strilmustir. 2000 yilinda ise dort
panoramik panel fotografi ardisik ceken “Supersampler” modeli tretilmis ve
patenti ULT tarafindan alinmistir.

ilk Lomografi Galeri Magazasi 2001 yilinda Viyana’da agilirken, bunu 2007
yilinda Hong Kong, Paris ve Seul’de, 2009’da New York’taki magazalar takip
etmistir. 2011 yilinda da Tirkiye’de ilk Lomografi magazasi acilmistir. 2005 yilinda
ULT dinyanin ilk kompakt balik gozii fotograf makinesi Fisheye’i piyasaya sunmus,
180 derecelik agisi ve dairesel balik gozii efekti ile 35 mm fotograflardaki en kolay
ve uygun balik g6z metodu kullanicilar icin mimkin hale gelmistir. “Buglin
Uluslararasi Lomografi Toplulugu, deneysel ve yaratici fotografciliga odakl, global
olarak aktif bir organizasyon olarak biylimeye devam etmektedir. Diinya capinda
bir milyonu askin lyesiyle, Lomografi konsepti, interaktif, canli bir yasam tarzini
ifade ediyor” (idrisoglu, 2012:67).

Zaman icerisinde Lomografi akimi kendi icerisinde cesitliligi de
olusturmustur. Lomo tipi kameranin bir benzeri de Diana’dir. Diana’nin tarihsel
serliveni ise 1960’h yillarin basinda Hong Kong’da baslar. Ucuz ve plastik kamera
olan Diana, mekanik bir film ilerlemesi, yayl deklansor ve ilkel bir plastik vizore
sahip, ¢cok basit bir yapili kutu kameradir. 1960'larda Asya'dan ithal edilen
oyuncaklarda yaygin olarak bulunan tipte disik kaliteli fenolik plastiklerden
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yapildigi bilinmektedir. Uretim kalitesindeki genis farkliliklar nedeniyle, kéti
tasarlanmis bir kamera govdesi kilitleme mekanizmasi ile birlikte, Diana kameralar,
maruz kalan filme 151k sizintilarina neden olmaktadir. istenmeyen bu tiir 151k
sizintilari gesitli fotografcilar ve fotograf sanatina iliskin egitim veren okullarin
egitim programlarina alinip; sanatsal efektlerle fotograf tiretmek icin kullaniimistir.
Nitekim, San Francisco Sanat Enstitlisii, Diana'yl 1967-68'deki fotografcilik
programinda kamera 6zelliklerine ve teknolojisine asiri derecede giivenmeden
yaratici vizyonu tesvik etmenin bir yolu olarak kullanan 6nci okullar arasinda
sayllmaktadir.

k|

Gorsel 8.12. Diana Fotograf Makinasi

Diana kameralarin dijital ¢esiti gliniimiizde de kullanimdadir. Cyclops
Cameras tarafindan uretilen “Rhianna” Dijital Diana olarak vitrinlerde yer
almaktadir. Instagram tlra fotograflari andirmasi satis trendini etkilemistir. Bu
baglamda teknolojinin kimi zaman ge¢misten referanslar alarak glinimizdeki
gorsellerin tretim silirecine dogrudan etkide bulunmaya devam ettigini séylememiz
mimkindir. Bunu “moda” kavramina benzetebiliriz. Gegmiste farkh tazrlara sahip,
glinimizde komik goérilen kiyafetlerin bir anda “tekrar” ya da “yeniden” kullanima
girmesi gibi fotograf teknolojisi de, gecmiste teknolojinin verdigi gorsel efektleri
glincel teknoloji ile “yeniden” yorumlayabilmekte; “moda” olarak tekrar glindeme
getirebilmektedir. Bu damarkalarin satis stratejilerinin bir parcasi olarak
gorulmelidir.

\J)% - - %‘a

Wiiith
| | -
i ©
N 6

Gorsel 8.13. Rhianna Fotograf Makinasi
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Gorsel 8.15. Lomografi

Lomografiile her agidan (bel izerinden, kafa Ustiinden, yerden vb.) fotograf
cekilebilir. Gerek ¢cekim acisi rahathgi gerekse diisiinmeden ani ¢cekime olanak
taniyan tarzi, lomografinin fotografciligin temel standartlarinin disinda bir sanatsal
deneyim olarak nitelenmesine neden olmaktadir. “Her an her yerde, diisinmeden,
baska bir deyisle teknik zorunluluklara takilmadan, ne olursa fotografini
cekebilirsin diistincesi, bir yandan gliniimizde genis kitlelerin fotograf cekme
gldisuyle de ortistiyor. Cep telefonlarindan miizik galara kadar bircok cihaz
fotograf cekebiliyor. Bu vizérsiiz cihazlardan g¢ikan sonuglar da kadraj ve
kompozisyon agisindan lomografik fotograflarla benzesiyor” (idrisoglu, 2012:68-
69). Ancak fotografciligl toplumun geneline yayginlastirma amacindaki lomografi,
teknolojik gelismelere ayak uydurmayarak analog bir makina ile goriintiiniin
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sinirlarini cizmeye calismaktadir. Makina secimi, film kullanimi, banyo, baski ve
gorintl paylasimi icin geleneksel tekniklere basvurulmaktadir.

idrisoglu, Lomografide kullanilan teknikleri anlatirken siireci dogrudan
karanlik oda ve kimyasallar tGizerinden tanimlamaktadir. Bu siirecgte renkli, negatif
filmler ve diapozitifler C41 ya da E6 diye tanimlanan renkli ve dia film banyolariyla
isleme tutumaktadir. Lomografi tekniginde kimyasallarin kendisine uygun olmayan
filmlerin banyosu isleminde ortaya cikan farkliliklar alternatif fotograf teknikleri
arasinda yer alir. Nitekim ¢apraz banyo adi verilen negatifin dia; dianin da negatif
film banyosuyla yikanmasi, cekimlerde “tercihen” eskitilmis ya da bayat filmlerin
kullanilmasi sonucunda ortaya ¢ikan kimyasal hata fotografta renk farklilasmasi
seklinde kendini gostermektedir. Karanlik odanin ortadan kalkmasiyla bu tir
deneysel fotograf uygulamalari da kullanimini yitirmistir.

LOMOGRAFININ 10 ALTIN KURALI

e  Gittigin her yere fotograf makineni de gétiir! Ne zaman, nerede, ne ile
karsilasacagin belli olmaz.

e Fotograf makineni gece-glindiiz her an kullan! Her anin kendine 6zgi bir
ruhu vardir.

e Lomografi hayatinin bir parcasidir. Yemek yemek, okula gitmek, giyinmek
gibi..
e Farkli agilar bul! G6gls hizasindan, kalgadan, kafa tstiinden fotograf

cekilebilir. Deklansore basarken ne gorilecegini bilmesen de olur.

e Hedeflerine olabildigince yaklas! Fotografci neyi cekmek istiyorsa ona
yakinlasmali, tutkularina yonelmelidir.

e Dislinme! Kamera elindeyse, istedigini cekebilirsin.

e Hizliol!

e Rastlantilara sans ver!

e Sonugclari analiz etmeye calisma! Her anin hikayesi kendine 6zglidr.

e Kurallari umursama! istedigin fotografi cekmek icin sadece kendi i¢ sesini
dinle.

Geleneksel tekniklere ragmen Lomografi kullanilan yontemlerde
farklilasmaktadir. Lomografide basvurulan alternatif yontemler arasinda
makinenin dnlindeki objektifi cikarip yerine pinhole (igne deligi)'nden olusan bir
diizenek kurmak ya da bilgisayar Gzerinden fotograf isleme programlarini
kullanarak Lomografi tekniginine uygun fotograflar tretmek sayilabilir. Adana’da
faaliyet gosteren Altin Oran Dusilince ve Sanat Akademisi Gyelerinden Gilsim
Unal’a ait olan asagida yer alan drnekteki fotograf, kimyasal siirecin disinda,
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bilgisayar fotograf isleme programlari araciligiyla tGretilen Lomografik fotografa
ornektir.

Gorsel 8. 16. Bilgisayar destekli Lomografi, Giilsim Unal

FOTOGRAFCILIKTA ALTERNATIF ORTAMLAR

Reklam fotografciligl, gorsel bakimdan planlanmis ve kurgulanmis calismalar
batinadir. Reklam mesajlarinda gérsel 6ge kullanimi araciligiyla hedef kitlenin
zihninde cesitli cagrisimlarin olusturulmasi amacglanmaktadir.

Reklamin basarili olabilmesi icin 6ncelikle icerisinde yer alan vaat ve
uyaranlarin kullanilan fotograflarla pekistirilmesi gerekmektedir. Mesajin icerigi
kadar 6nemli olan bir diger unsur ise mesajin paylasildigl ortamdir. Bu ortam,
fotografin yorumlanmasini kolaylastirmakta ve amaca uygun gorsel baglamlari
aciga cikarmaktadir.

Paylasim ortamlari gorselligin kodlanmasini, belgesellesmesini ve
depolanmasini saglamaktadir. Alternatif mecralarda, fotografin formal glizelligi ile
paylasimin gecici niteligi arasindaki gerilim batindyle agiga ¢ikmakta ve fotografin
ticari niteligine olan vurgu artmaktadir. Bu baglamda, fotograf, ne kadar ¢ok sayida
paylasim ortami bulursa, calismalarin anlasilma bicimleri o derece ¢esitlenmekte
ve goriuntilerin ‘6gretici’, ‘kanitlayicr’, ‘bilgi tasiyic’ ya da ‘yargilayicr’
Ozelliklerinden bir veya birkaci fotograf Gzerinden 6n plana ¢ikmaktadir.

Tlrkiye’de internetin ucuzlamasi, adil kota kullanimi uygulamasinin ortadan
kalkmasi ve kamusal alanlarda bedava internet kullaniminin yayginlasmasi
sonucunda sosyal medya platformlarinin kullanimi daha da cazip hale gelmistir.
Dolayisiyla fotograf 6zelinde duragan ve/veya hareketli gorinttlerin sosyal medya

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakdiltesi 20



Instagram’in calisma
sistemi Twitter ile
blyik benzerlik
gostermektedir. En
basit anlatimla Takipgi
(Followers) ve Takip
Edilen (Following)

sistemi burada da
vardir.

Instagram’in en 6nemli

ozelliklerinden birisi
#hashtag’lerdir.

Reklam Fotografciliginda Alternatif Tekniklerin Kullanimi

kanallari tizerinden paylasimi her gecen giin daha da artmakta; dolayisiyla reklam
verenler icin gorseller, daha genis kitlelere daha hizli ulasabilmenin en etkili silahi
olabilmektedir.

2000’li yillardan sonra Sixdegrees.com (1997), Ryze.com (2001), Friendster
(2002), Photobucket (2003), LinkedIn (2003), Facebook (2004), Flickr (2004),
Netlog (2004), Youtube (2005), MySpace (2006), Twitter (2006), Foursquare
(2009), Pinterest (2010), Instagram (2010) gibi arkadas edinmeye, video ya da
fotograf paylasmaya, arama yapmaya ya da cesitli is amaclarini gerceklestirmeye
yonelik farkli sosyal aglarin ortaya cikisi, s6z konusu sosyal paylasim aglarina olan
ilginin de giderek artmasini saglamistir. Buglin sosyal medya son derece gercek ve
neredeyse ana akim bir iletisim mecrasi olarak addedilebilecek bir hale gelmistir.
Sosyal medyada insanlar fiziksel sartlar veya kan baglari nedeniyle degil, ilgi
alanlari, ortak zevkler, hayaller, korkular veya cikarlar zemininde bir araya gelerek
sosyal gruplar olusturmaktadir. Bu gruplar da beraberlikten dogan kiltiirlerin
etkisinde davranislar sergilemekte ve tiiketim trendlerine etki eden fikirleri
dogurmaktadir (Varnali, 2013: 21).

Instagram

Instagram, ingilizce ‘Instant’ kelimesinden tiiretilmis ve “anlik olarak
fotograf cekmeye olanak saglayan cihaz” anlamini ¢agristiran bir sozcliktir.
Instagram 5 Ekim 2010 tarihinde 10S icin Uicretsiz bir uygulama olarak Kevin
Systrom ve Mike Krieger tarafindan kuruldugu bilinmektedir. 2011 yilindan itibaren
popller olmaya baslayan ve baslangicta sadece iPhone cep telefonlarina 6zel
olarak tasarlanmis, ancak 2012 Nisan’in da Facebook tarafindan satin alinmasindan
sonra Android isletim sistemine sahip farkli cep telefonlarindan da paylasima
olanak taniyan bir fotograf platformu olan Instagram’i diger fotograf paylasim
sitelerinden ayiran en 6nemli 6zelligi, iPhone uygulamalariyla tiimlesik bir yapida
olmasidir. Sosyal medya kullanicilari tarafindan Instagram’in ¢cok begenilip, popliler
olmasinda fotograflara uygulanan filtrelerin oldugunu séylememiz mimkdnddr.
Nitekim bu filtreler araciligiyla fotograf oldugu gibi degil de, kullanicinin “halet-i
ruhiyesini” yansitacak atmosferi vurgulayan filtre efektini eklemesiyle paylasmayi
elverisli kilmaktydi. Bu filtreler arasinda vintaj (eskitme); Polaoid etkisi, Sepya gibi
alternatif fotograf tekniklerinde kullanilna efektlerin olmasi; zaman degismis olsa
da teknoloji ilerlemis olsa da tekniklerin giincelligini korudugunun bir gostergesidir.

Instagram, anlik olarak fotograf paylasimina, fotograflari filtrelereyek
efektler verilmesine olanak taniyan bir uygulamadir. Kullanicilar ¢ektikleri
fotograflari takipgileriyle anlik olarak paylasabilir, “Like” yollayabilir/alabilir ya da
yorum yazabilirler. Instagramdaki kullanici sayisi glinimiizde 1 milyon esigine
gelmistir. Ayrica 2011 yilinda baslayan etiket (#) sistemi, 2015 yilinda bircok
fotografi tek kare ile ifade edebilme kolayligi Layout ve Boomerang uygulamasini
devreye sokmustur. Teknolojik gelismeler 2015 sonrasinda instagram’a canli yayin,
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hikaye paylasma ve video yliklemeyi olanakl kildigi gibi; GIF ve Emoji destegi ile de
“gorece” daha eglenceli hale getirilmistir.

Instagram’in en énemli dzelliklerinden birisi de #hashtag’lerdir. ingilizce
#hashtag olarak adlandirilan “etiketler”, paylasilan gériintiinin ilgili oldugu alanlari
belirlemekte ve kullanicilarin begeni (Like) ya da takip (Following) almasini
kolaylastirmaktadir. Boylelikle fotograflarin daha fazla kisi tarafindan izlenmesi
mimkin hale gelmektedir.

-
— d
5!

e|nstagram’in ¢alisma sistemi Twitter ile blylik benzerlik
gostermektedir. En basit anlatimla Takipgi (Followers) ve Takip
Edilen (Following) sistemi burada da vardir. Ge¢miste iki sosyal
medya platformu arasindaki en 6nemli fark, Twitter’da yazi
paylasimi yapilirken, Instagram’da fotograf paylasimi yapiliyor
olmasiydi. Ancak takipcilerden gelen talep dogrultusunda
tweeter’da da duragan ve hareketli goriintiler paylasilir oldu.
Yazi karakter sinirlamasi genislemistir.

Ornek

Etiket (#) sisteminin Ozellikle Griinlerde kullanilmasi instagramin
serlivenini degistirmistir. Etiket sayesinde kullanicilarin kazang elde etme olanagi
ortaya cikmis dolayisiyla istagram siradan fotograf paylasimiiceren bir sosyal
medya olma o6zelliginden kurtulmustur.

Instagram’in 6zelliklerini basitce siralamamiz gerekirse:

e fotograf Paylasimi: Instagram’in en popller 6zelligidir. Genisletilmis filtre
yelpazesini kullanarak fotograflarinizi “anlik” olarak paylasabilirsiniz.

e Dogrudan Mesaj: Instagram Uizerinden istediginiz kisilerle aranizda 6zel
olarak mesajlasmaniza olanak saglar.

e Ftiket (#): Instagram’da etiketleri kullanarak ilgi alaniniza uygun
paylasimlari gorebilir; ilgi alaniniza yonelik fotograflariniza etiketlemeler
yapabilirsiniz. Yapmis oldugunuz etiketlemeler araciligiyla takipgi sayinizi
arttirmaniz mimkundur.

e Canli Yayn: Sinirh siire ile canli yayin yapip; takipcilerinizle anlik olarak
paylasmaniz mimkinddr.

e Hikayeler (Stories): 24 saat sireli fotograflar ve videolar paylasabilirsiniz.
Basit ve anlasilir bir dil ile yazacaginiz “kisa metinlere”, “yer bildirimi”,
“gif”, “etiket (#)”, “emoji” eklemek suretiyle hikayelerinizi ilgi cekici hale

getirebilirsiniz.
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Instagramda herhangi
bir kullaniciyi takip
etmek i¢in “Following”
tusuna basmak
yeterlidir.
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e Son goriinme: Kullanicilar “dogrudan mesaj” araciligiyla iletisimde
bulunduklari kisilerin “cevrimici” olup olmadigini ya da en son ne zaman
Instagram’da “online” olduklarini 6grenebilimektedirler.

1M:329 wll 4G @ )
< dora_ve_defne

e B
& .
DORA

Dora” Dogum Tarihi:

03.09.2016 Anne Adr: Venls
% Baba Adi: Gandalf @

ulku_unal__ gorkemulu, hulyagozubuyuk
38 diger 1 wip oo

COVD;

Pinlti fiog

Gorsel 8.17. Instagram

Fotograf (8.17)'de 6rnegini verdigimiz Instagram kullanicisinin hesabini
inceledigimizde paylastigl 289 gonderisi, 290 takipgisi ve 157 takip ettigi oldugunu
gormekteyiz. Bu kullanicinin sahip oldugu kedi cinsi (British Bluepoint)
fotograflarda 6n plana ¢ikmaktadir. Yapmis oldugu paylasimlara ekleyecegi
etiketler onun paylasim yelpazesini genisletmesine ve benzer bir cevre ile iletisim
kurmasina olanak saglayacaktir. Ote yandan bir diger 6rnek ise Gorsel 8.18'deki
Atatiirk Universitesi, Acik Ogretim Fakdiltesi, Instagram hesabiyla ilgilidir. 2013
yilina ait olan bu ekran gorintisiinde 581 fotografi, 83.048 takip edeni ve 140
takip ettigi kisi yer almaktayken; 2019 yili Haziran ayina ait olan goérsel 8.19'de ise
1503 gonderinin, 29.3 begenili takipci sayisina sahip oldugunu goéstermektedir.

Instagramda herhangi bir kullaniciyr takip etmek icin “Following” tusuna
basmak yeterlidir. Takip edilen kullanici her yeni resim yiklediginde takipgilerinin
“Feed” ekraninda bu fotograflar goériinecektir.
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uill. Turkcell 2

Following

83048 140

photos followers following

Gorsel 8.18. Istagram (2013)

< ata_aof

1503 29,3B 2
ATA-AOF gonderi takipgi  takip

T
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Universite ve Yuksekokul
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e (312)4320382
4449282

=DMX

9 Ataturk Universitesi Acik
Ogretim Dekanhgi 2524
ERZURUM

ataaof.edu.tr/

Gorsel 8.19. Istagram (2019)

Instagram kullanicilarinin hedefi fotograflarini “popiler” yani en yiksek
siklikta takip edilen goriintiler listesine sokabilmektir. Bu sayede kullanicilarin hem
daha cok takipcisi olmakta, hem de fotograflarina gelen begeni sayisi artmaktadir.
Takipci sayisinin yiiksek oldugu durumda, paylasilan fotografin “popiler” listesine
girmesinin kolaylasacagi soylenebilecektir.

“Popiiler” listesine girmek igin dneriler
e Ozgiin ve ilgi cekici bir fotograf cekin!

¢ Fotograflari paylasirken yorum kismina mutlaka ‘#’ ile baslayan ‘hashtag’
ekleyin. Bu, sectiginiz goriintiilere daha ¢ok kisinin bakmasini saglayacaktir.

e Cok sik paylagim yapmayin. Paylastiginiz fotograflarin doygunluga
ulasmasini bekleyin.

e Takipgilerle iletisimi strdurin. Takipgilerin yapacagi yorumlar ‘popular’
listesine girme kriterlerinden birisidir.
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e Halen “popular” listesinde yer alan Instagram kullanicilarinin fotograflarina
yorum yapin. Bu daha fazla ‘like’ almanizi ve “followers” kazanmanizi
saglayacaktir.

Instagram’a iliskin yakin donem gelismeleri 6zetleyecek olursak; Instagram,
diinyanin en biyuk sosyal medya agi olan Facebook tarafindan 2012 yilinin Nisan
ayinda 1 milyar ABD dolarina satin alinmasindan sonra mikroblog sitesi Twitter ile
ortakligini sonlandirmis ve baslangictaki sadece mobil uygulama 6zelligini terk
ederek internet web sayfasini Kasim 2012’de hizmete agcmistir. Bu siirecte hizmet
kullanim sartlarinda degisiklige giden Instagram; kullanicilara ait fotograflari
reklam sirketlerine satacagina yonelik iddialarin ortaya atilmasi Gizerine tepkilerle
karsilasarak, ABD’de davalik olmustur.

14

e “Instagram Fenomenleri ve Reklam iliskisi: Instagram

%‘ Fenomenlerinin Goziinden Bir Degerlendirme” adl
= makaleyi internet tzerinden okuyalim.
% e Erisim:
@ http://iletisimdergi.maltepe.edu.tr/article/viewFile/500
2o 0209087/5000176954
[
Flickr

Flickr, fotograf ya da videolarin yliklendigi ve gorintlerin istenildigi zaman
internet ortaminda paylasilabildigi, yahoo sirketinin fotograf paylasim sitesidir.
Site, Subat 2004 yilinda Ludicorp tarafindan gelistirilmis ve hizmet vermeye
baslamistir. Mart 2005’de de diinyaca (inlii arama motoru ‘Yahoo' tarafindan 35
milyon dolar’a satin alinmistir. Flickr’a erisim icin tek sart bir Yahoo mail hesabina
sahip olmaktir. Bir gorlinti paylasim sitesi olarak ‘Flickr’in yaygin kullaniimasinin ve
popllerliginin nedeni blogger'larin fotograf deposu olmasindandir. Nitekim
baslangicta kullanicilarina 1 TB boyutunda fotograf génderme siniri vermistir.
Flickr, 2008 Nisan’indan itibaren video paylasimina da izin vermeye baslamistir.

Flickr, yenilikci yapisiyla fotograflarin hizli bir bicimde etiketlenmesine ve
kategorize edilmesine yardimci olmakta; bu da hizla popiilerlesmesini
saglamaktadir. 2010 yili sonu itibariyle site 5 milyardan fazla fotografi
barindirmaktadir. Sitedeki fotograf ve videolar, fotografin sahibinin secimine gore,
tiim haklari fotografin sahibinde kalacak sekilde ya da ‘Creative Commons’
sirketinin lisansiyla yayimlanabilmektedir. Dahasi, Flickr’a fotograf ylklemek
oldukga kolaydir. Siirtikle birak yéntemi ile bircok goriintli ayni anda
ylklenebilmektedir. Aralik 2015'te 6zel kameralarla ¢ekilen 360 derecelik
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fotograflari destekler hale gelmis, barindirdig fotograf sayisi da 15 milyari
gecmistir.

Flickr, ayni zamanda fotograf yiikleme temelli bir sosyal agdir. Uyeler,
arkadaslarini bulup ‘contact’ menisiinden ekleyebilmektedirler. Ayrica eklenen
fotograflara yorum o6zelligi de bulunmaktadir. Béylelikle baskalari tarafindan
paylasilan gorseellere de yorum yapmak mimbkiinddr. Flickr’in sagladigi bir diger
avantaj da yuklenilen gorintinin farkh boyutlardaki seceneklerine kolayca
ulasilabilmesidir. Ayrica, Flickr’da yer alan bir eklenti ile goriintiler
dizenlenebilmektedir. Bu diizenleme kisminda resme uygulanabilecek pek ¢ok
secenek mevcuttur.

Picasa Web Albums (Picasa Web Albiimleri)

Internet ortaminda uzun siireli fotograf saklamaya yarayan Picasa Web
Albums, “Google” sirketi tarafindan bilgisayardaki gorselleri (fotograf — resim)
internet ortamina aktarma amaciyla kurulmustur. Google’a kayitli herhangi bir
internet hesablyla erisilebilinen Picasa Web Albums’e ‘Siriikle-Birak’ teknigi ile
fotograf yliklemekteydi. Bliylik boyutlu fotograflarin bile hizla yiklenebildigi
sitede, farkli alblimler araciligiyla fotograflar gruplandirilabilmistir. Ayrica her bir
fotografin icerigi hakkinda kisa aciklama notlari ekleme imkani da bulunmaktaydi.

Sitenin tercih edilmesindeki en 6nemli neden ise fotograflarin
. dizenlenebilmesine iliskin alternatifler sunmasiydi. Creative Kit diizenle secenegi
g ile gorintiler istenilen yone cevrilebilmekte, fotograflar kirpilabilmekte, renk

dengesi degistirilebilmekte, boyutlandirilabilmekte ve netlik ayarlanabilmekteydi.
Google sirketi, Picasa
Web Albimleri’'ni 2016
yilindan itibaren Google
Fotograflara
donistlirmastar.

Bunlarin disinda farkh efektler uygulanabilirken, gorlintliye bazi nesneler de
eklenebilmekteydi. Kullanicilara Ucretsiz olarak tahsis edilen 1 GB’lik alanda tiim bu
dizenlemeler yapilmaktaydi. Picasa Web Albums tarafindan saglanan bir diger
ozellik ise fotograflarin farkli albimler icinde paylasilabilir olmasiydi. Kullanici diger
kullanicilarin yiikledigi fotograflari inceleyebilir, hatta incelerken sadece belirli
gruplara, kategorilere gére ayrilmis olanlara odaklanabilirdi. Fotograflar icin ayrica
bir de ‘Begen’ butonu bulunmaktaydi.

Google sirketi 1 Mayis 2016 yilinda sayfasindan yapmis oldugu “Mobil
ortamda ve web’de sorunsuz calisan yeni ve daha akilli bir fotograf uygulamasi
olan Google Fotograflar'da tek bir fotograf hizmetine odaklanmak igin Picasa’yi
kullanimdan kaldirmaya karar verdik. Bir Picasa Web Albiimiin’nde fotograflariniz
veya videolariniz varsa bu icerigin buylk bir bélimiine erismeye, bunlarda
degisiklik yapmaya ve bunlari paylasmaya devam etmenin en kolay yolu Google
Fotograflar’a giris yapmaktir.” agiklamayla kullanicilarint madur etmeyecegini hatta
onlara daha iyi hizmet verebilecegini ifade etmistir. Daha dnce picasa kullaniminda
yukarida belirtilen 6zelliklerin tiimi “daha da genisletilmis haliyle” Google
Fotograflarda kullanima devam edilmektedir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakdiltesi 26



Reklam Fotografciliginda Alternatif Tekniklerin Kullanimi

2/
-

y

Gorsel 8.20. Picasa’dan Google Fotografa gecis

iStockphoto

Fotograf bankasi olarak faaliyet gosteren Getty Images sirketi tarafindan
2006 yilinda satin alinan iStockphoto.com, halen diinya genelinde yogun talep
goren multimedia kaynaklarindan birisidir. Kullanicilarina telif hakki olmadan
hizmet veren iStockphoto’nun merkezi Kanada Calgary’dedir.

Web sitesi 10 ayri dilde (Tiirkge dahil) hizmet vermektedir. Kullanicilar
siteden, fotograf, illistrasyon, video, ses ve flash dosyalar satin alabilmektedirler.
Uriinlerin fiyatlari 1 ABD dolari gibi sembolik rakamlardan baslamaktadir.
Misyonlarini “15 yili askin bir stiredir, diinyanin her yerinden pek ¢ok firma ve
bireye iceriklerimizi lisanslayarak sundugumuz icin, sanatcilarimiza, tutkularini
Fr‘ gerceklestirerek para kazanabilecekleri bir platform sagladik. Gliniimizde uygun

bltcelerle fark yaratmak isteyen yaratici profesyoneller icin sektor lideri olmaya
Sayisal fotograf
paylasim ortamlari,
reklam fotografciliginda

devam ediyoruz. Goérsel 6gelerin diinyay! yerinden oynatma giicti olduguna
inaniyoruz.” sézleriyle ifade etmektedirler.

yeni stratejileri tegvik iStockphoto kullanicilarina 5 milyonu asan veri kaynagi sunmakta ve
etmekte ve onlari yeni 70.000’den fazla sanat¢i bu veritabanina her hafta 40.000’den fazla yeni dosya
etkilerle

. yluklemektedir. Bu dosyalar titizlikle kontrol edildikten sonra satisa sunulmakta ve
desteklemektedir. . o
pek cok fotograf sanatcisi bu satislarla gecimini saglamaktadir.

-

iStockphoto

Gorsel 8.21. iStockphoto

2000 senesinde kurulan iStockphoto.com, baslangicta fotograflari licretsiz
olarak dagitan bir sisteme sahipti. Zaman igerisinde sistemini glincelleyen ve
glinimizde en ¢ok fotograf satan sitelerinin basinda yer alan iStockphoto, 6zellikle
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“Exclusive” Uyeligine sahip fotografcilarin ragbet gosterdigi bir paylasim agidir.
Satislarda avantaj sunan iStockphoto’ya liye olmak icin web sitesindeki ‘Sign up’
butonuna tiklayip tiyelik formunun doldurulmasi gerekmektedir. Uye olduktan
sonra stok fotografcilik ile ilgili bir ders izlemeniz 6nerilmekte ve liye bu ders
Gzerinden kisa bir sinava tabi tutulmaktadir. Sinavi basariyla tamamladiktan sonra
kullanicidan 3 test fotografi eklemesi istenmektedir. Uyelik asamalarinin kolaylikla
gecilebilmesi icin basit diizeyde ingilizce bilinmesi gerekmektedir. iStockphoto’ya
fotograf ylikleme ve kabul edilme asamalari zaman almaktadir. Fotograflarin kabul
edilmesi konusunda oldukca secici olan sirket, standart tyelerin haftada
maksimum 20 fotograf gondermesine izin vermektedir. Ayrica ortaklik programi ile
kullanici, sisteme davet ettigi diger kullanicilarin kazanglarindan da pay almaktadir.

Fotograf paylasim platformu saglayan sirketler giincel talepler ve ihtiyaclar
dogrultusunda kendi iclerinde glincellemelere gitmektedirler. Ayrica fotograf
paylasim platformlari sadece yukaridaki yazilanlardan ibaret degildir. 1X.com ve
web.500.com gibi “sadece fotograf” izerine olan siteler de bulunmaktadir.

1X.com, her biri profesyonel olan 7 fotograf editori tarafindan yonetilen bir
sitedir. Siteyi inceledigimizde tim fotograflarin gercekten cok iyi oldugunu
gormekteyiz. Siteye Uye olunduktan sonra yollanan fotograflar, fotograf editorleri
tarafindan degerlendirilmeye tabii tutulmaktadir. Bu degerlendirme 2 ya da 3 hafta
kadar siirebilmektedir. Sadece onaylanan fotograflar yayimlanmaktadir.
Onaylanmayanlar icin elestiri bélimiinde degerlendirmeler yer almaktadir.
Fotograf kabuliiniin oldukc¢a zor oldugu bilinmektedir.

web.500.com (500px), Oleg Gutsol ve Evgeny Tchebotarev ortakliginda
kurulan bir fotograf sitesidir. Merkezi Torontoda bulunmaktadir. sadece fotograf
sanatina odaklanmaktadir. Glincel verileri 2.5 milyon kayitli, 10 milyon aylik aktif
kullaniciya yikselmistir. Fotografcilar icin global bir iletisim agi1 olduklarini iddia
eden site “Dlinyadaki cesitli tarzlarinda ve tirrlerdeki fotograflardan ilham alin.
Kendinizi gelistirin. Calismalarinizdan para kazanin” sloganiyla fotografcilara hizmet
vermektedir.

internet (izerinde fotograf merkezli servis saglayicisi olan sosyal medya
aglar arasinda “facebook” ve “twitter”’a da kisaca deginecek olursak twitter’in
daha cok spot yazilan ifadelerle; facebook’un ise fotograf, yazi, video birlikteliginde
canli yayinlarla birlikte giindeme gelip kullanimda oldugunu séyleyebiliriz.
Kurumlar, siyasiler, sanatgcilar, sporcular, akademisyenlerle birlikte olduk¢a genis
bir kullanim yelpazesine sahiptir. Amerikan Baskanlarindan Obama twitter’da en
cok takip edilenlerden biridir. Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan, Amerikan
Baskani Donald Trump, Christiano Ronaldo, Taylor Swift, Lady Gaga gibi pek ¢ok
isim aktif twitter kullanimina sahiptir.
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Gorsel 8.22. Twitter kullanimi

Twitter ve Facebook gibi sosyal paylasim siteleri daha ¢ok bireylerin icinde

bulundugu durumlari ifade etmelerine olanak sagladigi icin yukaridaki sosyal
medya platformlarindan ayrismaktadir. Ote yandan genel anlamda bir
degerlendirme yapildiginda diinya capinda “fotograf merkezli” en genis
popllariteye sahip sosyal medya platformunun istagram oldugunu séylememiz
mimkdnddr.
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Ozet

N
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eFotograf makinesinin, gelistirildigi 19. ylzyilin ikinci yarisinda, gorsel ve
plastik sanatlar Gzerinde derin bir etki agiga ¢ikardigi bilinmektedir.
Fotografcilik bir yandan resim, heykel, grafik tasarim gibi alanlarda
eserler veren sanatgilari biylilerken diger yandan da bu sanatlarla
ugrasanlarin siddetli tepki gostermelerine neden olmustur. Kitle iletisim
araglari araciligiyla reel, sanal (virtual) ve sayisal (digital) gorselliklerin
yeniden tasarlandigi glinimuzde, reklam fotograflari, imgelerin bireyleri
etki altina almalarini kolaylastirmaktadir. insanlar duygularini,
dustincelerini; kisaca kendilerini, gérinti/imgelerle, sembollerle ifade
eder duruma gelmistir. Hi¢ kuskusuz bunun temel nedenleri arasinda,
teknolojinin bas déndiiren hizdaki gelisimiyle, kitle iletisim araglari ve
kisisel bilgisayarlarin gelisimi bulunmaktadir.

eFotografcilikta bir mesajin iletilmesi, belirlenmis hedef kitlede istendik
dasiince ve davranislar gelistirilebilmesini saglayacak gorsel 6geler
kullanimi olarak 6zetlenebilecektir. Fotografciligin aktarma, uyarma,
temsiliyet, anlamlandirma ve bilgilendirme gibi geleneksel islevlerinin
yetersiz kaldigi noktalarda alternatif teknikler devreye girerek, gorsel
sanat, fotografik elestiri ve edilgenlige karsi duran bir 6zneye dikkat
cekilmektedir. Alternatif teknikler, reklam fotografciliginin itaatkar
tiiketicilerine karsi yeni anlam perspektifleri gelistirilmesine imkan
tanimaktadir. Alternatif teknikler, sadece fotografciliga 6zglin olmayan
sosyal ve felsefi meselelerle de ilgilenmektedir. Fotografcilarin
kullandiklari farkl teknikler, mesajlarin hedef kitlelerin 6zelliklerine gore
kurgulanmasini ve sunulmasini kolaylasmaktadir. Alternatif fotografeilik
teknikleri polaroid, solargrafi, HDR, lomografi basliklari altinda
sunulmaktadir.
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DEGERLENDIRME SORULARI

“Kitle iletisim araglari ........cceeueeee. ) ereereeneeeenanaa VE coveeeeeierreieans gorsellikleri
yeniden tasarlar.”
1. Ciumlede bos birakilan yerlere sirasiyla asagidakilerden hangisi
getirilmelidir?
a) reel-sanal —sayisal
b) sozli — yazili — sembolik
c) duygusal — bilissel — davranissal
d) cagrisimsal — gostergebilimsel — ikonografik
e) cekici — mizahi— korkuya dayali

I. Mesajin hedef kitlenin 6zelliklerine goére kurgulanmasini kolaylastirir.
Il. Ekonomik ve siyasi meselelerle ilgilidir.
I1l. Gergekligi baglamindan kopararak yeniden Uretir.

2. Yukaridaki alternatif fotografciliga iliskin ifadelerden hangisi ya da hangileri

yanlistir?

a) Yalnizl
b) Yalnizll
c) lvell
d) Ivelll
e) llvell

3. Asagidakilerden hangisi alternatif fotografcilik tekniklerinden biri degildir?
a) Polaroid
b) Lomografi
c) Tipografi
d) HDR
e) Solargrafi

4. Asagidaki arastirmacilardan hangisi polaroid yontemini gelistiren grubun
yoneticisidir?
a) Erwin Van Saar
b) Edwin H. Land
c) Edward Sand
d) Francis Cooler
e) Frank H. Spoot
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5. Asagidakilerden hangisi polaroid filmlerin glindelik yasamdaki kullanim
alanlar arasinda siralanamaz?
a) Discilik
b) Osiloskop ekranindaki sekillerin fotograflanmasi
c) Kalp grafigi fotograflanmasi
d) Adli tip arastirmalari
e) Kimlik karti hazirlanmasi

“ilk olarak 1947 yilinda gergeklestirilen ................... islemi, karanlik odaya
gerek kalmaksizin, 1 dakika icinde fotograf elde etmeye imkan
tanimaktadir.”

6. Climlede bos birakilan yere asagidakilerden hangisi getirilmelidir?
a) Lomografi
b) Baskilama
c) Instagram
d) Kopyalama
e) Polaroid

I. Glnesin izleri ve klimatolojik degisim kayit altina alinmaktadir.
1. Bir parca S/B fotograf kagidi Gzerine glinesin hareketleri kaydedilir.

[ll. Herhangi bir metal kap, teneke ya da siyah kutu igne deligi fotograf
makinesi olarak kullanilabilir.

7. Yukarida 6zellikleri siralanan fotografcilik teknigi asagidakilerden hangisidir?
a) Polaroid
b) Solargrafi
c) HDR
d) GFz
e) Lomografi

8. Turkiye'de ilk lomografi magazasi ne zaman acgiimistir?
a) 2001
b) 2003
c) 2005
d) 2009
e) 2011
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“Fotografcilikta alternatif paylasim ortamlari gorselligin kodlanmasini,
................... ve depolanmasini saglar.”

9. Climlede bos birakilan yere asagidakilerden hangisi getirilmelidir?
a) Belgesellesmesini
b) Kayitlanmasini
c) Paylasiimasini
d) Cogaltiimasini
e) Degistirilmesini

10. Instagramin Twitterden en temel farki asagidakilerden hangisidir?
a) Twitter’in kullanimi sinirhdir.
b) Instagram Twitter’a tepki olarak gelismistir.
c) Twitter kullananlar Instagram kullanamazlar
d) Twitter’'da yazi paylasilirken, Instagram’da fotograf paylasilir.
e) Kullanicilarin Twitter kullanimi ve begeni diizeyi Instagrama gore
ylksektir.

Cevap Anahtan
1.a,2.e3.c,4.b,5.c 6.e,7.b,8.e9.3,10.d
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GlUnUmuzde
fotograflarin teknik
sinirlarini cekim
asamasinda
yapilabileceklerin degil,
cekimsonrasinda
yapilabileceklerin
belirlediginisoylemek
yanlis olmayacaktir.

Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

GiRi$

Reklam fotografciliginin meslekiuygulamalarive Urinlerinin ortaya cikis
sireci, dijital teknolojinin bu alanda yaygin bir bicimde kullanilmaya baslamasiyla
birlikte oldukca degismistir. Kullanilan teknik, aragve gereclerin donlisiimi kadar
fotografcinin teknik bilgi diizeyleri ve uygulamalarida doniisiim gdstermistir. Film
kullanilan dénemde, reklam fotografinin mesleki bir tiriin olarak ortaya cikis siireci
ile ginimuz dijital fotograf donemi arasinda bir hayli fark vardir. Reklam
fotografciliginda eski donemde, kullanilabilir nitelikte blylk boy baskilar ve keskin
bir goriintl elde edebilmekicin ortaformat (roll) yada bilytk format (sheet) film
kullanilirdi. Film maliyetleri yiksek olduguicinisik ve kompozisyon gibiteknik
kontrolleryapildiktan sonra polaroid ile test cekimleri yapilir, sonugtan emin
olduktan sonrafilm Gizerine kayitislemi yapilirdi. Sonrasinda filmler kimyasal bir
islemden (banyo) gecirilerek nihaigériintiye ulasilirdi. islemler tamamlaninca,
fotografcicektikleri arasindan segim yaparak filmleri miisteriya daajansa teslim
eder, boylece reklam fotografinin Gretim slirecindekigorevi de sonaermis olurdu.

Glnudmiuzreklam fotografciliginda ise bu stire¢ bir hayli degismistir.
Oncelikle, gériintiiler artik film Gizerinde degil, bilgisayar ortamindaislenebilecek
sekilde dijital olarak iretilmektedir. Bu nedenle dncelikle dijital kamerave
bilgisayar gibi araglarin kullanilmasi mesleki bir sart haline gelmistir. Yazilimlar
sayesinde ¢cekim esnasindayapilan kimi hatalarsonradan dizeltilebilmekte, yada
farkligorsel etkileryaratilabilmektedir. Cekim sonrasinda, post prodiiksiyon
asamasi olarak kabul edilenislemlerin, gliniimiizde cekim asamasi kadar 6nemli
hale geldigi soylenebilir. Bazigekimlerin, post prodiiksiyon asamasinda yazilimlar
araciligiyla yapilacakislemler gozetilerek yapilmasinedeniyle fotografcilarin cekim
esnasindaki diisinme bigimleri, sorun ¢ozme yéntemleri bile degisime ugramistir.
Giintimiizde reklam fotografcilarinin dijital kamera ve bilgisayar gibi teknik ara¢
sahibiolma gerekliliklerinin yanisira, yaziimlari da list diizeyde kullanabilmeleri
beklenmektedir.

Unitede giiniimiizde reklam fotografciligiuygulamalarinin gekim sonrasi
islemlerolarak (postprodiksiyon) en sik kullanilan goriintii isleme tekniklerive
uygulamalariérnek reklamlar tizerinden anlatilmaktadir.

REKLAM FOTOGRAFCILIGINDA GORUNTU iSLEME
UYGULAMALARI

Dijital Gériintii isleme

Dijital teknolojinin glinlik hayatimizisarip sarmaladigi gliniimiizde, bu
durumdan en¢ok etkilenen alanlardan biri de fotograf meslegive uygulamalaridir.
Profesyonel bir meslek olarak reklam fotografciligida dijital teknolojinin fotograf
uygulamalarinasunmus oldugu olanaklardan ve getirdigi teknik yeniliklerden
onemliol¢lide etkilenmektedir. Dijital teknolojinin bu alana sundugu yenilikler,
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Yazilimlar araciligiyla,
goriintinin birkismina
ya da biitlinlne yapilan

miidahale ve
degisikliklere gorinti
isleme denilmektedir.

Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

bazi teknik uygulamalarin daha hatasiz ve daha siiratli bir bicimde
uygulanabilmesini ve yeni teknik uygulamalarin da ortaya ¢ikmasini saglamistir.

Dijital teknoloji sayesinde fotograf literatiiriine giren “gorinti isleme”,
temelde kimyasal slirecte “karanlik oda”da uygulanan temel yontemlerden yola
cikilarak gelistirilmistir. Fotografcilar giintiimtizde calismalarini, karanlik oda yerine
artik "aydinlk oda" olarak tabir edilen ortamlarda masa basinda yapmaktadir.
Karanlik oda tekniklerinde basariliolabilmek, teknik bilgi, deneyim, beceri ve kimi
zaman rastlantisalliga bagliyken, aydinlik odadaise kullanilan yazilimlar sayesinde
fotografa miidahale olanaklaridaha dastandartlastiriimis ve
demokratiklestirilmistir.

Anilan bu niteliklerartik teknik beceriden 6te yaraticilik agisindan 6nem
kazanmaya baslamistir. Ancak bu noktada, geneldeyazilimlarin sundugu bazi
sablon uygulamalarin getirdigi kolayliklar nedeniyle gériinti islemenin ¢cok kolay
bir is oldugu yanilgisidogmaktadir. Gériintiiisleme uygulamalarinda salt yazilim
bilgisi yeterliolmamakta, bilgi, becerive yaraticiigin, yapilan islerin basarisinda en
onemli faktérler oldugu herzaman g6z éniinde bulundurulmalidir.

Kimyasal yada dijital yollarla elde edilmis bir gériintiinin bilgisayar
ortamina aktarilarak, yazilimlararaciligiyla, gériintiinin bir kismina ya da
bitlnline yapilan midahale ve degisikliklere gériintiiisleme denilmektedir.
Goruntlisleme kavrami, bilgisayar teknolojisinin gerek donanim olarak gerekse
yazilim olarak dijital Griin fotograflarinin, Gretim siirecine dahil olmasiyla ortaya
ctkmigtir. Dijital fotograf kameralarinin, teknik olarak heniiz yeterli olmadigi
dénemlerdefilm tGzerine kaydedilen fotograflar, tarayicilar (scanner) araciligiyla
dijital verileredonustirilerek bilgisayar ortamina aktarilip; gériintiisleme
yazilimlariaraciliiyla fotograflarin Gizerinde degisiklikler yapiliyordu. Glinlimuizde
ise gorlinti algilayici sensorlerin teknik olarak yeterli seviyeye gelmesiyle birlikte,
cekim siirecinde de kimyasalislemlerve film kullaniminintamamen devreden
¢ikmasiyla birlikte, fotograf artik dogrudan dijital veri olarak tretilmektedir. Bu
nedenle artik taramaislemine de gerek kalmamistir.

N

o Sizce fotografa cekim sonrasinda miidahalede
bulunulmasi etik acidan ne kadar dogrudur?
Miidahalenin sinirlari olmali midir? Basin fotografciligi
ve reklam fotografciligi uygulamalarinda miidahalenin
sinirlari agisindan bir fark var midir?

Bireysel
Etkinlik

Dijital Goriintii isleme i¢in Gerekli Donanim ve Yazilimlar

Dijital teknolojinin geliserek teknik agidan kullanilabilir dizeyde fotograf
olusturmaya olanak saglamasiyla birlikte, fotografin Gretim siirecinde kokli
degisiklikler meydana gelmistir. Bu degisikliklerin en 6nemlisikuskusuz bilgisayar
donanimve yazilimlariolmadan neredeyse fotografin da olmayacagianlayisinin
yerlesmesidir. Gliniimiizde bir fotografcinin kamera ve objektif gibi gériintii
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Goruntinin
olusturulmasikadar,
islenmesi, paylasimive
depolanmasigibi
degisikasamalarda
cesitlidonanimve
yazilimlar
kullanilmaktadir.
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olusturmada kullandigitemel araglarina bilgisayaryazilim ve donanimlarida
eklenmistir. Bilgisayarlar, fotografin Gretim sirecinde, artik kilit bir noktada
bulunmaktadir. Gériintinin olusturulmasi kadar, islenmesi, paylasimive
depolanmasigibi degisik asamalarda cesitlidonanim ve yazilimlar
kullanilmaktadir. Bu arag ve donanimlarisiniflandiracak olursak:

Dijital Fotograf Donanimlari
Kamera

Glnldmiuzde cep telefonlarindan, ortaformat kameraseviyesine kadar farkli
standartve blyukliklerde dijital goriinti elde eden kameralar bulunmaktadir.
Reklam fotografciliginda, cogunlukla DSLR ve orta format kameralar
kullaniimaktadir. DSLR kameralarin gérinti kalitesi (¢ozuinurlik) agisindan
kullanilabilir seviyeye gelmesiyle birlikte, hafifligi, pratik kullanim olanagi, makul
fiyatlarinedeniyle kullanimi 6zellikle disik biitgelikampanyalarda tercih
edilmektedir. Ortaformat kameralarin kaydettigigoriinti boyutlarive cok ylksek
¢ozundrlikleri nedeniyle dahakalitelive keskin sonuglar elde edilmektedir. Ancak
fiyatlarida oldukga yliksektir. Daha ok biylik biit¢eli prodiksiyonlardatercih
edilmektedir.

Tarayici (Scanner)

Tarayicilar film Gizerine kaydedilmis goriintly( dijital ortama aktarmaya
yarayan birdonanim olup gliniimizde dijital kameralarin yaygin kullanimiile
birlikte kullanimiazalmistir.

Bellek

Dijital gorintilerin kaydedildigive saklandigiaraglardir. Hafiza kartlari, kamera
icinde cekilen gorintileri kart okuyuculararaciligiyla kaydedilmesini ve bilgisayar
ortamina aktarilmasini saglamada kullanilir. Veri aktarma hizlarive saklama
kapasiteleri 6hem kazanmaktadir. Bellek kartlarikameraya takilarak kullanilirken
hard disk olarak ifade edilen donanimlarise bilgisayar icinde ya da harici olarak ve
daha cok arsivleme amacliolarak kullaniimaktadir. Ginimiizde bulut teknolojisi
de 6nemli verilerin yedeklenmesi kadar verilerin transferive paylasimiicin de
siklikla kullanilmaya baslanmustir.

Bilgisayar

icinde bulunan gesitlidonanim ve yazilimlar araciligiyla dijital gérintilerin
islenmesi, saklanmasive paylasilmasindatemelisleve sahip bir aractir.
Fotografcilar, yiiksek boyutlu dosyalarla islem yapmak zorunda olduklarr igin
monitérboyutu, ekran karti, islemci, ram, harddisk gibibilgisayar donanimlarinin
normal bir ofis kullanicisinin ihtiyaglarina gére ¢cok daha hizli islem yapabiliyor
olmasigerekir. Ayrica elde edilen dosyalarin baska medyalara aktariminada
olanak saglamalidir.
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Photoshop yazilimi
aracihgiyla gorinti
Uzerinde, diger
yazilimlarda olmadigi
kadar cok degisiklik
islemi
yapilabilmektedir.
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Monitor

Dijital teknolojinin gelisimiyle birlikte fotografin gerek ¢cekim, gerekse ¢cekim
sonrasi (postprodiiksiyon) asamasinda en sik kullandigi teknik donanimlardan biri
de monitorlerdir. Kameralarin arkasindaki monitérler kadar, bilgisayar monitorleri
de fotografgilaricin cok 6nemli hale gelmistir. Monitorlerin fiziksel buyikltkleri
kadar hizli olmasive renkleri dogru bir bicimde goriintilemesi Gnhemsenen teknik
ozellikleridir.

Bilgisayarlarinyazilimlar araciliglyla dogrudan kameraya baglanabilmesiyle
birlikte fotografcilar kiiciik boyutlu vizor penceresiyerine yadakamera
arkasindaki kiiclik ekran yerine, bilgisayar ekranindan daha biytk bir monitoér
gorintistiindenyaptigiizleme sayesinde daha konforlu ve kontroll{ olarak
cekimlerini gergeklestirmektedir. Cekim sonrasinda gériintiiisleme esnasinda ise
ozellikle renk kalibrasyonu 6nem kazanmaktadir. Hatta fotografcinin monitér
kalibrasyonu ile grafiker ve baskiyapilacaksa matbaanin monitérlerinin esitlenmis
olmalari gerekmektedir. Aksitakdirde her birinin gérdiig ii renkler farkl degerlerde
olabilmektedir.

Dijital Fotograf Yazilimlari

Goruntu isleme yazilimlari

Fotograficin 6zel olarak gelistirilmis bircok yazilim sayesinde bilgisayar
ortamina aktarilmis dijital gorlinti tizerinde gesitliislemler yapilabilmektedir. Bu
yazilimlar arasinda RAW (ham) dosyalariislemede kullanilan ve kameralarla
birlikte verilen CaptureOne, Phocus, LeafCapture, NikonCapture NX, CanonDigital
Photo Pro gibiyazilimlarin yani sira PhotoshopprogramiCameraRaw eklentisiyle
pozlama, kontrastlik, doygunluk orani, beyaz dengesi, renk diizeltme ve
yenidencerceveleme gibitemelayarlarin kayipsiz bir bicimde yapilmasinisaglarlar.

Goruntlisleme denildiginde aklagelenilk yazilim Photoshop olarak kabul
edilmektedir. Photoshop yazilimiaraciligiyla goriintii Gizerinde, diger yazilimlarda
olmadig1 kadar cok degisiklik islemiyapilabilmektedir. Isik, ton, renk vb. degerlerin
diizenlenmesinin yanisira ekleme, ¢ikarma, silme, birlestirme vb. islemler
aracihgiyla fotografcinin anlatimini destekleyecek, teknik agidan kusursuz
manipdilatif uygulamalarin da yapilabilmesine olanak saglamaktadir.

Sirekli glincellenen versiyonlarisayesinde Photoshop araciligiyla, fotograf
Gzerinde yapilmasinaihtiyacduyulan hertirliislem, farkliyol ve yontemlerle
yapilabilmektedir. Photoshop, Adobe firmasinin Creative Suite basligialtinda
topladigl, medyaendustrisinin kullandigidiger yazilimlarla uyumlu olarak
calisabilmesi nedeniyle de yaygin olarak tercih edilmektedir.

Yazilima eklenebilen ¢cok sayida eklenti(plug-in) sayesinde bircok farkli
teknik uygulama olanagigenisleyebilmektedir. Goriintl islemede Photoshop
haricinde farkliamaclaricinirili ufakli pek cok yazilimdan da
yararlanilabilmektedir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 5
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Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

HDR fotograflaricin Photomatix, Panoramik fotograf elde etmekicin Auto
Stich, Panorama Maker, Photo Stich, Photoshop, otomobil cekimlerinde hiz efekti
uygulamakigin VirtualRig, fotograflarin boyutlarinidaha kayipsiz bir bicimde
blyUtmekicin Perfect Resize, renk diizenlemelerinde ColorEfex, 1sik efektlerinde
KnollLightFactory gibiyazilimlar da kullaniilmaktadir.

Arsivleme, izleme ve yazilimlari

Cekilenveislenenfotograflarinizlenmesi, saklanmasive ihtiyag
duyuldugunda bulunabilmesiigin gelistirilen Bridge vb. yazilimlar gelismis
dosyalamave etiketleme sistematigiile Jpeg, Tif, Raw gibi farkliformatlardaki
dosyalarinhemizlenmesi hem de arsivlenmesinde kullaniimaktadir.

Veri kurtarma ve koruma yazilimlari

Dijital fotografin en dezavantajliydnlerinden biri de veri kaybiriskinin
ylksek olmasidir. Dijital dosyalar zaman zaman bozulabilmekte ve hatta
kaybolabilmektedir. Bu nedenle calismalarin farkli medyalara ya da belleklere
yedeklenmesisarttir. Yedekleme yapilmayan fotograflarin kaybi biiyiik bir risk
tasimaktadir. Veri kurtarmayazilimlari, dosyalarin silinmesi ya da bozulmasi
durumlarindabu kaybi en aza indirgemek igin gelistirilmistir. Hafiza Gnitelerinde
bulunandijital dosyalarin bir baskariski ise veri tasima medyalarive aglar
araciligiyla bilgisayarlara bulasan casus yazilimlar (virls) tarafindan zarar
gorebilmesidir. Bu casus yazilimlariénleyici olarak gelistirilen yazilimlar, yazilim ve
dosyalarikorumakicin bliylik 6nem arz etmektedir.

DIJITAL GORUNTU iSLEME UYGULAMALARI

Glnimuzde Uretilen fotograflarin neredeyse tamamidijitalislemden
gecmektedir. Buislemler, teknik nedenlerin yaninda, fotograficeken kisinin kisisel
anlatimini desteklemeyeyonelik tercihlerinden dolayida yapilmaktadir.
Profesyonel cekimlerde fotograflar RAW format'ta cekilmektedir. RAW formatinda
cekilmis bir fotograf, ham fotograf olarak kabul edilmektedir. Ham fotografin
teknik olarak kullanilabilir seviyeye gelmesiicin de gesitli islemlerden gecirilmesi
gerekmektedir. Burada dikkat edilmesigereken bir baska nokta datek bir RAW
formatinin bulunmayisidir. Ureticilerin gelistirdigiher yeni model kamera, farkli bir
algilayiciya sahip olduguicin farklibir RAW formatikendiliginden dogmaktadir.
CR2, NEF, RAF, ORF gibi ¢ok gesitli ham dosya uzantilaribulunmakta ve kullanilan
kamera modelinin piyasaya cikis tarihine bagliolarak, kullanilan gériinti isleme
programinin da giincellenmesi gerekmektedir.

Goruntlislemede timislemler, dijital gortintiniin en kiiciik yapisiolan
pikseller Gzerinde yapilir. Gorlintl islemelerde, fotografin bicimsel ve yapisal
Ozelliklerine gore degisen birden cokislem farkliydéntemlerle yapilir. Gériintii
isleme, temelde goériintiiiyilestirme, filtreleme, yapisal diizenleme gibi degisik
amaclara yéneliktir. Gorinti isleme gerekgelerini basitce siniflandiracak olursak:

o Objektiften kaynaklanan bozulmalaridiizeltmek

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 6
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Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

e Pozlamave aydinlatmanedeniyle ortayagikan isik problemlerini
diuzeltmek, parlaklik, tonlamave renk degerlerini diizenleme k

e Sensor'denkaynaklanan giriltileri (noise) kaldirmak veya azaltmak
e Sikistirma islemiyada dosya boyutu problemlerini diizeltmek
e Netlik ve keskinlik problemlerini diizeltmek

e Birdenfazlafotografiya da fotograflarinicindeki ayrinesneleri
birlestirmek

e Fotografin kendi boyutunu degistirmek, icindeyeralan nesneleri
blyltmek, kiicliltmek, yonlerini degistirmek, yeniden cercevelemek

e Fotograftagorilmesiistenmeyen nesnelericikarmak ve silmek
o Anlatimidestekleyecek 6zel efekt ve filtre uygulamalarikullanmak

Dijital ortamdagoriinti Gireten fotografcilarin bircogu hedeflenen
gorlintlye ulagsmak icin goriintl islemenin olanaklarinidistinerek de ¢ekimlerini
gerceklestirirler. Tasarlanangériintiiye ulasabilmek igin dijital teknolojinin
sundugu olanak ve teknikleridiisiinerek ¢6ziim bulmalari, fotografcilarin ¢calisma
ve goriintiiyii olusturma bicimlerini de 6nemli 6ictide etkilemistir. Ancak her
¢6zim cekim sonrasina birakmak, cekim sonrasinda goriinti islemeyi
zorlastirirken; buislemlerin dahauzun siirmesine neden olacak ve zaman kaybina
yol agacaktir. Dijital teknolojinin gelisimine paralel olarak fotografcinin gekim
sonrasindada artan sorumlulugu nedeniyle reklam prodiiksiyonlarinda, sonuca
ulasmak ve zaman planlamasinidogru yapabilmekicin cekimler ne kadar hassas ve
titizyapilirsa post prodiiksiyon asamasida o kadar sorunsuz, hizlive basarili
olacaktir.

Reklam fotografciligiuygulamalarinda, gériintiiisleme ¢calismalarina
pratikte siklikla rétus (retouching) denilmektedir. Buislemleri fotografcilar
kendileri yapabildikleri gibi, bazifotografcilarya da reklam ajanslaribu konuda
uzman personel ile calismaktadir. Reklam fotograflarinda, yazilimlararaciligiyla
fotograflarda diizeltme ya da manipiilasyon amacliolarak yapilan baslica goriinti
isleme uygulamalari Ginitenin devaminda agiklanmaktadir. Ancak yaratilmak
istenen atmosferve verilmek istenen mesajabagliolarak buislemlerin biryada
daha fazlasinin fotograftan fotografa degiserek uygulanilabilecegig6z 6niine
alinmalidir. Bir fotografta pek cok uygulama bir arada olabilmektedir.

4

¢ Gazete ve dergilerde yer alan reklam fotograflarini

D X inceleyerek goriinti isleme uygulamalarindan

V) = o o v . 0

> .S nelerin yapilmis olabilecegi konusunda tahminde
£ 2 bulununuz.

oo w
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Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

Dilizeltme

Cekimde kullanilan kamerave objektiflerin teknik 6zelliklerinden yada
¢ekim kosullarindan kaynakli, ham fotograflarda olusan isik, renk, cizgi, perspektif
vb. teknik hatalarin giderilmesive fotografin kullanilabilecek duruma getirilmesi
icindlzeltme islemleriyapilir.

Bazi fotograflardakullanilan objektiften (6zellikle genis aci) ya da bakis
yliksekliginden kaynaklanan dikey cizgilerdekibozulmalar/egimler (distorsiyon)
teknik bir kusurolarak gériilmektedir. Ozellikle mimari cekimlerdekarsilasilan bu
sorun, teknik kameraya da shift (perspektif diizeltmeli lens) objektif kullanarak
giderilsede bu kusurlaryazilim araciligiyla da diizeltilebilir.

Ornekfotograf9.1-2 de ilk fotografta gdzlemlendigi gibi objektiften
kaynaklanan perspektif bozulmasinedeniyle olusan egik cizgiler ikincisinde
dizeltilmistir. Ayrica bos gokyliziine daha dinamik ve etkileyici bir goriiniim igin
bulutlareklenmis.

X
B
s

Fotograf 9. 1-2.Diizeltme Ornegi

Renk, 1sik, kontrastlik, doygunluk, ton degerlerinin diizenlenmesi, sensérya
dayliksek ISO degerlerinden kaynaklanan giiriiltiiniin (noise) azaltiimasiya da yok
edilmesi, kadraj hatalarinin diizeltilerek yeniden yapilmasi (crop), objektif

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 8



Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

hatalarinin diizeltilmesi, perspektif hatalarinin diizeltiimesigibi islemler bu grup
icerisinde degerlendirilir.

Ekleme-Cikarma

Goruntiisleme yazilimlarinin fotografgilarasagladigien blyiik
kolayliklardan biri rétus yapma olanaklarinin kolaylasmasidir. Nitekim karanlik
odada el becerisine dayaliolarak dahasinirli birbicimde yapilabilen buislemler,
glinimizde yazilimlarsayesinde herkes tarafindan daha kontrolli bir bicimde ve
gorerek uygulanabilmektedir. Hatta hataliyapilan bir islemi geri almak mimkdn
hale gelmistir. Fotografta gériinen nesneler lizerinde bulunan toz ve ciziklerin
giderilmesi, fotografta istenmeyen objelerin bulundugu alanlar, modelli cekimlerde
ciltte bulunan sivilce, ben, kirisiklik vb. plirtizler baska bélgelerden ya da
fotograflardan doku tasima (klonlama) yéntemiyle ortadan kaldirilabilmektedir.
Boylece goriilmesiistenmeyen bolgeleryok edilerek daha estetik gorlintilerelde
etmek mimkiin hale gelmektedir.
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Cekimesnasinda
olusturulamamis
perspektif ve alan
derinligi etkileri ——
genisletilip I ‘
daraltilabilmektedir. \
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Fotograf 9.3-4.Ekleme-Cikarma Ornegi

Ornekfotograf 9.3-4 de havaalaninda gerceklestirilecek olan jaz festivalini
duyurmakicin hazirlanan reklam gorseliicin bekleme salonunaiki miizisyen
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Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

eklenmis. Havaalanivurgusunu artirmak igin ugak, gergekgiligiartirmak igin mavi
gbkyizi ve bulut da eklenmistir.

Boyut ve Derinlik Degistirme

Fotograftayeralan herhangibirnesne, secme araglariaraciligiyla dis
hatlarini belirleyen sinir cizgileri lizerinden secilerek kesme, kopyalama ve
yapistirma islemleri ile baska bir fotograf ya da ylizey lizerine yerlestirilip
olusturulacak kompozisyondiizenlemesine gére daha biiyiik ya da kiiclik hdle
getirilebilir. Yoni saga-sola, yukariasagi dondirilebilir. Esnetilerek deforme

edilebilmektedir. Bununyanisira ¢ekim esnasinda olusturulamamis perspektif ve

alan derinligi etkileri genisletilip daraltilabilmektedir.

Ornek Fotograf 9.5-6 da bir cok goriintiiisleme uygulamasiyla cekilen
fotograf nihai hale getirilmistir. Kare formatta ¢ekilmis duragan bir fotografta,

reklamile verilmek istenen mesajave yaratilmakistenen atmosferigin uygulanmis

bircokislem bulunmaktadir.

Etrafiniza bakin,

Fotograf 9. 5-6. Goriintii isleme igin Birgok Farkliislemin Bir Arada Oldugu Bir
Reklam Calismasi

v 2
e

Fotograf 9. 7-8. Goriintii isleme igin Birgok Farkliislemin Bir Arada Oldugu Bir

Reklam Calismasi

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi
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Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

Reklaminyayinlanacagimecrada gozetilerek kare format fotograf, gokyizi
ve bulutlarin eklemesiyle dikey formata ¢evrilmistir. Ayricagoziin sagdan sola
okumaaliskanligigdz 6nlinde bulundurularak, tir izerinde bulunan yazive
logolarin dahakolay algilanmasiicin araglarin yonu, sagdan soladondurilmustir.
Ayrica arka plandagoriilen direklersilinip, gokytzi ve bulut eklenerek derinlik
etkisi yaratilmistir. Reklam sloganinda vurgulanan “Dev” ibaresini, gbrselde de
vurgulamakicin tirin boyutu bliyGtilirken fotografta boyut bilgisi saglamakicin
bulunan otomobilin de boyutu kiiclltllerek, tir devlestirilmistir. Fotografta,
gercekci biratmosferyaratilmasive fotografin cekici bir gorsel haline getirilmesi
icinisik ve renk diizenlemelerinin yapilmasinin yanisira fotografa sonradan
eklenen asfalt ve yol gizgisine hiz efekti uygulanmigtir.

Fotograftailgiyi 6n plandabulunan (irline yoneltmekicin arka planda dikkati
dagitan koltuk, bitki vb. nesnelerin renkleri soluklastiriimis, aynizamanda netlikleri
azaltilarakizleyeninilgive dikkati yonlendirilmeye ¢alisiimigtir.

Birlestirme

Dijital fotograf tekniginde iki ya da dahafazlasayida fotograf katmanlar
halinde birlestirilerek tek bir fotografik goriintl haline getirilebilmektedir. Karanlik
oda tekniginde kolaj olarak ifade edilen ve uygulamasi bir hayli zor ve teknik
beceri gerektiren bu uygulamalaryazilimlara araciliglyla dahakolay hale
gelebilmistir. Uygulamada ¢ekim esnasinda karsilasilan baziteknik nedenleryada
nihai gorselde elde edilmekistenen etkiye bagliolarak genelde dortfarklibicimde
fotograflarin birlestirilmeislemine ihtiyacduyulmaktayadakarar
verilebilmektedir.

Isik Degerine Gore Birlestirme

Reklam fotografciliginda, yazilim araciligiyla birlestirme yapmanin bir baska
kolayligida karisik aydinlatmayapilan nesnelerin ¢gekiminin yapilabilmesidir. S6z
konusu fotograflarda, tiim kaynaklariaynianda kullanarak aydinlatma yapmak zor
olabilmekte yadaisiklar birbirlerinin etkisiniazaltabilmektedir. Kimizamansa
cerceveigerisinde yeralan nesnelerin, 15181 farkli yansitma 6zellikleri nedeniyle
nesnelerin herbiriicin farklipozlamayapmak gerekebilmektedir. S6z konusu
hassas aydinlatmalariayarlayabilmek uzun zaman alirken, aydinlatmayiparcalara
ayirarak cekmek ve sonrada bunlariyazihmla birlestirmek daha pratik bir ¢éziim
olabilmektedir. Bu birlestirmeleriyaparken, fotografcinin daha cekim asamasinda
elde etmeyi planladigisonug goriintiyi zihninde canlandirabilmesive fotografin
bitmis halini yani biitini de gorebilmesi gerekir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 11



B
E N
(I

GlUnlUmuzde uretilen
fotograflarin bircogu
tek bir fotograftan
meydana

gelmemektedir. Birden

fazlafotograf tek kare
icerisinde farkliamacgla
ve ihtiyaclar
dogrultusunda
birlestirilebilmektedir.

r

Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

A

Fotograf 9. 9-10-11-12.Isik Degerine Gore Birlestirme Ornegi

Fotograf 9.9-12'de goriinen nesnelerinisigiyansitma farklari nedeniyle her
fotograftaayriayri yapilan pozlamaneticesindeelde edilen goriintiler
birlestirilerek Fotograf 12’deki (sag altta)son hélini almistir.

Panoramik Birlestirme

Ayri ayri gekilmis fotograflar Ust iste getirilerek birlestirilebildigi gibiyan
yana getirilerek de birlestirilebilmektedir. Ozellikle dar alandaki mimari cekimlerde
onemlibirkolaylik saglayan buyéntem, aynizamanda panoramik gériintiler elde
etmekicin de kullanilabilmektedir. Dijital fotograféncesinde panoramik gériintii
elde edebilmek igin 6zel olarak liretilmis panoramik makine kullanmak
gerekmekteydi. Giiniimiizde gelistirilen 6zel yazihmlar sayesinde, yan yanave ayri
olarak gekilen fotograflarin birlestirilmesi ve onlardan panoramik fotograf elde
edilmesi basit bir uygulayiciigin bile olanakl hdle gelmistir. Reklam
fotografciliginda, 6zellikle dar mekanlarintek bir karede gosterilmesi gerektiginde
ya da genisbiralanin gosterilmesiistendigi durumlarda kullanilan bir tekniktir.

Fotograf 9.13.Birlestirme Ornegi

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdiltesi 12
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Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

Ornek fotograf9.13'de dar bir mesafeden ¢ekilebilen fotografta, magazanin
tamaminin tek karede gosterilebilmesiicin yatay diizlemde taramayapilarak
cekilen igyada dortayri fotograf birlestirilerek panoramik birgériintii elde
edilmistir.

Katman Birlestirme

Katmanlar (layer) birden fazlafotografitist iste getirme ya da tek bir
fotografin farklibolgelerinde farkliislemler yapilmasigerektiginde
kullanilmaktadir. Olusturulan her bir katmanafarkliislemler ve etkiler
uygulanabilmektedir. Katmanlarda, secili bolgeler disindaki alanlar silinerek
transparan hale getirilir. Boylece Ust Uiste gelen katmanlar birbirinidrtmez.
Fotograftadogal bir gériiniim elde edebilmek icin katmanlarin kenar gizgilerinin
gecis keskinligini belirli bir oranda yumusatmak gerekmektedir.

Bir fotografta, ihtivyaca baglolarak cok sayida katman kullanilabilir ve bu
katmanlardan olusacak kolaj, dogalve tek bir fotografmis gibi gésterilebilir.
Montajlanmis fotograflarin dogal gériinebilmesiicin devamlilik 6nemli bir
etkendir. Ayriayri cekilmis fotograflardan biraraya getirilen nesne ya da objelerin
boyut, 151k, bakis yliksekligi ve acilarinin birbirleriyle uyumlu olmalar
gerekmektedir.

Fotograf 9.14-15-16.Katman Birlestirme Ornegi

Fotograf 9.14-15-16."da stiidyoda ¢ekilmis ara¢fotografi, dogal bir mekanda
cekilmis baska birfotografile birlestirilmistir. Fotografa atmosfer katmakigin
ayrica baskafotograflardan bulut, gokyizi, dalga gibi baskaimgelerde
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Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

eklenmistir. Yaratilmak istenen atmosferigiclendirmekicin isik ve renk
dizenlemeleride yapilmistir.

Vektorel veya Modelleme Goérselleriyle Birlestirme

Yazilimlarin 6zellikleri gelistikge ve birbirleriyle bitiinlesik olarak
kullanilabilme olanagisunmalariyla birlikte, reklam sektoriinde fotografin,
vektorel cizimlerinyanisira tic boyutlu modellemelerle de birlikte kullaniimaya
baslandigigorilmektedir. Reklam sektériinde kullaniimaya baslanan bu
uygulamalarsayesinde cekim esnasinda olusturulamayan bazigérsel etkileri
yaratmakya da olmayan bir mekdéniyeniden olusturmak miimkiin héle
gelmektedir. Reklam prodiiksiyonlarinda daha ¢cok interaktif medyave video
animasyon uygulamalarinda kullanilan 3D Max, Maya vb. yazilimlarile hazirlanan
modellemelerle, gercek fotograflardaki imgelerin bir araya getirilmesiyle
bittnlesik birreklam gorselielde edilmektedir.

Bazi uygulamalarda kimizaman gercege ¢ok yakin gériintiler elde edilirken,
bazilarinda da gercekisti anlatimlar denenmektedir. Fotografa nazaran cekim
Olcekleri, agl, yikseklik ve daha kontrolli aydinlatma olanaklarisunmasiyla gesitli
avantajlarsaglayan bu uygulamalarin yapim ve tasarim maliyetlerinin hali hazirda
daha yiksek olmasinedeniyle kullanimisinirliolmakla birlikte, boyle biranlatim
yontemi kullanilan reklam gorsellerinin gelecekte daha da artacagi
distnilmektedir.

Fotograf 9.17.Fotografin yanisira vektorel cizimlerledeanlatimin desteklenmesi
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Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

v,

Fotograf 9.18.Canlikarakterlerinyanisira modelleme ile olusturulmus karakterler
fotografta anlatimi desteklemek igin kullaniimistir.

Keskinlik Degistirme

Dijital fotograf makineleriyle tGretilen fotograflarin en 6nemli
dezavantajlarindan biri, keskinligin az olmasidir. Bu nedenle ¢ekilen fotograflara,
yazilimlar araciligiyla renk ve 151k degerlerinin diizeltilmesi islemi yapilmasi kadar
keskinlik artirmaislemi yapilmasida, en sikyapilan diizenlemeler arasindayer
almaktadir. Bazi 6zel durumlarda da bununtam tersi olarak keskinligin azaltilmasi
daistenebilmektedir.

Goruntiisleme yazilimlariile buislemler gesitlibigimlerde
yapilabilmektedir. Ancak 6zellikle keskinlik artirmadaistenen sonuca, kusursuz bir
bicimde ulasmak zordur. Asiri keskinlestirme, goriintlide kayiplarin olusmasina
neden olabilmektedir. Bu nedenle keskinligin yiiksek olabilmesiicin ¢ekim
asamasinda kalitelive keskinligi daha yliksek objektif, tripot ve uzaktan kumanda
kullanma gibi bazitercihler, keskinligin artmasinisaglayacaktir.

Fotograftabelirginligi ve dikkat ¢ekiciligiazaltilmasiistenen nesne yada
bolgenin bulunmasihalinde, yazilim araciligiyla netlik yumusatilabilmektedir.
Ornegin puriizlii cilde sahip olanlarin portreleri yadaistemeyen arkaplanlar,
netliginin azaltilmasiile dizenlenebilmektedir. Yumusatmafiltreleri ya da baska

farkliaraglar kullanilarak uygulanmaktadir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 15



Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari
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Fotograf 9.19-20.Keskinlik Degistirme Ornegi

Ornekreklam ¢alismasinda (Fotograf 9.19-20.) tiriintin keskinligi artirilirken

fondakullanilan nesnenin netligi azaltilarak, reklamiyapilan Griin daha dikkat
cekici hale getirilmistir.

Renk Duzenlemeleri

Renk, gérsel algiyi etkileyen 6nemlibir gérsel 6gedir. Anlatimda belirli bir
rengin yaratacagipsikolojik etkisinden yararlaniimasinin yaninda, teknik agidan
ton, doygunluk ve kontrastlik degerleride 6nem tasimaktadir. Gorlintlisleme
yazilimlariyla, fotografin tamaminin renk degerleri degistirilebilecegi gibi kismi

renklendirme uygulamalariile de belirli bir objenin renk vurgusunu artirmak
mimkindr.

Fotograf 9.21-22.Renk Diizenlemesi Ornegi

Dis mekanda ¢ekilmis otomobil fotografinin (Fotograf9.21)rengiyazilim

araciligiyla degistirilerek stiidyoda ¢ekilmis bir fotograf (Fotograf9.22)haline

getirilmistir.
Goruntlisleme

yazilimlariyla fotografin
tamaminin renk
degerleri
degistirilebilecegigibi
kismirenklendirme
uygulamalariylada
belirli birobjenin renk
vurgusunu artirmak
mimkdndr.

Fotograf 9.23-24.Renk diizenlemesi 6rnegi

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 16



Fotograftaverilmek
istenen mesajive
izleyicinin zihninde
canlandiracak gorsel
etkiyi saglamakicin 6zel
efektuygulamalari
yapilmaktadir.

Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

Ornek ¢calismada (Fotograf 9.23-24) kismi renklendirme ve araglariyla
fotografinrenk diizenive poz degerleriyazilim araciligiyla degistirilerek sadece
dikkat cekmesi istenilen bélgelerdeki renkler canlihalde birakilmistir. Ozellikle
makyaj Grlinlerinin reklamlarindaruj, gz fari vb. Griinlerinin etkisinidaha dikkat
cekici hale getirmekicin uygulanan bir yontemdir.

Ozel Efekt Uygulamalari

Photoshop yazilimi, sira disi goriiniimlerelde etmekicin genis olanaklar
sunmaktadir. Sanatsal ve yaratici bir etki yaratabilmekicin fotografin tamaminda
ya da secilmis bir bolgesinde, deformasyonlar olusturmaya da simetrisini bozma,
geometrik donitstimler eldeetme, farklifotograflardan alinmis bolimleri bir araya
getirip birlestirmeyada eksiltmeler yapabilmeyi saglamaktadir. Gériintii islemenin
sundugu farkliuygulamalardan yararlanilarak ve bircok islemi bir arada
uygulayarak, fotografta verilmek istenen mesajive etkiyi izleyicinin zihninde
canlandiracak gérsel etkiyisaglamak icin 6zel efekt uygulamalariyapiimaktadir.

Fotograf 9.25-26.0zel Efekt Uygulamasi

Reklamiyapilan trinin farklidoga kosullarinda kullanilabilmeislevini
vurgulamakicin kar efekti yazilimla eklenmistir.

Fotograf 9.27-28.0zel Efekt Uygulamasi

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 17



Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

Fotograf 9.27-28 orneginde birsigortasirketiicin, kiracilara 6zel esya
sigortasi Grinind tanitmak amaciylayapilan reklam fotografi “bitiin ev yansa da
sizin esyalarinizkoruma altinda” fikrini anlatiyor. Tek tek biitiin duvarlar, zemin,
tavan biryangindan ¢cikmis gibi gosterilmekicin degistirildi. Esyalara miidahalede
bulunulmadi.
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Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

™
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*Glnlmiz reklam fotografciliginda prodiiksiyon siireg bir hayli degismistir.
Reklam fotograflariartik film tGizerinde degil, bilgisayarortaminda
islenebilecek sekildedijital olarak tretilmektedir. Bu nedenle dijital kamera
ve bilgisayar gibiaraglarin kullanilmasi mesleki bir sarthaline gelmistir.

eDijital fotograficin gelistirilen yazilimlar sayesinde gekim esnasinda yapilan
kimi hatalar sonradan diizeltilebilmekte, ya da anlatimi dikkatgekicive etkili
kilacak sekildefarkligorsel etkiler yaratilabilmektedir. Cekim sonrasinda,
post prodiiksiyon asamasiolarak kabul edilen buislemlerin, reklam
fotografciliginda cekim asamasikadar 6nemli hale geldigi s6ylenebilir.

eDijital fotograf teknigi icinde, bilgisayar ortaminda, yazilimlararaciligiyla
fotograf goriintlisi Gzerinde yapilan her tiirlGi diizenleme ve degisikliklere
gorintl isleme denilmektedir.

e Gorintl isleme uygulamalarinin genelde fotograf tizerinde olusan teknik
sorunlariortadan kaldirma ya da izleyiciyialdatacak ya da sasirtacak
manipulatif uygulamalaricin yapildigi disinilsede, aslinda dijital fotograf
kameralariylaeldeedilen tim fotograflar, ham (islenmemis) fotograf olarak
kabul edilmektedir. Bu nedenle gekilen tiim fotograflara azya da ¢ok
yazilimlar araciligiyla miidahaleyapilmasiolagan kabul edil mektedir.

*GOoriuntl islemede en sik kullanilan yaziim Photoshop olarak bilinmektedir.
Sirekli giincellenen yeni versiyonlarive eklenti uygulamalariyla photoshop,
goriintll Gzerinde birgok miidahaleyi sorunsuzbir bigimde uygulayabilme
olanagitanimaktadir. Ancak reklamfotografciligi uygulamalarinda gorinti
islemede Photoshop disinda farkliyazilimlardan da yararlaniimaktadir.

eYazilimlar araciligiyla gekilen fotograflarn Isik, ton, renk vb. degerlerin
diizenlenmesinin yani sira ekleme, cikarma, silme, birlestirmevb. islemler
araciligiylafotografginin anlatimini destekleyecek, teknik agidan kusursuz
manipulatif uygulamalarin da yapilabilmesineolanak saglamaktadir.

eReklam fotografi uygulamalarindada kimi zaman teknik gerekgelerle
zorunluluktan, kimi zamansa izleyiciyi garpan, sasirtanilgi ve dikkatini
cekecek gorintiler elde edebilmek igin goriintiisleme uygulamalarinda
yazilimlarin tanidigi olanaklardan oldukga yararlanilmaktadir.

eGlnlmizde Uretilen reklamfotograflariincelendiginde neredeyse
tamaminin birden ¢ok fotograftan olustugu gorilmektedir. Gérintl isleme
yazilimlarinin strekligelismesiyle birlikte fotograf disinda vektorel ¢izimler
ve 3 boyutlu modellemeler de fotografla birlestirilerek biitiinlesik imajlar
yaratilmaktadir.

e GOriuntl isleme, temelde gérintd iyilestirme, filtreleme, yapisal diizenleme
gibi degisikamacglarayoneliktir.Gorlinti isleme gerekgelerini basitce
siniflandiracak olursak:

*Objektiften kaynaklanan bozulmalari diizeltmek,

*Pozlama ve aydinlatma nedeniyle ortaya ¢ikan isik problemlerini diizeltmek,
parlaklik, tonlama verenk degerlerini diizenlemek,

eSensor'den kaynaklanan gurdltileri(noise) kaldirmak veya azaltmak,

eSikistirma islemi ya da dosya boyutu problemlerini diizeltmek,

*Netlik ve keskinlik problemlerini diizeltmek,

eBirden fazla fotografiya da fotograflarinigindekiayrinesneleri birlestirmek,

eFotografin kendi boyutunu degistirmek, icindeyer alan nesneleri bliyitmek,
kiigultmek, yonlerini degistirmek, yeniden gergevelemek,

eFotografta gorilmesi istenmeyen nesneleri gikarmak ve silmek,

e Anlatimi destekleyecek ozel efekt ve filtreuygulamalarikullanmak

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi
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Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

DEGERLENDIRME SORULARI

1. Asagidakilerden hangisi cekim sonrasinda goriinti isleme nedenleri
arasinda yeralmaz?
a) Objektiften kaynaklanan hatalaridizeltmek
b) Isik ve renk diizeltmelerini yapmak
c) Cekilenfotografinarsivienmesi
d) Baska fotograflardayeralan nesneleri eklemek
e) Fotograftaistenmeyen nesnelerisilmek

2. Filme pozlanan birgériintliniin bilgisayar ortamindaislenebilmesiicin
asagidakilerden hangisi yapilmaldir?
a) Taranmis olmasi
b) Pozlanmis olmasi
c) Kart lizerine baskisinin yapilmasi
d) Banyo edilmesi
e) Filmin gcogaltiimasi

3. Asagida yeralan bilgisayar donanimlariarasinda hangisinin teknik 6zellikleri
ve niteliklerigoriintiiislemede 6nemlidegildir?
a) Monitor boyutu
b) Mouse
c) Ekran karti
d) islemci hizi
e)Ram

4. Bilgisayarlar, fotografin farklistirecleri arasinda asagidakilerden hangisiicin
kullaniimaz?
a) Cekilen fotograflarin arsivlenmesi
b) Cekilen fotograflarinislenmesi
c) Cekim esnasinda kameranin kontrol edilmesi
d) Filmin banyo edilmesi
e) Fotograflarin paylasimive izlenmesi

5. Bir fotografin kayipsiz olarak islenebilmesi icin ¢cekim esnasinda asagidaki
kayit formatlarindan hangisi tercih edilmelidir?
a) JPG
b) RAW
c) EPS
d) PSD
e) BMP
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Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Gériintii isleme Uygulamalari

6. Asagidakilerden hangisi goriinti isleme yazilimi degildir?
a) Photoshop
b) Lightroom
c) Bridge
d) Capture NX
e) CanonDigital Photo Pro

7. Birdenfazlafotograftayeralan obje ya da nesnelerin bir araya getirildigi
katman birlestirme islemlerinde dogal bir gériiniimicin asagidakilerden
hangisi 6nemli degildir?

a) Nesnelerinigik degerleri

b) Nesnelerin renkleri

c) Nesnelerin boyutu

d) Nesnelerin cekiminde kullanilan bakis yliksekligi
e) Nesnelerin estetik gériinime sahip olmalari

8. Asagidakilerden hangileri gériintii birlestirmeislemleri arasinda yeralmaz?
a) Katman birlestirme
b) Vektorel gizimlerle birlestirme
c) Perspektifdiizeltme
d) Panoramik birlestirme
e) Isik degeriicin birlestirme

9. Asagidakilerden hangisi goriintlisleme islemleri arasindayer alan bir
diizeltmeislemidegildir?
a) Fotograftayeralan birnesneninsilinmesi
b) Renk degerlerinin degistirilmesi
c) Isik degerlerinin degistirilmesi
d) Kadraj hatalarinin giderilmesi
e) Perspektif egiliminin degistirilmesi

10. Fotograftabulunan bir nesnenin belirginlik ve dikkat ¢ekiciliginin
azaltilmasiicinyapilanislem hangisidir?
a)Kadrajin degistirilmesi
b) Renginin degistirilmesi
c) Boyutunun kigtltilmesi
d) Netliginin yumusatilmasi
e) Silinmesi

Cevap Anahtari
l.c, 2.a,3.b,4.d, 5.b, 6.c, 7.e, 8.c, 9.3, 10.d
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FOTOGRAFLAR

Fotograf 1-2: Senol Altun - Bugra Atici — Limak - Propaganda

Fotograf 3-4: Stileyman Kagar—Bugra Atici — SabihaGokg¢enHavaalani -
Propaganda

Fotograf 5-6: Abdullah icdag-Selim Sahin-Merkez Dagitim-Saatchi&Saatchi

Fotograf 7-8: Stileyman Kagar — Bugra Atici — OnatliDokuz istanbul — Propaganda
Gusta

Fotograf 9-12 ilkay Muratoglu — Duck Design Studio

Fotograf 10: Siileyman Kacar— Bugra Atici — OnaltiDokuz istanbul - Propaganda
Fotograf 13: ilkay Muratoglu-Arcelik- Young&RubicamReklamevi

Fotograf 14-16: Zafer Kaptanoglu —Bugra Atici — Ford - Kisisel

Fotograf 17: ??7?- Bugra Atici — Turkcell —Alametifarika

Fotograf 18: ilkay Muratoglu- Vestel-Giizel Sanatlar

Fotograf 19-20: Volkan Calisir-Selim Sahin-Momentus-??

Fotograf 21-22: Zafer Kaptanoglu —Bugra Atici — Audi - Kisisel

Fotograf 23-24: Zafer Kaptanoglu—Bugra Atici — ??7? - Kisisel

Fotograf 25-26: ??? — Bugra Atici —Subaru - ???

Fotograf 27-28: Stok —Bugra Atici— Finans Sigorta - ddb&co
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Reklam fotografcilig
uygulamalarida driin
ve hizmetgruplarina
gore uzmanlik alanlar
olarak
siniflandirilmaktadir.

Bir kisiye belli biralana
iliskin profesyonel
diyebilmemizigin

yaptiglis ve
gerceklesen eylem
karsiliginda maddi bir
kazang elde etmesi
gereklidir.

Reklam Fotografciliginda Uzmanlasma

GiRi$

Reklam fotografciligl, fotografin profesyonel meslek uygulamalariicerisinde
entemelalanlardan biri olarak kabul edilir. Hatta bu alanin, fotografin diger
alanlarinagore profesyonelisiliskilerinin daha belirgin oldugu sdylenebilir.
Profesyonellik kavrami6zellikle Glkemizde siklikla yanls anlasiimakta ve
“profesyonel” kelimesi gecen ciimlelerde yanls anlamlandirmalarla siklikla
karsilagsmaktayiz. Buna ne yazik ki fotograf uygulamalarinda dasikga rastliyoruz.
DSLR tipi kameralarasiklikla profesyonel kamera, bu kameralara sahip kisilerede
profesyonel fotograf¢itanimlamalariyapilmaktadir. Aragve gereglerin
profesyonelleriolamayacagiicin olsaolsabunukullanan kisiler ancak profesyonel
olabilirler. Bir fotografclyi, profesyonel olarak tanimlayabilmemizicin de bu
kosullargecerlidir. Fotografcinin sahip oldugu kamera, objektifvb. teknik
gerecleri yadateknik bilgi birikimiona “profesyonel”
Doktor, mihendis, genel midiiryadaisci olarak hayatini kazanip teknik ve igerik
olarak oldukga etkileyici fotograflar ceken fotografcilar bulunmaktadir. Ancak bu

niteligikazandirmaz.

fotografcilara profesyonel tanimlamasiyapamayiz. Bu tanimlamayiyapabilmemiz
icinbu isten diizenliolarak parakazanmalariya da para karsilig Gretimde
bulunmalarigerekmektedir.

Daha 6nceki Gnitelerde de tanimiyapildigi Gzere reklam; bir mal, lriin ya da
hizmete yénelik olarak kimin tarafindan yapildigi belli olacak sekilde ve belirli bir
bedel karsiliginda yapilan tanitim ¢calismalaridir.” Bu tanimdan yola ¢ikarak
reklam fotografciligiuygulamalarinin da bir mal, Griin ya da hizmetin tanitimi
amaciyla belli birbedel karsiliginda ¢ekilmis fotograflar oldugunu ve reklam
fotografciliginin profesyonelbir meslek olarak yapildiginisdyleyebiliriz. Reklam
sektoriicerisinde genis biruygulamaalaniolarak reklam fotografcilig
calismalarinin da birbirinden oldukea farklimal ve Griin cesitliligine bagl olarak
degisendinamikleribulunmaktadir. Budurumdareklam fotografcilig
uygulamalariiriin ve hizmet gruplarina gore siniflandiriimakta ve her bir alan
kendine gbre uzmanlasma gerektirmektedir.

Unitede reklam fotografciliginin icinde uzmanlik alanlariolarak kabul edilen
moda, endUstri, mimari, gida vb. bircok alanailiskin ntans farkhliklarive bu
alanlarailiskin fotograflarin temel teknik 6zellikleri ve nitelikleri 6rnek gorsellerle
birlikte anlatilmaktadir.

]../f
@ X * Sizce reklam fotografcilarinin endustrinin farkli alanlarindan
% £ birine yonelik uzmanlasmalan gerekli midir? Neden?
£
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Reklam fotografciliginin
birbirinden bir hayli
farkliticari sektorlere
hizmetetmesi bu
sektorlerinde her
birine yonelik
fotograflarinkendine
ozgl nitelikler
gerektirmektedir.

Reklam Fotografciliginda Uzmanlasma

REKLAM FOTOGRAFGILIGINDA UZMANLIK ALANLARI

Firmaya da kuruluslarin reklam kampanyasivb. iletisim calismalarinda
fotograf kullaniminin farklineden ve amaglaribulunabilmektedir. Temelde
tiketiciyi satin alma eylemineyoneltmesinin yaninda mal, Griin ve hizmete iliskin
olarak tiiketicinin zihninde tasarlanmis birimaj olusturma, varligi, 6zellikleri ve
kullanimihakkinda bilgi saglamavb. islevlere yonelik olarak da reklam
fotograflarindan yararlanilmaktadir. Reklam fotograflari, radyogibisesli
mecralarin disindakihemen her mecrada kullanilabilme 6zelligine sahiptir. Bu
nedenle reklam kampanyalarinin gérsel ¢éziimlemelerinde en sik kullanilan
araclardan biri fotograftir. Reklam prodiiksiyonlarinda, fotografin kullanilmasinin
onemli nedenlerinden biri de tliketiciye verilmek istenen mesajin, en hizlive
etkileyici bir bicimde algilamasinda sagladigi etkinliktir.

Fotograf ayrica reklam mesajiniiletmede ses, metin, logo, modelleme,
vektorel cizimlervb. farkliaraglarlabirlikte kullanilabilmektedir. Bunun yaninda
Ozellikle dijital teknolojinin gelismesiyle birlikte yaraticireklam fikirlerinin esnek
bir bicimde uygulanabilmesine olanak saglamasinedeniyle endistriyelve ticari
olarak birbirinden farklibircok alanda uygulama olanagida saglamaktadir. Bir mal,
iriinya da hizmeti tanitmak amaciyla tiretilen bir fotograf tiirii olan “reklam
fotografeiligir” ifadesinigenel bir cercevede baslik olarak degerlendirmek gerekir.
Bunun nedenireklam fotografciliginin birbirinden bir hayli farkliticari sektorlere
hizmetedebilmesive bu sektorlerin de herbirine yonelik fotograflarin kendine
ozgl nitelikler gerektirmesidir. Reklam fotografcilarinin da bu sekt6re gore farklilk
gosteren niteliklere uygun fotograflarelde edebilecek mesleki yeterliliklere sahip
olmasibeklenmektedir. Belli biralanda uzmanlasan fotografcilar, teknik bilgive
deneyimlerinibualana 6zgi bir bicimde gelistirebilecekleri gibi calismalarinda
kullanacagiteknik malzemeyatirmlarinibunagére planlayabilir.

Sanayilesmenin ve reklam endiistrisinin gelismis oldugu bircok (ilkede
reklam fotografcilari, tek bir alanda uzmanlasarak, calismalarinisadece bu
alanlarda stirdtirtirler. Fotografcilarilgi duyduklarialanlarda misteriportfoylini
gelistirebildikleri gibi uzmanlik derecesinde bilgi ve deneyimleriyle sektére daha
kaliteliis verme potansiyelini de gelistirebilmektedir. Sektoriin kendine 6zgi
dinamiklerini ve gelismelerini bu sayede yakindan takip edebilirler.

Ancak, Tlrkiye’de ¢cok azreklam fotografcisi bu sekilde tek bir alanda uzmanlasarak
calisabilmektedir. Reklam fotografgilarinin cogunlugu birkagalandabirden
calismalarini yiritmekte, hatta bir kismida hangi alandanis gelirse geri
cevirmemektedir. Kuskusuz bu farkliligin en 6nemlisebebi rekabetci calisma
ortami ve dengesiz ekonomik kosullardir. Bazisektorlerde ithal Griinlerin fazlalig
nedeniyle istalebinin diger tlkelere gore azligi, fotograf icin reklam biitcelerinde
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yeterince pay ayrilmamasigibi gerekceler, fotografcilarin birden cok alandais
yapma nedenleri arasindayeralmaktadir.

Reklam fotografciliginda hizmet verilen sektore ve fotografin kullaniima
islevine bagiolarak siniflandirmayapmak gerekirse cok sayida baslik acilabilir.
Ancak, asagida reklam fotografin en sik kullanildigi sektorlere bagliolarak genel bir
siniflandirma yapilmistir. Bu sayiyi artirmak her zaman mimkindir. Buna bagli
olarak reklam fotografciligi mesleginin alt uzmanlik alanlari sunlardir:

e Portre fotografciligi

e Moda fotografcilig

e Endistrifotografcilig
e  Mimarifotografciligi
e Turizmfotografcilig
o Stokfotografcilig

Reklam fotografciligimeslegiicin yukarida sayilan alanlarayonelik
uzmanlasmanin pratikte sagladigibaziavantajlar bulunmaktadir. Belli bir sektére
géreuzmanlasan fotografci, o alanin inceliklerini daha yakindan bilecek ve
calismalarinda bu bilgi ve deneyiminden yararlanarak daha basarili performans
gosterecektir. Uzmanlasti§i sektorle daha yakin is iliskileri kurarak, kendine bir
piyasa olusturup miisteriportféyiinii gelistirebilir. Fotografcilarin belli bir Griin
grubuvya da sektérde uzmanlasmalari, alana bagliolarak degisiklik gosterebilen
teknik malzeme altyapisinive yatirimlarini da daha rasyonel olarak olusturabilir.

Portre Fotografcilig

Gorsel sanatlarin hemen tiiminiin en temel alanlarindan biri portredir.
Portre, fotograf mesleginin birgcok bransinin daana malzemeleri arasindayer
almaktadir. Hangi alanda Grilin veriyor olursa olsun fotografcilar, portre fotografi
hakkindayeterince bilgive deneyim sahibi olmalidir.

Portre fotograflaritemelde konu olarak insan kisiliginin, duygularinin ve i¢
dinyasinin ele alindigi bir fotograf tiridir. Bu nedenlefotografciicin nemli olan,
fotograficekilen modelin duygu durumunu veyaverilmek istenen imaji, sosyal
statiisui gibi kisilik 6zelliklerini, izleyiciye basarili bir bicimde yansitmasidir. insan
bedeninin bitlint kadar bedenin birboélimi yadafarklikesitleri, modelin
karakteristik fiziki 6zelliklerini yansitmasioraninda portre fotografiolarak kabul
edilir.

Portre fotograflari, reklam fotografciligiicerisindeki bircok alanda yaygin bir
bicimde kullaniimaktadir. Endtistrifotograflarinda genel miidiirya da ¢alisan
portrelerinden moda fotografciligina, turizm fotograflarindakitemsiliotel
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milisterisinden icecek fotograflarindakimodellere degin bircok ¢calismada insan
unsuru mesaj iletmede temel araglardan biriolarak kullaniimaktadir.

Reklam calismalarinda kimi zaman gergek kisilerin portreleri; 6rnegin bir
fabrikanin tretim hattinda ¢alisan bir iscinin calisma anini gosteren fotograflarin
yani sira, kimi zaman toplum tarafindan taninan ve sevilen sanatgl, sporcu,
gazetecivb. popullersimalarin modelolarak iriin, hizmetyadamarkalarailiskin
kullanici, misteri, calisan gibi farklipozisyonlarda portreleri kullaniimaktadir.
Reklam sektoriinde hizmet veren cast ajanslarin portfoylerinde bulunan ¢ocuk,
geng, yasli, erkek, kadin, zayif, sisman vb. farklifiziki ve karakteristik 6zelliklere
sahipkisilerise reklam prodiiksiyonlarinda model ve oyuncu pozisyonlarinda
profesyonel olarak gérev yapmaktadir.

Ozellikle modasektériinde yogun bir bicimde fotograf cekimleriigin
fotomodel olarak daadlandirilan mankenler kullanilmaktadir. Reklamda verilmek
isten mesaj, hedef kitlenin yasam tarzi, reklamda temsil edilen kisiye uygun fiziki
ve karakteristik 6zellikleri tasiyan modelve oyuncularin segcimi “Cast Ajanslarda”
bulunan daha 6nceden ¢ekilmis fotograflar arasindan yapiimaktadir.

istergercek, isterse temsilTkisiler kullanilsin; modellerin, reklamda verilmek
istenen mesaja uygun kisilik 6zellikleri sergilemeleri istenmektedir. Bu nedenle
fotograflarinda bu kisilik 6zelliklerini dogru bir bicimde yansitabilmeleri
gerekmektedir. Reklamlarda hedef kitleye bagliolarak cogunlukla kisilik 6zellikleri
hakkindaipuglariverilirken belli nitelikleri olan yasam tarzida sergilenmektedir.
Hedef kitleye uygun ya da cazip gelecek bir yasam tarzinin yansitilabilmesisadece
dogru modelin secimine bagli degildir. Ayni zamanda fotografin cekilecegive
modelle birlikte gdsterilecek mekén, kullanilacak kiyafet ve aksesuarlar da temsil
edilen kisinin yasam tarzihakkinda bir mesaj tasimaktadir. Ornegin reklami
yapilan marka ya da drin, liks ve rahat bir yasam sunuyorsatemsilikisilerin de,
kullanilacak aksesuarlarin da bunu desteklemesi gerekmektedir.

Fotograf 10.1. Portre Fotografi Ornegi
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Taki reklamiicin gcekilen portre fotografinda (Fotograf 10.1.) kullanilan
aydinlatmateknigi ve modelin eli, tirtiine dikkat cekerken modelin cerceve
icerisindeki konumuve bakis yonii reklam tasariminda slogan, logo vb. unsurlara
dikkatyonlendirecek sekilde yerlestirilmistir.

Reklamlarda hedef kitleye mesajlarin iletiimesinde duygulara yénelik bir
yaklasim benimsenebilir. Uriinii kullanan kisinin mutlulugu, rahathgiyada
kullanmayanlarin mutsuzlugu, pismanhg, Grinlilk kez gérenlerinyada
ozelliklerini 6grenenlerin saskinligigibi duygusaltemalarislenebilir. Bu tip
reklamlarda gekilen fotograflarda verilmekistenen duygu durumunu dogru bir
bicimde aktarabilmek, modele baglioldugu kadar fotografcilarinda sorumluluk
alanina girmektedir. Vizériin arkasindan bakan kisiolarak fotografci, istenen sonug
ve verilmek istenen etki dogrultusunda modeliyénlendirebilmelidir. Model ile
pozitif bir iletisim kurarak istenen duygu durumunun yaratiimasinda ve modelin
kamera karsisinda rahatlamasinisaglamalidir. Fotograf¢inin model ile gekim
oncesinde ve cekim sirasindayapacagikonusmalarla modelihem rahatlatip hem
deistenen duygu durumuna getirecek sekilde motive etmesi, cekimin basarisini

ylkseltecektir.

BiZ smmu “"

a1 DR?

FARLEY-DAVSOR
W

BOSPHORUS

y

\NPANTAA RLEY-DAVIOSON XL IRON 843 VE XL 883 SuPERLOWEMOBELLERIICIN GECERUIDiR. ATRINTILI Ll ICIN 8212 9505 53 WINW.BOSPHORUSHOTOR EOM

Fotograf 10.2. Portre Fotografi Ornegi

Fotograf 10.2’de goriilen modellerin jest ve mimikleriyle reklam sloganiyla
bitlnlesen kisi tiplemesi ve duygu durumu yaratilmistir. Fotograf araciligiyla belli
bir duygu durumunu yansitabilmekicin kullanilacak en 6nemlienstiirman beden
dili ve mimiklerin etkili bir bicimde kullanilmasidir. Profesyonel modeller bu
konudadaha deneyimliolduklariicin beden dillerini, jest ve mimiklerini kontrol
etmeyive istenilen duyguyu yansitabilme konusunda fotografcininisini
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kolaylastirabilmektedirler. Fotografcicekim agisi ve yéniinti belirlerken, modelin
fiziki 6zelliklerine gére hareket etmesinibilmelidir. Fotojeni olarak kabul edilen,
fotograflarda glizel clkma durumu aslinda, fotografcinin modelin fiziki 6zelliklerine
bagli olarak verecegi kararlara da baghdir. Bu nedenle fotografcinin fizyonomi
bilgisi de portre fotograflarinin basarisinda 6nemlidir.

Portre fotograflari, ister yapay aydinlatma kaynaklariyla stiidyoda ¢ekilmis
olsun, isterse dis mekandadogal isik kullanilarak ¢ekilsin, anlam ve duygu
yaratmada fotografcinin en 6nemli araglarindan biri de kuskusuz ki aydinlatmave
1sik kullanma bigimidir. Portre fotograflarinda dogru aydinlatmakullanabilme,
yaratiimak istenen duygu ve atmosferin yansitiimasinda nemlibir unsurdur.
Duruma gore kimi zaman sert bir aydinlatma, kimi zamansa yumusak bir
aydinlatma kullanma konusunda, fotograf¢inin her zaman dogru tercihleri
yapabilme becerisi, istenen sonuca ulasabilmede anahtar rol oynamaktadir.

Moda Fotografcilig

Moda, toplumun tiketim aliskanliklarini belirleyen anlayis, disince ve
davranislar olarak tanimlanmaktadir. Modanin bir diger anlamida, belirli bir siire
etkin olan toplumsalbegeni, bir seye karsi gésterilen asiri diiskiinliiktiir. Degisiklik
gereksinimiveyaslislenme 6zentisiyle toplum yasaminagiren gecici yeniliklerdir.

Moda sektoriindeki yenilik ve tarzlarin, hedef kitleye ulastirilabilmesinde
fotograf yaygin olarak kullanilan araglardan biridir.Tekstil sektoriiniin ve
markalarinin gelismesiyle birlikte,1900'1G yillardan bu yana dergi ve gazetelerde
moda fotograflarin yayimlanabilmesi, bu alanireklam fotografciligialanindaen
populerdallarindan biri haline getirmistir. “Ve buglin biliniyor ki miisteri kararlar
ve satin alma davranislarini bir firmanin giysiyi nasil lirettiginden ziyade firmanin
medyadakigériintiisii sekillendirmekte. Bu baglamda reklamveren biiyliik firmalar,
reklam ajanslarive trend yaratan tasarimcilar; liriin ve konseptile birlikte
kurguladiklariimgeye ait duygulari, bilingiistiinde okunabilir ya da bilincaltinda
sezilebilir kodlari iletmek ister. Bu noktada, kampanya icin planlanan ve o giine
gérealgilama seviyesinin miimkiin olan en list seviyesindeki ‘estetik’ degerlerin
elde edilmesini, gérsellestiriimesini her sezon talep ederler” (Bilgiseren, 2008).
Moda fotograflarinda, kilik kiyafetler kadar tiiketiciye sunulan yasamtarzlarive
ideal fiziksel 6zelliklere sahip modeller kullanilarak, tiketicilerinilgi ve istekleri
uyandirilmayacalisilir.

Moda fotograflarinda, reklam fotografciliginin diger alanlarina gére model
kullanimi daha fazladir. Modeller, tanitimiyapilan kiyafetlerin gérselligi ve dikkat
cekiciligini artirmada 6nemli bir bilesen olarak kabul edilmektedir. Fiziki
cekicilikleriyle modeller kiyafetlerin hedef kitle nezdinde arzu nesnesi haline
gelmesinde etkin bir rol oynamaktadir. Moda fotograflarinda kullanilan modeller,
bedenve yiz gibifiziki 6zellikleri nedeniyle yakisiklerkekler/glizel kadinlar
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arasindan segcilseler de; sadece bu 6zellikleri yeterli degildir. Aynizamanda yiiz
ifadelerinive beden dillerini etkin bir bicimde kullanabilme yetisine sahip
olmalidirlar.

lyi bir model, kiyafetinasil tasimasi gerektigini bildigi kadar, nasilpoz
verilecegini de bilerek fotografciya yardimciolmalidir. Modellerin bu konuda
kendileriniyetistirmeleri, cekilen fotograflarin basarilariniénemli élclide
etkileyecektir. SedefDelen; Modellerin moda fotograflarina katkisini “durustan da
onemli olan nokta, ifade ve bakislardakianlamdir. Modelin kendinden emin ve
gliclii goriinmesi, sik ya da glizel olmasindan daha etkilidir.” seklinde ifade
etmektedir (Delen:2008). Fotografcigenelde cekim dncesive esnasinda modeli,
istenenfotograflar dogrultusundaydnlendirse de deneyimli bir model, nasil
durmasi gerektigini bilmelidir. Fotograf¢lylamodel arasindaiyi biriletisim olmasi,
takim calismasinin en dnemliiki aktoriiniin performanslarinisergilemeleri
acisindan ¢alismanin basari anahtari rolindedir.

e o wmN

=

Fotograf 10.3-4. Moda Fotografi Ornegi

Moda fotograflari Fotograf 10.3'te goruldigi gibi konsepteiliskiliolabilecek
mekanlar kullanildigi gibi, kimizamansa Fotograf 10.4'te oldugu gibi stiidyo da
zaman ve mekana dayanmayan soyutanlatimlar kullanilabilmektedir.

Fotografcinin modelle kuracadiiletisimde modelimotive ediciligi kadar,
modelin fiziksel 6zelliklerini gbzlemleyerek belirleyecegi duruslarive aydinlatma
bicimlerini belirlemeside 6nemlidir. Modelin glizel ve etkileyici gbriinmesi ve varsa
kusurlarinin gizlenmesiicin uygun durus ve aydinlatma belirlenir.
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Moda fotograflarinda 6zde sergilenen, kilik ve kiyafetlerdir. Model, Girliniin
onine gecmemelidir. Bu triinlerin hangi tarzda ve baglamda sergilenecekleri
fotograflarin olusumunda belirleyicidir. Bu nedenle moda fotograflarinin belirli bir
konsepte gore cekilmesi onlariilgi cekici hdle getirmesiacisindan 6nem
kazanmaktadir. Her kiyafetin farkl islevlerinin olmasinin yaninda, sahip olduklari
tarzlar ve hatta moda tasarimcisinin felsefesi, bu konseptin olusturulmasinda
belirleyicidir.

Belirlenen konsepte gore fotograflarin nasil bir ortamda cekilecegide
onemlikararlardan biridir. Moda fotograflarifarkliortamlarda ¢ekilebilmektedir.
Stidyodadiiz bir fon 6niinde ¢ekilebilecegi gibi, farkliortamlardave mekanlarda
da cekilebilir. Ayriyerlerde cekilmis fotograflar, bilgisayarda birlestirile bilmektedir.
“Moda urinlerinin baslicareklam aracisliphesiz moda fotograflaridir. Sektérde
kendiniispatlamis bazi markalar, reklam fotograflariyla da digerlerinden siyrilmayi
basarmis, kenditarziniolusturmuslardir. Bu markalarin basinda da Benettonve
Diesel gelmektedir. Son donemin en popliler giyim markalarindan olan Diesel
hemen hemen tiim kampanyalarinda politik ya dasosyal icerikli mesajlarda
vermektedir, tipkiBenetton’un seneler énce yaptigigibi. Diesel, reklam
kampanyalarindakiireselisinma, savas karsitiya da popiler kiltlr karsiti, halki fikir
Ozglirligline davet eden mesajlar veren fotograflar kullanmistir. Benettonise
senelerdiristikrarlibir sekilde irk¢ilik karsitimesajlar vermekte ve adinin éniine
ekledigi “United Colors of” ile de diinya lizerindeki herirka hitap ettigini
vurgulamaktadir. Gerek Diesel, gerek Benetton tiiketicinin zihnine tarzlarinioyle
kazimislardir ki bir fotografin bu markalara ait oldugunu anlamakicin fotografin
altinda markanin yaziyor olmasina gerek yoktur.” (Senol, 2007). Moda
fotograflarinda tarzve konsept belirlenirken fotograf¢ilarin ge¢miste yaptiklari
calismalar ve tarzlari iizerinden calisilabilmektedir. Ozellikle taninmis, belli bir tarzi
olan sanatfotografeilarinin yaptiklarimoda fotograflarina siklikla
rastlaniimaktadir.

Fotograf 10.5. Moda Fotografi Ornegi
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Bircok moda fotografindanfarkliolarak érnek calismada model, aydinlatma
ile geri planda birakilirken kiyafetién plana cikariimistir. Moda fotografciliginin
uygulanmasigenis bir ekiple gerceklestirilmektedir. Fotografcinin tarzi, yaklasimi,
gorme bicimleri kadardigerfaktorler de modafotograflarinin basarisindadnemli
héle gelmektedir.

Cekim 6ncesi hazirlik asamasinda, takim ¢alismasinin diger 6nemli aktorleri
stilistler, makyozler, kuaforler ve moda tasarimcilanidir. Her biri kendi alanlarinda
uzmanlasmis profesyonel, mesleki deneyimleri ve yaraticiliklariyla fotograflarin
basarisinda etkin olarak rol almaktadir.

Cekim 6ncesindeyapilan hazirlikasamasinda modellerve kiyafetler
belirlendikten sonra hangi kiyafeti hangi modelin tasiyacagina karar verilir. Sonraki
asamadaise kiyafeti fotografcininincelemesikadar modelin prova etmesi de cok
yararlidir. Bu sayede elbiseye yapilmasigereken hertirli adaptasyon yapilabilir,
elbise modelin boyunave viicut yapisinagdore ayarlanabilirve model de ¢ekim
boyuncatasiyacagi elbiseye alismis olur (Senol:2008). Cekim esnasindada
kiyafetin Gtili ve temiz olmasina dikkat edilmelidir. Fotograflarda atmosfer
yaratmak icin kullanilacak diger aksesuarlar ayakkabi, takivb. nesnelerinde
kiyafetlerle uyumlu olmasive hedef kitlenin tarz ve begenilerine gére belirlenmesi
onemlidir.

Endiistri Fotografcgilig

Reklam fotografciligiicerisindeyapilan bircok calisma normalde, endstri
fotografciliginin calisma alaniigerisine girmektedir. Ancak Endlistrifotografciligi
dendigizaman gliniimiizde daha ¢ok orta ve bliylik 6lcekli mal ve hizmet lireten,
satan sanayikuruluslarinin fotograf ihtiyaglarinigidermek icin yapilan fotograf
calismalari akla gelmektedir. Endistriyel kuruluslar bir tilke ekonomisinin en
onemli tasiyicilaridir. Teknolojik ve ekonomik olarak biytik yatirimlar sonucu
gelistirilirler. Aynizamanda gelismisligin bir gostergesi olarak da kabul
edilmektedirler. Endistriyel kuruluslar kamusal sirketler olabilecegigibi 6zel
sirketlerde olabilmektedir.

Fotograf 10.6-7.Endiistri Fotografciligi Ornegi
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Bununicin bazi kuruluslarfotograf ihtiyaclarinin yogunluguna gére kendi
fotografcilarinicalistirmakla birlikte, bu hizmetleri endustri fotografialaninda
uzmanlasmis reklam fotografcilarindan da alabilmektedirler. Endiistriyel fotograf
calismalari, kuruluslarin lrettikleri (iriin ve hizmetler, operasyonel birimler, liretim
hatlari, laboratuarlar, depolar, kullanilan makine ve cihazlar, teknolojik altyapilari,
mekdnlarinin ic ve dis mimari ézellikleri, calisanlar, yéneticiler, kurumsal
aktiviteler, sosyaltesisler vb. konulariigerebilmektedir.

Endustriyel kuruluslaricin cekilen fotograflarin 5nemli bir 6zelligi de
fotograflarin gercekgi olmasidir. Bilindigi Gizere, reklam fotografciliginda gerceklik
iliskisi pek aranmaz. ilgi ve dikkat cekmek icin gercek olmayan imgeleryaratilir ve
kullanilir. Ancak endstri fotograflariigin ise durum farklidir. Bu kuruluslarigin
cekilenfotograflarin, nesnelerin kendiyerine gectigiicin daha gercekgi (realistik)
olmalarive ayni zamanda bakandaiyi bir etki yaratmalarigerekir. Objelerin gekici
ve arzu edilirolmalarigerekir. Fotografcilarin 6zgirligi sinirhdir. ilistratif etkiler,
abartive miibalagalianlatimlar kullanilamaz. Ancak fotografcilaryaraticiliklarini
arka plan secimi, bakis noktasi, kullanilacak aksesuar secimi, isik ve objektif segimi
gibi tercihlerdekullanabilirler (Cochran, 2007).

Fotograf 10.8. Fabrikanin Karmasik Ortamindaki Detaylar Pozlama ile Karanlikta Birakilarak
Gizlenmistir.

Endistriyel fotograf uygulamalarinin cekimleri farkli sekillerde
gerceklesebilmektedir. Calismalarin bir kismi, 6zellikle tasinabilir nitelikteki
Urlnler, fotografgilarin kendi stiidyolarinda ¢ekilebilirken, bazilaridaisletmelerin
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kendi dogal ortamlarinda ve mekanlarinda cekilmektedir. Ayrica tasinmasi
zahmetli ve imkansiz trtnlerin cekimleri icin endistriyel kurulusun tesisleri
icerisinde bir mekan stiidyo haline getirilerek de cekimleryapilabilmektedir.

Endistri kuruluslarinin ofis ve laboratuarlaridisindaki diger alanlarigenelde
cok buyiik, karmasik, tozlu olmalarinedeniyle gerek mekanin gorselligiagisindan,
gerekse aydinlatmaagisindan problem olabilmektedir. Fotograf¢l, kompozisyon ve
aydinlatma konusundakiyaraticiligive deneyimiyle bu sorunlariasabilir. Endistri
fotografeilarinin calismalariesnasinda, ayrica is giivenligine de dikkat etmeleri
gerekmektedir. Endistriyel calismaalanlarindais glivenligi ve saglik agisindan
riskler bulunabilir. Fotografcinin calisma sirasinda bu tehlikeleri gbzeterek ve
gerekli dnlemlerini alarak cekimlerini sirdlirmesi gerekir. Endiistri fotograflarinda
¢alismalarinin basarisini etkileyen baskariskler de bulunmaktadir. Qasem
(1991:22) bu riskleri “Ornegin gériis alanindaki pencere pariltilari, zemin titremesi,
fon, perspektif, isiklandirma zorlugu, ¢evreden renkliyansimalarvb.” olarak
siralamaktadir.

Endustri fotografciligi uygulamalarinda mekan ve tesislerin bitlinini ve
blyuklGglni gdstermekicin hava ¢ekimleri yada panaromik cekimler de
gerekmektedir. Bunun yanisira fotografcilarin, calisanlarin ve yoneticilerin
fotograflariigin calisaninsan ve portre, i¢c ve dis mekan mimari, Griinlericin stlidyo
ve stil life gibi farkliuzmanlik alanlarinda kullanilabilir yeterlilikte fotograflar elde
etme konusunda kendini yetistirmis olmasigerekmektedir.

Mimari Fotografgihig

Reklam fotografciliginin 6nemli uygulama alanlarinda biri de mimari
fotografciligidir. Mimari fotografinin konu ve calisma alaninitemel olarak bina,
otel, alisveris merkezi, képri, fabrika, okul, ibadet alanlarivb. her tiirlii mimari
yapilarin ic ve dis gériiniimleri, mimariézellikleri, detaylari, islevsel ve bicimsel
ozellikleri olusturur. Mimari fotograflar, belge, bilgi, reklam ve sergilemek amaciyla
gazete, brosliir, katalog, dergi ve kitaplarda yayimlamak icin yapilmaktadirlar
(Dubois, 2007).

Mimari fotografciligini, reklam fotografciliginin turizm ve endistri gibi farkh
uygulamaalanlariicerisinde ele almak da, ayribir uzmanlik alani olarak kabul
etmek de miimkindir. Mimari fotograf cekimleri konusunda mesleki yeterlilik icin
genel fotograf bilgilerininyanisira, bu alana 6zgii teknik bilgi ve deneyimlere ve
teknik araclarasahip olmak da gerekir. Mimari fotografcilarin temel gérevleri ti¢
boyutlu mimari konulari, iki boyutlu fotografta gercekgi ve etkileyici bir bicimde
sunmaktir(Dubois, 2007).

Mimari cekimlerfarklikullanim amaclarive islevsellik agisindan farkliliklar
gostermektedir. Kanburoglu mimarifotografin kullanim amaclariniasagidaki
sekilde siniflandirmaktadir (Kanburoglu, 1998):
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¢ Yapinin sadece kendisinianlatmak

e Yapinin gevresiile olaniliskisinianlatmak
e Yapi asamalarinibelgelemek

¢ Proje dncesiveritoplamak

e Roloveicinyapilancekimler

o Sehirciligi belgelemek

e Arkelojik yapilarive kazilaribelgelemek
e Dogal afetlerden sonrasehri belgelemek
e Tanitim amaciylave yapimci firmaigin yapilan cekimler
e Mimariamagla ¢ikan kitap ve dergiler

e  Mimariileilgili gorseletkinlikler

¢ Yapininislevini anlatmak

e Resmievraktakullanmak

Mimari fotograflarinislevselligi acisindan ¢cekimlerde iki farkliyaklasim
L bulunmaktadir. Oncelikle cekime konu olan yapinin mimari teknigineiliskin 6zellik
E? veislevleribelgelenir. Cekim 6ncesi mimari yapinin 6zellikleri hakkinda
fotografcinin bilgilendirilmesi ve hangi 6zelliklerin vurgulanacaginin bildirilmesi

Mimari fotograf gerekir. ikinci olarak kendidzgiin bakis agisi ve deneyimleri dogrultusunda

calismalarinin ticari

- fotografcl, verecegi kararlarda fotograf tekniklerini de goz 6niline alarak mimari
olarak genis bir

perspektif icerisinde yapinin gorselligine degisik bir bakig acisi kazandirabilir. Bunu saglayabilmesiicin
uygulandig fotografcinin estetik bilgisine ve yaratici fotografik goriis yetisine sahip olmasi
gorilmektedir. gerekir.
A

Fotograf 10.9. Mimari Fotograflarda Perspektif
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Mimari fotograf teknigiagisindan gcekimiyapilan yapinin perspektif ve
ligtincti boyut etkisinin dogru bir bicimde fotografayansitimasinadikkat edilmesi
gerekmektedir. Derinlik etkisi nimimari fotograf teknigiacisindan dogru
yansitabilmek, fotografcinin cekim sirasindaki bakis acisi, bakis yiiksekligi ve konu
ile kameraarasindaki mesafeye yonelik tercihlerine baglidir. Bu tercihlerin yani
sira fotograf¢inin kullanacagi aydinlatma teknigi kapsamindaisik ve golgeler,
kullanilacak objektifin odak uzakhgive diyafram acikliklari gibi teknik tercihler
derinlik etkisini dogrudan etkilemektedir.

Mimari fotograf cekimlerinde yapilarin yiiksekligi, cekim agilarinin kisithhgi
cekimleri olumsuz etkilemektedir. Bunun yanisira genel plan ¢ekimlerde genis agili
objektif kullanildiginda gériintiide deformasyon olusmasien sik yasanan
problemlerarasinda yeralmaktadir. Genis agili objektifle yapilan gekimlerde
mimari yapinin dikey cizgileri, fotografin dikey kenar cizgilerine paralel olmayip ice
dogru egilmektedir. Bu hatanin giderilmesinde korukli teknik kamera kullanmak,
perspektif kontrolli (PC) objektif gibi baziteknik araglarikullanmak ¢6ziim
olabilecegi gibi, dogru biraci ve ylikseklikten cekim yapmak da gerekmektedir.
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Mimari calismalardafotografgilarin havaalani, alisveris merkezi, liman gibi
genisalanlarintek bir fotografta gosterilmesi istenebilmektedir. Sayisal fotograf
tekniklerinin mimari fotografa sagladigi bir baska kolaylikise, eskiden sadece
panaromik fotograf makineleriyle cekilebilen bu fotograflar, yan yana cekilmis cok
sayida fotografin yazilimlar araciligiyla birlestiriimesiyle de elde edilebilmektedir.

Mimari fotograf teknigi agisindan bir baska 6nemli konu daaydinlatmave
1sik kullanimiylailgilidir. Mimari yapilarin cekimlerinde genel olarak glines
isigindan ya da yapinin var olan aydinlatma kaynaklarindan yararlanilir. Ozellikle
dis cekimlerde biiyiik yiizeyleriaydinlatmak zor oldugu icin cogunlukla giin
isigindan faydalanilir. Ancak aydinlatma agisindan sorunsuz bir fotograf
cekilebilmesi icin ¢ekim dncesinde fotografginin mimariyapinin hangiyiizeylerinin
nasilve ne zaman isik aldigini arastirmasive ¢ekimini ona gére planlamasi
gerekmektedir. 1sigin gelis yoni ve zamanimimari yapinin aydinlanmasi kadar
rélyef ve liglincli boyut etkisinin ortaya ¢ikmasini da saglayacaktir. Glin 1sigindan
yararlanmak gerektiginde havanin (agik/kapali/bulutlu) atmosferik kosullarida
¢ekim planlamasinda 6nem kazanmaktadir.

Fotograf 10.11.Mimari Fotograf Calismasi
Gece ¢ekimlerinde aydinlik olmayan bélgelerde belirginligin azalmasi
nedeniyle ilgi, 5hemsiz bolgelerden ¢ok, aydinlatilan binalara yonelir. Mimari
yapilarin gece 6zel olarak aydinlatilmasi, cevresindeki binalarin gérinmemesine ve
dikkati aydinlatmayapilan yaplilar tGizerine cekebilecegi gibiisikla boyama, st iste
cekim gibi farklitekniklerile anlatima zenginlik katabilmektedir (Dubois, 2007).

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 16



Turistik geziler,
insanlarin sadece bir
yerden biryere gitmesi
degildir, klltlrel,
ekonomik ve toplumsal
olarakdailetisimicinde
olmalarinisaglar.

Reklam Fotografciliginda Uzmanlasma

v,

Turizmi artirmaya
yonelik olarak yapilan
hertlrld tanitim,
reklamve pazarlama
faaliyetlerindefotograf
yogun bir bicimde
kullaniimaktadir.

Mimari fotograf cekimlerinde binalarin sadece dis gériiniimlerinin degil,
aynizamanda ic mekdnlarinin da calisiimasi gerekmektedir. i¢cmekanin
blyukliginebagliolarak mekanin kendi dogal aydinlatmasikullanilir. Bu yetersiz
kalirsa fotografcinin 6zel aydinlatmayapmasigerekebilir. Kimi zamanda
pencerelerden gelen glin i1sigindan da yararlanilir. Burada dikkat edilmesigereken
konulardan biri karisik aydinlatma (glin 1sig1-yapay isiklar) kullanildiginda, renk
sapmalarini dnlemektir. ikinci olarak ic mekanla birlikte disarisida gésterilmek
istenirse pozlamada, disaridakiisikile icerideki 15181 dengelemek gerekir. Aksi
takdirde yaigerisi koyu goriinlirya da disarda isik patlamasiolur. Bu konu 6zellikle
ic mekan dis mekaniliskisinin 6nemli oldugu ya davurgulanmakistendigi
fotograflarda blyik 6nem teskil etmektedir.

Turizm Fotografcilig

Turizm, gezme, gérme, dinlenme, eglenme ve tanima gibi amaclar
dogrultusundabir lilke, bolge, ya dasehre yapilan gezilerikapsayan bir faaliyettir.
Turizm faaliyetlerinin kiilttrel ve ekonomik yonleri bulunmaktadir. Turistik geziler
insanlarin sadece biryerden biryere gitmesidegildir, kiltirel, ekonomik ve
toplumsal olarak dailetisimiginde olmalarinisaglar.

Fotograf 10.12.Birlesmis Milletler Diinya Turizm Organizasyonu’nun Diizenledigi
“Turizm Tanitma Afisleri” Avrupa Kitasi Yarismasinda 2011 Yili Avrupa BirincisiSegilen Afis

Turizmintarih ve kiltdr, inang, saglik ve termal, yat, deniz, kongre, av,
doga, botanik, kus gézlemciligi, sualti, golf, rafting, dagcilik, magara, yaylave
genclik turizmi gibi cesitleri bulunmaktadir. Bacasizsanayiolarak ifade edilen
turizmin gezme, gérme, dinlenme, eglenme ve tanima gibi farkl amaglara hizmet
etmesinin yani sira, lilke ekonomisine katki saglamak igin yapilan faaliyetlerin
cesitlendirilmesinde ve yil icinde cesitli dénemlere yayilmasinda, tanitim
calismalari 6nemli bir yere sahiptir.
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Turizmi artirmaya yonelik olarak yapilan hertiirlG tanitim, reklam ve
pazarlama faaliyetlerindefotograf, yogun bir bicimde kullaniimaktadir. Cekilen
fotograflar tilke turizminin tarihi, dogal ve kiiltiirel degerlerini belgelemetanitma
amacinin yani sira otel, tatil koyQ, restorant vb. turistik isletmelerin tesislerini, alt
yapilarini ve hizmetlerini gostermekicinde kullaniimaktadir.

Turistik bélge ve aktivitelerde ¢ekilmis turizm fotograflarinin cogu
tiiketicilerin tatil 6ncesi seceneklerini belirlemesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.
Turizm fotograflari, seyahatacentalarive turizm birolarinin web sayfalarinda,
medyareklamlarinda, rehberkitaplarda, seyahat brosiirlerinde, kartpostallarda
vb. daha bircok tanitim aracinda kullaniimaktadir (LinveHuang, 2006).

Turizm fotograflarinin uygulamaalanlariniiki gruba ayirmak mimkanddr.
Bunlarinilki turistik agidan dnemli bélge, alan ve yapilaritanitma amagli olarak
cekilen fotograflardir. Tarihive turistik Gneme sahip kentler ve bélgelerde yer alan
miizeler ile 6ren yerleri, arkeolojik alanlar, deniz, plaj, nehir, selale, gél, dag vb.
dogalgitizellikler ve tabiat alanlarini kapsayan bu fotograflar daha ¢ok turizm
bakanligi, valilikler ve il turizm mdidiirliikleri gibi resm7 kurum ve kuruluslar
tarafindan talep edilmektedir. Tanitim amagli bu fotograflar, genelden detaya
farklive etkileyicikompozisyonlarla kiside, oraya gitme ve orada bulunmaistegi
uyandiracak cazibede olmasigerekmektedir. Kimizaman yerel, kimi zamanise
ulusal turizm politikalari dogrultusunda da 6nem kazanabilmektedir. islevsel
olarak afis, bilboard, brosiir, web sayfasivb. medyalarda kullanilmaktadir. Ozellikle
afis formatinda kullanilan fotograflarlogo, slogan vb. iletisim unsurlariyla da
desteklenerek tasarimin 6nemli bir parcasiolmaktadir.

expect more

Unlimited Blue...

Fotograf 10.13-14-15-16.2012 Yil1 turizm afislerinde Tlrkiye'nin tarihive dogal
glzelliklerinitanitilmaktadir.
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Turizm fotografciligininikinci uygulamaalaniniise otel, tatil koyi vb.
turistik tesislerin tanttimiramaciyla yapilan cekimler olusturmaktadir. Ozellikle tatil
kéyiivb. biiyiik turizm tesislerinin tanitimi icin yapilan fotograf calismalarinda,
fotografcinin farklialanlarda uzmanlasmis olmasi gerekmektedir. Clinkli boyle bir
calisma icerisinde mimari, hava, yemek, aktivite, Grln, stillife, yasam tarzi gibi
fotografin farkliteknik uygulamaalanlarindaislevsel fotograflarelde etme
zorunlulugu bulunmaktadir. Turistik tesislerin tanitiminayénelik cekimlerin
gerceklestirilmesinde fotografcinin teknik bilgisinin yanisira ekipman yeterliligine
de sahip olmasionem arz etmektedir.

Turizm fotograflarinda tanitimiyapilan tesislerin konumu, mimarisive
edlence olanaklaritiiketicinin kararlarinda etkili olmaktadir. Tesislerin birimleri ve
mekanlariislevsel olarak betimlenirken, buralarin bos mimari mekanlar olmadigi
da gosterilmelidir. Temsili misteri profiline uygun olarak kullanilan modeller, o
tesisinin rahathigini, eglenceli bir mekan oldugunu yansitmalidir. insansiz turistik
tesis fotograflarimisterilericin pek cazip gelmemektedir.

Fotograf 10.17-18. Turizm Fotografi Ornegi

Turizm fotograflarikonusunda dnemlibir deneyime sahip olan Timurtas
Onan, turizm fotografciliginda cekim 6ncesinde iyibir planlama yapilmasi
gerektiginivurgulayarak bu alanin zorluklarinive inceliklerinisoyleifade
etmektedir; “Turizm alanindafotograf cekmek sanildiginin aksine ¢ok zordur.
Teknik olarak fotograf¢inin bilmesigereken ¢ok sey var. Cekimleri zamaninda
bitirebilmek ve cok sayidainsanlacalismak ve onlariiyi organize etmek gerekir.
Cekimler cogunluklaaydinlik ve parlakisik kullanma prensibi ve tesislerin bos
olarak gosterilmemesiicin turizm sezonundayapilir. Bunedenle fotograflarhem
tesisler kullanimdayken ¢ekilmelidir; aynizamanda o alanlarin bos oldugu mesela
¢ok erken saatlerde gerceklestirilmesi gerekir. Otel ¢alisanlarindan yardimve
destek alabilmek kadar modellerle calisiimasinedeniyle onlariistenen sekilde
yonlendirmekicininsaniiliskilerin ve iletisim becerilerinin iyi olmasi
gerekmektedir. Glin glin, saat saat orasi isleyen biryerdir. 2000 kisi varicerde ama
cektigimizyerde5kisi goriinir. Meselatesisin genel gériiniimleriicin hava
fotograficekmek gerekir. Bu kapsamda mimari cekimlere basvurulur. Tesisinince
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ayrintilari ve cesitli 6zellikleri 6n plana cikarilabilir. Fotograficin kurulan setlerde
kullanilan esyalar misteritercihlerine uygun sunulur. Bu baglamda ¢ok farkli
fotografcilik tiirlerine basvurulur."(Onan, 2007).

Tesislerde yer alan oda, lobi, havuz, bahge, eglence ve sporalanlari vb.
birimlerini cazip bir bicimde gdstererek tiiketicilerin tercihlerinde 6nemli bir isleve
sahip bu fotograflarda isletmenin tanitimda kullandigi brosiir, web sayfasi, sosyal
medya vb mecralarda kullanilir. Baziisletmeler bufotograflaraek olarak da
tesislerin bulundugu bélgeye yakin turistik alanlarin dafotograflarini paylasarak
cazibe yaratmaya calismaktadir. Bazi isletmeler de profesyonel olarak yapilan
fotograf calismalarinin yani sira misterilerin ke ndi cektikleri fotograflarida
etiketleyerek sosyal medyada paylasmalarinicazip hale getirerek fotografin
etkisinden oldukga etkili bicimde yararlanmayihedeflemektedir.

Stok Fotografgiligi

Reklam ajanslariya da firmalar, reklam ve tanitim galismalarinda goérinti
ihtiyaclarinikarsilamak icin zaman zaman Gériintii Bankasi (imageBank) olarak
hizmetverenkuruluslarin arsivinde bulunan ve 6nceden ¢ekilmis hazir
fotograflardan yararlanmaktadir. Arsivlerinde bulunan fotograf, video, ses ve
vektorel cizimleri pazarladiklariicin bu kuruluslara stok ajanslarida denilmektedir.
Bu ajanslarsodzlesmeylecalistiklaribagimsiz fotografgilarin galismalarinin telif
haklarini kiralayarak komisyon alirlar. Fotograflarin telif iicretleri, kiralayanin
kullanacadiyer, boyut, kampanya ve siklik gibi etkenler géz éniine alinarak
belirlenir. Reklam ¢alismalarindakiézel prodiiksiyonlarin 6nemlibir maliyeti
bulunmaktadir. Stok fotograflariprodiiksiyon giderleriniortadan kaldirmasiyla
ekonomik yénden, gériintiilerin kullanima hazir bir bigimde kiralanmasiyla da
zamandan tasarruf saglamaktadir. Ancak bu goriintilerkiralik olduklariigin daha
once kullanilmis ya da daha sonrabaskalarinca kullanilma potansiyellerinin
bulundugu da unutulmamalidir.
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Fotograf 10.19-20.Stok Fotografi Ornegi
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Stok fotografcilari, cagdas yasamin trendlerine uygun farklh konu ve
kavramlarigéz éniine alarak tasarladiklarikompozisyonlardan, satis potansiyelini
de gézontine alarak fotograflariniolusturmaktadirlar. Stok fotografihizmeti veren
ajanslar1990’'l yillardanitibaren Corbis, Gettylmages gibi global sermaye
sirketlerinin eline gecerek tekellesmeye baslamistir. Geleneksel yéntemlerle
Uretilmisve 20. ylzyihinikinci yarisinin tim goérsel tarihini ele geciren bu sirketler
ayni zamandasayisal fotograf teknolojisi ve internet alanindakigelismeleride
degerlendirerek goriintl Gretme, saklamave dagitimda degisimlere neden
olmuslardir. Gelenekselstok ajanslarinin aksine, bu ajanslarin calisma stratejileri
internete dayaliolarak kurulmustur. Satislarin yanisira sisteme goriintii ekleme ve
bilgi girme gibi islemler de ¢evrimici olarak yapilmaktadir. Bu sistem igerisin de
anahtar kelimelerle tanimlanan fotograflara ulasmak cok daha kolay ve satin alma
islemi oldukga pratik ve hizlidir. Klasik stok ajanslarisadece taninmis fotografcilarla
calisirlarkenyeni sistemde belli teknik sartlaritasiyan gériintiler, fotografgisinin
kimligi ve dizeyine bakilmadan kabul edilebilmektedir (Atabek:2008).

Uretim, milkiyetiliskilerinin yaninda, gériintii pazarinida énemli él¢iide
genisleten buajanslarin, satisa sundugu goriintilerartik haberve belgesel
niteliginden ziyade daha genis bir yelpazede kullanim alaniyaratmistir. Stok
fotograflarinin rutin olarak reklam, editorial, brosir, coklumedya, katalog, yillik
rapor, ticari televizyon, afis, takvim, kartpostal, kredikarti, audio-visual sunumlar
ve en ¢oktainternette genis bir kullanim alanibulunmaktadir (Resnick:2009).

Stok fotograflarin en temel ézelligi, globalsirket kiiltiiriinii y ansitacak
sekilde olusturulmalaridir. Bu kapsamda fotograflarin pek cogunun arka plani belli
bir mekén ya da zamana yénelik bilgiler tasimamaktadir. Boylelikle farkl
tuketiciler bufotograflarifarklibaglamlardakullanabileceklerdir. Stok fotograflari
agirhikh olarak stiidyoda cekilmisimgelerden olusmaktadir. Fotograflarda
kullanilan kadin ve erkek modeller gcekiciolmakla birlikte cok taninan kisiler
degildir.

Fotograf 10.21-22. Cevre konusunu ele alaniki farkli stok fotografi
Stok fotograflarinin tek bir kavram yerine dahagenis kullanimayonelik,

esnek gorsellerolarak farklibaglamlarda kullanilabilmesi gerekmektedir. Boylece
daha genis birsatis potansiyeli saglamaktadirlar.
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Ozet

AN

eReklam fotografciligl, endiistrinin hemen her alaninda tanitimve reklam
¢alismalarinda yogun bir bicimde kullaniimaktadir. Bu nedenle de reklam
fotograflarinin genis bir kullanimalani bulunmaktadir. Reklam fotograflarinin
bigimsel ve teknik olarakislevselligininyanisiraigerik olarak da amaca
hizmet etmesi gerekmektedir.

eHer bir endiistriyel uygulama alaninin, kendi icinde dnemli ayrintilari
bulunmaktadir. Fotografcinin da ¢alismalarindabu ayrintilaridogru olarak
yansitabilmesiicin fotografbilgisinin yanisira bu alanlara 6zgi kurallari
bilmesi mesleki yeterlilik agisindan 6nem kazanmaktadir.

eFotografcilarin birgogu muisteri portféylerine bagliolarak, belirlialanlarda
uzmanlasarakoalanin gerekliliklerinidaha kolay yerine getirmekte ve belirli
bir alanda uzmanlasmis olmalariyaptiklar ¢alismalardavirtiioziteye
ulasmalarinisaglamaktadir.

eReklam fotografciliginin icerisinde portre, mimari, moda, endistri, turizm,
stok fotografi vb. bir¢ok uygulama alanlarn bulunmaktadir. Kuskusuz her bir
alanin kendine 6zgi kurallan, o alanda galisan ve hizmet veren
fotografcilarin bilgi ve deneyimi 6nemlidir.

ePortre fotograflarireklam fotografciligiigerisindeki bircok alanda yaygin bir
bicimde kullanilmaktadir. Endiistri fotograflarinda genel miidiir ya da ¢alisan
portrelerinden moda fotografeiligina, turizm fotograflarindaki temsili otel
miisterisinden icecek fotograflarindaki modellere dedin bircok ¢calismada
insan unsuru mesaj iletmede temel araglardan biri olarak kullaniimaktadir.

*Moda fotograflarinda 6zdesergilenen kilik ve kiyafetlerdir. Bu Urinlerin
hangi tarzda ve baglamda sergilenecekleri fotograflarin olusumunda
belirleyicidir. Bunedenle moda fotograflarinin belirlibir konsepte gore
cekilmesi onlariilgi cekicihale gelmesinde 6nem kazanmaktadir. Her
kiyafetin farkliislevlerinin olmasininyaninda, sahip olduklarn tarzlarve hatta
moda tasarimcisinin felsefesi, bu konseptin olusturulmasinda belirleyicidir.
Moda fotograflarinda kilik kiyafetler kadar tiiketiciye sunulan yasamtarzlari
ve ideal fiziksel 6zelliklere sahip modellerin kullanilarak tiiketicilerinilgi ve
istekleri uyandirilmaya ¢alsilir. Moda fotograflarinda, reklam
fotografeiliginin diger alanlarina gére model kullanimi daha fazladir.
Modeller, tanitimi yapilan kiyafetlerin gérselligi ve dikkat gekiciligini
artirmada 6nemli bir bilesen olarak kabul edilmektedir.

eEndiistri fotografciligi dendigi zaman glinimiizde daha ¢ok orta ve blyik
olgekli mal ve hizmet Ureten, satan sanayi kuruluslarinin fotografihtiyaclarini
gidermek iginyapilan fotograf ¢calismalar akla gel mektedir. Endiistriyel
fotograf ¢alismalari, kuruluslann irettikleri iriin ve hizmetler, operasyonel
birimler, tretim hatlan, laboratuarlar, depolar, kullanilan makine ve cihazlar,
teknolojik altyapilari, mekdnlarinin i¢ ve dis mimari ézellikleri, ¢calisanlar,
yéneticiler, kurumsal aktiviteler, sosyal tesisler vb. konulan icerebilmektedir.
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N

eMimari fotografinin konu ve ¢alisma alaninitemel olarak bina, otel, alisveris
merkezi, kopri, fabrika, okul,ibadetalanlarvb. her tirli mimari yapilarinig
ve dis gérinimleri, mimari 6zellikleri, detaylari, islevsel ve bicimsel 6zellikleri
olusturur. Mimari fotograflar, belge, bilgi, reklamve sergilemek amaciyla
gazete, brosir, katalog, dergi ve kitaplarda yayimlamakigin yapilmaktadirlar

eTurizm fotograflariturizmi artirmaya yonelik olarak yapilan her tiirlGi tanitim,
reklamve pazarlama faaliyetlerinde kullanilmaktadir. Cekilen fotograflar tlke
turizminin tarihi, dogal ve kilturel degerlerini belgeleme tanitma amacinin
yanisira otel, tatil koy(, restorant vb. turistik isletmelerin tesislerini, alt
yapilarinive hizmetlerini gostermek icin dekullanilmaktadir. Turistik bolge ve
aktivitelerde gekilmis turizm fotograflarinin gogu tiiketicilerin tatil dncesi
segeneklerini belirlemesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

oStok Fotograflarireklamajanslariya da firmalarn,reklamve tanitim
¢alismalarinda goriinti ihtiyaglanni karsiladiklar énceden gekilmis hazir
fotograflardan olusmaktadir. Arsivlerinde bulunan fotograf, video, ses ve
vektorel cizimleri pazarladiklariigin bu hizmeti saglayan kuruluslara stok
ajanslarn da denilmektedir. Stok fotograflari prodiiksiyon giderlerini ortadan
kaldirmasiyla ekonomik yonden, gorintilerin kullanima hazir bir bigimde
kiralanmasiylada zamandan tasarrufsaglamaktadir. Ancak bu gérintiler
kiralik olduklariigin daha once kullanilmis ya da daha sonra baskalarinca
kullanilma potansiyellerinin bulundugu da unutulmamalidir.

Ozet (devami)
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DEGERLENDIRME SORULARI

1. Asagidakilerden hangisireklam fotografcilarinin belirli biralanda
uzmanlasma gerekliliklerinden biri degildir?
a) Mesleki rekabet kosullari
b) Hizmetverilen sektérlerin kendine 6zgi 6zellikleri
c) Fotografcilarinilgi alanlari
d) Fotografcilarin miisteri portfoyi
e) Fotografcilarin, misterilerine daha kaliteli hizmet vermeanlayisi

2. Asagidakilerden hangisi reklam fotografciliginin uzmanlik alanlariarasinda
yeralmaz?
a) Mimari
b) Moda
c) Haber
d) Endistri
e) Turizm

3. Asagidakilerden hangisi reklam fotografcilarinin belirli bir alanda
uzmanlasmalarinin sagladigiavantajlardan biri degildir?
a) Cekimyapacagialana 6zgiincelikler dahaiyi bilinir.
b) Endistrinin belirlibiralaninda dahakolay musteri portfoyi

olusturabilir.

c) Teknikaltyapisinive yatirimlarini daha rasyonel olusturur.
d) Calismalarinda performansive yogunlasmasidahayiiksekolur.
e) Daha fazlapara kazanabilirler.

4.Portre fotografikullanilan reklam fotograflarinda asagidakilerden hangisine
dikkat edilmez?
a) Modelinkisilik 6zelliklerinin yansitilmasi
b) Modelinduygudurumununyansitiimasi
c) Modelinyasininyansitiimasi
d) Modelinsosyal statlisiniin yansitilmasi
e) Modelin karakteristik fiziki 6zelliklerinin yansitilmasi
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5. Moda fotograflarininislevselolarak basarilikabul edilebilmesiigin
asagidakilerden hangisi 6nemlidegildir?
a) Modelinfiziki6zelliklerinin dne ¢ikarilmasi
b) Fotograflarin dikkat cekici birkonseptte olmasi
c) Uriiniinislevsel &zelliklerinin yansitiimasi
d) Kullanilan mekanin konsepte uygunlugu
e) Aydinlatmateknikleri

6. Asagidakilerden hangisi endistri fotograflarinda aranan nitelikler arasinda
yeralmaz?
a) Fotograflarin gergekgi olmasi
b) Fotograflarindisglicline dayaliolmasi
c) Fotograflarin endistri kurulusunun teknolojik altyapisiniyansitmasi
d) Fotograflarin endistri kurulusununisgiliclinii yansitmasi
e) Fotograflarin endistri kurulusunun tesislerinin mimari 6zelliklerini
yansitmasi

7. Asagidakilerden hangisimimari fotograflarin gekilme amacglariarasinda yer
almaz?
a) Yapinin gevresiyle olaniliskisinianlatmak
b) Yapinin yapim asamalarini belgelemek
c) Yapininislevlerinigostermek
d) Yapinin estetik gériinimini vurgulamak
e) insaatasamasinda calisanlaribelgelemek

8. Asagidakilerden hangileriturizm fotograflarinin kullanim alanlariarasinda yer
almaz?
a) Tarihidegerlere sahip yapilarintanitiimasi
b) Dogal glizellikleresahip yerlerin tanitiimasi
c) Sehirlerintanitiimasi
d) Endistriyel tesislerin tanitilmasi
e) Turizmisletmelerineaittesislerin tanitiimasi
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9. Asagidakilerden hangileristok fotografina has 6zelliklerarasinda yer
almaz?
a) Stokfotograflarikiralik olarak kullanilir.
b) Stokfotograflarinin prodiiksiyon giderleri kiralayana aittir.
c) Stokfotograflarinaulasmakdahahizlidir.
d) Stokfotograflaridaha ekonomiktir.
e) Stokfotograflarigeneldeinternetlizerinden servis edilir.

10. Reklam fotografciliginda uzmanlik alanina yonelik meslekiyeterlilik
acisindan asagidakilerden hangisi 6nemli degildir?
a) Fotografg¢ininsahip oldugu ekipman ve kullanma becerisi
b) Fotografcininaydinlatma bilgisi
c) Fotografginin kullandigimakinenin markasi
d) Farkli endustriyel alanlarin kendine 6zgi kurallarinibilmesi
e) Fotograf¢inin mesleki deneyimi

Cevap Anahtari
1.3, 2.c, 3.e, 4.c, 5.9, 6.b, 7.e, 8.d,9.b, 10.c
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Stidyoya da stiidyo
kosullarindafotograf
cekenherreklam
fotografgisinin stiidyo
ve still life
fotografciliginayonelik
bilgi ve deneyime sahip
olmasigerekmektedir.

Stldyo ve Still Life Fotograf Teknikleri

GiRi$

Glnldk hayatimizda siradan bir {irlin{ bile satin alma karar verirken bu
Urlanlerin fotograflarikararlarimizine derece etkilemektedir? Kuskusuz gorselligin
ve imajin giderek daha énemli hale geldigiglinlimiizde, Grinlerin tlketicilerin
zihninde olumlu birimaj yaratabilmesi gerekmektedir. Bunun igin tiketicilere
kalite sunma, ekonomik deger katma, sosyal statii saglamavb. islevlerini yerine
getirirken, aynizamanda gorsel olarak dahosagitmeleri halinde satinalma
kararlarini olumlu yénde etkiledikleri bilinmektedir.

Glinimuzde Uretilen endistriyel Griinlerin gogununislevsel 6zelliklerinin
yaninda, gorsel yapisini olusturan bicimsel 6zellikleride iretim 6ncesinde hesaba
katilmaktadir. Endistri Grinleri tasarimcilari, Grlinlerin gérsel potansiyellerini 6n
planacikarma konusundatiiketiciegilimlerini ve begenilerini de gbz 6niine
almaktadirlar. Ancak tiiketici kararlarini etkileyen sadece (iriinlerin kendi
gorsellikleri degil, ayni zamanda tiiketiciye ulasana kadar reklamlarinda, brosiir,
kitapgik, ambalaj ve etiketlerinde kullanilan tiriine yénelik imajlardir. Buimajlar da
cogunlukla fotografaraciligiyla olusturulur.

Uriin ve hizmetlerin tanitilmasinda ve tiiketicilerin satin almakararini
vermelerindereklam fotograflarinin yogun bir bicimde kullanildigidaha 6nceki
nitelerde anlatiimisti. Unite 10’daise reklam fotograflarinin en cok kullanildig
endistriyelalanlaragore bir siniflandirma yapilmisti. Bu Ginitede ise reklam
fotografciliginin faaliyet alaniicerisinde bulunan, bircok uzmanlik alaniyla
yakindaniliskili olan still life fotografciligianlatilmaktadir.

Bu Uinitede anlatilan bilgive 6rnekler, 6zellikle 1sik ve kompozisyon
Unitelerindeanlatilan konuve kavramlarile iliskilendirilmelidir. Still life
fotografciligigenelde fotograf stiidyolarindaicraedilir. Bunedenle de stiidyo ya
da stlidyo kosullarindafotograf ceken herreklam fotografcisinin stiidyo ve still life
fotografciliginayonelik bilgive deneyime sahip olmasi gerekmektedir. Unitedestill
life fotografinailiskin olarak bilinmesi gereken temel kavramlar Glkemizde still life
fotografikonusunda uzmanliklariylataninan reklam fotografcilarinin 6rnek
calismalariyla desteklenmektedir.

i

eSizce Uirlin fotograflari, tiiketicilerin satin almakararlarini ne
derecede etkilemektedir?

Bireysel
Etkinlik
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Still life fotograflarn
uygulamaolarak
genelde fotograf

stlidyolarindayada

stliidyoya
donustlirilmis
mekanlarda
cekilmektedir.

Stldyo ve Still Life Fotograf Teknikleri

STUDYO VE STILL LIFE FOTOGRAFCILIGI

Endistriyel birtGrline yonelik olarak yapilan reklam fotograflarinin bircogu
fotograf stiidyolarinda cekilmektedir. Bu nedenle meslekiliteratiirde stlidyo-iiriin-
still life fotografikavramlarininigice gegmis oldugunuifade edebiliriz. Ancak
pratikte bu fotograflara daha cok still life fotografidenilmektedir.

Still life fotograf tekniginin temeli, resim sanatinin en 6nemli uygulama
alanlarindan biri olan natlirmort (6liidoga) teknigine dayanmaktadir. Kelime
anlamiolarak duragan yasam anlamina gelen still life fotograflarinda, her ne
kadar duragan, cansiz nesnelerin fotografik gériintileri olusturulmus olsada,
oldukcacanlive dikkat cekici gorseller oldugunuifade edebiliriz. Still life, reklam
fotografeiiginin bircok alaninda, kozmetik liriinlerden yiyecek fotograflarina;
endiistrifotografcihigindan turizm fotografciigina genis bir yelpazede uygulama
alanlarina sahiptir.

Teknik Donanim ve Olanaklar

Stiidyo

Still life fotograflari, uygulamaolarak genelde fotografstiidyolarinda yada
stiidyoya donistlrilmis mekanlarda cekilmektedir. Uygulamada kimi zaman 6zel
bir etki yaratmaamaciyla dogal 1sik kullanilsada, geneldeyapay isik kaynaklari
kullanilmaktadir. Bunedenle fotografcilarin, stlidyo kosullarinda fotograf
cekebilmelerinisaglayacak diizeyde isik ve aydinlatma konusundateknik bilgi ve
teknolojik altyapiya sahip olmalarigerekmektedir.

Fotograf stiidyolari, her tiirlii fotograf prodiiksiyonunun gergeklestirilmesini
saglayacak sekilde olusturulan 6zel mekénlardir. Fotografcilarin hizmet verdikleri
endustriyelis kollarina, cekim yaptiklari Griin gruplarinave bunlarin 6zelliklerine
bagli olarak bazi 6zellikleri degisebilmektedir. Fotograf stlidyolarinin en temel
ozelligi, isiktan yalitilmis olmalaridir. Bunun nedeni; stiidyoda olusturulacak olan
fotograflarda, aydinlatma araciligiyla 6zel bir etkinin yaratilma gerekliligidir. /sik;
nesnelerin sadece gériilmelerinisaglamaz, aynizamanda nesnelerin gérsel
potansiyelinin ortaya ¢ikarilmasinida saglar. Bunu saglayabilmenin temel kosulu
da nesne lizerine diisecek isigin, yén, siddet ve karakteristik ézelliklerinin kontrol
altina alinabilmesidir.

Fotograf stlidyolari, boyut olarak cekim yapilan trinlerin fiziki blyuklGgine
bagli olarak degisebilmektedir. Ornegin otomobil gibibiiyiik boyutlu triinlerin
fotograflarigekiliyorsa stlidyonun yeterli blyiklige sahip olmasive Grlinlerin giris
cikisinin saglanabilmesiicin de giris katinda bir mekan olmasigerekmektedir.
Kiguk boyutlu Grinlerin cekimiicinse daha kiicik mekanlar yeterligorilmekte,
kimi zaman bir apartman dairesinin odasibile stiidyo haline getirilebilmektedir.
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Fotograf stiidyolarinin
mekan ve donanim
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Fotograf 11.1 Fotograf stlidyosu ve aydinlatma kaynaklar

Stiidyolardakien temel konulardan biri, tavan yiiksekliginin, tepeden ¢cekim
ve aydinlatma yapilmasigereken durumlardabu imkdnisaglayabilecek kadar
yeterli yiikseklige sahip olmasidir. Fotografcilar kimi zaman uzmanlastiklarive
hizmetverdiklerialanayonelik stidyolarinda 6zel diizenlemeler de
yapabilmektedir. Ornegin cogunluklayemek fotograficeken bir fotografc
stidyosunun bir kisminimutfak haline getirilebilmektedir. Moda fotograflariigin
de soyunma odasi, makyaj masasi gibi ihtiyaca yonelik olanaklarin bulunmasi
gerekir.

Stiidyolarda yeterince elektrik prizlerinin bulunmasi, havalandirmave isinin
kontroledilebilmesi gibi fiziki kosullar, uzun saatler boyunca kimizaman kalabalik
bir ekip esliginde yaratici bir calisma yapilmasigereken bir ortamin saglanmasinda
6nem kazanmaktadir. Fotografcilar, stiidyolarinin olmadigive yeterli kosullar
saglayamadigidurumlardaise stlidyo kiralayabilmektedir. Stiidyolarin yatirnm ve
isletme maliyetlerinin ylksekligi nedeniyle kiralama yontemi giderek artmaktadir.

Fotograf stiidyolarinin mekan ve donanim 6zellikleri, cekim yapilan triin
gruplarinagére farkliliklar géstermektedir. Uriinlerigin kimi zaman oldukga biyiik
mekanlar gerekirken kimizaman da bir still life masasiyeterli olmaktadir.

Sonsuz Fon

Fotograf stiidyolarinin fiziki kosul olarak 6nemli bir 6zelligi de cekimlerin
yapilabilecegi diiz birylizeye ve tek birrenge sahip fonun bulunmasidir. Fon,
fotografin entemelmalzemelerinden biri olarak fotografta anlamolusumuyla
birlikte estetik diizenin saglanmasinda temel bir isleve sahip tir.
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A/

Mg Y

Fotograf 11.2 Fotograf stlidyosunda sabitbeyazsonsuzfonun yanisira farklirenk
alternatifi sunanfonlar da kullaniimaktadir.

Fotograf stiidyolarinda gesitli (kirmizi, mavi, yesil, siyah)renklerderulo
kartonlardan olusan ve zincirli askisistemiyle yukaridan asagiya dogru uzayabilen
degisebilirfonlarin yanisira sabit bir fon da bulunabilmektedir. Ancak bu fon
“sonsuzfon” 6zelligine sahip olmalidir. Sonsuz fon, duvarve zeminin belirli bir
egimde kavisli olarak 6zel bir sekilde birlestirilmesiyle olusturulur. Sabit sonsuz
fonlarhercekimicin 6zel olarak temizlenmekte hatta boyanmaktadir. Kiiclik
boyutlu diriinlerin gekiminde ise still life masasiolarak ifade edilen ve cogunlukla
pleksiglas bir malzemeden sonsuz fon olusturulan diizenekler kullaniimaktadir.

Still life fotograflarinda, liriinlerin gérsel potansiyelinin artirlmasinda ve
alginin yénlendiriimesinde, en etkili araglardan biri de fon ya da arka planin dogru
olarak kullaniimasidir. Fona yonelik olarak yapilacak tercih, fotografin basarisini
dogrudan etkilemektedir. Stiidyoda cekilen Griin fotograflaricogunlukla still life
masasi olarak ifade edilen, 6zellikli gekim masasinda ¢cekilmektedir. Still life
masalariylagri, beyaz, siyah gibi farklirenklerde, yariseffaf pleksiglas
malzemesiyle sonsuz fon olusturulabildigi gibi bu ytizeyi farklirenklerde kagit,
karton, kumas vb. maddelerle kaplayarak dafon olusturmak miimkinddr.

Uygulamadafonun degisik islevleri bulunmaktadir. Fonun diiz, temiz ve tek
renk olmasi, ilginin Grtine toplanmasinisaglayabilecegigibi Griinle kontrast renkte
olmasibu ilgiyi dahadaartiracaktir. Ayrica fonun tek renk ve diizolmasi, tiriiniin
secilip fondan ayrilarak (dekupe) baska bir fon tizerine yerlestirme isleminin daha
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kolay yapilmasina da olanak saglamaktadir. Fon ayrica aydinlatmada da
kullanilmaktadir. Bazi Girlinlerin aydinlatilmasinda, i1sik kaynagifon tGzerine
yonlendirilerek konunun fondan yansiyan difiiz ve yumusak isikla aydinlatiimasi
saglanmaktadir.

Still life calismalarinda kompozisyon ve fon ile oynamak, cesitlemeler
yapmak still life fotografin en zevkli ydnlerinden biridir. ifadenin giiclii ve giizel
olmasi, 1sik ve yansimadan kaynaklanan birtakim problemlerin ¢éziilmesifonun
islevleri arasindadir. Ornegin; girintili cikintiliylizeye sahip bir nesnenin diiz bir
zemin lzerinde ¢ekilmesi gibi(Yiice, 1995).

Fotograf 11.3-4. Fotografta fon kullanimi

Uriin fotograflarinda anlatimidestekleyen énemli bir unsurolarak,
fotograftaatmosferve duygu durumuyaratmakicin Griiniinyasamicinde
kullanildigi bir mekan, fon olarak kullanilmaktadir (Fotograf 11.3). Diiz bir renkya
da bir nesne dokusunun fon olarak kullanimiise anlatimda sadeligi destekleyen
onemli birunsurdur (Fotograf 11.4)

Aydinlatma Kaynaklari ve Aksesuarlar

Fotograf stiidyolarinin entemel donanimlariaydinlatma kaynaklaridir.
Fotograf stiidyolarinda, isiklaistenen etkinin yaratilabilmesi icin yeteri sayida,
glcte ve farklhi 6zelliklere sahip aydinlatma kaynaklarinin bulunmasida
gerekmektedir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 7



Fotograf stiidyolarinda
cogunlukla paraflas
olarakifade edilenve
elektrikle calisan anlk
1sik kaynaklari
kullanilmaktadir.

Stidyodacalisan
fotografcilarin 6ncelikle
fotograf ve aydinlatma
teknigindeyeterli bir
bilgi birikimine sahip
olmasigerekmektedir.

Stldyo ve Still Life Fotograf Teknikleri

Aydinlatma kaynaklarinin aynizamanda agi, yon, ylikseklik ve siddetinin
ayarlanabilirolmasiénemlidir. Fotograf stiidyolarinda cogunlukla paraflas olarak
ifade edilen ve elektrikle calisan anlik 1sik kaynaklarikullaniimaktadir. Paraflaglar
bazi stiidyolardatavan aski sistemiyle tavana baglanmis hareketliraylararaciligiyla
calisabilirken, bazistiidyolarda datripotlararaciligiylazeminde konumlandirilir.
Her iki sistemde de paraflaslarin yeri, agisive yiksekligi istege bagliolarak
ayarlanabilmektedir.

Paraflaslarin yanisira isigin karakterini ve ézelligini degistiren (softbox,
petek, reflektérvb.) aparatve yardimci araglar da kullaniimaktadir. Bu yardimci
araclarisik kaynaklarinin éniine kolayca takilip sékiilebilme 6zelligine sahiptir.
Fotografcilar, 1sikla yaratmak istedikleri etkiye bagliolarak hangilerininasil
kullanacaklarina kararverirler. Reklam prodiiksiyonlarinda, istenen aydinlatma

kosullarinin saglanmasinda, fotografcinin yeterli malzemeye sahip olmamasi
durumunda, bu konudahem personel hem de teknik malzeme kiralama destegi

veren isik prodiksiyon firmalaribulunmaktadir.
[T

Fotograf 11.5 Fotograf stiidyosunda aydinlatma kaynagive aksesuariolarak bir cok
yardimci ekipman kullanilmaktadir.

Still Life Cekim Uygulamalari

Stidyo ortamindayapay kosullarda olusturulan still life fotograflarinda,
stidyo, teknik ve teknolojik altyapisindan daha da 6nemli olan ise fotograf¢inin
teknik bilgi diizeyi ve yaraticilligidir. Stlidyoda calisan fotografcilarin 6ncelikle
fotograf ve aydinlatmatekniginde yeterlibir bilgi birikimine sahip olmasi
gerekmektedir. Siradan, diiz birnesneden bile estetik ve islevsel bir goriintii

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 8



Studyo yapay bir
dinyadir. Ancak burada
olusturulan fotograflar

canli, renklive dogal
goriinerek tiketicinin
zihninde hosa gidecek
olumlu biretki
yaratabilmelidir.

Stldyo ve Still Life Fotograf Teknikleri

cikarabilmekicinfotografin, isik ve kompozisyon gibi teknik olanaklariiyi
¢o6zimlenmis olmalidir.

Fotografcinin teknik bilgisi kadaryaratici bir kisilige sahip olmasida ayri
onem kazanmaktadir. Ciinkiistiidyo fotografciliginda her biri degisik bicim, yiizey
ve renklere sahip lriinleri cekebilmek ya da benzer (iriinlerin gériiniimlerini
farkllastirabilmek icin fotografcinin bulacagiteknik ¢éziimlerin yanisira yaraticilik
vasfina sahip olmasida énemli bir 6zellik hdline gelmektedir. Stiidyoda
olusturulacak herfotograf, bir problem olarak kabul edilir. Fotograf¢inin bu
problemicdézmesinde, teknik bilgisi ve deneyimi kadaryaraticilik vasiflariéne
ctkmaktadir.

Studyo yapay bir diinyadir. Ancak burada olusturulan fotograflar canli,
renkli ve dogal gériinerek tliketicinin zihninde hosa gidecek olumlu bir etki
yaratabilmelidir. Tlketicilerietkileyecek goriintilericin cekim sonrasinda dijital
teknolojinin sagladigiolanaklarla cesitli 6zel efektler uygulanabilecegi gibibunlann
bir kismi cekim esnasinda cesitli malzemeler kullanilarak dayapilabilmektedir.
“Bazi durumlardasu veyasivilarin kullaniimasigerekebilir. Spreyler, buhar
vericiler, dondurucular, ylizey nemlendirmek icin kullanilan araglardir. Pipetlerve
siringalar, sivilarin icine baska renk sivilar ve boyalar eklemekicin kullanilir.
Nesnelerin lizerinde damlave su birikintileri yaratmak igin suya gére dahaince
olanve su kireciklerinin seklini koruyan gliserin kullanilabilir” (Yice, 1995).

Still life gekimleri fotografciya, stiidyo kosullarinin sundugu ézgiirce
degisiklik yapma ve miidahdle etme olanaklariyla, fotograf¢inin gérsellik igin ¢cogu
zaman sinirl ézelliklere sahip iriinlerden yaratici gériintiiler elde edebilmelerini
saglar. Bu nedenlefotografcilaricin yaratici performanslarini gésterebilmeleri
acisindan da zevkli bircalismaalanidir. Ozellikle meslegeyeni adim atan
fotografcilar, bos zamanlarinda bile portfolyolarinigelistirmekicin still life
cekimleri yapmaktadir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 9



Aydinlatmayodntemi
konusundakarar
verdikten sonra bir
baskakritik noktaise
pozlamanin dogru bir
bicimde yapilmasidir.

Stldyo ve Still Life Fotograf Teknikleri

Fotograf 11.6 Reklam prodiiksiyonlarinin dnemli bir kismifotograf stiidyolarinda
gerceklestirilirken, kimi zamansa dogal mekanlar stiidyo haline getirilmektedir.

Studyo cekimlerinde fotografcinin gekim 6ncesinde iyi bir 6n hazirhk
yapmasi gerekir. Cekimiyapilacak (iriiniin gérsel potansiyelinin en etkili bicimde
ortaya cikarilabilmesi icin bigim, form, renk, doku, isik gegirgenligi gibi fiziksel
ozelliklerinin incelenmesi, kullanilacak aydinlatma bicimi, aksesuarlar, reklamda
kullanilacak logo, metin vb. diger unsurlar hesaba katiimalidir.

Fotografcinin yaraticiiginin yani sira, ayni zamanda tasarim konusundaki
bilgi ve deneyimleri de yapacagitercihlerde belirleyici olacaktir. “Tasarim yapmaya
baslarken nesnenin fiziksel 6zellikleriniinceler. Dokusunu mu, formunu mu,
siluetini mi ortaya cikartacagina veya nesneyi varlayok arasi gésterip, belli bir
atmosfer miyaratacagina karar vermis olmalidir. Ancak o zaman uygulanabilir bir
tasarim yapmisolur. Buylizden fotografcibiitiin aydinlatma cesitlerinin 6zelliklerini
bilmelive tasarim yaparken bunlarigéz 6ntinde bulundurmalidir.” (Kafal:1998).

Reklam fotograflarinin prodiiksiyonlarinda, sonucaen kisayoldan gidilmesi
ve planlanan fotografin elde edilmesiiyi bir 6n hazirlik yapilmasina baglidir. Cekim
oncesiiyi bir on hazirlik yapilmasifotografin basarisi kadarzamani dogru
kullanmak agisindanda 6nemlidir. “Still life fotografta en 6nemli nokta temizliktir.
Herhangi bir still life fotografa bakildiginda, enince ayrintilara kadar gorilirve
incelenebilir. Bunedenle fotografa aktarilacak herhangi bir diizensizlik, catlak, toz,
parmak izi cok fazla gbze batar. Hazirlanmis bir still life cekimin son asamasinda
degisiklik yapmak zordur. Clinkii tek bir nesneyi hareket ettirmek digerlerini
etkileyebilir” (Yiice: 1996).

Dijital teknolojisayesinde her ne kadar rétiis islemleri sayesinde cekim
esnasinda gézden kagan hatalara yénelik diizeltmeler yapilsa da cekim esnasinda
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alinacak bazi tedbirler ve fotograftaistenmeyecek sonuglar icin dikkatliolunmasi,
cekim sonrasinda daha fazla enerji, emek ve zaman harcanmasinin éniine
gegilmesini saglar.

Stiidyo ve Aydinlatma Teknikleri ve Pozlama

Stidyo'dayapilan ¢cekimlerde, fotografcl, Grlinlin gbrsel potansiyelini ve
islevlerini ortaya cikaracak sekilde, ylizey malzemesinin teknik 6zellikleri ve isikla
etkilesimini gbzeterek bir aydinlatma tasarimiyapmaktadir. Aydinlatmada
amaglanan hem drinlerin gorselliginive estetik potansiyeliniortaya ¢ikarip hem
de tiiketiciyi etkilemesidir. Her durumave degiskene gore de aydinlatmatasarimi
degisiklik gosterebilir.

Aydinlatma, fotograficekilen bir nesnenin varolan isik kosullarinin
degistirilerek, fotografcinin elde etmek istedigi gérsel etkiye bagl olarak istegi
dogrultusunda yeniden yapiimasiya da gesitli yontemlerle miidahale edilmesidir.

"Fotografa 6zglien 6nemli gorsel 6ge, 1sik ve olusturdugu golgelerdir. Bir
goriintlinlin etkileyici olmasinda bence baslica konu, uygun ve etkileyici bir
aydinlatmadir. Fotografcinin en 6nemli becerisi, isikile nesneyi yeniden
yaratmasidir. Nokta, cizgi, form, doku, renk ve ton degerleri, hepsi grafik
ozelliklerdir. Gorlintlinlin organize edilmesinde bu 6gelerden faydalanilir. Kendine
0zgl, kapali birforma sahip nesnesiyle bile fotografci, bu 6geleri ayirtedip
gorintisiinde dengeli, uyumlu bir diizenleme yapabilir." (Kafali: 1998).

Pozlama

Aydinlatmayodntemi konusundakarar verdikten sonrabir baska kritik nokta
ise pozlamanin dogru bir bicimde yapilmasidir. Cekimlerde ¢cogunlukla birden fazla
1stk kaynagi kullanilir. Her bir 1sik kaynaginin yaydigi isik siddeti farklioldugu gibi
onlerine konulan isik aksesuarlariyla isigin karakteristigi de degismektedir. Bu
nedenle istenilen sonuca ulasabilmekicin pozlamanin dogru yapiimasive
dengelenmesi gerekmektedir. Flasmetre ile 1sik 6l¢lim iki farkliyéntemde
yapilmaktadir.

e Gelenlsik Olciimii: Konuyu aydinlatan isik kaynaginin siddetine bagh
olarak poz degerinin dlglilmesi. Flasmetrenin isiga duyarliylizeyi, 1s1k
kaynaginayonlendirildikten sonra flaslarin patlatiimasisaglanir.
Pozometrede isigin siddetine bagliolarak bir degerolusur. Budegere gore
pozlama belirleniryada degistirilir. Coklu aydinlatmada her birisik
kaynagiicintek tek 6lcimyapilarak poz degerine karar verilir.

e VYansiyan Isik Olciimii: Konudanyansiyan isigin siddetine gére poz
degerinin 6lgllmesi. Flagsmetreninisiga duyarliylizeyi konunun isik
kaynaklaritarafindan aydinlatilan yiizeylerinedonddriilerek poz degeri
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belirlenir. Fotograficekilen nesnenin alanibliylidikce ya dasayisi arttikca
herbir noktadan tek tek 6l¢iim alinarak poz degeri bulunur.

Dogru pozlama, herzaman él¢lilen degerin uygulanmasidegildir. Isik
kaynaklarinin glicleri de hicbirzaman esit siddette ve degerde olmaz. Her bir
acidan gelensik degerleri farklolmalidir ki boyut ve hacim etkisi verilsin.
Aydinlatmada hangiisik kaynaklarinin kullanilacadi, farkllamagveislevlerine gére
belirlenir. Kimi, konuyu genelolarak aydinlatirken kimiside gélgelerdekidetaylarin
ortaya ¢cikmasiniya da belirginliginin artirlmasini saglar. Ancak yine de bu isiklar
arasinda belli bir denge olusmalidir. Bunedenle pozlamanin iyi hesap edilmesi
gerekmektedir. Fotografcidogru bir sonuca ulasmakicin degisik poz degerlerinde
tarama yapabilecegigibi +/- pozlamayontemleriilede elde etmekistedigi sonuca
ulagsmaya galisir. Dogru pozlamanin mantigi, fotografta gosterilmesi gereken
ayrintilarin ve belirginligin pozlama nedeniyle kaybolmamasidir.

Fotograf 11.7.’de farkliGrlinlin farklirenk seceneklerinin birarada
sunulmasininyanisira, kritik bir pozlamaile trinlerin zemine yansiyan golgeleri ve
dizilisin siradanliginikirmak icin hareketlendirilmesi, dinamik bir anlatim
saglamistir.

Fotograf 11.7. Cam Urlinlerin stiidyo ¢gekimi

Aydinlatma Teknikleri

Fotografei, aydinlatma yéntemikonusunda karar verirken, (riiniin
ozelliklerini inceleyerek ulasmak istedigi sonuca gére hangiézelliklerinin ve
islevlerinin vurgulanacaginigéz éniine almaktadir. Uriiniinrengi, yiizeyi, maddesi,
formu, hacmi gibi 6zelliklerden fotografik olarak hangisinin 6n plana gikarilacagina
karar verilir.
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Still life fotograf cekimlerinde, (irlint gorsel acidan cazip ve istek uyandiric
bir bicimde gostermek adina fotografcinin yapacagitercihlerde, tGriniin isik
gecirme durumu belirleyici olmaktadir. Her iiriin, sahip oldugu yiizeye bagliolarak
isiga farkli tepkiverir. Metal ylizeylere sahip liriinler isigi yansitma 6zellikleri

Still life fotograf

cekimlerinde Giriini nedeniyle, cam ylizeylinesneler ise isigi gecirmeleri nedeniyle aydinlatmayi bir
gorsel agidan cazip ve problem hdline getirmektedir. Urinlerinisiga verdikleri tepkimenin disinda ayrica
istek uyandirici bir gorsel potansiyelleride fotografciicin nemli bir problem olabilmektedir.
bicimde gostermekicin Endustriyel Grinlertiketicilere sunduklarifaydalar neticesindeislevsel oldugu

drindnisik gecirme
durumu belirleyici
olmaktadir.

kadar tasarimcilari tarafindan estetik gériinecek sekilde de tasarlanirlar.

Still life fotograf cekimlerinde tiriinlerin dis yiizeylerinde sahip oldugu madde
ve bunlarin isiga tepkimelerine gére nasil bir aydinlatma tekniginin uygulanacagi
ve isitk kaynaklarinin yén, siddet ve karakteristigiasagiyukaribelli olmaktadir. Sert
Istk mi, yumusak isik mi, difiizisik mi, dogrudan aydinlatma mi, sektirmeli
aydinlatma mi, yansitmaliaydinlatma mi, noktasal aydinlatmami, fon
aydinlatmasimi? Buna bagl olarak kullanilacak isik aksesuarlarida belirlenmis
olur.

Still life fotograflarinda cekim ve aydinlatma teknigini belirleyen énemli
faktérlerden biri de cekimi yapilacak iiriinlerin yiizey 6zellikleridir. Uriinler sahip
olduklariytizeylere gore su sekilde siniflandirilir:

e Metal Yiizeyli Uriinler

e AhsapYizeyli Uriinler
e KumasYizeyli Uriinler
e Plastik Yiizeyli Uriinler
e Cam Yizeyli Uriinler

e DeriYizeyli Uriinler

e Kagit Yiizeyli Uriinler

Uriinlerin sahip olduklariyiizeyler, 1siga yansitmave gecirgenlik agisindan
farklitepki vermektedirler. Uriinler, bu ézelliklerine gére siniflandinldiginda:
e Saydam Uriinler
e Yari saydam Uriinler
e Isik Gecirmeyen (Opak) Uriinler
= [s1g1yansitan Grlinler
= |sigIabsorbe eden lrinler seklinde siralama yapilabilir.

Still life fotograf teknigi ile cekilen triin fotograflarinda, Griinlerin gériinen
ylzeylerindevarolan maddelerebagliolarakisiga vermis olduklaritepkiye gore
cekimlerinin nasil yapildigiasagida aciklanmaktadir.
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Saydam Uriinler

Kaynaktan gelenisigi oldugu gibi geciren maddelere saydam maddeler
denilmektedir. Endistriyel tGriin gruplariicerisinde cam malzeme kullanilarak
tretilenleri bu baslik altinda siniflandirabiliriz. Uriiniin kendisi cam olabilecegi gibi
ambalaj olarak da cam kullanilmis olabilir. Ornegin, cam sisede satilan icecek
Grlinleri bu grup altinda degerlendirilir. Cam nesneler de metalylizeyli nesneler
gibiisigi yansitmalarinedeniyle 6zel bir aydinlatma gerektirir. Cam diriinlerin
formunu ortaya ¢ikarmak igin fondan yansitilarak aydinlatmayapilimaktadir. Eger
1sik kaynagi arka planayansitilamiyorsa nesnenin arkasinaisigi yansitacak bir
ylizey yerlestirilir. Bu ylizey kiiclik bir ayna pargasi olabilecegi gibi al iminyum
folyo tipi birmalzeme de olabilir (Yiice: 1996).

Fotograf 11.8-9. Still lifecam tirlinlerin fotograflari

Still life fotograflariher ne kadar duragan yasam anlamina gelse de anlatima
canlilik katmak icin 6rnek calismada oldugu gibi trtnln icine dokilenicecegin
devinimianlatima canlilik katmaktadir (Fotograf 11.8). Diiz birfon éniinde yapilan
aydinlatma triinlerin dokusunun ortaya cikarilmasiyla birlikte Grtinle kullanilan
cicek ve cilekler, Griintn islevlierini vurgulamaktadir (Fotograf 11.9).

Cam iiriinlerin fotografigekilirken (iriiniin ylizeyinde yansimalar olusabilir.
Bu yansimalariénlemede genelde difiiz aydinlatma yéntemikullanilir. Difliz
aydinlatmaigin kullanilan softbox'larin tizerine yerlestirilen siyah seritlerin, triine
yansimaslyla konturcizgileri elde edilerek nesnenin formu gorsel sekilde
zenginlestirilir. Ozellikleicecek fotograflarinda yatay ve dikey seritler birarada
kullanilarak elde edilen pencere yansimasioldukga sik kullanilan biraydinlatma
efektidir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 14



Stldyo ve Still Life Fotograf Teknikleri

Cam cekimlerinde genelde acik renkli fonlar kullanilir. Bunun nedeni, fonun
aynizamanda aydinlatmada kullaniimasidir. 1sik kaynaklarinidogrudan triine
yonlendirmeden fondan yansitarak da aydinlatma saglanabilir. Cam ¢ekimlerinde,
ozellikle ici sividolu olan Girtinlerin cekiminde, sivinin renginin vurgulanmasida
dikkat edilmesi gereken bir husustur. Budurumdaisik kaynaklarindan birinin
alttan ya da arkadan aydinlatacak sekilde konumlandiriimasi, yaygin olarak tercih
edilmektedir.

Fotograf 11.10. Still life fotograflari

Uriintin islevlerinin én plana gikarilmasinda, triinle birlikte kullanilan baska
objelerde anlatimidesteklemekte ve bir atmosferyaratmaktadir. Sicak bir
Akdeniz kahvaltisofrasinagéndermeyapilan cam trinlerinin gorselligine ; ekmek,
biber, zeytin gibi diger malzemeler kompozisyonun tamamlayici 6 gesi olarak
anlatimakatki saglamaktadir (Fotograf 11.10)

Is1gin bir kismini gegirip R
bir kismini emen Yari Saydam Uriinler

(absorbe eden), Isigin bir kismini gegirip birkisminiemen (absorbe eden) maddelerden elde
maddelerdenelde
edilen Grtnleri, yar
saydam grubu iginde
degerlendirmek
miimkiindiir. aydinlatma yéntemipek kullaniimaz. Bunun nedeni, isigin bir kisminin nesne

tarafindan da absorbe edilerek yogunlugunun azalmasidir. Bu nedenle isik yari

edilen Urlnleri, yarisaydam grubu icinde degerlendirmek mimkiindir. Bu tirdeki
Uranler, tipkisaydam Uriinlerde oldugu gibi Griiniin tam arkasindan (ters isik)
aydinlatilmahidir. Ancak saydam tiriinlerde oldugu gibifondan yansitarak

gegirgen liriiniin tam arkasindan veya altindan yénlendirilerek aydinlatma yapilir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 15



Opak urunlerin
cekimlerindeisiklarin
acilari ayarlanirken
genelde 6n-yanal
aydinlatmatercih edilir.
Cephesigl, hacim
etkisini azalttigiicin
pektercih edilmez.

Stldyo ve Still Life Fotograf Teknikleri

Fotograf 11.11-12. Still lifefotograflari
Cam urinlerinicindekullanilan buz, limon ve renklisivilar gibi 1s1gin bir

kismini absorbe eden maddeleraydinlatmatekniginin de degismesine neden
olurlar (Fotograf 11.11-12).

Isik Gegirmeyen (Opak) Uriinler

Endustriyel Griinlerin birgogunun yizeyi, farklimaddeler kullanilarak imal
edilmektedir. Metal, karton, ahsap, kumas, deri vb. maddelerden olusan
ylzeylerin herbirininisiga tepkimesi farkliolmakla birlikte, hepsinin ortak 6zelligi
1181 gecirmemeleridir.

Isigi gegcirmeyen (opak) liriinlerin aydinlatmasindaortak nokta ise;
aydinlatmanin, saydam ve yarisaydam lirlinlerin tersine, 6n ylizeyinden
yapilmasidir. Opak Grlinlerin cekimlerinde isiklarin acilari ayarlanirken genelde
yanal aydinlatmatercih edilir. Cepheisigi, hacim etkisini azalttigiicin pektercih
edilmez. Ancak tercihe bagliolarak yanal aydinlatmadan kaynaklanan golgelerdeki
detaylariortaya cikarmak, tGriini fondan ayirmak vb. amaclarlayardimci
aydinlatma kaynaklariyla arka yanal ya da fon aydinlatmalarida yapilabilmektedir.

Opak tiriinlerin gekimlerinde, 1sigin agilari kadar énemli olan bir diger nokta
ise; 1sigin siddetinin (sert, yumusak, daginik vb.)ve buna bagholarak da
aydinlatma aksesuarlarinin (softbox, reflektér, petek vb.)hangisinin
kullanilacaginin belirlenmesidir. Kuskusuz aydinlatmaya yonelik bu tercihlerin
belirlenmesindede, yine Grlinlin ylizeyinin isig1 geri yansitma 6zelligibelirleyici rol
oynamaktadir. Nesnelerin yiizeyleri mat ise farkli, isigi geri yansitan cilal, ayna,
metal vb. ylizeylere sahipse farkl aydinlatma teknikleritercih edilmektedir.

Still life cekim uygulamalarinda, Griinlin isigiyansitma 6zelligine bagliolarak
cekimlerdedikkat edilecek hususlarve aydinlatmaydntemleri asagida
aciklanmaktadir.

Parlak Yiizeyli (Isig1 Yansitan) Uriinler

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 16



Opak malzemelerin bir
kismiayna, metal ve
cilaliylzeylere sahip

olupsigl geri yansitma

Ozelligine sahiptirler.

Stldyo ve Still Life Fotograf Teknikleri

Opak malzemelerin bir kismiayna, metal ve cilaliylizeylere sahip olup isig
geriyansitma 6zelligine sahiptirler. Bunlararasinda 6zellikle metal ylizeye sahip
Urlnler, fotograficekilmesien zor konularin basinda gelmektedir. Bununen
onemli nedeni, metalinisigitipki birayna gibi geri yansitma 6zelligidir. Bunedenle
Ozel biraydinlatmayapmayizorunlu kilar.

Isigin gelis agisi ve siddetinin belirlenmesi, hem pozlama agisindan hem de
stiidyoda bulunan isik kaynagdi, kamera veya diger nesnelerin liriin lizerine diisen
yansimalarinin énlenmesinde 6nemlidir. Uriin Gizerine diisen yansimalariortadan
kaldirmakicin ¢ogunlukla butip cekimlerigin 6zel olarak hazirlanmis gekim
cadirlari kullanilmaktadir.

Urtinler, 1511 difiiz olarak dagitan bir cekim aksesuariolan ¢adirlarin icine
yerlestirilirken, 1sik kaynaklarida gadirin disindan aydinlatma saglamaktadir.
Boylece Uriiniin lizerinedisen yansimalarin 6nine ge ¢cilmis olunmaktadir. Ancak
bazi durumlardafotografcilar, 6zellikle 1sik kaynaklarini, nesnelerin Gizerine
yansitarak 6zel etki yaratmaya calisabilmektedir.

Metal ylzeyindeki yansimalar disinda cekimde dikkat edilmesigereken bir
baska nokta ise pozlamadir. Pozlamanin dogru elde edilmesiicin noktasal 6l¢lim
yapilmalidir.

Fotograf 11.13 Metal ve parlakyiizeye sahip Grlinlinstill life fotografi

Metal bir ylizeye sahip olan armatiiriin aydinlatmasi, lavabonuniginden

yansiyanisik ile elde edilirken armatiriin isik alamayan golgeli yizeyi de Giriinin

hacminin vurgulanmasinisaglamistir. Lavabonun alt ylizeyine yansitilan mavi isik
ise fotografa estetik bir gériiniim ve atmosfer kazandirmistir (Fotograf 11.13).
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y

Fotograf 11.14-15. Metal ve parlakylzeye sahip trlinlerin still life fotografi

Her iki 6rnek fotografta da metal ylizeyde olusturulan golgeler, Griinlerin
hacim etkilerinin elde edilmesi kadar gérsel potansiyellerinin de en Gst dlizeye
cikarilmasini saglamistir (Fotograf 11.14-15).

§

—

Fotograf 11.16 Parlakylzeyli ya da 1sig1 yansitma 6zelligi olan Grinlerin gekimlerinde
¢ekim cadirtkullanilir. Cadir sadeceisik kaynaklarinin degil aynizamanda stiidyo ve diger

Mat yuzeyli Grlinlerin

fotograflarinicekmek

digerlerine gore daha

basittir. Bunun nedeni
herhangi biryansimaya
nedenolmamalaridir.

aksesuarlarin goriintli yansimasinida dnlemek igin kullanilir.
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Mat Yiizeyli (Is181 Yansitmayan)Uriinler

Mat ylzeyli Grinlerin fotograflarinicekmek digerlerine gére daha basittir.

Bunun nedeni herhangi bir yansimaya neden olmamalaridir. Ancak bu triinlerin
fotograflaricekilirken formu, dokusu ve hacmini vurgulamakicin 6zel bir

aydinlatmayapilmalidir. Bunu yapabilmenin en kolay yolu, triiniin degisik
ylzeyleriarasindaisikla yaratilacak ton farkliliginin elde edilmesidir.

Fotograf 11.17-18 Mat ylizeye sahip trlnlerinstill lifefotograflari

Uc ayri noktadan yapilan aydinlatmaile Giriiniin kivrimliyiizeyinin
vurgulanmasisaglanmaktadir. Aydinlatma teknigi aynizamandassiyah renkte bir

ylzeye sahip olan trindn, siyah renkteki fondan ayrilmasinisaglamistir (Fotograf

11.17.). Yanal aydinlatmaile Girlinlin ylzeyinde olusan ton farkliliklari, Griine
hacim etkisi kazandirmaktadir (Fotograf 11.18).

Formun ve hacim etkisinin ortaya cikarilmasiicin yanal aydinlatma tercih
edilir. Isik ve gélgeler nesnenin formunun ortaya ¢ikarilmasinisaglar. Agik-koyu
farkhliginityansitmanin bir baska yontemi ise fon tercihinde kontrast birrengin
tercih edilmesidir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi
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@

B

Ozet

AN

*STUDYO VE STILL LIFE FOTOGRAFCILIGI
eEndistriyel bir Grtine yonelik olarak yapilan reklam fotograflarinin birgogu
fotograf stiidyolarinda gekilmektedir. Bu nedenle mesleki literatiirde stiidyo-
Urin- still lifefotografi kavramlarininicice gegmisoldugunu ifade edebiliriz.
Still life fotograf tekniginin temeli, resimsanatinin en 6nemli uygulama
alanlarindan biriolan natirmort (6ltiidoga) teknigine dayanmaktadir. Still life, ‘
reklamfotografciliginin birgok alaninda kozmetik tirtinlerden yiyecek
fotograflarina; endustri fotografciligindan turizm fotografgiligina genis bir
yelpazede uygulama alanlarina sahiptir.
*Teknik Donanim ve Olanaklar
e Stiidyo
oStill lifefotograflariuygulama olarak genelde fotograf stiidyolarinda ya da
stlidyoya dondistirilmis mekanlarda gekilmektedir. Fotograf stiidyolarinin
en temel 6zelligiisiktan yalitilmis olmalaridir. Fotograf stidyolari, boyut
olarak gekimyapilan trtinlerin fiziki blylkligline bagliolarak ‘
degisebilmektedir.
eSonsuz Fon
eFotograf stlidyolarinin fiziki kosul olarak 6nemli bir 6zelligi de cekimlerin ‘
yapilabilecegi diiz bir ylizeye ve tek bir renge sahip fonun bulunmasidir.
Fotograf stiidyolarinda gesitli (kirmizi, mavi, yesil, siyah)renklerderulo
kartonlardanolusan vezincirliaskisistemiyleyukaridan asagi uzayabilen
degisebilir fonlarinyanisira sabit bir fon da bulunabilmektedir.
e Aydinlatma Kaynaklari ve Aksesuarlar
eFotograf stidyolarinin en temel donanimlariaydinlatma kaynaklaridir.
Aydinlatma kaynaklarinin aynizamanda agl, yon, yikseklik ve siddetinin
ayarlanabilir olmasi6nemlidir. Fotograf stidyolarinda cogunlukla paraflas
olarakifadeedilen ve elektrikle calisan anlikisik kaynaklari kullaniimaktadir.
eParaflaslarinyanisiraisigin karakterini ve 6zelligini degistiren (softbox,
petek, reflektor vb.) aparatve yardimciaraglarda kullanilmaktadir. Bu
yardimciaraglarisik kaynaklarinin éniine kolayca takilip sokilebilme
ozelliginesahiptir.
o Still Life Cekim Uygulamalari
oStiidyo ¢ekimlerindefotografcinin cekim dncesindeiyi bir 6n hazirlik yapmasi
gerekir. Cekimi yapilacak trliniin gérsel potansiyelinin en etkili bicimde
ortaya gikarilabilmesi igin bicim, form, renk, doku, 1sik gegirgenligi gibi fiziksel
ozelliklerininincelenmesi, kullanilacak aydinlatma bigimi, aksesuarlar,
reklamda kullanilacak logo, metin vb. diger unsurlar hesabakatilmahdir.
oStiidyo ve Aydinlatma Teknikleri ve Pozlama
¢ Aydinlatma, fotografi ¢ekilen bir nesnenin var olanisik kosullarinin
degistirilerek, fotografcinin elde etmek istedigi gorsel etkiye bagliolarak
istekleri dogrultusunda isik kosullarinin yeniden yapilmasiya da gesitli
yontemlerle miidahaleedilmesidir.
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™

i

Ozet (devami)
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*Pozlama
eDogru pozlama, her zaman élglilen degerin uygulanmasidegildir. Isik
kaynaklarinin giigleri de higbir zaman esitsiddette ve degerde olmaz. Her bir
acidan gelen 1sik degerleri farkliolmalidir ki boyutve hacim etkisi verilsin.
Dogru pozlamanin mantigl, fotografta gosterilmesi gereken ayrintilarinve
belirginligin pozlama nedeniyle kaybolmamasidir.
e Aydinlatma Teknikleri
oStill lifefotograf cekimlerinde triinlerin dig ylizeylerinde sahip oldugu madde
ve bunlarinisiga tepkimelerine gére nasil bir aydinlatma tekniginin
uygulanacagiveisik kaynaklarininyon, siddet ve karakteristigi asagiyukari
belli olmaktadir.
e Uriinlerin sahip olduklariyiizeyler, 15181 yansitma ve gegirgenlik agisindan farkli
tepki vermektedirler. Uriinler, bu 6zelliklerinegéresiniflandirildiginda:
eSaydam Uriinler
eKaynaktan gelen 15181 oldugu gibi geciren maddelere saydam maddeler
denilmektedir. Cam nesneler de metal ylizeyli nesneler gibi 15181 yansitmalari
nedeniyle 6zel bir aydinlatma gerektirir. Cam Urinlerin formunu ortaya
¢tkarmakigin fondan yansitilarak aydinlatma yapilmaktadir.
eYari Saydam Uriinler
elsigin bir kismini gegirip bir kisminiemen (absorbeeden), maddelerden elde
edilen Grtnleri yarisaydamgrubuicinde degerlendirmek miimkindir. Bu
tirdeki trlnlerin de aydinlatmasinda tipkisaydam trinlerde oldugu gibi
Urintin tam arkasindan (ters i1sik) aydinlatma yapilmalidir.
elsik Gegirmeyen (Opak) Uriinler
e|sig1 gecirmeyen (opak) trunlerin aydinlatmasindaortak nokta,
aydinlatmanin saydamve yarisaydam iirtinlerin tersine 6n ylizeyinden
yapilmasidir. Opak trlinlerin cekimlerindeisiklarin agilariayarlanirken
genelde 6n-yanal aydinlatma tercih edilir. Cepheisigl, hacim etkisini azalttigi
icin pek tercih edilmez.
eParlak Yiizeyli (Isig1 Yansitan) Uriinler
eOpak malzemelerin bir kismi ayna, metal ve cilaliylizeyleresahip olup isigi
geri yansitma Ozelliginesahiptirler. Bunlar arasinda 6zellikle metal ylizeye
sahip tranler, fotografi cekilmesi en zor konularin basinda gel mektedir.
Bunun en 6nemli nedeni, metalin 5181 tipki bir ayna gibi geri yansitma
ozelligidir.
eMat Yiizeyli (Isig1 Yansitmayan)Uriinler
eMat ylzeyli Grlinlerin fotograflarini gekmek digerlerinegore daha basittir.
Ancak bu Uriinlerin fotograflari ¢ekilirken formu, dokusu ve hacmini

vurgulamakigin 6zel bir aydinlatma yapilmaldir. Formun ve hacim etkisinin
ortaya ¢ikarilmasiicin yanalaydinlatma tercih edilir.
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DEGERLENDIRME SORULARI

1. Asagidakilerden hangisifotograf stiidyolarinin temelfiziki 6zelliklerinden
biri degildir?
a) Isiktanyalitilmis olmasi
b) Giriscikisin kontrol edilebilir olmasi
c) Asansorbulunmasi
d) Fon bulunmasi
e) Yapay isik kaynaklarinin bulunmasi

2. Asagidakilerden hangisiaydinlatmanin amaglariarasindayer almaz?
a) Uriinleri gérindrkilmak
b) Uriinlerin maliyetlerini azaltmak
c) Uriinlerin niteliklerinin vurgulanmasi
d) Urliniin estetik gériinimiini ortaya cikarmak
e) Tuketicileri psikolojik olarak etkilemek

3. Asagidakilerden hangisiisik kaynaklarinin cekimde ayarlanabilir
Ozelliklerinden biri degildir?
a) lIsik kaynaginin markasinin ayarlanmasi
b) Isik kaynagininyiksekliginin ayarlanmasi
c) lIsik kaynagininsiddetinin ayarlanmasi
d) Isik kaynaginin agisinin ayarlanmasi
e) lIsik kaynaginin karakteristiginin ayarlanmasi

4. Asagidakilerden hangisistilllife fotograflarinda fon kullaniminin amaglari
arasinda yeralmaz?
a) llgininirine toplanmasinisaglar.
b) Dekupeisleminekolaylik saglar.
c) Aydinlatmadakullanilir.
d) Anlatimdasadeliksaglar.
e) Aydinlatmateknigini belirler.
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Still life fotograf cekimlerde rilinlerin asagidaki 6zelliklerden hangisi
vurgulanmaz?

a) Bicim

b) Formu

c) Rengi

d) Dokusu

e) Uretimyili

Uriinlerinyiizeylerindekimaddeye goére asagidakilerden hangisiisig
yansitma 6zelligine sahiptir?

a) Ahsap

b) Plastik

c) Metal

d) Kauguk

e) Kagit

Asagidaki maddelerden hangisi isik gecirme 6zelligine gbre yari
gecirgendir?

a) Ahsap

b) Buz

c) Metal

d) Cam

e) Kagit

Cam ylizeye sahip olan bir tirtiniin formunun ortaya ¢ikarilmasi icin hangi
acidan aydinlatilmis olmasigerekir?

a) Cepheisik

b) Yanal isik

c) Tersisik

d) Onyanalisik

e) Tepeisigl

Metal ylizeyli bir Griinin aydinlatilmasinda asagidaki aydinlatma
yontemlerinden hangisi kullanilir?

a) Difiizisik

b) Sertisik

c) Dogrudanisik

d) Tersisik

e) Yanalisik

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi
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10. Isik gecirmeyen (opak) bir Griine hacim etkisinin kazandiriimastigin
aydinlatmanin hangi yénden yapilmasigerekir?
a) Cepheisik
b) Yanal isik
c) Tersisik
d) Altigik
e) Tepeisigl

Cevap Anahtari
l.c, 2.b, 3.3, 4.e, 5.e, 6.c, 7.b, 8.c, 9.3, 10.b
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MESAJ VE ETKiLi
STRATEJILER

Grafik

Tipografi

Simge ve Semboller

Fotograf

Reklam Fotografinda
Duygusal Uyaranlarin
Kullanimi

Reklam Fotografinda
Gorsel Gostergelerin
Kullanimi

Reklam Fotografinda
Aydinlatma ve Isik
Kullanimi

B Foto__éraflnda
Kompozisyon Ogelerinin
Kullanimi
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Reklamcinin basarili
olmasi, tiiketicinin
zihninden gegenleri,
istek ve beklentilerini
analizedebilmesiyle
mimkdnddr.

Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

GIRIS

Reklam ve reklamcilik son yillarda dnemli gelisimlere sahne olan
gunumuziinvazgecilmezleri arasindayeralmaktadir. Reklamciigin tiim siirecleri,
hedeflenen kitlelere daha etkin bicimde ulasilabilmesi cabasinisergilemektedir.
Reklam, “biitilinlesik pazarlamailetisimi” olarak adlandirilan ve karmasiklasan
Uretici-tiketici iligkilerini yoneten siirecin en 6nemli par¢asiniolusturmaktadir.
Reklam salt satis amacina hizmet etmemekte; aynizamanda kurum ve Grin
hakkinda bilgi verme, hatirlatma, “neyin, neden, hangi kosullarda, nerede, kime,
nicin” Uretildiginihedef kitleye aktarmaktadir (Elden, 2003:15). Tiketiciler de
glinimizrekabet kosullarinda giderekcesitlenen lirlin ve marka yelpazesi
icerisinde, biriletisim araciolan reklamdan gecgerek tercihlerde bulunmaktadir.

Reklamcilikta hedef kitlenin dikkatini cekmek ve istenilen davranisi
gerceklestirmek tizere ikna etmek oldukga zordur. Bu nedenle reklamcilik titiz
arastirmalari ve yaratici calismalari gerektirir. Hedef kitlenin degisken yapisi
yaratici stratejilerin gelistirilmesini gliclestirmektedir. Reklamcinin basariliolmasi,
tlketicinin zihninden gecgenleri, istek ve beklentilerinianaliz edebilmesiyle

vy

mimkiindiir. Reklamdayaraticilik denildiginde “ne sdylenecegi” ile “nasil

soylenecegi” 6n plana cikar. Reklamciligin temel satis vaadi stratejileri bu sorular
cercevesinde sekillenir.

Fotograf, reklamcilikta yaratici stratejinin nemli bir unsurudur. imajlar
caginda yasadigimiz diisiintilecek olursa, fotografininsan zihninde giicli imajlar
aciga cikarabilecegi gercegi one cikar. Belki de milyonlarca gosterge dizgesi
fotograf araciligiyla kuruluyorinsan zihninde. Reklamciligin 6ziinde “cagrisim”,
“gosterge” ve “ikonografik diisiince” yatar. Bu baglamdafotograf, reklam
mesajininiletimini kolaylastiricibir unsura dontsir. Bu Ginitenin 6ziinde
reklamlardafotografik mesaj Giretimi ve fotograf araciligiyla gelistirilen duygular
olusturmaktadir. Bu cercevede reklamin nemlibir unsuru olan fotografin mesaj
Uretimindeki rolii ve reklam yapimcisinin basvurdugu stratejiler ele alinacaktir.

GORSEL VE SOZSEL BiLESENLERI ILE REKLAM

Glnldmiuzdlnyasiadetagorsel kodlarlaislenmis durumda. Fotograf bir
“sozclk” olarak entemeliletisim aracinadonismis bulunuyor. Fotografin
hayatlarinagirmesiyle birlikte insanlar zihinlerinde gelisen “gerc¢ekgi” ve “konusan
resimler” algisinikolayca benimsediler. Popliler bir sanat bicimi olarak fotograf
heralanda oldugu gibi reklamcilik alaninda dayayginlik kazandive etkili olmaya
basladi. Ozellikle kullanim alaniolarak fotograf, bir “belgesel” anlatim tarzina
sahiptir (Abbott, 2012:34). Bu yaklasimdan hareketle reklamlarda, gériintilerin
“ogreten”, “kanit”, “bilgi tasiyici” ve “yargl” 6zellikleritasidigisoylenebilir.
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Fotografci diinyadane
olup bittigini daha
keskin, dahasegici bir
sekilde gorerek yaratir,
gelistirir.

Grafik galisma, yaziliya
da gorsel 6gelerden
hangisinin, anlamli bir
bitlin olusturacak
sekilde nasll
kullanilacagikarardir.

Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

Reklamcilik diinyasindafotograf, stratejik acidan gorsel birileti araciolarak
kullanilmaktadir. Bununla beraber fotograf reklamlarda tek bir unsur degil,
cogunlukla tamamlayici, dikkat ceken, harekete gecgiren “destek” unsurolarak yer
alir. Reklam fotografikullanildigikitle iletisim aracinin 6zelliklerine bagliolarak
digergorsel bilesenlerle birlikte bltliniin bir parcasiolarak hedef kitleye mesaj
tasir (Urper, 2012:66). Reklamda sz, yazi, grafiksel tasarim gibi bircok unsur bir
arada bulunurve bu birliktelikten biranlam agiga ¢ikar. Aslindareklamin genel
gorinilsi bir batilin olarak “gérintl” (layout) sunar. Baslik, slogan, metin, logo,
fotograf ve bosluk birarada bir gérinti sunar. Kiiglikerdogan (2009:1)’e gore
reklamiletisiheryerdedir: Billboardlarda, radyoda, televizyonda, otoblislerde ve
metrolarda, dergilerde ya da gazetelerde, giysilerde, yerlerde, kalemlerde,
maclarda, ucaklarda, kitaplarda, internette...

Hem gorsel hem dilsel tekniklerle “ikna edici”, “bilingaltina seslenen”,
“yonlendiren” gibi nitelikler kazanan reklamiletileri, kiiresellik kavramiyla kosut
bicimde heryerdedir; toplumsal bir olgudurve kendine 6zgii séylemiyle yasam
bicimlerini, tiketim bicimi, davranislarietkiler, degistirir, donustirir. Cagdas
glindelik yasamin bir parcasidir artik.

Reklam mesajiniiletmede basvurulan ve anlam olusumunu saglayan diger
unsurlarsunlardir:

e Grafik
e Metin
e Slogan
o Tipografi

e Simgeve semboller

e Fotograf

Grafik

Reklam mesajiolusturulurken gerceklestirilen grafik calismalarinda fotograf,
resimve illlstrasyon gibigorsellerin yanisira baslik, slogan, logo, metin gibi
ogelerinde nasil kullanilacaginailiskin diizenlemeleryapilir. Grafik ¢alismalarini,
reklam ajanslarinin yaratici(creative) birimlerinde yer alan grafiker ve tasarimcilar
gerceklestirirler. Reklam goriintlsi olusturulurken, estetik ve islevsel kaygilarin
yani sira —belki de bunlardan daha fazla—reklamin amacgve hedefleri g6z 6niinde
bulundurulur. Reklamtiiriine gore hazirlananileti, etkiaciga cikarmali, gliniimiiz
degisimve donuslimlerineayak uydurmali, hedef kitleyi cekecek, dikkatini ayakta
tutacak tiirden olmalidir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 4



Reklam, farkhlig
ortaya c¢ikarma
sanatidir.

Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

Glndmiuzreklamiletisiminde, diinyada ve lilkemizde cesitli ikna edici
reklam stratejilerine basvurulmaktadir. Reklam, hos gelenimgeler yaratmakigin
hem goriintlihem de glizel s6z araglarini kullanarak biyisiini gergeklestiren bir
etkinliktir. Reklam metninin bitlinine bakildiginda kullanilan 6geler, 6gelerin
yerlestirilmesinde konumsal blykluk/kiguklik, tercih edilen renk ve en 6nemlisi
de gorselde birakilan bos alanin birdengelilik tasimasigerekir. Reklam iletilerinde
“ikna edicilik” ve “etkililik” en 6nemli hareket noktalaridir. Verdigimesajne olursa
olsundikkat cekmeyen, goze hitap etmeyen higbirreklam basariliolamaz. Reklam
metninin tasariminda “az”, “coktur”. Dolayisiyla bosluklar, tim 6gelerin
belirginlesmesini, dikkatin yonlendirilmesini ve istenilen mesajin verilmesini

saglar.

e icinde bulundugumuz cagdareklamlardaénceliklegérsellik 6n plana
¢tkmis, sonrasindaise gorselligin yerini imgecilik almistir. Bu baglamda

2

reklamiletisiminde iletilerde anlam gelistirmekigin “bigimler”, “renkler”,
“cizgiler”, “teknik 6zellikler (agl, 1stk, kamera hareketleri, kurgu efektleri
vb.) kullanilarak saglanir. Kullanilanimgeler degisik, 6zgiin ve yaratici
olmalidir. Hedef kitle Gizerinde duyussal ve duygusal deneyim yasatacak
bir ileti aciga cikmalidir. Kimi zaman reklamda sergilenen uzam kimi zaman

da kisiler/karakterler dikkat ¢ekici unsurlar olabilir.

eLider marka olabilmek igin Ustesinden gelinmesi gereken dort onemli
asama:
eMarkanin bekgiliginin iistlenilmesi, rotanin gizilmesi: Orgiit yapisi ve
% sirket kaltlrinin gelistirilmesi
¢ | *Marka mimarisi: Marka ve alt marka konumlandirmalarinin yapilmasi
-
O

E

*Marka kimligi ve konumlandirma: En kisa yoldan tiiketicinin gonliinde
taht kurabilmek

*Marka insa programi: Tim markalardan olumlu yénde ayrismayi saglama

*Giiniimiiz reklam anlayiginin ilk zamankilerden farki ayrintilarda gizlidir. ilk
reklam orneklerindeki metinsellik, yerini gorsel ve dilsel reklam icerigine

birakmistir. Bu baglamda reklami tiiketenlere "okuma", "algilama" ve
"yorumlama" gorevleri yuklenmistir (Kiiclikerdogan:2009).

Metin

Bir butlin olarak reklam gorselinin metin kismi, mesajin anlagilirhgini
kolaylastirir, digerunsurlarin nasil anlasiimasiistendigi konusundaipucu sunar.
Reklam metni sadece “diizyazi” anlamina gelmez. Metnin anlami“gagrisimsal

”n

anlam”, “yan anlam” ve tasarimin icerisindeyeralan diger “gorsel vb.” unsurlar
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araciligiyla kurulur. Bu nedenle reklam metnihazirlayanlarin sézciik
dagarciklarinin gelismis olmasi, entelektiiel diizeyde kendilerini yetistirmis olmalan
gerekmektedir. Metinler, reklam ajansinda 6nemlibirkonuma sahip olan metin
yazarlari tarafindan hazirlanir. Metni olusturan tiim sézclikler 6zenle secilirve
reklamin bitlnlGglund tamamlar. Metin yazimisirasinda gz éniinde bulundurulan
unsurlarsunlardir (Urper, 2012:68):

e Reklamiyapilan marka ya da Grtnin 6zellikleri
e Uriiniin hedefkitleye sundugu fayda

o Reklamin hedef, iknave stratejiler dogrultusundaiknaydntemlerine
uygunlugu

e Rakipfirmaile benzerlik ve farkhliklar

e Firmanin pazar igerisindeki konumu

o Hedefkitlenin cinsiyeti, yasive egitim durumu
o Hedefkitlenin meslegi

o Hedefkitlenin ekonomik dlizeyi

e Hedefkitleninyasam bicimive egilimleri

o Hedefkitleninaligkanlklari

o Hedefkitlenin beklentileri

Yukarida siralanan 6zellikler g6z 6niinde hazirlanan reklam metninde “ilgi

”

cekme”, “bilgi verme”, “farkindalik agiga ¢ikarma”, “iknaetme” ve “harekete
gecirme” gibiislevlerden biryada birkacini yerine getirecek stratejiler kullanmasi
beklenir. Bubaglamda;

e Marka ya da Urtin odakli strateji secilir.

e Ozgiin, farklive dikkat cekici bilgi sunulur.
e Basitve akildakalici bir dil kullanilir.
e Reklamamaruzkalan bireyi harekete gecirici taktikler uygulanir.

Reklam metni, ana baslik, alt baslik ve gévde metinden olusur (Bakiniz Tablo
12.1.).
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Tablo 12.1. Reklam Metninin Baslica Unsurlari
Ana Hedef kitleninilgi ve dikkatini ceken temel ifadedir. Birka¢ kelimeya da ¢ok
Baghk kisa ciimleden olusur. Renk, font ve punto olarak metnin diger kesimlerden
farklitasarlanir. Metnin diger kisimlarinin okunmasinisaglayiciydonlendirme
rolli Gstlenir.

Alt Ana basliktaki vurguyu destekler ve ana baslikile metin arasinda baglanti

Baghk kurar. Alt baslik, ana bashigiagiklayicirol Ustlenir. Renk, font ve punto olarak
metinden farklilagir.

Govde Diger metinsel unsurlarin dikkatgektigi ve vurguladigi 6zellikleriagiklama

Metin gorevi Ustlenir. Daha ¢ok bilgi ve mesaj tasir. Reklama konu olan nesnenin

imajinigelistirir. Rakipler karsisindafiyatvekalite Gistinltkleriniartirmaya
calisir. Temel satisvaadini anlatir. Uriiniin 6zelliklerinive kullaniminiagiklar.
Marka veya Urine iliskin kanitlar sunar.

Reklamcilik dili oldukc¢a zengindir. Reklamcilar dili ve sézcliklericok farkl
bicimlerdekullanirlar. “Reklam yazarlarikelimelerle oynamakla, giinl ik
anlamlarinisaptirmaklataninirlar: Etki birakmakigin dil kurallarinibozar, metin
disi sozclikler kullanir, hatta yeni bir sozcik uydururlar. Bununla birlikte, dikkati
¢ekmek ve birresme vurgu katmak icin dilin anlasilirve dogrudan kullanildigi hitap
tarzlari hdlen gecerlidir” (Dyer, 2010:195). Alisiimisin disinda akilda kalici ve
tekrarlanmasikolay sézclikler, kisa, kesin, spot ifadeler reklamcilik dilinde siklikla
basvurulan unsurlardir. Dilin Gslubu dakullanilan s6zciikler kadar stratejik
kullanimlaricerir. Glinlik dil, glinliik yasami gostermek, cocuk dili de cocuklugu ve
saflig1 akla getirmekicin kullanilir.

Reklam mesajibigcimlendirilirken, hitap edecegi, harekete gegirecegi
duygularagore sunu basamaklarindan yararlanilir. Cok sayida reklamin temel
birkagsunu basamaginda birlestigigorilir. Bunlar duygu ve davraniglarin Grlinle
birlestiginoktada ortaya ¢ikar.

| 7\
[ eDyer (2010:137)'yegore Sunu basamaklarini birkag baslik altinda
= | toplamak miimkiindr:
cC eMutlu aileler, zengin liiks yagam tarzlari, riiyalar ve hayaller, basarili
— | agsk ve sevgi, 6nemliinsanlar, iinliiler veya uzmanlar, ihtisamli
O meka nlar, is yasaminda, meslekte basari, sanat, kiltir ve tarih, doga
ve dogal diinya, glizel kadinlar ve yakisikli erkekler, 6z 6nemseme ve
gurur, komedi ve mizah, gocukluk, vb.

Cogureklamdabu sunu basamaklari “kullanmadan 6nce ve kullandiktan
sonra” tekniklerine dayanilarak kurgulanir. ikna etmenin bir baskayolu da
“sucluluk duygusu” agiga ¢ikarmaktir. Kurutekrarlarda iknaetmenin dnemli bir
parcasidir.
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Slogan herzaman
logoylabiraradayer
alr.

Slogan s6zcugii
ingilizce “savas qighgr”
anlaminda
kullanilmistir.

Tipografi, metindeyer
alanrakam, harf,
noktalamaisaretlerive
digersembollerin

vurgusunu, 6neminive
birligini saglama

islevlerini yerine getirir.

Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

N

e Sizce reklamda metnin 6nemi nedir? Diger unsurlarla
birlikte degerlendirildiginde hangi stratejiler ne ¢ikar?

Bireysel
Etkinlik

Slogan

Reklam kampanyalarinin en dikkat cekici ve akilda kalmasinisaglayici
unsurudur. Markanin, tiketicinin zihninde belirli bir 6zelligiyle ya daistenilen
bicimde yerlesmesini ve animsanmasinisaglamak amaciyla kullanilan ve
tekrarlanan carpici s6zdiir. Marka konumunu pekistirmek amaciyla basin, radyo ve
televizyon gibi geleneksel mecralardave yeni mecralardasirekli kullanilan ve o
markaile ortlisen deyis bicimidir.

Slogan, rekabetc¢i pazar ortaminda markanin dnemli silahlarindan biridir.
Basarili sloganlar, adeta kurumun, firmanin, markanin bir kimligi gibiuzunyillar
kullanilir (Gulsoy, 1999:494). Reklamcilik dilinde secilen s6zciik sadece bile insan,
nesne veyadurumuanlamlandirmaklayetinmez, aynizamandatasviredilen seyle
ilgili duyguyu da aktarir. Reklamlarin gogundaslogan araciligiyla markaya kimlik
kazandirilir. Slogan araciliglyla, hedef kitleyletemas kurulur. Sloganlarda tonlama,
ritmve c¢agrisimlara basvurulur. Slogan, reklamveren adina konusur,
reklamverenin mesajiniiletir. Sloganlar, cok sayida anahtar sézcilik yoluyla
gelistirilir. Bol miktarda sifat ve zarfa basvurulur.

[r:
&

eCesitli markalarin sloganlari:
eCoca Cola: "Hayatin tadi" TURKCELL: "Hayat paylasinca gtizel" Nike: "Just do

it"
Aq‘) eAdidas: "Inpossible is nothing" NOKIA: "Connecting People" Bosch: "Once
c gliven"
.= | *Omo: "Kirlenmek giizeldir" Slazenger: "Slazenger; Kiskirtir" Elidor: "Hep
‘O bakacaklar"
eTefal: "Ne varsa sende var" BMW: "Ultimate driving machine" DYO: "Boyada
birinci"
eArgelik: "Arcelik demek yenilik demek" Eti Browni: "Mutlu et kendini" HP:
"Invent"
eFuji Film: "Hayat kadar gercek" GarantiBankasi: "Baska bir arzunuz?" idas:
"lyi uykular"
eFinansbank: "Bizce miimkiin" Goodyear: "Yuvana ulastirir" ipragaz: "Emin
ellerdesiniz"
eKalebodur: "Seramik budur" Kodak: "Gilimseyin Kodak'la" Pepsi: "Daha
fazlasini iste"
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Tipograf, basim
harflerinin tasarim,
se¢imi, dizimive
dizenlenmesi
sanatinda uzmanlasmis
basimci, tasarimci ya da
dizgicidir.

Alegori (yerine): Bir
gorintd, yasantiveya
davranisin daha iyi
kavranmasinisaglamak
icingoz 6nlinde
canlandirip dile getirme
sanatidir. Soyut bir
distinceyi heykel yada
resimile gostermek,
orneginadalet
distincesinin gdzi bagli
ve elinde terazi bulunan
bir kadinla (Themis)
anlatilmasigibi.

Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

i | eReklamcilikta siklikla kullanilan sifatlar;

Q | eiyi, daha iyi, en iyi, 6zglr, tam, emin, harika, 6zel, hos, buyk,
C | hakiki, parlak, sadik, giivenilir, parlak, fazla, ¢ok vb.dir.

| -
H®) |
Slogan seciminde “kisilestirme” 6n planacikar. Bunun temel nedeni de
sloganinlogoylabirlikte verilmesidir. Bu nedenle sloganlarda mecazi dile
basvurulur. Birsozcigiin sozliikselve degismeceli anlamiarasinda simgesel bir
benzerlik kurulur. “Sicaktan bunalmayitadin.” veya “Bir kase glnisigi yiyin.” Birer

mecaz 6rnegidir. Mecaz dilinin tercih edilme nedeni tirlin veya markayla baglanti
kuracak dogru duygusal cagrisimlara olanak tanimasidir.

Tipografi

Reklamlardayeralan metinlerin bicimsel 6zelliklerinin belirlenmesidir.
Kullanilanyazifontu ayni kalsa bile blyukl ik (punto), kalin (bold) veya yatik (italik)
karakter kullanimimetinsel dikkat cekiciligi saglar. En 6nemli etken okunurlugun
ve anlasilirhgin kolay olmasidir. Bu baglamda, tasarim calismalarinda genellikle
baslk vesloganlarda diiz karakterler, metin icinde ise tirnakli karakterler kullanilir.
Okunabilirligi kolaylastirmakigin tim biylk harfler yerine climlelerin ve 6zel
isimlerin bas harflerinin bliyik olmasitercih edilir. El yazisive stsli karakterler
estetik olmakla birlikte okunurlugu gliclestirir. Renk tercihinin de okunurluk
acisindan 6nem tasidig unutulmamalidir. Yazikarakteriile zemin rengin zit olmasi
bu acidan 6nemlidir. Tipografik calismalardayazikataloglarindan yararlanilir. Yazi
karakterleri cesitliisimlerle anilir.

3

eYazikarakterleri:

« AHARONI ALGERIAN APARAITA ARIAL BLACK BATANG BAVEUSE
BODONI MT BROADWAY CANDARA CHILLER CORBEL DOTUM
ELEPHANT FOR7€ GEORGIA Heavy Hear IMPACT FOKERMAN KAITI
LIGURINO 2.AGNETO NARKISIM INXOLD ENGLISH TEXT MT
S s e e w577 4 PERPETUA PMLAYBLL RRANXIIE SIMSUN SYBIL GREEN
TAHOMA utsaaH VERDANA PFT VAL W IDE LATIN

—

Ornek

Belirli birtasarimiolan ve ortak adla anilan basim harfleri, rakamlarve
cesitlibasimisaretlerinin blylklikleri “punto” ile ifade edilir. Yazida dikkat
cekicilik acisindan bunlarkalin veyayatik olarak ya da renklendirilerek kullanilirlar.
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Logo, “logotype” ve
“logogram”
sozclklerinin
kisaltmasidir.

Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

Reklamda fotograf kullaniminin ikonografisine (glrintl ve simgeler)
bakildiginda gorsel iletisimin dnemiagiga cikar. Isik, renk, hareketve goérintinin
isaretettigiinsan, nesne, durus ve ifadelerin birarada degerlendirilmesi,
sembollerle bilesiminin agiga cikardigi anlamlarin sorgulanmasi 6nem tasir.
Gorinti bilesimi, “dykiler veya alegoriler” olarak adlandirilir. Buradan hareketle
reklamda sunulan mesaj ve anlam acgiklanabilecektir.

Simge ve Semboller

Reklamcilikta metin ve gorseller kadarsimge ve semboller de 6nemliyer
tutar. Bunlar “amblem”, “logo”, “piktogram” ve benzeri sembollerdir. Amblemler
taniticl birerisaretolarak kullanilirlar. Bir kurumu, mal ya da hizmeti simgelemesi
amaclyla somutve soyut simgelerden yararlanilrak 6zel olarak tasarlanirlar. Ayrica
“markaisareti” olarak da adlandirilan amblemler, simgeselve estetik
gériiniimlerinin 6tesinde markanin taninmishdginisimgeleyen ve kurumsal kimligini

destekleyen unsurlardir.

Logo, belirlibirmarkaicin tasarlanmis olan, 6zel bir tipografiyle ve belirli bir
bicimde yazilan, tlim ortamlarda aynibigcimiyle yeralan markaadi, kurum adiveya

basili yayin adidir. Logo ve amblem kurum kimliginin temel 6geleridir. Logo,
amblemden farkliolarak sade ce simgeleri degil, farklitipografik 6zelliklere sahip
harf ya da rakamlarida kullanir. Logolarda bellibirkisininismi, soyismi, anlamli bir
kelime yadakavramlarinyaninda hecelerin birlesiminden ortaya cikan soyut
kelimelerde kullanilir.

amazoncom

and you're done’”

CONFERENCE

\N-

WITH FEELINC photo paper for print

DING
& ¢ 5

POLOTIBURTINO

( cocoastuff
S

Sekil 12.1. Amblem ve Logo Ornekleri
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Piktografi, anlaml

isaretleri esasalan

yazi sistemlerindeki
isaretlerdir.

En etkileyici reklam
fotograflari, gliclii
tasarimlariylaanlatimi
kuvvetli olanlardir.

Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

Amblemve logolarbiitiin reklam calismalarinda kullanilirlar. Logo ve
amblemler, tasarimda hedefkitlenin dikkatini cekecek bicimde konumlandirilir.

Piktogram, bir esyayi, objeyi, yeri, isleyisi ya da kavrami resmetme yoluyla
temsil eden semboldir. Piktografi; temsilive grafiksel cizimler seklinde kullanilan
bir anlatim bicimidir. Piktografi temelde civiyazisigibi birazuzam olanve fonotik
harflerveyabelirleyici uyaklar kullanilarak olusturulan bir sistemdir. Ornegin; Hitit
ve Urartu yazi sistemleri piktografiktir. Piktogramlar ¢cagdas kiiltirlertarafindan
genellikle basit, resimsel, temsilisemboller olarak kullanilmaktadir. Gliniim{izde
cografyaharitalarinda, meteorolojide, trafik isaretlerinde ve diger bircok alanda
kullanilan semboller de piktogram kapsaminda ele alinabilir.

JfJafe
SRS
BEDAD
nEE0
PO G

Sekil 12.2. Ulusal Park hizmetlerinde kullanilan piktogram érnekleri

Fotograf

Fotograf cok hizli mesajiletirve fotografin hedef kitleyi etkileme diizeyi
ylksektir. Reklam fotografitamamen planlanan ve kurgulanan ¢alismalardir.
Mesajin tam ve eksiksiz algilanabilmesi, fotografin, metin, grafik ve sembollerle
biraradaligiyla miimkiindtir. Reklamci, fotograflararaciliglyla hedef kitlenin
zihninde gesitli cagrisimlar agiga cikarmaya calisir. Reklamin ¢esitli vaatlerde
bulunmasikullanilan fotograflarla pekistirilir. Mesaj, kimi zaman agik kimi zaman
da ortili olarak fotografta sergilenir. Reklam fotograflariaslinda triinle birlikte
“yasam tarzi” ve “beklenti”leri sunar. Ancak, dikkat edilmesi gereken nokta,
iletilmekistenen diislincenin aninda ve net olarak sunulmasidir. Dolambaclive
karmasik biranlatim bicimi ¢cok fazlatercih edilmez. En etkileyici reklam
fotograflari, glicli tasarimlariyla anlatimikuvvetli olanlardir.

Reklam fotograflarininislevleri sunlardir (aktaran Urper, 2012):
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Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

e Fotograf kalitesi iriin kalitesi hakkinda bilgi verir. (Ornegin,
Bridgestone’un kis lastigi reklaminda karlar Gizerine birakilmig zincir ve
hemenyanindayeralan “Zincirlerinizden kurtulun” ifadesi)

e Basarilifotograf, basarili reklam demektir. (Ancak glizel fotograf, iyi bir
reklamfotografianlaminagelmez.)

o Reklamidaha kolay anlasilir hale getirir. (Baziduygu, distince ve
durumlarin cokga s6zcilik kullaniimasiyerine dahakisayoldan
anlatilmasinisaglar.)

e Uriine yiiklenenimajien rahat verebilecek malzeme fotograftir.
(Rahatlikladiislerve hayaller kurulmasinisaglar.)
Reklam fotograflaribelirli biramaca donik olarak cekilir. Yapim siireci

cogunlukla profesyonel bir ekip tarafindan gergeklestirilir. Fotografin dikkat gekici

olabilmesiicin Tablo 12.2.’de belirtilen niteliklere sahip olmasigerekir.

Tablo 12.2. Reklam Fotografinin Ozellikleri

Kaynak: Urper, 2012:76-77.

Fotograf bir anlatim
dilidir.

Tanitim fotografinda mesaj yeterince sadeve agik olmalidir.
Gereksiz detaylardan kaginilmasigerekir. Bicimveigerik
olarakizleyiciyi etkilemelidir.

Fotograf, bir biitinin
pargasi olmalidir.

Fotografin anlasilirhginin artirilmasi, baslik, slogan ve metnin
birbiriyleuyumigindeolmasiile mimkindiir. Gosterilmesi
zorunlu olan gosterilmeli, séylenmesi dnemli olan

soylenmelidir.

Mesaj, fotograf
aracihgiyla en hizh
bicimde verilmelidir.

Bir basinilanina ortalama birinsaninayirdigisire 2
saniyedir.Yani mesajin verilmesii¢gin ¢ok kisa bir zaman
araligis6z konusudur. Bu nedenle bir reklamfotografi hitap
ettigi hedef kitleye kisa slire igerisindeana fikrivermeli ve

merak uyandirmalidir.

Fotograf uygun bir
tasarimla sunulmalidir.

iletilmek istenen disiince aninda, net ve dogru olarak
iletilmelidir. Dolambaglive karmasik bir anlatim, Griin

satigini artiricirol oynamaz.

Fotograf amagtan uzak
olmamalidir.

Reklamin dikkatgekiciliginiartirmakamaglikullanilan
unsurlar, Grinin 6nine gegmemelidir. Reklamin amaciilk
bakista anlasiimahdir.

Reklam amaglanan
dogrultuda
gorsellestirilmelidir.

Bu amacla kullanilan yontemler:
e Uriiniin kendi yapisina uygun dekorda sunumu
e Uriintin yalinolarak sunumu

o Uriiniin rakipleregodre farkliyéniile Gstiinliik saglanmasi

® Yazl, fotograf ve diger grafik 6gelerin uyumlu sunumu

Reklam fotograflari, reklamin nesneleridegil de iliskileriamaglamasindan
hareketle baskalarinin gézliyle gérilmesigereken, kiskaniimaya acik bir
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“Yasadigimiz kentlerde
hepimiz hergiin
ylzlerce reklamimgesi
goriirtiz. Karsimiza bu
denlisik ¢ikan baska
hicbirimge yoktur.
Tarihte baska hicbir
toplum boylesine
kalabalik birimgeler
yigini, boylesine yogun
bir mesajyagmuru
gérmemisgtir.”
John Berger

Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

“mutluluk” sunar. Reklamlar bir bakima tiiketicilerde “kendilerinigérme”,
“kendine ayna” veya “kendilik aynasi” olusturmayihedefler. Birey, reklam
fotografinda sunulan gostergelerve simgeleraraciligiyla tiiketime yonlendirilir.

MESAJ VE ETKiLI STRATEJILER

“Mesaj”, belirli bir hedef kitlede istendik dlisiince ve davranislar
gelistirilebilmesi cercevesindereklamcilik agisindan en énemli unsurdur. Mesaj,
hedef kitlenin 6zelliklerine gére reklamlarda kurgulanirve sunulur. Hedefkitlene
kadar iyi taninir ve ¢ok yonli analiz edilirse, basarilistratejiler gelistirmek de o
denli kolaylasir. Mesaj stratejisi gelistirilirken en temel iki soruya yanit aranir:

Hedef kitleye “NE” sOylenecek?

Hedef kitleye “NASIL” séylenecek?

Bu baglamdareklam mesajinin su 6zelliklere sahip olmasigerekir:

e Reklamiyapilan irin, kurumya da reklam araciyla uyumlu olmasi
o Acik, yalinve anlasilir olmasi

e Farkivurgulamasi

o Degisikveilgingolmasi

e Tiketicininglinlik yasamda tekrarlamaktan zevk alacagisézlerden
olusmasi

e iknaediciveinandirici olmasi

e Kolaycaanimsanir olmasi

e ictutarlihga sahip olmasi

e Ustunliik sifatlarinayerverilmemesi

e Genellemelere basvurulmamasi

e Alisilmis sozlerve abartilardan kacinilmasi

Reklamlarin hedef kitle tizerinde etkiliolabilmesinde goriintli unsurunun
dogru kullanilmasiénem tasir. Reklamlarda gorsel kullanimi, iletilmekistenen
mesajin kolayliklaanlasiimasinisaglar. Goriintl 6geleri tiiketicide “satinalma
istekliligi” uyandirir. Gorsel unsurlar, tiketicinin ilgisinive dikkatini cekerek,
metnin okunmasinisaglar. Reklam mesajiolusturulurken basvurulacak stratejiler,
Urline iliskin olumlu imaj olusturulmasiacisindan da 6nemlidir. Gorlintl tasarim
sirecinde Sekil12.2.de sunulan ssiraizlenir.
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Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

Birinci Asama

iletinin/mesajin diisiinsel olarak

tasarlanmasi

ikinci Asama

GORUNTUSEL Kullanilacak gériintisel géstergelere
TASARIM

kararverilmesi

Uglinci Asama

Gorintusel gostergelerin gekimi, tasarimi
ve reklamgoérselinin olusturulmasi

Sekil 12.2. Reklamda Gorintisel Tasarim Siireci

Reklam ajansinin ¢esitli birimlerinin koordineli calismasisonucunda ortaya
cikan “mesaj”, hedefkitle Gizerinde gorselve dilsel etkiolusturulabilmesi amaciyla
glcli, anlasilir, acik ve etkileyici bir gostergeler biitiinline dontstirullr. Reklam
fotografinin gcekimive nihaihdlini almasinda fotografcinin katkisié6nemlidir.
Reklamveren ve ajansin tanidigi 6zglirliik alaniicerisinde fotografer iletinin
fotografcinin bu strateji cercevesinde hareket etmesibeklenir. Bubaglamda
fotografciadeta “teknik uygulayic’” konumundadir. Bununla beraber stratejiye
sadik kalmak kaydiylafotografcininteknik ve sanatsal goriisleri de g6z 6niinde
bulundurulur. Bu cercevede reklamlarin hedef kitlesini etkilemesinde su unsurlar
one cikar:

e  Yaratici unsur

Uriin kategorisi

Marka

o Mesaj

Reklam fotograflarinda hedef kitleye iletiimek istenen mesaj baglaminda
goriinti dizenlemesifarkliyéntemlerle gergeklestirilir (Urper, 2012:121):
e Reklamiyapilan Grinin biitindnin ya da birkesitinin diz birfon rengi
oninde gosterilmesi

e Reklamiyapilan Grindn belli birmekandave ortamda gosterilmesi

o Reklamiyapilan Griinln kullanim sirasinda gosterilmesi
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Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

e Reklamiyapilan drinin belli bir 6zelliginin 6n plana cikaril arak
gosterilmesi

e Reklamiyapilan Griintimleyen/cagristiran baska bir nesnenin kullanilarak
anlatilmasi

Reklamlarda 6nemli olan mesajla unsurlarin uyumlu kullanimidir. Bu
baglamdavar olanidegistirmek yerine bastan “yeni” yaklasimlar benimsemek en
dogrusudur.

Reklam Fotograflarinda Duygusal Uyaranlarin Kullanimi

Reklam gekicilikleriaklave/veya duyguya seslenebilir. Hedef kitleye bu
baglamdaicerik ve argiimanlar sunulur. insan zihni sunulan mesajlarifarkl
bicimlerdealgilar (Elden ve Bakir, 2010:134):

e Dislinme e Eylem
e Bilinglifikirler e Bilingsizhisler
e Temel ihtiyaglar e Yiksek ihtiyaglar
o Objektifkanitlara dayalinedenler e Hislertarafindan gerekgelendirilmis
e ihtiyat inanglar
e Transaksiyonel 6zellikler e Tutku
e NE? (S6zlii) o liskisel faydalar
o NASIL? (Algisal)

Reklamlararaciligiylaya bilgi iletilir ya da cesitli duygular aciga cikarilir. Bilgi,
akil ve mantigi uyarirken; duygulara hitap eden mesajlar hayallerle igice sunulur.
Bilgi iletme, mal, hizmetve markanin 6zelliklerinin sunumunun yanisira diger
Urlinlerle kiyaslandiginda ortaya ¢ikan Gstiin 6zellikler, bilimsel arastirma
sonuglari, kullanim bigimi ve deneyimler esas alinarak gerceklestirilir. Bilgi iletme
siirecinde; “Tanik kullanimi”, “Uzman gériisiin agiklanmasi” ve “Taninmis/Unl i
kisilerin kullanim1” stratejilerine basvurulur. Duygulari harekete gecirme amach bir
reklam kampanyasibenimsenmesihalinde “duygusal hatirlatma” ve “cagrisimlar”a
basvurulur. Uriin veya markaya doniik kanaat gelistiriimek istendiginde
basvurulanstratejidir. Bu cercevede basvurulan stratejilersunlardir:

e Mizah

e Cinsellik
e Duygusallik
e Zaman

e QOdillendirme

e Cezalandirma
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Dilbilim agisindan
“gosterge”,
kendisinden baska bir
seye gbnderme yapan,
duyularmizla
kavrayabilecegimiz
fizikselbirseydir.

Mit: Bir kltirin
gercekliginiyada
doganin bazi
gorinimlerini
aciklamayiyada

anlamayisaglayan bir
oykudar.

Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

Bu tir stratejiler reklama maruz kalan kisilerinilgisiniaciga cikarmakta ve

hatirlanirligi kolaylastirmaktadir.

Reklam Fotograflarinda Gorsel Gostergelerin Kullanimi

Reklamlarda kullanilan tiim unsurlar bilingli bir tercihin sonucudur. Mesaj

aclkca ifade edilebilecegi gibi dolaylyollarla, merak uyandirarak da aktarilabilir.
Bu baglamda gostergeler 6n planacikar. Bu sayede tiiketim nesneleritoplumsal

degerve imajyiklenmis birer gostergeye donisur.

—

KN\
|

eReklam fotografinda;

| eFotograf ve grafik dizenleme bir araya getirilerek olusturulan

Orne

kompozisyonda zihinsel bir kavram olarak "sogukluk"un

| olusturulabilmesi icin cesitli gorsel gostergelerden yararlanilabilir.
Ornegin, Uriiniin sunuldugu sise veya kabin iizerindeki buz

‘ kristalleri, donmus el, etiket izerine ilistirilen buz gorseli ve yazi
ile "buz" kavramina yer verilmesi

Reklamlarda gorsel gostergelerin kullaniminda gesitli metotlara basvurulur:
Egretileme (Metafor): Birkavramin baska bir kavrami nitelemesidir. Bir
seyi baskaseyile benzetme, kiyaslamave anlatmayayarayan mecazlar
anlaminagelir. Birkavramin anlatilmasinda benzer 6zelliklerinden dolay
baska kavramlarin kullaniimasi(genellikle gorselya dasomutifadelerle
anlatimi kuvvetlendirme amaciyla kullanilir.) Ornegin, melek kadariyi, jilet
kadar keskin, lokum gibi tatlivb.

Diizdegismece (Metanomi): Reklamda gosterilen bir parcanin bittni
anlatmasidir. Diizdegismecede birlesime dayalibenzerlik yaratilir. Parca
bltininveyabtlin par¢anin yerine geger. Nesnenin yansimasinin,
nesnenin kendisiyle yer degistigi konusmatarzi. Ornegin, “monarsi” icin
“ta¢” demek metonimdir.

Diiz anlam/Cadrisimsal anlam: Reklamda anlamlandirmada denotation
(isaretinneicin durduguyanidiizanlam)ile connotation (kilturelbaglari,
iliskileriyani cagrisimsal/imasalanlamlari) arasindaayrim yapilir.
Gostergenin bildik nesnel, degismez, ortak duyusal anlaminagénderme
yapandiiz anlamdiizeyidir. Cagrisimsal anlam dizgesi ise ilk dlizeydeki
anlatim diizleminden kiiltiirel ve dislinyapisal baglama gore gikarsanan
ikincil dizeydeki anlamlandirma dizgesidir. Reklamcilik sektoriinde,
isaretlerin kullanimi “cagrisimsal anlam” bakimindan bliyiik 6nem tasir.
Reklamda sunulan birarabafotografi, salt arabanin kendisini degil ayni
zamanda “Ozglrlik”, “mertlik”, “zenginlik” ve “stati” anlamlarida
sunabilmektedir.
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Bir Grlintin imaji,
Urinin kendisinden ¢ok
o Urlinle 6zdeslestirilen
seylerin 6zelliklerinden

kaynaklanir.

Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

e Mit: Reklamda mit kullanimi, hedef kitlenin tarihselve kiltirel
kodlarindan faydalanmak anlamina gelir. Diger birifade ile mit, birsey
Uzerinde dislinme, onu kavramlastirmayadaanlamanin kiltirel yoludur.
Reklamin kiiltirel 6gelerve mitlerle iliskisi, tiiketim toplumu olgusuyla
yakindanilgilidir. Bunun temelnedeni de tiiketim toplumunda tiiketimin
“ihtiyac” ekseninde degil de prestij, farkllik, aidiyet, kimlik, imaj vb.
simgesel degerler etrafinda kurgulanmasidir. “Reklam, ylizeysel goriiniisi
degismis, bunun sonucu olarak kiskanilacak duruma gelmis insanlari
gostererek bizi bu degisiklige inandirmaya calisir. Kiskanilacak durumda
olmak, cekici olmak demektir. Reklamcilik cekicilik Gretme siirecidir”
(Berger, 2007:131).

Bir tirtinGin imaji, GriintGin kendisinden cok o tirlinle 6zdeslestirilen seylerin
ozelliklerinden kaynaklanir. Bu 6zellikler Grlinile bilingdisiyéntemlerle
iliskilendirilir (Ozdemirci, 2012:201). Oyle ki reklamlarda tiriin veya markanin
Otesinde yasamtarzlari, toplumsal degerler ve idealizeis yapis bicimleri sunulur.

Reklam Fotograflarinda Aydinlatmave Isik Kullanimi

Aydinlatmave kompozisyon diizenlemesi “uyandiriimak istenen etki”
acgisindan ¢ok dnemlidir. Konuya miidahale etmek, istenen etkiyi uyandirmak
baglamindaadeta bir zorunluluktur. Fotografin kusursuz olmasive stratejiye
uyguntasarlanmasiicin her tiirlii teknik miidahaleye basvurulur. Fotografcidan
beklenen, verilen kosullar gercevesinde teknik agidan en dogru fotografielde
etmesidir.

Isik, film, kagit ve sensor gibi duyarlimalzemeler araciligiyla kaydedilir. Isik,
fotografin gliclii ve etkili anlatim araglarindan biri olmasinisaglayan temel
unsurdur. izleyenlerin duyulariniharekete gecirir. Isigin islevleri su basliklar altinda
siralanabilir (Urper, 2012:134):

o Nesnelerigorinirkilar.

e Lekeyivurgular.

e Dokuyuvurgular.

e Hacim vederinlikizlenimiverir.

e Saydamligivurgular.

e Rengivurgular.

e Fotografinsiyah-beyazyapisiniolusturur.

e Atmosferyaratir.
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Fotograftaistenen
etkininaciga
cikabilmesiicinyeniden
aydinlatmayapilmasi
gerekebilir.

Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

Fotograftayaratiimakistenen atmosferaydinlatmaile olur. Her reklam
fotografiaydinlatmaagisindan belli birtasarimi gerektirir.

5

| 74 \
sReklam fotografinda;

*Diiz biraydinlatmayerine kismi aydinlatma kullanilarak
‘ 1sik gblge oyununa basvurulabilir. Busayede uriine bir

gizem katilmis olacaktir.

Ornek

Aydinlatma tasarimi yapilirken suamaglar 6n planagikar:

e  Konuyugorinirhale getirmek

Nesnelerinvarolan 6zelliklerinin etkisini artirmak ve/veya
belirginlestirmek

e Nesnelerinistenmeyenyodnlerini karartarak belirsizlestirmek
e  Estetik birgoriniimaciga cikarmak

o  Uglincii boyut (derinlik) etkisi aciga cikarmak

e  Dramatik etkiagiga ¢ikarmak

e  Zaman agisindan bilgi sunmak

Reklam fotografciliginda cogunlukla yapay isik kullanilir. Stidyo ve i¢ mekan
aydinlatmalarindayapay isik kaynaklari, istenen sonucu elde etmek agisindan
Onem tasir. Ayni zamandayeniden aydinlatma teknigine de basvurulabilir. Yeniden
aydinlatma yapilirken aniisik kaynaklari (flas vb.) ve hacim olarak biiyiik mekdn ve
konu cekiminde siirekli aydinlatma kaynaklari kullanilr.

Fotograficekilen Griin yada mekanin dogru bilgi vermesi ve istenilen etkiyi
yaratmasi agisindan kullanilanisigin ortaya ¢ikardigi renge dikkat edilmesi gerekir.
Yapay aydinlatma kaynaklarifarklisonuglaragiga cikarir. Isigin gelis agisi, konunun
derinligi ve hacminiortaya cikarir. Gélgelerkimi zaman anlatimigliclendirirken
kimizaman da bir kusurolarak agiga cikar. Isik uygulamalarifarkliduygusal
sonuglaruyandirir (Bakiniz Tablo 12.3.).

Tablo 12.3. Reklam Fotografciliginda Isik Uygulamalari
Kaynak: Urper, 2012:138-139.

Tam cephe 15181 Istk kaynagi kameranin konuya dogrultuldugu bakis yéniinde
yonlendirilir. Isik kaynagive kamera konuyu ayni agidan gorr.

Yari cephe 15181 Isik kaynagi, kameranin konuya bakis dogrultusunun 45 derece
saginda ya da solunda yerlestirilir. Tek 1sik kaynagi kullaniminda yer,
fotografi cekilecek nesneninilgi ve dikkat ¢ekilmek istenen ylizeyine
gore tercih edilir.
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Fotograf
dizenlemesineyapilan
hermiidahale
izleyenlerin
anlamlandirma
bicimlerini ve estetik
izlenimlerini etkiler.

Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

Yanal g1k

Isik kaynagi konu dizlemine paralel yerlestirilerek konununyan
ylzeyini aydinlatir. Bu sayede hacimetkisi agiga ¢ikar.

Yari tersisik

Isik kaynaklari konunun arka tarafindan 45 derece agiyla sagdaya
da solda olacaksekildeyerlestirilir. Fotografi cekilen nesnelerin
hacmini ortaya ¢ikarma, derinlik yaratma vebirden ¢ok nesne
oldugu durumlarda st lste ¢cakismalar engellenerek araliklari

belirginlestirme etkilerini saglar.

Tam tersisik

Isik kaynagi kameranin bakis diizleminde ancak konunun tam
arkasindan yonlendirildigindeyapilan aydinlatmadir. Sil Get
aydinlatma olarakanilan bu aydinlatma sekli, genelde isik
gecirmeyen nesnelerin bicimsel 6zelliklerinivurgulamakigin
kullanihr.

Tepe 151k

Isik kaynagi konunun tam Ustlinden yonlendirildigindeyapilan
aydinlatmadir. Aydinlatma teknigi igerisinde pek fazla tercih
edilmeyen birisik agisidir.

Alt 151k

Isik kaynagi konunun altindan yénlendirilerek yapilan aydinlatma

tirudir. Tepe aydinlatmasigibi sinirlibir kullanimiséz konusudur.

Still life cekimlerinde ve cam malzemeden (retilmisnesnelerin

¢ekiminde tercih edilir.

Isik kaynagi, fotograf¢inin deneyim ve becerisine gére gérselde cok farki
sonuclaraciga cikmasini saglayan dnemli birunsurdur.

Reklam Fotograflarinda Kompozisyon Ogelerinin Kullanimi

Fotografin reklamdaki etkisi diger kompozisyon égelerinin diizenine gére

degisir. Reklamin bltlinselgorselindeki diizenlemeler ¢esitli kurallar cercevesinde
gerceklestirilir. Kompozisyon; anlatimietkilikilan, izleyicide ¢esitli duygu ve

dustinceleraciga cikaran diizenlemelerin birsonucudur. Nesneve imgelerin
konumlari, boyutlari, kesitlerive sunulus bicimleri kompozisyonu farklianlatim

bicimlerine donustlirlr. Reklam, maruz kaldigi kisiye 6zel anlamlar tireten bir

algilama bicimi sunar. Fotograf diizenlemesine yapilan her miidahaleizleyenlerin
anlamlandirma bicimlerini ve estetik izlenimlerini etkiler. Asagida cesitli

kompozisyon diizenlemekararlariyeralmaktadir:
Kullanilacak objektifi odak uzakhginin tercih edilmesi

e  Konuylaaradaki mesafe

e  Bakis acisi ve bakis yiksekligi

e Anlamiolusturanideal “kritik an”in tespit edilerek uygun zamanlamanin
yapilmasi

e  Gorsel kayit tiiri ya da formatinin secimi

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi
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e  Konununanlamve dramatik yapisina uygunsik kosullarinin beklenmesi
ya da olusturulmasi

o  Estetik kaygilarlacergeve igerisinde bulunan nesnelerinyerve
konumlarindayapilan degisiklik ve miidahaleler

Kompozisyon tercihleri aktif diizenleme olarak kabul edilir. Reklam
fotografininilgi merkezinde ve fotografin en dikkat cekici bélimiinde reklami
yapilan tiriin ya da nesneleryeralir. Ana 6ge belirgin, aydinlik ve nettir. Yardimci
Ogeler, anadgeyi destekler. Bos zemin, nesneler kadar 6nemlidir. Kompozisyonu
belirginlestirir ve gbzii ana 6geye ydnlendirir.

Fotografta cekim 6lgegi, bakis acisi ve yiksekligi (g6z hizasi, alt bakis, Ust
bakis), fonve dekor, zaman ve uzam, sadelik, uyum, zitlk, derinlik ve renk 6nemli

kompozisyon unsurlaridir. Agiga ¢ikarilmasi planlanan etki agisindan bu unsurlarin
dikkatli dizenlenmesi gerekir.
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Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejiler

&
P

eReklamcilikta hedef kitlenin dikkatini gekmek ve istenilen davranisi
gerceklestirmek lizere ikna etmek oldukga zordur.Bu nedenle
reklamcilik titizarastirmalariveyaratici calismalari gerektirir. Hedef
kitlenin degisken yapisiyaraticistratejilerin gelistirilmesini
glclestirmektedir. Fotograf, reklamcilikta yaraticistratejinin dnemli bir
unsurudur.imajlar ¢agindayasadigimizdiisiiniilecek olursa, fotografin
insanzihnindeglcliimajlar aciga ¢ikarabilecegi gercegi 6ne gikar.

*Reklamda s6z, yazi, grafiksel tasarimgibi bir¢cok unsur bir aradabulunur
ve bu birliktelikten bir anlamagiga ¢ikar. Aslinda reklamin genel
gorunusi bir butin olarak “gortinti” (layout) sunar.Baslik, slogan,
metin, logo, fotograf ve bosluk bir arada bir goriintiisunar.

e “Mesaj”, belirli bir hedefkitlede istendik diisiince ve davranislar
gelistirilebilmesi gergevesinde reklamcilik agisindan en 6nemli unsurdur.
Mesaj, hedef kitlenin 6zelliklerinegore reklamlarda kurgulanir ve
sunulur. Reklamlarin hedef kitle tizerinde etkili olabilmesinde gérinti
unsurunun dogru kullanilmasidnemtasir. Reklamlarda gorsel kullanimi,
iletilmekistenen mesajin kolayliklaanlasilmasinisaglar. Gérinti 6geleri
tiiketicide “satin alma istekliligi” uyandirir. Gérsel unsurlar, tiiketicinin
ilgisinive dikkatini cekerek, metnin okunmasini saglar.

eReklamlararacihgiylaya bilgiiletilirya da gesitli duygular agigacikarilir.
Bilgi, akil ve mantigi uyarirken; duygulara hitap eden mesajlar hayallerle
icicesunulur.Reklamlarda kullanilan tiim unsurlar bilingli bir tercihin
sonucudur. Mesaj acik¢a ifade edilebilecegi gibi dolayh yollarla, merak
uyandirarak da aktarilabilir. Bu baglamda gostergeler 6n plana gikar.
Aydinlatma ve kompozisyon diizenlemesi “uyandirilmakistenen etki”
acisindan gok dnemlidir. Konuya miidahale etmek, istenen etkiyi
uyandirmak baglaminda adeta bir zorunluluktur. Fotografin reklamdaki
etkisi diger kompozisyon 6gelerinin diizenine gore degisir. Reklamin
butlnsel gorselindeki diizenlemeler gesitli kurallar gergcevesinde
gerceklestirilir.

Ozet
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DEGERLENDIRME SORULARI

“Reklamciligin 6zlinde .........cccueueneee. ) e VE worereeierevennns yatar.
1. Cdmlede bosbirakilanyerlere sirasiyla asagidakilerden hangisi

getirilmelidir?

a) yananlam—mantik — duygular

b) sozclikler—resimler—ikonlar

c) goriantiler—yazili-gorsel unsurlar—sesler

d) cagrisim —gosterge —ikonografik diislince

e) cekicilik—mizah—korku

I. Reklamiyapilan marka ya da triinln 6zellikleri
. Uriiniin hedef kitleye sundugu fayda
I1l. Hedef kitlenin olumsuz davranislari

2. Yukaridakilerden hangisi veya hangileri reklam metni yazimisirasinda géz
oniinde bulundurulan unsurlardir?

a) Yalnizl
b) Yalnizll
c) lvell
d) lvelll

e) llvelll

3. Agsagidakilerden hangisifotografin 6zelliklerinden biridegildir?
a) Birbelgesel anlatimtarzinasahip olmasi
b) izleyenikararsizhga siiriiklemesi
c) Goriuntulerin 6gretici nitelik tasimasi
d) Gorintulerinkanitolarak kullanimi

e) Bilgitasiyici nitelikteolmasi
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4. Markanin, tiiketicinin zihninde belirli bir 6zelligiyle ya daistenilen bicimde
yerlesmesini ve animsanmasini saglamak amaciyla kullanilan ve
tekrarlanan carpici s6z asagidakilerden hangisidir?

a) Slogan
b) Metin
c) Marka
d) Reklam
e) Spot

5. Asagidakilerden hangisi reklam mesajiniiletmede basvurulan ve anlam
olusumunu saglayan unsurlardan biri degildir?

a) Grafik
b) Metin
c) Slogan
d) Tipogafi

e) Monografi

6. Asagidakilerden hangisi reklam metninin amaclananislevlerindendir?
a) Benzerlikleri ortayakoyma
b) Bilgi verme
c) Uzlasi saglama
d) Dislindirme

e) Taktik gelistirme

I. Hedef kitleyle temas kurulmasinisaglar.

[I. Tonlama, ritm ve ¢agrisimlara basvurulur.

[1l. Cok sayidaanahtar sdzciik yoluyla gelistirilir.

7. Ozellikleri siralanan kavram asagidakilerden hangisidir?

a) Reklam
b) Spot
c) Logo
d) Reklamveren

e) Slogan
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8. Asagidakilerden hangisireklam fotografinin 6zelliklerinden biri degildir?
a) Fotograf biranlatim dilidir.
b) Fotograf uygun bir tasarimla sunulmalidir.
c) Fotografin coklu amaci olmalidir.
d) Reklam amaglanan dogrultuda gorsellestirilmelidir.

e) Mesaj, fotograf araciligiyla en hizli bicimde verilmelidir.

................... , cagdas kultarlertarafindan genellikle basit, resimsel, temsilf
sembollerolarak kullanilmaktadir.”
9. Cimlede bos birakilan yere asagidakilerden hangisi getirilmelidir?

a) Amblem
b) Grafiti

c) Piktogram
d) Sembol

e) Simge

10. Asagidakilerden hangisi reklamda duygulariharekete gecirmek amaciyla
basvurulan stratejilerden biri degildir?

a) Duygusallik

b) Zaman

c) Odiillendirme
d) Tanik kullanimi
e) Mizah

Cevap Anahtan
1.d, 2.c, 3.b, 4.3, 5.e, 6.b, 7., 8.c, 9.c, 10.d
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hakkinda degerlendirebilecek,

e Fotografi bicimsel ve teknik
acidan ¢oziimleyebilecek,

e Fotografin reklamcilik
diinyasindaki 6nemini
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e Reklam fotografini gesitli
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“Goruntller, insanve
diinyasiarasindaki
dolayimlardir.
Goriintiler, dinyayi
erisilebilirve insan
tarafindan dislenebilir
kilar.”

Vilem Flusser

&

“Bir fotografiya da
sergiyi betimlemek,
ondaki seyleri
bulgulamakve
bulguladiklarinibir
baskasinayikseksesle
veyayazili olarak
aktarmaktir.”
Terry Barrett

)

Prodiktorler,
yonetmenler, editorler
ve fotografcilar
tarafindan farkli
bicimlerde temsil edilen
fotograflardakisileri,
sadece “portre” olarak
tanimlamak mimkdin
degildir.

Reklam Fotografciliginda Analiz Teknikleri

GIRIS

Fotograf, kesfinden sondakiilk yillardainsanoglunun kendi gériintilerine
sahip olmatutkusundan 6tiirii gelisiminde portre fotograflarinemli bir kullanim
alaniolarak gérilmekteyken;ilerleyen siirecte teknolojinin de vermis oldugu
destekle aile albiimlerinden sanatsal birifade aracina, oradan da kitle iletisim
araglarinda kullanim evrelerini gerceklestirmistir. Glinlimizde adeta diinyayi,
yasami, olay ve olgulari “tanima” ve “tanimlama” araci haline gelmistir. Bircok
fotografik calisma, bireyle iletisime girip onu harekete gegirme, belirli davranislari
sergilemeye yénlendirme, kisacasi érglitleme arayisina girmektedir. Degerler,
fikirler, politik gorisler, kisacasi birey ve orgitlii toplum hakkindaki her sey
fotograf araciligiyla sunulabilmektedir. Bu anlamda fotograf, insanliga, paylasiimis
deneyimlerden olusan zengin birkaynak saglar (Charlesworth, 2012). Fotograf
sanatsal biretkinligin Griinli olmaninyanisira gazete, dergi, televizyon hatta
sosyal medya gibi bircok kitle iletisim aracinda gesitliamaglarla dlinyayi 6rgitleyip
diizenleme mekanizmasinin bir pargasi olarak da nem kazanmaktadir. Sonugta
gorsellerve fotografin kendisi, “bilgilendirmek”, “aciklamak”, “6gretmek”,
“belgelemek”, “arsiviemek”, “kesfetmek”, “temsil etme”, “kanit olusturma”, “ikna
etme” ve “cagristirma” oydasim (konsensus) saglamak baglamindaanlam
kazanmaktadir. Bu slrecte fotografa bakis acisinin belirlenmesindeliberal, tutucu
ya da elestirel yaklagsimlar gibi kavramlarin onun anlaminin belirlenmesinde etkili
oldugu soylenebilir.

Her gecenyil fotografcilik disiplini gelismekte, kurallarinda donisimler
olmakta, fotografin kullanim yollarive bigimleri degismektedir. Cagdas toplumun
yasamalaninin her yerinde yeralan fotograf, zaman, mekéan ve baglamsal
acllardan anlamsal diinGstimler yasamaktadir. Fotografik gorseller, glindelik
yasamda ¢ogu zaman parga ve kesitler halinde tiiketim nesnelerine doniismekte,
tiketimin bir parcasihaline gelmektedir. Fotografik pargalar, insanlarin bakis
acllarina ve davranis bicimlerine sekil vermektedir. Bu dafotograf diinyasinin,
ikonlar mimarisinin gesitli “kodlar” ¢cercevesinde incelenmesinigerekli kilmaktadir.

Bu Unitede fotografin 6zellikle reklamcilik diinyasi tarafindan kullanimi
cercevesindene tiiranlamlar trettigi izerinde durulmakta, fotografin birreklam
materyaline donisiimi noktasinda “anlamlandirma” ¢abalarinda ne tiiranaliz
tekniklerinin kullanildigiayrintiliolarak ele alinmaktadir. Reklam fotograflarinin
analizi kapsaminda gesitli yaklasimlar ve bakis agilari sunulurken her biryaklasim
tarzinin fotograf coziimlemesindeki benzerve farklilasan yonleriortaya
konulmaktadir.
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“Bilgi edin, anlayis
kazan, zamani gelince
bilgi sanaiyilik getirir.”

Yusuf Has Hacip,
Kutadgu Bilig

Reklam Fotografciliginda Analiz Teknikleri

FOTOGRAFI BETIMLEMEK

Fotografibetimlemek, konusu, aracive bicimi hakkinda fotografi
degerlendirmek anlamina gelir. Bu tiir bir betimleme hem “dogru” hem de
“yanlis” olabilir. Betimsel ifadeler, gozlem ve olgusal kanitlarla sinanir. Betimleme
aslinda “anlayis”in tzerine kurulacagitemel bilginin toplanmasinin bir yoludur.
Betimleme dért unsur lizerinde gergeklesir: Konu, bigim, arag, tarz.

Konuyu Betimlemek

Fotografin konusu hakkindaki betimleme, fotograftayeralankisi, nesne,
yer/mekan ve olaylara odaklanir. Genellikle fotografta gorilen adlandirilirve
karakterize edilir. imgelerden hareketle degerlendirmeleryapilir. Kimi zaman
konudan hareketle fotograftayer almayanlardabetimlenir. Burada betimlemeyi
yapanin diinyasi, hayata bakisi ve yorumlarida slirece dahil olur (Barrett,
2009:42).

Betimlemenin kisiden kisiye farklilagan yonlerivardir. Nitekim fotograf
gosterilen birifade bicimidir. Gosteren kisiben bu fotografta “sunu gérmenizi
istiyorum demez. Dahasikimi, fotograflardaki kisikleri betimlerken farkliyénlere
ve karakteristiklere dikkat gekmekte; kimi, birbiriyle celisen gozlemlere yer
verebilmektedir. Bazifotograflarin konusu ¢ok basittir. Ancak 6zellikle reklam
fotograflarinda konu karmasik ve ulasilmaz kilinir. Fotografa maruz kalan kiside
uyandiracagi anlamitibariyle konu basitlikten olduk¢a uzak ve anlamsal 6rgiiler
icinde kurgulanabilir.

‘4‘\

eBelirli bir kiltlirel cevrede liretilen ve tiiketilen reklamlarve reklam
fotograflari, kaginilmaz olarak bu ortamin kiiltiirel kodlarina gére
kurgulanir. Bir toplumun farklicinsiyetlerden gelen bireyleri nasil
gordugune ve/veya gérmekistedigine yadafarkli cinsiyetlerden kisilerin,
kendi cinsel kimliklerini o toplum icinde nasil gormek istediklerine iliskin
ipuclarinireklamlarda gozlemleyebilmek miimkinddr... Kullanilan
gorsellerve bunlarayiklenen anlamlarla bir tras bicagi markasi "Erkek
adam cesurdur, centilmendir, ne istediginibilir" gibi yargilariglindeme
getirebilirve Grindanin kullanicilarinis6z konusu yargilarla
Ozdeslestirebilir veya bir kozmetik (6rnegin ruj) markasi, kadinlarin seksi
olmasi, erkegini bastan ¢cikarmasigerektigi tiriinde ifadelerden yola
cikarak reklamiyapilan Griiniin kadinsiligl, kadin gibi olmayisaglamadaki
islevselligine deginebilir (Elden ve Bakir:98).

Ornek
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Bicimi Betimlemek

Bicim, fotografta konunun nasil sunulduguylailgilidir. Bicim aslindaicerigin
kalibidir. Bu baglamda, herhangibir fotografin bicimihakkindakibetimselifadeler,
gorsel olarak nasilolusturuldugu, nasildiizenlendigive nasilinsa edildigiyle
ilgilenir. “Bigimsel unsurlar”a bakilarak bir fotografin bigimi hakkinda fikir sahibi
olunur. Fotograf, resim ve cizim gibi daha eski sanat bicimlerinden su unsurlari

devralmistir:
e Nokta
o C(Cizgi
o Sekil

e [sik vedeger

e Renk
e Doku
o Kitle

e Mekdnve hacim

Bunlarin disinda fotografin hangi uzakliktan cekildigi, kadraj ve sinir, alan
derinligi, odaklanma derecesi gibi bircok unsur da bicim betimlemesi sirasinda 6ne
¢ikar. Fotografta bicimselunsurlarin kullaniima yollari, “tasarim ilkeleri” olarak
adlandirilir. Bu ilkeler ¢ercevesinde élcek, oran, gesitlilik icinde birlik, tekrar ve
ritim, denge, yénetimsel gligler, vurgu ve itaat siralanabilir.

Susan Kismaric'in, fotografta bicim ve bicimin konu tGzerindeki etkilerinin
nasil betimlenebilecegi lizerine gorisleri:

“Bu resimlerde bicimsel unsurun en géze carpan kullanimikendinde
nesnelerin dlcegi. Cicekler, bicaklar, catallarve kasiklar gercekte olduklarindan
bliylk gorintyorlar. Glindelik islerde kullandigimiz bu nesnelerin anlamina dair
ortak anlayisimiz, egzotik ve gizemlibiralgideneyimine dontstyor. Tabak canak,
bicak ve ev bitkileriyle yapilmis diizenlemeler, yeni ve goz alici enkornasyonlariyla
goriisimiize egemen oluyorve zevk veriyor; biryandan da dogal diinyadaki
gerekliliklerine iliskin anlayisimizikiicimsiyor. Blyuk bir titizlikle ayarlanmis
yapay isik bu duyguyu gliclendiriyor. Cam, metal ve su lizerinde olusan, gercek
hayatta ya biran icin algilananya da hic algilanmayan renk ve sekil yansimalari
yakalanip gorintilenmis ve yeni konular olarak tefekkliriimiize sunulmus.
Fotograflanan seylerin dogal renkleri yogunlastiriimig ve vurgulanmis. Organik
maddelerinsanyapiminesnelerle harmanlanmis. Yumusak dokular sert dokulara
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“Glnlimizde durgun
ve belli belirsizolana
karsi daha az takdir
var, tercih goz
kamastirici ve belirgin
olandanyana.”

Fred Ritchin

“Hepimiz olumlu ydnde
aldatilmay;,
kandirnlmayiseveriz.”

Pascal

Reklam Fotografciliginda Analiz Teknikleri

dokunuyorve denge getiriyor. Duyumsal olanla dogal olan karsi karsiya
yerlestiriliyor.” (aktaran Barrett)

Nesnelerin isimlendirilmesi betimsel olmaktir; ancak, nesnelerin nasil egzotik
ve gizemli hdle geldigini s6ylemek fotografiyorumlamaktir. Aslinda cogu zaman
aynianda hem bicim hem de konu betimlemesiyapilir. Unsurlar ve yarattiklari
etki, iki betimlemenin biraradavydiritilmesiniberaberinde getiriyor.

Araci Betimlemek

Fotografin kullandigiaraglar hakkindaki betimsel ifadeler, fotograf hakkinda
onemliipuclarisaglar. Kullanilan filmin ¢esidi ve ebati, baskiebatlari, siyah-beyaz
ya da renkli olmasi, kullanilan fotograf makinesive fotografin tGretiminde
kullanilan hertirli teknik bilgi, bu kapsamdaele alinir. Fotografta rotuslamaolup
olmamasi, kullanilan zemin, dogal veyayapay isik gibi bircok cekim teknigi
fotografin kazandigi bicim agisindan 6nem tasimaktadir.

Fotograftakullanilan araci betimlemek, sanatginin tercih ettigi slire¢
hakkindaki olgulari, fotograf makinesinin tipini, baskicesidini siralamanin 6tesine
gecer. Bu kullanimlarin anlatim Gizerindeki ve fotografin birakacagi bitincil
izlenim Gzerindekietkileri de ele alir.

Tarzi Betimlemek

Fotograftatarz, birsanatginin, bir hareketin, birdéneminyada bir cografik
mekanin Grettigi cesitlisanat objeleri arasindaki benzerlige isaret eder. Bir
fotografcinin tarzi, fotograflamakigin hangi konularisectigine, hangiarac
kullandiginave fotografin bicimseldiizenlenisine bakilarak anlasilir. Tarzin
betimlenebilmesiicin ¢ekilenler, bunlarin nasil cekildigive nasil gériindiiklerine
iliskin degerlendirmelerin yapilabilmesi gerekir.

=2

AN

e Sizce fotograf betimlenebilir mi? Fotografi betimlemek
icin ne tur bir yaklagim tarzina sahip olmak gerekir?

Bireysel
Etkinlik

REKLAM FOTOGRAFINI ANALIZ ETMEK

Mercekle ilgilisanatlar daimaimgelem, bakmave gorme hakkindadir.
“Gormek ne anlamagelir?”, “Gorsel goriintl glinlik yasamimizi nasil etkiliyor?”
gibi bircok soru fotografinincelenmesinde 6n plana ¢cikmaktadir. Glinimizde
fotograf cesitli bicimlerde gosterilmekte ve dolasima sokulmaktadir (Traub, 2012).
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“insanlarkafanizdan
gecenleri
okuyamayacaklarina
gore, ne istediginizi
onlarasiz soéylemek
zorundasiniz.”

PatriciaJakubowski

Reklam Fotografciliginda Analiz Teknikleri

Glndmiuzdinyasina hakim olan “sayisallasma” (digitalization), yasamin her
alanina niifuz etmis bulunuyor. insanlarin gérme, okuma, konusma ve en dnemlisi
de disiinme bigimleri bu sayisallasmanin etkisialtinda dénismektedir.

Ritchin (2012)’a gére Medyadaki degisiklikler, hele ki bu medya dijital kadar
niifuz ediciyse, dahafarkliyasamamaizi, algilarimizin ve beklentilerimizin
degismesini gerektiriyor. Kozmosumuz da zaman algimiz gibi farkl. iletisim algimiz
da kendimizialgilamamiz kadar degisik. Sanal olarak betimlenmis bir sekilde, kendi
rdyalarimizin seyleri haline geliyoruz. Eger diinya oldugundan farklibir sekilde
aktarliyorsa, diinya farkli demektir...

Bir zamanlar Marshall McLuhan’in belirttigi gibi: “Baligin hakkinda kesinlikle
hicbir sey bilmedigi sey sudur.” Suyun islak oldugunu bilmezler ¢linkl kuru
hakkinda bir deneyimleri yoktur. Medyaya daldiriimis bir sekildeyken, onun bitiin
gorsellerine, seslerine ve kelimelerine ragmen, onun bize ne yaptigininasil
bilebiliriz?

Glnlimizde diinya adetagorsellestirilmek lizerine kosullanmaktadir.
Fotograf cogu zamaniletisim siirecinde sozciiklerin yerinialmaktadir. Gazete,
dergi, filmler, televizyon ve digerkitle iletisim araglari fotografik goriintliiden gesitli
bicimlerdeyararlanmaktadir. Bunun temel nedeni de fotografininsan yasaminda
onemli biryorumlamaaraciolmasidir (Abbott, 2012). Yasanan diinyanin -6zellikle
reklamlararaciligiyla- yeniden insa edilmesinde fotograf 6nemli bir konuma sahip.

Tiketim toplumuinsasinda reklamlartetikleyici birer unsurolarak karsimiza
¢ikar. Tiketim toplumunun olusumunda bireylere goriintileraraciligiylayasam
bicimleri, toplumsal siniflar ve statiiler sunulmakta; reklamiyapilan tiriinile bu
yasam bicimi 6zdeslestiriimektedir. “Kullanilan otomobiller, giysiler, secilen
yiyecekler hem bireyin maddi ihtiyacinikarsilar hem de bir gruba ait olma
ihtiyacinigiderir” (Qualter, 1991). Tiketim nesneleri reklamlarla “ulasiimasi
gerekenidealler’e donisir, bu datoplumsal yeniden tretim islevselligiolarak
aciga cikar (Dagtas, 2009).

Reklamda “inandiricilik” &nemli bir unsurdur. istenilen davranisa déniik
tepkialinabilmesiicin dncelikle inandirictolunmasigerekir. Bu baglamda fotograf
bir ikna araci roliine blrinmektedir. Reklamda verilen mesajin “karmasiklagmasi”
veya “basitlesmesi” de kullanilan fotograflarlailiskilidir (Kog, 2008). Fotografin
dikkat cekmesi, cezbetmesi ve ¢agrisim yapmasigerekir. Reklamiverilenimgeve
bireyin onu goriis sekli,

e Uretimbicimine

e Yenidenolusturulmasina
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Reklam Fotografciliginda Analiz Teknikleri

o Odaklama, mercek, yakin ¢ekim, kesme, agl, 1sik vb. fotograflama

tekniklerine dayanmaktadir. Reklamlarda kullanilan goriintiler cok g6z
alici ve dikkat gekicidir. Bu da basvurulan tekniklerleiliskilidir (bakiniz

Tablo13.1.).

Tablo 13.1. Reklam Fotografi ve Gorsel Unsur Kullaniminda Basvurulan Teknikler

Kaynak: Dyer, 2010:154-155.

Odak ve Goriis
Derinligi

Nesneleri net, donuk, kirigik, bulanik veya sisliolarak, bir
fotografin belli bolgelerinivurgulayip digerlerinisoluk
gostermek igin kullanilir.

Yakin Cekim

Nesnelerin tim albenilidetaylarini géstermek ya da normal
goriinimiinden daha biiylk gostermek igin sikga kullanilir.
Abarti cekim, fiziksel 6zelliklerin abartilmasinda kullanilir.

Isik ve Renkler

Dogal olmayan gérinimler, dramatik veya gizemli atmosfer
yaratmakicin kullanilabilir. Pastel, riiya benzeri veya 6zlem
duyulan niteligi gésteren renkler kullanilabilir.

Daha ¢ok viicudun belli bir kismina dikkati cekmek icin
fotografin kesilmesi yontemidir —ayrilmis bacaklar, gozler,
dudaklarveya eller. Erkeklerle kiyaslandiginda kadinlar, daha
fazla sanki viicutlariayripargalardan olusmus gibi gosterilirler.

Celiskianlatiminda Kesme
bariz olan farkhlik,
gercek benzerligiya
da tipkilig orter.
Aci

Dramatik ya da olaganisti etki yaratiimakistenildigindeveya

yananlamdenetimi icinagidegisikliklerine bagvurulur.

Dublaj veya Montaj

Sahneler ve ¢cekimler birlestirilebilir. Hareketlilik ve heyecan
izlenimi vermede oldukga etkilidir.imgeler birbirinin izerine
hem stil hem de hareketli fotograf olarak gelebilir.

Reklamlardakullanilan forograf ve goriintiler, gérselbirretorige isaret
eder. Goriintinln ayrik veya baska nesnelerle kaynasmis olmasi, netveyaflu

olmasive yinelenmesigok farkliamacglara hizmet eder. Nesne ve goriintii arasinda
bicimsel 6zelliklerin benzerligine dayanan ¢agrisimlara sikca basvurulur. Bir dizi
farkli6geye basvuruldugundaise bolluk, sayicoklugu, kamasiklik veya kargasa fikri
aciga cikar. Tezat ise sunulan gorsellik veyaigerikle saglanir. Birbirine zithkiceren
parcalar bir triin etrafinda biraraya getirilebilir. Burada amag, izleyicinin dikkatini

kazanmaktir.

|/

<))

-
0

eBirbirine zitlik iceren parcalara 6rnek olarak bir deterjan
reklaminda bir komiryigininin tepesinde beyazlaricinde
oturan biradam, deodorant reklaminda zarif bir burun deligi
gorlintlsi yaninda pis kokuyormus gibi duran biradam
verilebilir.
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Reklam Fotografciliginda Analiz Teknikleri

Ciftanlamlilik ve celiski de reklamlarda sikga basvurulan stratejiler
arasinda yeralir. Burada goériiniim ve gerceklik arasindaki zithktan yararlanilir. Cift
anlamda, aclk benzerlik gercek farklligi 6rter. Celiski anlatimindaise barizolan
farkhlik, gercek benzerligiya da tipkiligi 6rter. Bunlarin yani sira reklamlarda,
gizleme sanatlarinadabasvurulur:

e  Fksilti (Ellipsis) —Bir 6genin eksik birakilmasiveya disarida tutulmasi

e Dolayli Eksilti (Circumlocution) —Nesnenin bir pargasinin eksik birakilmasi,
fakat benzerlikiliskisiyoluyla baska bir parcayla birlestiriimesi

e FErteleme (Suspension)—iletinin bir kisminin bekletilmesidir. Dergide ilk
Once gizemyaratilip ilerleyen sayfalarda aciga vurmavb.

e Gereksiz Yineleme (Tautology)—Bir sdzcik iki kez kullanilir. Uriiniin
kendisininyalnizcavarliginin yorumayeterince agik oldugu gérsel olarak
sunuldugu durumlarda gorsel totoloji uygulanabilir.

e Preterition —Cok iyi tanindigi veya aleniyete ihtiyaciolmadigiicin tGriin
adinin sarf edilmedigive birsir saklaniyormus gibi tasarimlanan
reklamlardir.

=]

—
b

T
*Gorsel olarak preterition sahte tevazu hareketlerinde olabilir: ‘
Kollarinigoguslerinde capraz birlestirmis bir kadin veya elleriyle
gozlerini kapatmis ciplak bir manken veya tirtinlin yarisinin
gorindigu, silletinin veya sadece dis hatlarinin belli oldugu
reklamlardaolabilir.

Ornek

Reklamlarda basvurulanyerine koyma sanatlariise sunlardir:
e Esyerine koyma —Bir seyin aynisinin baska bir seyle yer degistirmesi

e Benzer 6gelerin yerine koyma — Dislince ve anlamlarin birbaglamdan
digerine aktarimi

7

| /AW
eTazelik bir kalip buzla sunulabilir; ok yinelendiginde bir ‘
X A : .
@ karsilastirmageleneksel halegelirve ilk karsilastirilan nesne
C | "simge"haline gelir: Tly hafifligi, yumurta kolayligiveya yeniligi,
:5 pirlanta safligi bildirir.
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Reklam Fotografciliginda Analiz Teknikleri

e Tezat bir 6genin yerine koyma — Dolaylianlatim (bir seyi dolambagliyoldan
anlatma), 6rtmece (sertveyakabaolan birseyi ilimliveyakapali bir
sekilde ifade etme), takma ad, unvan kullanma gibi yollara basvurma

e SahteTiirdeslik —Bir marka veya triinle goriinti arasinda gergekte
olmayan birtiirdeslik bagikurma

Reklamlarda kullanilan fotograf ve goriintilerin kurgulanmasinda yukarida
siralanan stratejilerin yanisira basvurulan ¢ok farkliyollar her gegen giin
artmaktadr.

REKLAM FOTOGRAFI ANALIZiNDE GESITLI YAKLASIMLAR

Glnlmiuze gelinceye degin reklam lizerine bircok arastirmayuritilmds;
ozellikle de reklamlarin hedef kitlesine ne gibi mesajlar aktardigikonusu her
dénem merak toplamistir. Bu sorgulamanin temelindeise reklamlarin, planli
mesajlararaciligiyla tiiketici Gzerinde psiko-sosyal davranislar gelistirmek, cesitli
degerveilgi konularinibireyin bilingaltinda gelistirmek amaciyatmaktadir. Kitle
iletisim araglarindan gecerek tiiketiciyle bulusturulan reklamlar agirlikliolarak,

e Gostergebilimsel
e Psikanalitik

e ideolojik

o  Toplumbilimsel
e Feminist

e GOstergelerarasi

¢6zimleme yontemleriyle analiz edilmektedir. Reklam ¢6ziimlemesinde kullanilan
bu yaklasimlarin 6zellikle reklam fotografianalizinde 6ne ¢ikan goriislerine burada
yerverilecektir.

Gostergebilimsel C6ziimleme

GOstergelersoz, yazi, goriintl vb. dizgelerbitlinldir. Gosterge
dizgelerindekianlamsal katmanlardan olusan yapiyibiranlatiolarak ifade etme
bicimine gostergebilim denir. Kiiglikerdogan (2012)’ a gére insanin gostergelerle,
bicimlerle, simgelerle ve imgelerle cepecevre sarilmis bir diinyasinin oldugu ve bu
diinyaicinde zorunda oldugunu séyleyebiliriz. Bu baglamda gostergeler, insanlar
tarafindan Gretilmistir.
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Gostergelerinve onlarn
¢alisma bigimlerinin
arastirilmasina
“gostergebilim” denir.

Reklam Fotografciliginda Analiz Teknikleri

Gostergebilim calismalarinin temelinde Charles Saunders Pierce, Ferdinand
de Saussureve Roland Barthes yeralir. Amerikali Mantikbilimci Pierce,
gostergelerin mantikla olaniligkisi Gizerineyogunlasmis, calismalarinda “semiotics”
ifadesinikullanmistir. isvigreli Dilbilimci Saussure’a gére “dissal gerceklik” anlamin
kendisidir. Gosterilen, gbstergenin zihinsel, disiinsel kavramidirve
anlamlandirmayisaglamadaanlamile baglantiyietkin bicimde kurmaktadir.
Fransiz dlisiinlir Barthes’a gore gosterge, kendisi o sey olmadigihalde, o seyi
cagristirarak iletisimde bulunan aragtir. Barthes’in ¢calismalaridaha ¢ok anlamve
anlamlandirma lizerine yogunlasmis ve “diizanlam” ile “yananlam” kavramlarini
gelistirmistir. Yine Barthes’in calismalarinin en 6nemlikismini “mit” kavrami
olusturmaktadir.

Gostergebilim, anlamin “ne” olduguyla degil, “nasil” yaratildigive metinlere
“nasil” aktarildigiylailgilenir. Metinlerde bulunan gostergelerve bu gostergeleri
olusturan gosteren/gosterilen baglantilari Gzerinde galisir (Tlrkoglu, 2007).
Gostergebilim, dilbilimsel metotlarinesnelere uygulayan, herseyi(oyunlar, jestler,
ylzifadeleri,edebiyat eserleri, miizik pargalari...) dille tasvir etmeye ve dilsel
olmayan bitlin olgularida dil metaforuna dénistirerek agiklamaya ¢alisan bir
bilimdir. Bubaglamda gostergebilimintemelilgi alanini “gosterge” olusturur.

Gostergebilimin Gigtemel calismaalaniTablo 13.2’de goriilmektedir.

Tablo 13.2. Gostergebilimin Calisma Alanlari
Kaynak: Elden, Ulukdk ve Yeygel, 2005:468.

Gostergenin Kendisi GOsterge cesitleri, bu gostergelerin gesitli anlamtasima
yollari, géstergeleri kullananinsanlarla iliskilendirilme
bicimlerielealinir.

icinde Gostergelerin Toplumun ya da kiiltlriin gereksinimlerini karsilamak
Diizenlendigi Kodlar ya da icin gelistirilen kodlar ya da bu kodlariniletilmesiigin
Sistemler

varolaniletisimkanallariniisletmek igin basvurulan
yollarincelenir.

Kodlar ve Gostergelerin Kiltarin kendi var olusu ve bigimi, bu kod ve
Icinde Igledigi Kiiltiir gostergelerin kullanimina baglidir. Bu nedenle kiltiiriin

incelenmesi 6nem tagsir.

Gostergebilim dikkatini 6ncelikle metne yoneltir. Aliciyada okuyucunun
cok daha etkin birrol oynadigini kabul eder. Gostergebilim “alic’” kavrami yerine
(fotograftave resimde bile) “okur” kavraminitercih eder; ¢linki “okur”, cok daha
onemli biretkinligiifade ederve dahasi, okuma 6grenilen bir seydir, yani okurun
kiltirel deneyimi tarafindan belirlenir. Okur kendideneyimlerini, tutumlarinive
duygularinimetne tasiyarak metnin anlamlandiriimasina dogrudan katkida
bulunur.
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iletisimicinde bulunan herkes “gésteren” ile “gdsterilen” arasindaki
baglantiytkullanir. Uygun Grlinleri satin alanlar, bu Griinlerin bellibirtoplumsal
statliy(i, yasam bicimini gostereceginivarsayarlar, daha dogrusu umarlar.

Gosterge Gosteren Gosterilen Anlamlama
(sign) (signifier) + (signified) > (signification)

Bu baglamda gesitli kavramlariagiklamak gerekir:
Kod

Gostergelerin diizenlenmessistemidir. Verili toplum ve kiltiricinde
ogrenilen,oldukga karmasik cagrisim kaliplaridir. Kodlar, iclerinden secim yapilan
bircok birimden olusur. Tiim kodlaranlam tasir. Kod ve kiltir dinamik bir sekilde
iliskilidir. Toplumsal ve iletisimsel islevi vardir. Sosyal, metinsel ve yorumlama
kodlariolarak tige ayrilir.

Metin

Gostergebilimsel ¢dziimlemede (izerinde ¢alisilan materyaldir. inceleme
icin ele alinan metin ortaya konulur, bazielemanlaranlamlandirmaigin toplanir,
bazilariise digsarida birakilir.

Dizi

Birbirinin yerine gecebilecek gostergeler arasindaki iliski dizi iliskisidir.
Alfabede bulunan harfler basit bir dizi 6rnegidir. Bir dizidekitiim birimlerin ortak
ozelliklere sahip olmasigerekir. Dizideki herbirim, diger birimlerden kolaylikla
ayirt edilebilmelidir.

Dizim

Cesitli dizilerden segilen birimlerin biraraya getirilerek anlamhyapisal bir

bitln olusturmakigin birlestirilmesidir.

ikon

Gosterenile gosterilen arasindaimgesel (gorintiisel) benzerlik tasiyan
gostergelerdir.

indeks

Nesnesiyledogrudan, varliksal, iceriksel bag tasiyan gostergedir.
Simge

Nesnesiyle onaylanan, kurallibirbagi olanisarettir. Varliksal yadaimgesel
biriliski olmadigihalde toplumsal keyfiyetin kurdugu bir bag vardir.
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Sistem

Hem birbirleriyle hem de kendisini kusatan cevre ile baglantili pargalarin
olusturdugu bitlindir. Sistemin 6geleri birbirleriyle baglantiliolduklarina gore,
parcalarin birinde olusan bir degisiklikdiger parcalarida etkileyecektir. Sistemler
cevreleriyleetkilesimicinde olduklariicin, degisimin kaginilmaz oldugunu ve
sistemlerin birsiirecicinde incelenmesigerekliligi ortaya gikar.

Kliseler ve Basmakalip Sozler

Kolay anlasilir, basmakalip imgeler.

Metafor (Egretileme)

Farkli paradigmalaraait birimlerarasinda karsilastirma yapilarak benzerlik
yoluylabiranlam tretimi vardir. Metafor, bir seyi baska seyile benzetmeye,
kiyaslamaya, anlatmaya yarayan mecazlaranlaminagelir. Bir kavramin
anlatilmasinda benzer 6zelliklerinden dolayibaska kavramlarin kullaniimasi
(genelliklegorsel yadasomutifadelerle anlatimikuvvetlendirme amaciyla
kullanilir.) Ornegin, melek kadariyi, jilet kadar keskin, lokum gibi tatl vb.

Metonim (Diizdegismece)

Dizdegismecede birlesime dayalibenzerlik yaratilir. Par¢a bitiiniin veya
biitlin parcanin yerine gecer. Nesnenin yansimasinin, nesnenin kendisiyle yer
degistigi konusmatarzi. Ornegin, ‘monarsi’ icin ‘ta¢’ demek metonimdir.

Paradigma (Dizin)

Bir baglamda birbirini cagristiran gdstergelerin olusturdugu diizlem.

Sintagma (Dizim)
Bir baglamdaart arda gelen gostergelerin olusturdugu dizlem.

Tim anlam modelleribiylk 6l¢iide birbirine benzeyen bir yapiyi paylasir
vetemelde li¢bgeyleilgilenir:
e Gosterge

e GOstergenin gondermeyaptigisey
e Gostergenin kullanicilar

Bir gosterge, kendisinden baska bir seye gondermeyapan, duyularimizla
kavrayabilecegimizfizikselbir seydir; varligi, kullanicilarin onu birgésterge olarak
kabul etmelerine baglidir. Peirce (ile Ogden ve Richards) gostergeyi, gostergenin
gbénderme yaptigiseyi ve gostergenin kullanicilarinibir iggenin tG¢kosesi olarak
goriir. Her kose digerikisiyle yakindaniiliskilidir ve ancak digerleriyle iligkileri
acisindan anlasilabilir. Saussure biraz daha farklibiryaklasimibenimser.
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Gosteren,
gostergeninalgilanan
imgesidir.

Kodag¢ma, kodlama
kadar etkinve
yaratici bireylemdir.

Gosterilen, gosterenin
gondermede
bulundugu zihinsel
kavramdir.

Reklam Fotografciliginda Analiz Teknikleri

Saussure gostergenin, kendi fiziksel biciminden ve cagristirdigi zihins el bir
kavramdan olustugunu ve bu kavramin, dis diinyanin bir kavranisi oldugunu
soyler. Gosterge gerceklikle yalnizca onu kullananinsanlarin kavramlari
aracihigiylailiskilenir.

Gosterge

Yorumlayici Nesne

- o
< »

Sekil 13.1. Peirce’in Anlam Ogeleri
Kaynak: Fiske, 1996.

Peirce’in modelinde, iki uclu oklar her birterimin yalnizca digerleriyle iliskili
olarak anlasilabilecegini vurgular. Bir gésterge kendinden baska bir seye —
nesneye—gondermedebulunurve birisi tarafindan anlasilir; yani, kullanicinin —
yorumlayicmin—zihninde bir etkiye sahiptir. Yorumlayicinin, géstergenin
kullanicisiolmadigini anlamamiz gerekir. Gostergebilim modelleri, kodlayici
(encoder) ve kodacici (decoder) arasinda bir ayrim yapmaz. Yorumlayici,
gostergenin kullanicisini niteleyen zihinsel bir kavramdir.

| Gosterge :
I
o Anlamlandirma
I Gisteren : + Gosterilen | o Digsal gerceklik
: (gBstergenin | (zihinsel ya daanlam
I fiziksel varh) : kavram)

Sekil 13.2. Saussure’un Anlam Ogeleri
Kaynak: Fiske, 1996.

Saussure, gostergelerin (ya dasozclklerin), Peirce’dakigibi nesnelerle
iliskilerinden ¢ok, digergostergelerle iliskileri izerinde yogunlasti. Saussure
gostergenin kendisine dogrudan odaklanir. Saussure icin gbsterge, anlamiolan
fizikselbirnesnediryadaonunterimleriyle soylersek, bir gdsterge, bir gdsteren
ve gdsterilenden olusur. Gosteren, gostergenin algiladigimizimgesidir —kagit
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Semboller, gizlenmis
ya da kesin olmayan

seylerinyerine gegen
unsurlardir.
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Gzerindekiisaretlerdir, havadakiseslerdir. Gosterilen, gosterenin géndermede
bulundugu zihinsel kavramdir. Bu zihinsel kavram, aynidili paylasan aynikiltirin
Uyelerinintimuicin ortaktir.

Bir dizimicinden secilen birimler zaman akisi icinde art arda dizilebilir.
Sozcuklerinyanyanagelerek cimle kurmasi, bir filmin kurgusunda ¢cekimlerin art
arda dizilerek sahneleri, sahne sekanslarini, sekans bélimleriniolusturmasigibi.
Bu baglamda eszamanli/artzamanli¢c6ziimleme gerceklestirilebilir. Bir metnin
eszamanli¢cozimlemesi yapildiginda parcalariarasindaki iliskilere bakilir;
artzamanligéziimlemede ise hikayenin, olayin gelistigi yol incelenir (Tablo 13.3.).

Tablo 13.3. Eszamanli/Artzamanli Cozimleme Karsilastirmasi
Kaynak: Elden, Ulukokve Yeygel, 2005:479.

Eszamanh Coziimleme Artzamanh Co6ziimleme
Eszamanhilk Ardilhk

Duragan Evrimsel

Bir dizge i¢indeki kisiler Zaman igindeki iliskiler
Dizisel Dizimsel

IA\

|

["eBir televizyon reklaminda eszamanlive artzamanlikavramlarini
daha iyi anlayabiliriz. Cekimin yapilacagiortam, isik kullanimi,
renklerin ve nesnelerin diizenlenmesi, oyuncu segimi bellidiziler
icindenyapilirve eszamanlibir dizimi olusturur. Tim bu 6geler
kameraya eszamanliolarak girecektir. Cekilen filmin kurgusunda
ise secilen karelerin dizimi artzamanliolacaktir.

Ornek

Gostergebilim, reklamda kullanilan fotografin gériinen (gosterilen) gériintlsiiniin
arkasinda yatan anlamin gériinmesine (kesfedilmesine ve/veyaortaya
cikarilmasina) yol gosteren birdisiplindir. Dolayisiyla bize sunulan bir reklamda
kullanilan gostergeleri (yazi, fotograf, renk vs) gérdiigiimiizde onlarin ¢ok basit bir
yapt olmadigini, gosterilenin ardinda okunmasigereken bir metin oldugunun
bilincinde olmamiz gerekir. Bu baglamda gdstergebilim, reklamlarin analizinde en
sik kullanilan yoéntemdir. Reklama gostergebilimsel agidan bakildiginda birgok
sembol kullanimigérilir. Reklamda sunulan vaatlerile fotografik goriinti
arasinda mutlaka baglar kurulur. Mesela, bir otomobil firmasireklaminda saha
kalkmis siyah birat, “safkan glic, yenilik ve degisim” anlamina gelebilir. Reklam
mesajinda lUstten bakan, iddiada bulunan biryaklasim vardir ve bu da “safkan gii¢”
temasiylarakip triinlerden farklilagsmayi saglar. Glindogumu ve dalgalar, yenilik ve
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degisimiifade etmekicin kullanilabilir. Bu otomobili alan kisi ise yenilikci, safkan,

degisime acik birey olarak degerlendirilir.

Psikanalitik Coziimleme

Psikanalitik cozimlemeilk olarak 19. ylizyilin sonlarinda Sigmund Freud
tarafindan ortaya konulmustur. Freud, tanimlanabilir hi¢bir organik temeli

bulunmayan bazirahatsizliklarin altindayatan bilingaltietmenler aciga cikarilarak

iyilestirilebilecegini coziimlemis ve bu tlrrahatsizliklarida “nevrotik” olarak
adlandirmistir. Freud, kisiligitopografik ve yapisal kisilik kuramlariagisindan ele

almistir (bakinizTablo 13.4.).

Cinsellik, psikanalizde genis bir yer tutar. Freud’a gore cinselligin tek amaci
¢ogalmak olmayip genel olarak zevk aramaktirve bunu agiklamak igin “libido”

kavramini kullanir. Birdiger cinsel sapis tirl de fetisizmdir. Tatlihayaller kurmak
ya da fantezi, kisinin catismalarinihayalinde ¢oziimleyerek rahatladigi bir basa

¢tkma yoludur.

Psikanalitik coziimlemede semboller 5nemlidir:

e Sembol distlince, istek, arzu gibi bircok yerlesik kavramin yerine gecebilir.

Erkek ve kadin kahramanlar genellikle semboliktir.

e Kullanilan sembollerin ¢ogu iliskilerini yansitan bilingalti 6gelerden olusur.

e Semboller, bilingaltiniagiga cikaran birer anahtardir.

e Sembolleri karmasik duygularibesler.

e Hersembol bellikisiler tarafindan farklibigimlerde yorumlanir.

e Semboller, geleneksel, rastlantisal ve evrensel olarak siniflandirilabilir.

e Semboller, insanlarin ortak deneyimlerinden kaynaklanir.

Tablo 13.4. Freud’un Kisilik Kuramlan
Kaynak: Elden, Ulukok ve Yeygel, 2005:494-496.

Topografik Kisilik Kurami

Yapisal Kisilik Kurami

insan davranisinin kaynag:

Biling: Dis diinyadanya da bedeniniginden
gelen algilarifark edilebilen zihin bolgesi
Bilingdncesi: Dikkatin zorlamasiyla biling
diizeyinde algilanabilen zihinsel olay ve
siuregleri kapsar.

Bilingdigi (bilingalti): Bilinglialgilamanin
disinda kalan tiim zihinsel olaylarikapsar.
Sansiir mekanizmasinin engeli dolayisiyla
biling diizeyine ulasma olanagiolmayan
zihinsel stregleriigerir.

Kisilik Gi¢ ana sistemden meydana gelir:
id: Kalitsal olarak gelenicgiidiileri de
kapsayanvedogustan var olan psikolojik
gizil giiglerin timaddr. id, nesnel
gerceklerden bagimsiz, 6znel bir yasanti
dinyasidir.

Ego: Kisiligin yliritme organidir. Eyleme
giden yollaridenetimi altinda tutar.
Hangiicgldulerin nesekilde doyurulmasi
gerektigine karar verir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi
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Psikanalitik
¢ozlimleme
reklamlardagenellikle
sembol ve dislerin
kullanimiagisindan
kendisinigosterir.

Reklamlardasunulan
idealize yasamlar,
kentlesme, teknolojik
gelismelerin yol actig
doénlsimler, mutlu
ailelerbigiminde
resmedilmektedir.
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Sliperego: Cocuga anne ve babasi
tarafindan aktarilan, 6dul ve ceza
uygulamalariyla pekistirilen, geleneksel
degerlerin ve toplum amaglarininigsel
temsilcisidir.

Bilingaltibiyolojik ve kalitsaligtepiler ile cok
acive Istirap verici ya da utandiricioldugu
icinbaskialtina alinanani, disiince, istekve | onar.Kisi,erdemli ya da dirtstdistince
dirtiilerden olusur. Davraniglarin biyik ve eylemlerden 6tlrid kendini 6ver ve
kismi bilingaltindaki gliglerin etkisi sever.

altindadir.

Superego kisiligin etikislevlerinikapsar.
KisinindiristlUk eylemve arzularini

Kitle iletisim araglariyla Gretilen semboller bir cesit diis Grlintddrler.
Reklamlardayeralan birsemboliin dogru yorumlanabilmesi ve simgesel iceriginin
¢o6zimlenebilmesiicin sembollerin dogru bicimde kullanilmasive bilinmesi gerekir.
Gliniimizde medya bir¢ok agidan bireyleri diis ortamlarina gotiiriir. Reklamlar da
duslere benzeyen durumlarsunar. Psikanalitik ¢oziimleme reklamlarda genellikle
sembol ve duslerin kullanimiagisindan kendisini gosterir. Cogu kozmetik reklami
ve bazi gida ve moda trinleri reklamlarinda cinsel diirtiilere seslenen mesajlar
hazirlanmaktadir. Fotografik unsurlar 6zellikle bu tiirdurumlarigiiclendirmek
Gzere kullanilmaktadir.

ideolojik Céziimleme

Bu yaklasima gére, medyada tretilen Griinlerin topluma neyin iyi-kotd,
neyin dogru-yanlis, neyin moda oldugu ya da olmadigi, neyin modern ve gelismis
oldugu, hangi trinlerin kullanilmasi gerektigi gibi konularda haziriletiler sunar. Bu
baglamdaegemen olan sistem, yasam bicimi ve tiiketim kaliplarinin devamlilig
saglanmaya calisilir.

ideolojik cdziimlemenin temelkavramlari,

e  Maddecilik

e Altyapi-iistyapi
e [deoloji
e Sinif catismasi
e Yabancilasma
e Tiiketim toplumu
e Burjuva kahramanlari
e Hdkimiyet
Bu yaklasim, iiretim ve ekonomik iliskilerin, toplumun kdiltiiriinii ve

toplumdakibireylerin birbirleriyle iliskilerinin biitiiniini olusturdugunu aktarir. Bu
baglamdamedyaninilettikleri -ki buna reklamlar da dahildir- kontrolliiletiler
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bitlinadir. Egemen sinifin, egemen ideolojik diistincesikarsisinda pasif olan
izleyicizamanlaicinde bulundugu toplumayabancilasir. Reklamlarda sunulan
idealize yasamlar, kentlesme, teknolojik gelismelerin yol actigi dontsiimler, mutlu
ailelerbiciminde resmedilmektedir. Modernlik, genclik, zindelik, glizellik gibi
bircok unsurreklamlarla éne cikarilmaktadir. Uriine islevlerinin 6tesinde anlamlar
yuklenir. Budacgesitli semboller, kisilikler ve sunum bigimleri ile saglanir.
Reklamdafotograflananinsanlar, tirtiind kullanan, Grliniinimgesiniyaratan ve
gosterenlerolarak triine degerini verirler (Elden, Ulukok ve Yeygel, 2005:515).

Tiketim eylemiicindeduygular, biyolojik gereksinimler, estetik anlayis gibi
bircok olgu yenideninsa edilir. Reklamlarda fotograflanan konfor, prestij, kalite
gibi bircok idealize unsurydnlendirici semboller araciligiyla zihinde olusturulur.

ideolojik yaklasim esasliolarak reklamlar i bakisacisiyla analiz edilir:

e Yaratilmis bir benlik sunanreklamlar
e Biryasam bicimi sunanreklamlar
o Sinif farklihginivurgulayan reklamlar

Yaratilmis bir benlik sunan reklamlar denildiginde, bireyin reklamda sunulan
Urlin dogrultusundakisiligini, fiziksel olarak kendini ve benliginiyeniden
olusturmasiaklagelir. Reklamlar biranlik zevkler sunarak, korku ve endise
yaratarak var olmayanihtiyaclaraciga cikarir. Bir reklam ¢6ziimlemesinde ortam,
dizenleme, beyazalanin kullanimi, belirtici gériintii ve simgeler, dilin kullanimj,
yerverilenyizifadeleri, reklaminroli ve islevi hakkindaipuglarisunar. Satis
blylsiile tiketiciye s6zdeyeni birdinyasunulur.

| ¢ \
*Bir parfim reklaminda fotograf cekim teknigi agisindan bakanin g6z
hizasindan dahayiiksekte kalan bir kadin yeralir. Kadinin kendinden
- emin, glvenlive huzurluyizifadesi, o parfliimi kullanmanin kisiye
8 sagladigi 6zellikler olarak sunulmaktadir. Reklamin kadin figiiri
- Uzerindekibeyaz gomlek "kalite" ve "sinif" konusundaipuglari
:O | vermektedir. Beyazrenk aynizamandasafligi ve huzuru

yansitmaktadir. Fondaverilen ve parfimiin rengiyle 6zdeslesen renk
ise dussel biranlam tiretmektedir. Kadinin gémleginin tst
digmelerinin acgik olusu, sinirlicinsellik izlenimiuyandirirken daginik
toplanmis saclar kadini kendinden emin, modern ve 6zgirifade
etmektedir.
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Kullanilan karakterin
(kadinveyaerkek)
ylzinunreklamabakan
kisinin gdz hizasinda
olmasi, birayna etkisi
aciga cikarir.

Azinliklar: Geleneksel
olarak toplumdan
ayrilmalarini saglayan
kendiiclerinde kiiltirel
ozelliklerve gelenekleri
paylasan gruplardir.
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Reklamda arkada parlak beyaz alan kullanimi, reklaminicine cekme
stratejisidir. Gozleridogrudan belirgin bicimde sunulan triineyoneltir. Gorsel
anlamdabeyaz rengin hakimiyeti, genel gériinimdeki dengeile birlikte “kalite”
algisiolusturur. Kozmetik Girtin reklamlarinda degisik ve ilgi cekiciytzler kullanilir.
Ellerle desteklenenyiiz, bireyin bakisinidikkat cekilmek istenilen unsura yoneltir.
Aynizamandaellersembolikisaretlere kolaylikla génderme yapabilir. Kullanilan
karakterin (kadin veya erkek) yiiziiniin reklama bakan kisinin géz hizasinda olmasi,
bir ayna etkisi agiga cikarir. Bu durumkisinin kendisinde olmayam amaideal olanla
karsilasmasinisaglar. Bu sayede, birey kendini kusurlu, kendisine sunulaniise
bliylsel ve ideal olarak algilar. Busihrin gercek olmasiniise sunulan triin saglar.

Yasam bicimi sunan reklamlar, bireyi giindelik yasamdan uzaklastirarak
hayallerindeki gibi biryasamasiriklenmelerini saglar. Reklamlarda ¢alisma hayat,
sosyal yasam gibiidealize unsurlarin yanisira mevcut yasamidestekleyen
sembollere (yuvasinikuran, evlenen ve anne olan kadin gibi) de yerverilir. Bu tir
yaklasimla arkadaslik, dostluk, gliven gibi olgular 6n plana ¢ikarilmaya calisilir.

Sinif farklihginivurgulayan reklamlar, kullanilan karakterler, bu karakterlerin
giyimtarzlari, yasadiklariyerler, kullandiklariGriinler ve yasam bigimleriile
farkhliklarigézler dniine serer. Tiiketimigerceklestirecek olan hangikesimse
fotografik olarak bu kesime yer verilir. Bir araba reklaminda erkek karakterin kiz
arkadasl ile operayagitmesi, birbulasik deterjanireklaminda ev kadini
goriintlsline yerverilmesi, yasanilan evin bulundugu semt, mobilyalar, dekorvb.
bircok unsurfotografik goriintiiler seklinde toplumsal siniflara génderme yapar.

Toplumbilimsel Coziimleme

Bu yaklasimin temelinde kitle iletisim araglariyla sunulanigeriklerin sinif,
cinsiyet, rol, irk, ulus, yasam bicimi gibi unsurlaryeralir. Toplumbilimsel
¢6zimlemedebasvurulan temel kavramlar:

Yabancilasma

Digerlerinden ayrilmaduygusunu dile getirir. Kisi bu sayede baglantisiz
kilinir.
Anomi

Belli birtoplumun normlarinireddeden insanlaranomik olarak nitelendirilir.

Burokrasi

isleyen organizasyonlarda sabit kural ve rutinleriizleyen diisiik ya dayogun
derecede kimliksizinsanlarin toplamidir.
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Sinif

Birtakim ortak yanlari olan bir grup insandir. Sosyo-ekonomik sinif, egitim,
gelirveis, yasam bicimleri, cocuk yetistirmeyollarive degerler gibi belli basli
bilesenlerden yola cikilarak saptanir.
Sapkinhk

Herkes tarafindan kabul edilmis davranislardan farklidavranislar ortaya
koymaktir.
Seckinler

Toplumsal piramidin en Gstlndeki kisilerdir. Glicti olan, varliklive genellikle
meslek sahibi, etkin konumlariolan Gst sinif ve alt-tst sinif insanlardir.
Azinliklar

Geleneksel olarak toplumdan ayrilmalarinisaglayan kendi iclerinde kil tirel
ozellikler ve gelenekleri paylasan gruplardir.
islevselcilik

Eger birsey parcasi oldugu seyin varliginidevam ettirmesine ve dengesini
korumasinayardim ederse o seyislevseldir. ESer bu denge bozucu ve yikici bir 6ge
ise islevsel degildir. Parcasioldugu seyin varligina higbir etkisi yoksaislevsizdir.

Yasam bigimi
insanin yasamini nasil bicimlendirdiginiifade eder.

Irk

Ortak kalitsal mirasasahipinsanlarirk olarak adlandirilir.

Rol

Ogrenilen belirli tiirdeki davranislardir. Cevresindekilerin bireyden
beklentileriyleilgilidir.
Cinsiyet

Rollerve digerkavramlarlailiskilendirildiginde &nem kazanr.
Toplumsallasma

Toplumigindeki bireylere kurallarin, rollerin ve toplumun degerlerinin

ogretilmesidir.

Statii

Bir kisinin bir grup yada organizasyonicindekikonumuve bu konumla
baglantiliolan prestijiyle ilgilidir.

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 20



Reklam Fotografciliginda Analiz Teknikleri

Stereotip

Baska grup ya da kategorideki insanlarin grupca paylasilan gértintsiddr.

Degerler

Kisilere, neyin makul olup neyin olmadigini, iyi ve kotiiye ait birtakim
egilimleriifade eder.

Toplumbilimsel ¢ozlimlemede reklam ve goriintiiler sosyolojik olarak
degerlendirilir. Ogeler, toplumsal cinsiyet, roller, degerler vb. unsurlar
cercevesindedegerlendirilir. Temelde reklamlar tizerinde su noktalar dnem
kazanir:

e Reklamlarlaizleyicilere belirli yasam bigimleriaktarilir. (Bir Grlin belli
yasam tarzina sahip kisilerle 6zdeslestirilir.)

o Reklamtoplumsallasmayisaglayan bicimsel olmayan 6gelerden biridir.
(Toplumda beklenen davranis kalibinin reklamda sunulan karakter
tarafindan yerine getirilmesi vb.)

o Toplumsalrollerreklamlararaciligyla aktarilir. (Reklamlarda kadinve
erkeklerin kendilerinebicilen rollerde hareket etmeleri)

o Degerlerreklamlardaduygusal yapininyliksek oldugu bicimlerde sunulur.
(Ramazan sofralari, bayramlasmalarvb.)

Feminist Coziimleme

Bu yaklasim kadinin cinsel unsurlartemelinde éne ¢clkmasinielestirir. ilkin
politik temelli ctkmis olmakla birlikte sonralarigéstergebilim ve psikanalitikle
etkilesimleri olmustur. Kadinin medyada kullanimive bu kullanimda éne ¢ikan
unsurlar feminist yaklasimin sorunsallariarasinda yer alir. Bu yaklasima gore kadin
bedenierkegin, geleneksel ahlaka ait degerleraraciliginda dizginlemeye calistig ve
erkek tarafinfan stirekli denetlenen biralandir (Elden, Ulukdk ve Yeygel,
2005:540). Bu baglamdageleneksel diislince yapisinda giigiliskilerindeki
esitsizlikler tartisilir.

Feminist elestiride 6ne ¢ikan, medyada sunulan kadinimgesinin ataerkil
sisteministedigi yadaistemedigibicimlerde hazirlanmasive erkeklerin
bilincaltindakiarzu, beklentive korkularin kullanilmasidir. Reklamlarda kadinin
sunumuna bakildigindaiki siniflandirmanin egemen oldugu goralir:

e Reklamlarin hedef kitlesi olarak

e Baskalariniiknaetmek ve etkilemekicin kullanilan bir arag olarak
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how h
Pt e v show him
it's a man’s world

it’s a woman’s world

-

Van Heusen

woman's world

an
the fine fab

Gorsel 13.‘1.. Kr.a‘vatreklamda kadinimgesinin kullanimi
Kaynak: Dyer, 2010:170.

/8

eFeministyaklasim, kadinlara seslenen reklamlarin kadinlari
"meta" olarak tanimladigina dikkat ceker. Fotografik olarak
kadinlarin, tiikettirilmek istenen nesne ileiliskilendirildigi
gorulur. Birreklamda kadin goriintlsiini anlamak igin bir birey
olarak kadinin neyin yerini tutup nasil konumlandirildigini
belirlemek gerekir. Kadinin erkegin yiziine baktigive oldukga
yakin goriindikleri, omuzlarin agik oldugu, elin erkegin
omuzundayeraldigi reklamdakadinin parmaginda tek tas bir
ylzukile bileginde parlayan sisli bilezik, birarada
degerlendirildiginde gekici, glizel ve cinselligi ile 6n plana ¢gikan
kadin ¢agrisimi yapar.

Ornek

E Reklamda kadinin kullanimidaha ¢ok bilgilendirici ve 6zendiricidir. Buna
e karsilik kadimimgesini kullanmamak ise bir stratejisidr. Bu baglamdakadin
fotografik olarak, “glizel, ¢ekici ve geng”, “Evlive anne” “Yasl”, “Calisan” olarak
sunulur. Kadin genellikle kozmetik reklamlarinda glizel ve gekici sunulur. Saglar,

cilt, makyaj 6n plandadir.

Apozisyon (Apposition):
Gramerde ayni seyi
aciklayaniki sézctigin
yan yanakonulmasi

v,
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Gostergelerarasilik; iki
farkli gosterge dizgesi
arasindaki alisveris
islemini, degisik
gosterge dizgelerine ait
yapitlararasindaki
iliskileriacik ya da
kapaliolarak belirler.
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h
Gorsel 13.2. ikea (Suudi Arabistan) reklamda kadinimgesinin kullanimi

Kaynak: Williamson,2000:24-28.

!!/ " -

eParfiimler hicbir 6zel anlamliliga sahip olamadiklarindan, imge
yaratmanin iyi bir drnegini verirler. Aslinda bu, tirtin hakkinda
hicbirgercek bilgi veremeyen bir reklam tiirtidir. Glizel bir kadinin
yakin cekimyuziile bir parfiim sisesinin fotografik olarak yanyana
sunulmasi, reklam gramerinde apozisyon durumunda olmalarini
saglar. Reklam, bu anlam aktarimini, sanki basitce ayni anlama
sahipiki nesne sunuyormus gibi bir olmus bitmislik havasinda verir.
Parfiim bu goériintuile birlikte kadinin gekiciligiile buttinlesir. Kadin
aslindareklamlarin biyik bir cogunlugunda seylerin kimliginin
odagiolur..

Ornek

Anne ve ev kadini gériintlsi, dahasade, ev ortaminda, geleneksel is yapis
bicimlerinde karsimiza ¢ikar. Mutfak, ev ici mekanlar kadinin sunuldugu yerlerdir.
Yasli kadin torunlariyla birlikte sunulur. Kadin bu ortama uygun kiyafetlericginde
sunulur. Calisan kadin 6zgliven sahibi, kendinden emin ve yardimseverdir.

Gostergelerarasi C6ziimleme

GoOstergelerarasi ¢coziimlemenin temelinde metinlerarasilik kavrami vardir.
Metinlerarasilik glinimiizde yalnizca yazinsalin ya da dilselin alanina 6zgi bir
kavram olmakla kalmayarak ¢ok sayida farkli disiplinigcerisinde (6zellikl e medyada),
sanatin oteki bicimlerinde (dans, muizik, resim, mimari), ugras alanlarinin dogasina
gore, donustarilerek kullanilan, anlam ve kapsam alani genisleyen bir kavram
durumuna gelmistir. Aktulum (2011:13-16)’a gére metinlerarasilik yalin bir yazinsal
kavram olmakla kalmayip ele alinan her yeni nesneden yeni anlamlar ¢cikarmaya
olanak saglayan tutarli, 6zglin bir yéntem olarak gorilen, ¢cok yonli bir okumanin
Oonin( aralayan kavramdir. Buna karsin gostergelerarasilik ise; iki farkll gdsterge
dizgesi arasindaki alisveris islemini, degisik gosterge dizgelerine ait yapitlar
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arasindaki iliskileri acik ya da kapali olarak belirler. Bu iliskiler iki bicimde
gerceklesmektedir. “Birincisi; s6zsel bir sanat s6zsel olmayan bir sanati soze
dékerek kendi icine alir. ikincisi; sézsel olmayan bir sanat acik¢a sdzsel olan
bir sanata gonderme yapar” (Aktulum, 2011:76).

Gostergelerarasilik, bir sanat biciminin baska bir sanat biciminden
alintiladig pargalarin yeni bir sanat bicimi icerisinde yeni anlamlar ve yaklagimlar
kazanmasina yol agmaktadir. Bu baglamda s6zsel ya da s6zsel olmayan sanatlar
arasinda, gostergelerarasilik ile birlikte siirekli bir etkilesim ve bu etkilesim
sonuncunda da “siir-muzik”, “muzik-heykel”, “resim-fotograf” “sinema-yazn”,
“fotograf ve metin” gibi oldukc¢a fazla calisma alanlari ortaya c¢ikmaktadir
(Bayraktaroglu ve Cetin, 2013). Metinlerarasilik ve gbstergelerarasilik kavramlarna
kisaca degindikten sonra, temel gostergelerarasi yontemlerin neler oldugunu
inceleyelim.

Alinti (Citation)

Bir metnin baska bir metinde acikca ve s6zcligli s6zcligline yinelenmesi
islemi olarak tanimlanabilmektedir. Aktulum (2011:416)’ya gore “baska bir
metne ait bir kesit yeni bir metne sokularak ona yeni bir anlam yiiklenmesi
ya da bir séylem biriminin baska bir sdylemde yenilenmesine alintidenir. Bir
digeryaklasimagore “Postmodern olarak adlandirilan giinlimizde sanatgllar,
yazarlardnceki donemlerde lretilmis yapitlari kendi yaratilarinin bir ¢ikisi
olarak almakta bir sakinca gérmemektedirler. Kendi yapitlarinda 6tekinin
olani bir donlstlirim islemiyle genisleterek, yogunlastirarak alintilama
islemine siklikla basvurmaktadirlar” (Kodal, 2012:25).

Alinti, iki yapit arasinda iliski kurmasinin yani sira iki ya da daha fazla
sanat disiplinini de karsikarsiya getirerek birbirleriile etkilesimlerine de olanak
saglamaktadir. Buna drnek olarak fotograf¢i Robinson’un, ressam John Millias’in
“Ophelia’nin Olim{” adli resminden yapmisoldugu alintyigdsterebiliriz.
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yapitin bicemi ya da

anlatim bicimi dolayl
olarak taklit
edilmektedir.

Reklam Fotografciliginda Analiz Teknikleri

Oykiinme (Pastiche)

Temel metinlerarasi kavramlar arasinda yer alan bir baska uygulama
yontemidir. Kubilay Aktulum oykiinmeyi, tam olarak bir yapitin degil, bicemin
taklit edilmesi olarak tanimlamaktadir. Bir baska deyisle bir yapitin bicemi ya
da anlatim bicimi dolayli olarak taklit edilmektedir. Aktulum’a gére 6ykiinme,
yapitin 6zelliklerini degistirerek elestirel, yergisel veya évglsel bir tutumda
izleyebilmektedir (Aktulum, 2011:462).

Oykiinme konusunda fotograf sanatgisi Emine Ceylan’in sanat tarihinin
énemli eserlerinden olan “inci Kiipeli Kiz”1fotograf alanina uygulayarak iki
ayr disiplin olan resim ve fotograf arasinda gostergelerarasi bir bag kurdugu
calismalari 6yleyebiliriz. Gorsel 13.2’de Emine Ceylan, kendi kizinimodel olarak
kullanmis, ve Johannes Vermeer’in “inci Kiipeli Kiz”iniyenidenyorumlayip;
resimi fotografadonustirilmustir. Bubaglamda 6ykiinmenin, gostergelerarasilik
baglamindaenfazlakullanilan yéntemlerden biri oldugunu séylememiz
mimkindr.

Inci €|
Kupeli

Asiye

Fotodraf s eylan, ‘Zamana
Yolculuk' 2

Asiye'yi model alarak Ronesans'dan
gOnOmdze kadar uzanan bir slrecte sanat
tarihinin en dnemli eserlerini yorumiuyor

Gorsel 13.4. Emine Ceylan’in Johannes Vermeer’in inci Kiipeli Kizyorumu

Bir diger 6rnekise Gerard Rancinantarafindan yenideniretilen Leonardo
da Vinci’nin “Son Aksam Yemegi” adlieseridir. Rancinan’in yeniden Urettigi
fotograf ise eglendirmenin yaninda izleyiciyi diislindiirmekte ve obezite
hastaligina génderme yapmaktadir. Bu baglamda tarihi ve dini bir konuyu
iceren “Son Aksam Yemegi” yapitinin glincel bir konu olan obeziteye
uyarlanmasi bakimindan yarattigl anlamsal dontisiim, oykiinme yonteminin
Ozelliklerini tagimaktadir.
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Genel anlamiylaalay ve
takliticeren
gostergelerarasi
kavrama yansilama
(parodi) denir.
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Gorsel 13.5. Gerard Rancinan’in Leonardo da Vinci’in Son Aksam Yemegi yorumu

Fotografta karakterlerin giyisilerinin ve 6zelliklerinin ¢ok renkli olusu
izleyicide eglendirici bir etki birakirken, ayni zamanda glinimiizde énemli bir
hastalik olan obeziteye ve bu hastaligin ciddi bir sorun héline geldigi
Amerikan toplumuna génderme yapmaktadir (Bayraktaroglu & Calis, 2010).

Yansilama (Parodie)

Genel anlamiyla alay! ve taklidi icermektedir. “Yansilama; ele aldigi
yapitin, zayif yanlarini ortaya koymak, saldirida bulunmak, onu giiliing
duruma disirmek, basit biryapiyaylice birtarzi uygulamak yada tam tersine
ciddi biryapitin giling taklidini yapmak gibi cesitli bicimlerde ortaya cikan”
bir alinti bigimidir” (Yamaner, 2007). Bu baglamdabigimin orijinali ile alay
edilerek mizahitaklidinin yapilmasinayansilama (parodi) denir. Yansilamaya
(parodi)’'ye 6rnek olarak, Dadaist sanat¢l Marcel Duchamp”in Mona Lisa’ya
biyik ¢izmesi bilinen en erken parodi 6rneklerinden biridir.

Gorsel 13.6. Mona Lisa Parodi Ornekleri
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Parodi 6rneklerine reklam kampanyalarinda da rastlanmaktadir.

BIG MAC

@
Gorsel 13.7. Big Mac, parodi

Taklit (imitation)

iki yapit arasindaki kopyalayan ve kopyalanan iliskisidir. Taklit,
kopyaladigl yapiti 6rnek alarak ayni yapiti yeniden {retme islemidir. Ozgiin
yarati kavramina karsi geldigi icin, bircok tartismanin da temel konusu
olmustur. Du Bellay olduk¢a kapsamli bir taklit tanimi ortaya koymaktadir.
“Taklit islemine basvuran bir yazarin istem disi bir aktarimdan kaginmasi icgin
ornek aldigi bir baska yazar ya da yapiti uygun bir bicimde taklit etmesi igin,
ona denk bir konumda olmasi gerektiginden s6z etmektedir (Aktulum,
2011:473).

Fotograftataklidi bir 6rnekle agiklayacak olursak, Charles Clyde
Ebbets’in 1932 yilinda gektigi “Lunch Atop a Skyscraper” adl fotografini ele
alabiliriz. Bir insaatin katinda, kiris UGzerine oturarak 6gle yemeklerini yiyen
iscileri konu alan calisma, fotograftarihinin en dnemli yapitlari arasinda yer
almaktadir. Fotografin bu kadar unli ve bilinir olmasidahasonradan bir ¢cok
farklikurgu ve temaile taklidinin yapilmasinayol agmistir.
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konusu oldugu
taktirde, icerik ve
bicim bakimindan da
degisime ugramasi
kaginilmazdir.
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Ebbets’in calismasinin en son yapilan taklidi, bir yeniden canlandirma
olarak karsimiza cikmaktadir. ingiliz insaat iscisi Michael Crompton, 2011
yilinda arkadaslariyla birlikte ayni kareyi Londra’datekrarcanlandirmiglardir. Bir
ikon olarak defalarca taklit edilmis fotograf, ilk defaanlamsal olarakiscilerin 6gle
yemegisirasinda gercek anlamdataklit edilmistir. Bubaglamda “Bir yapiti taklit
etmek onun dislincesini ve bigemini 6zimlemeyi, ancak ayni zamanda bir
baska dile uyarlamayi, baska bir tretim baglamina aktariimayi
varsaymaktadir” (Aktulum, 2011). Bir yapitin dontstirim islemi s6z konusu
oldugu taktirde, icerik ve bi¢cim bakimindan da degisime ugramasi
kacinilmazdir. Dogrudan bir taklit isleminde asil yapit degisime ugramadan
oldugu gibi aktarilmalidir. Bu anlamda bir yapiti igerik ve bigim bakimindan
dondstirirken belli oranda taklitten s6z etmek mimkindir. Bunun sebebi
ise taklidi yapilan yapitin oldugu gibi aktarilmasinin biranlami olmamasidir.

Gizli Alinti (esinlenme)

Alint1 yapilan eserin gercek sahibinin adinin belirtilmedigi alintilama cesididir. Bir
baska deyisle esinlenme de dememiz miimk{indir. Kimi kuramcilar, kavramcilar ya
da dislinidrler bu durumu “asirma” seklinde de ifade edebilmektedirler. Nitekim
gorsellik alaninda 6nciilerden esinleneme her zaman olabilmektedir. Gizli alinti
yenideniretim yontemleri arasinda, baskasinin eseri olan yapitin her haliyle
birebir alintilanmasidir.

F
o M
L h‘.nm‘%&

Géfsel 13.9. Mehmet Turgut, Sam Oshaver, Gizli Alinti (esinlenme)

Gostergelerarasiyontemlerineiliskin glinimizde sadece duragan
gorintilerden faydalanilmamaktadir. Hareketligorintiler (filmler, diziler, video
klipler, reklamlarvs) de bu yontemlerden faydalanmaktadir. Aslolan metnin
“dogru” birsekilde okunmasidir. Buradaki yontemler bu baglamda kitabi
okuaynlaricin birer referans teskil etmektedir.
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eFotograf sanatsal bir etkinligin GriinG olmanin yanisira gazete, dergi,
televizyon gibi bircokkitleiletisimaracindagesitliamacglarladiinyayi
orgilitleyip diizenleme mekanizmasinin bir pargasiolarak da 6nem
kazanmaktadir. Fotograf cogu zaman iletisimsiirecindesdzciklerin
yerini almaktadir. Egitim seviyesindeki farkliliklar 'gérece' ortadan
kaldiran veoldukga genis kapsamlibir anlasilabilirlik diizeyine hitap eden
fotograflar araciliglyla herkes tarafindan anlasilabilen 'ortak bir dil’
kullanilmaktadir. Fotografin ilk bakista géze ¢arpan kolay (basit) yapisi
gindem belirleyiciler, zihin yonlendiriciler ve glicli kontrol edenler
tarafindan gazete, dergi, film, televizyon ve diger kitleiletisim
araglarnnda fotografik gortintiiden ¢esitli bigimlerdeyararlanmasina
sebeb olusturmustur. Dahasiglinimiizde bu kitle iletisimaraglariarasina
sosyal medya da katilmistir. Sosyal medyanin anlik etkilesime sahip
interaktifyapisigoruntilerin gliciiniin ve etkisinin daha da artmasina
olanaksaglamaktadir.

eFotografi betimlemek, konusu, aracive bigimi hakkinda fotografi
degerlendirmek anlamina gelir.Bu tiir bir betimleme hem “dogru” hem
de “yanlis” olabilir. Betimsel ifadeler, g6zlem ve olgusal kanitlarlasinanir.
Betimleme aslinda “anlayis”in Gzerine kurulacagi temel bilginin
toplanmasinin bir yoludur.

e Tuketim toplumu insasinda reklamlar tetikleyicibirer unsur olarak
karsimiza gikar. Tiiketim toplumunun olusumunda bireylere gériintiler
araciligiylayasam bigimleri, toplumsal siniflarve statiler sunulmakta;
reklami yapilan triinile bu yasam bigimi 6zdeslestirilmektedir.
Dolayisiyla adeta bir yasam bigimigorsel birillizyon sihriiletiiketiciye
pazarlanmaktadir. Gorsellikle dolayimlanan bu sihrin etkisi ile tiiketim
anlayislar kimi zaman yonlendirilebilmekte kimi zaman da tamamen
degistirilebilmektedir. Bu baglamda reklamlarda kullanilan fotograf ve
goruntiler, biryontem baglaminda bilimsel verileri merkeze alan ve
yvanlisanlamalariortadan kaldiracak metodolojik gérsel bir retorige
isaretetmektedir. Goruntiinin ayrik veya baska nesnelerle kaynasmis
olmasi, net veya flu olmasi, belli renkleri 6n plana gikarmasiya da
quadrophonicseslerileyinelenerek sunulmasigok farkliamaglara hizmet
edebilmektedir. Nesne ve goriinti arasinda bigimsel 6zelliklerin
benzerliginedayanan ¢agrisimlara reklamlarda sunulan gostergelerde
stk¢a basvurumaktadir.

eKitleiletisimaraglarindan gegerek tiiketiciyle bulusturulan reklamlar
agirlikliolarak Gostergebilimsel, Psikanalitik, ideol ojik, Toplumbilimsel ve
Feminist¢ozimleme yontemleriyle analiz edilmektedir.

Ozet
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DEGERLENDIRME SORULARI

Reklamlardakullanilan fotograflar ve goriintiler, gorsel bir ........................
isareteder.

1. Cimlede bos birakilan yere asagidakilerden hangisigetirilmelidir?
a) eksiltiye
b) retorik
c) erteleme
d) yineleme
e) azaltma

Gostergebilimanlamin........ oldugunadegil;......... yansitilip, metinlere
aktarnldigiylailgilenir.

2. Cimlede bos birakilan yerlere sirsiyla asagidakilerden hangisi getirilmelidir?
a) nasil—neigcin
b) neigin- nasll
c) ne-neden
d) ne-nasll
e) neden—neigin

Gostergebilim reklamlarda kullanilan fotograflara gériinen
gorintindnarkasindayatan............... ortaya ¢ikarmayayol gosteren
disiplinlerden biridir.
3. Cimlede bos birakilan yere asagidakilerden hangisigetirilmelidir?

a) vyapiyl

b) farklari

c) anlami

d) sorunu

e) sebepleri

4. Psikanalatik cozlimlemeyi 19. ylzyilin sonlarinda kim tarafindan ortaya
koyulmustur?
a) Eric From
b) JuliaKristeva
c) Roland Barthes
d) Peirce
e) Sigmond Freud
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5. Sinif farkhilhiginin vurgulandigireklamlarda “farklihgin” ifadesi
asagidakilerden hangisiyle vurgulanamaz?
a) giyimtarz
b) kullanilan Grinler
c) statuk farkhilhklar
d) kullannilan karakterler
e) standartliklar

6. Asagidakilerden hangisi gostergelerarasilik kavraminailiskin yontemler
arasinda yeralmaz?
a) sinema- edebiyat
b) siir- roman
c) resim - fotograf
d) fotograf - grafik
e) sinema- muzik

7. Asagidakilerden hangisi gostergelerarasiyontemlerden biri degildir?
a) alinti
b)insa etme
c) 6ykiinme
d) yansilama
e) taklit

8. Tarihteki birsanateserinireferans alarak onuandiran benzerinifarklibir
sanat dalinda “yeniden (iretmek” gdstergelerarasiyontemlerden
hangisiyleifade edilir?

a) gizlialinti
b) alinti
c) taklit
d) 6ykiinme
e)yansilama

9. Genel anlamiylaalayive taklidiigeren yeniden liretimlere gdstergelerarasi
kavramlardan ne ad verilir?
a) alinti
b) taklit
c) yansilama
d) 6ykiinme
e)gizlialinti
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Gostergelerarasibir alintilama yontemi olarak “gizli alintida” eserin gercek
sahibinin kim oldugunun belirtiimemesi, o eserden esinlenme olarak
tanimlanabildigi gibi kimi kuramcilartarafindanda.............. seklinde
adlandirilir.
10. Ciimlede bos birakilan yere asagidaki kavramlardan hangisi getirilmelidir?
a) anistirma
b) atf etme
c) asirma
d) taklitetme
e) sorgulama

Cevap Anahtan
1.b, 2.d, 3.c, 4., 5.e, 6.b, 7.b, 8.b, 9.c, 10.c
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FOTOGRAF PORTFOLYOSU
HAZIRLAMAK

* Bir fotograf portfolyosu nigin
hazirlanir?
* Bir fotograf portfolyosu hazirlanirken

nelere dikkat edilir? REKLAM
FOTOGRAFCILIGI
Prof. Dr. Oktay COLAK
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iCINDEKILER

e Bir fotograf portfolyosunda neler
bulunur?

e Fotograf portfolyosu hazirlarken
yapilmasi gereken seyler

e Portfolyo hazirlarken fotograf
seciminde dikkat edilmesi gereken
hususlar

e Fotograf portfolyosunu degerlendiren
kisiler nelere dikkat eder?

e Bir fotografci hazirladigi portfolyo ile
ne sdylemeye ¢alisir?

@,

* Bu Uniteyi calistiktan sonra;

e Bir fotograf portfolyosunun nigin
hazirlandigini 6grenebilecek,

* Bir fotograf portfolyosu hazirlanirken
nelere dikkat edilecegini
kavrayabilecek,

¢ Bir fotograf portfolyosunda neler
bulundugunu anlayabilecek,

e Fotograf portfolyosu hazirlarken
yapilmasi gerekenleri agiklayabilecek,

e Portfolyo hazirlarken fotograf
seciminde dikkat edilmesi gereken
hususlari 6grenebilecek,

e Fotograf portfolyosunu degerlendiren
kisilerin nelere dikkat ettigini
aciklayabileceksiniz.
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Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

Bir Fotograf Portfolyosu Nigin
Hazirlanir?

Bir Fotograf Portfolyosu
Hazirlanirken Nelere Dikkat
Edilir?

Bir Fotograf Portfolyosunda
Neler Bulunur?

Fotograf Portfolyosu
jHazirlarken Yapilmasi Gereken
Seyler

Portfolyo Hazirlarken Fotograf
= Seciminde Dikkat Edilmesi
Gereken Hususlar
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Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

GIRIS

“Portfolyo Hazirlamak” gliniimiizde popdler bir noktaya tasinan birséylem
olarak sikga karsimiza ¢gikmaktadir. Sadece fotograf sanatinda degil, diger sanat
dallarinin yaninda bircok alanda da yaygin bir sekilde kullanildigi goriilmektedir.
Ornegin, egitim dgretim yilinin sonlarina dogru 6grencilerin, gretmenleri
esliginde, velilere ya da okuldaki arkadaslarina portfolyo sunumu yapmalarison
yilllardayayginlik kazanmistir. Daha ¢ok 6zel okullarin uyguladigi portfolyo
sunumunun, reklam amaglive icinde bir miktar daticari kayginin oldugu agikca
goriilmektedir. Bu noktadan hareketle, porfolyo hazirlayip sunanin biramag
dogrultusunda, ulasilmasihedeflenen bir kazanimioldugunun altinigcizmek dogru
bir tespit olacaktir. Oziinde, bireyin yaptigiisi baskalarina sunma egilimini tasiyan
portfolyo hazirlamanin, ¢esitlialanlarda kullaniliyor olmasi konuya daha genis
perspektiften bakilmasinizorunlu hale getirir. Sanat alanindaki sunumlarin CV
yerine daha etkili olmasiagisindan portfolyoile yapiliyor olmasindakiasil amacg,
kisininisi hakkinda daha etkileyici bir sunum yapmak arzusudur dememiz
mimkiind{r.

Bu Unite kapsaminda, portfolyo hazirlamanin yukarida da belirttigimiz bu
genis alanayayilan kapsamini daraltip, sadece fotograf portfolyosu hazirlama
noktasinda ele alacagiz. Bunu yaparken de: Portfolyo nedir? Portfolyo nigin
hazirlanir? Portfolyo hazirlarken nelere dikkat edilir? Bir portfolyo icinde neleri
barindirir? Portfolyo hazirlarken nelere dikkat edilir? Portfolyoyu degerlendirenkisi
nelere dikkat eder? Bir portfolyoile neler séylenir? Sorularinitek tek ele alacak ve
ayrintilariile anlatilacaktir.

FOTOGRAF PORTFOLYOSU HAZIRLAMAK

Ister ticari, isterse sanatsalamacla olsun, fotografsunmanin birka¢ yéntemi
vardir. Bunlarin en 6nemlileri; sergi agmak, foto-albiim ya da katalog yayimlamak,

kisisel web sayfasiiizerinden sunum ve/veya tanitim ve portfolyo hazirlamaktir.

Fotograf sunumdailk Belirlenen bu basliklarin her birini hazirlama ve ilgili kisi ya dakisilerle bulusturma
aklagelen;sergiacmak, asamasi farklibir tGslup ve sunumteknigi gerektirir. Her bashgin bir tinite halinde
foto-alblimyada ele alinarak detaylica anlatilmasimimkdin iken bu tnite basliginda sadece

katalog yayimlamak,
web lzerinden sunmak
veya portfolyo Fotograf¢inin fotograftaki durumunu ortaya koymak ve ister 6zel ister tiizel

hazirlamaktir. kisilere sunmak lizere, calismalarinibir dosya haline getirip, sunumu olarak ele

portfolyo hazirlama konusu detaylariyla ele alinacaktir.

alinacak portfolyo kelimesinin en basit tanimiasagidaki gibi yapilabilir.

Portfolyo

Bicim ve icerik agisindan eniyi fotograflari, belirli biramagdogrultusunda
secip, ilgilikisi yadakisilereiyi bir nitelikte sunmaktir. Tanimdan da anlasildigi gibi
ilk adim; amacin belirlenmesinden ve amagdogrultusunda portfolyo hazirlamaya
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Bir fotograf
portfolyosu
hazirlarken 6ncelikle
neicinve kimigin
hazirlanacagina karar
vermek gerekir.

Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

baslamaktan olusur. ikinci adim ise amag dogrultusunda, bicim ve icerik acisindan
birbirine yakin ve uyumlu olan en etkili fotograflarisegmek; sonasama ise sunum
seklini belirleyip hazirladiktan sonrasunumu yapmasiireclerinden olusur.

Sunum sekline kararverme asamasida dnemli birkonudur. Clinkl birden
¢ok sunum seklivardir. Kagit Gzerine baskiyapip fiziksel sunmanin yaninda, dijital
ortamda sunumu hazirlayip CD, flas bellek, internet araciligiile transferve benzeri
yontemlerle de sunumyapilabilir. Portfolyonun en etkili b6limi her ne kadar
belirlenen amacgdogrultusundaicerik olusturmak ise de sunum da basarili bir
sonucelde etmekicin Gnem gosterilmesigereken birkonudur. Sunum asamasina
kadar hersey basarili ve kalitelibirsekilde, yeterincetitizlik gésterilerek yapilsa da
iyi bir sekilde sunulmayan fotograf portfolyosunun etkisiazalacak ve olumlu
baslayan gidis olumsuz yéne donmetehlikesitasiyacaktir.

Bir Fotograf Portfolyosu Nigin Hazirlanir?

Bir fotografci, fotograf portfolyosu hazirlarken 6ncelikle neicinve kimigin
portfolyo hazirlayacaginikendine sorarakise baslar. Bu gibi sorular, bir
portfolyonun hacminin ne olacag), bir baska deyisle neyi kapsayacagive ne sekilde
sunulacaginin karar verilmesineyardimciolacaktir. Fotografcinin, ilgili kisilerle
yapacadigorismedeyazidiliya da sézel ifade yerine, hazirladigive gérsel etkisi
yliksek bir portfolyo ile kendinisunma yolunu se¢cmesi, daha kisa siirede ve daha
etkili bir yol kullandigini gésterir. “is insanin aynasidir.” atasézii bu durumu daha iyi
anlatir nitelikte 6rnek verilebilir.

Bir fotografciportfolyo sunumunu degisik nedenlerden dolayiyapiyor
olabilir.Bunedenlerdenilk akla gelenlersiralandiginda:

¢ Yeniplanlanan birfotograf projesiicinizin almak ya da maddi kaynak
talebinde bulunmak

¢ Birfirmanin reklam amacli cektirecegi fotografisinetalip olmak

¢ Fotografciolarak calismak Gzere biris basvurusunda bulunmak

¢ Birfotograf sergisiicin gereklimekan veya maddi destege ulasmak

¢ Fotograf lizerine egitim veren Universite ya da benzer bir kurumabasvurmak

e Kiiratorya da edit6r secimi sonucunda kabul edilen cesitli sanatsal
etkinliklere, eserlerinin kabuliicin basvurmak (festival, bienal, trienal vb.)

Kuskusuz bu 6rneklerdahadaartirilarak fotograf portfolyosu hazirlamanin
kapsami dahada genisletilebilir. Yukarida belirttigimiz amaclar dogrultusunda bir
fotograf projesinin nasil hazirlandiginive sunuldugunu acarak devam e tmek
mimkdnddr.
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Amac tespit
edildiktensonra
secilenfotograflarin
fotografciyien iyi
sekilde temsil
ettigine dikkat etmek
gerekir.

Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

Bir Fotograf Portfolyosu Hazirlarken Nelere Dikkat Edilir?

Fotograflaribelli birtemaveyaamag¢dogrultusundatespit etmek, portfolyo
hazirlamakiginilk dikkat edilmesi gereken konudur. Yapilan fotograf seckisi, kendi
icinde cok etkili olsa bile, amagla 6rtismeyen fotograflarin kullanimi, konuyu
amactan uzaklastiracagi icin negatif etki yapabilir. Bir baska deyisle, fotograf
portfolyosu hazirlamaasamasinda Gizerinde israrla durulmasigereken nokta, konu
blitiinliigii cercevesinde, amactan uzaklasmadan, tema blitiinliigii kapsaminda
hareket etmektir.

Belirlenen amagve tespit edilen tema dogrultusunda, secilen fotograflarin
konuyu en etkili sekilde ifade edip etmediklerini kontrol etmek, isin birdiger
asamasidir. Amac ve temabtinltgi kapsamindasecilen fotograflarin, kendi
icinde de bitiinlik arzetmeleri fotograf portfolyosu hazirlamanin olmazsa olmazi
olarak gosterilebilir. Secilen fotograflarin ve hazirlanan fotograf portfolyosunun,
baskalarinasunulacagive onlar tarafindan begenilecegigercegi, portfolyo
hazirlanmasiirecinde fotografcinin aklindan hi¢ clkmamalidir. Fotografc,
portfolyoyu hazirlarken heran duygusal davranmatehlikesi ile karsikarsiya
oldugunu daunutmamalidir. Gergeklikten uzak, duygusal e tki ile hazirlanacak bir
fotograf portfolyosunun basariyiyakalamasitesadiiflere kalmis olacaktir.
Hazirlanan fotograf portfolyosunu baskalaridegerlendirecek gerceginden
hareketle, fotografcinin, degerlendirmede bulunacak kisi ile empatikurmaya
calismasi gerekir. Bir baska deyisle fotografci, portfolyosunu hazirlarken her
asamada kendini degerlendirecek kisinin yerine koyarak bakabilme becerisine
sahip olmalidir.

Fotografcilarin, fotograf secerken sikca distiiklerihatalarin basinda; fotograf
cekerkenyasadiklariduygusal anlari, fotograflara bakarken hafizalarinin yaniltmasi
ile fotografta olamadiklari halde varmis gibi algilamalaridir. Fotografa
aktarilamayan anilar, izleyici tarafindan bilinemeyecegi icin fotografciya cok
basariliymis gibi gelen hikayesiolan bu fotograflar, aslinda fotografcinin anilari
sayesinde sadece onun tarafindan etkiligorinir. Fotografidegerlendirecek kisiye,
fotograf araciligi ile yasanmislik aktariimadigisiirece boyle bir etkiden s6z etmek
mimkin géridlmemektedir. Fotograf portfolyosu icin secilen fotograflarin, ceken
kisiden ziyade, degerlendirecek kisi ekseninde diisiiniilmesive o dogrultuda
secilmesi gerekir. Usta fotografcilar, fotograf segmek icin cekimden sonra alti ay
gibi bir stirenin gegmesini énerirler. Bunun nedeni; fotograf ¢ekildikten sonra
gecirilecek altiaylik sirenin, fotograf icin duygusalliktan uzaklasilarak daha objektif
davranilmasinaimkan vermis olmasidir. Altiaydan daha az siirelerde fotografci,
¢cekim esnasindayasadigiolaylarin etkisinde kalmayisirdirir. Busiirenin ortalama
olarak verildigi ve kisiden kisiye degisim arz ettigi aciktir. Bazi kisiler olaylaridaha
kolay unuturken, bazikisiler cok daha zor unuturlar. Fotografcida kendini hangi
tarafa yakin buluyorsa bu siireleri kisaltabilir ya da uzatabilir. Duygusalliktan uzak
ve tema kapsaminda, amag dogrultusunda, bir blitlinlik icinde ve baskalarinin
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Bir fotograf
portfolyosuicin
fotograf secmek,
fotograf cekmekten
daha zordur.

Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

degerlendirecegigercegine uygun fotograflar secildikten sonra fotograf
portfolyosunun ikinci asamasina gegilir.

Fotograf portfolyosu hazirlanirken, asil olanin amacin belirlenmesi oldugu
yukarida vurgulanmisti. Bu konunun altinitekrar ¢cizmek ve belirginlik kazanmasini
saglamak dogru bir hareket olacaktir. Clinki fotograf portfolyosunun ne amacgla
hazirlandig, isin ilk asamasindan son asamasina kadar yapilacak hazirlik stirecini
dogrudan etkilemektedir. Belirlenen amagdogrultusunda kapsam, sunum, siire,
kalite, fotograf sayisigibi konular netlik kazanacaktir. Fotograf portfolyosu, sadece
bir projenintamami, hatta bir projenin kesitinden olusabilecegigibi cok daha uzun
sureglerde ¢ekilmis fotograflardan secki yapilarak, bir retrospektif niteligi de
tasiyabilir. iste bu gibi noktalarda fotograf portfolyosunun kapsamina ve niteligi ne
karar vermek icin portfolyonun hangi amacla hazirlaniyor oldugunu tekrar
sorgulamak gerekir. Fotograf portfolyosu hazirlamaktakiamac; kisinin fotografa
basladigiilk ginden bu giine kadar gelisimini gostermek olabilecegigibi, spesifik bir
konuyayogunlastiginda gosterdigi performansive elde ettigi basariyisergilemek
de olabilir. Hedeflenen amag, kendini birilerine gdsterebilmek, takdir toplamak,
kendinden s6z ettirebilmek gibi manevitatmin niteliginde olabilecegi gibi, ise
alinma, fotograf cekimisini almak, yapilacak sergiicin veyafotograf projesiicin
parasal destek gibi maddi nitelikte de olabilir.

Bir fotograf portfolyosu hazirlamaasamasininilk periyodunu, kullanilacak
fotograflarin secimi olusturur. Fotograf secme isi fotograf portfolyosu hazirlama
stirecinin en zor asamasidir. Glinkd, “fotograf se¢mek fotograf cekmekten daha
zordur.” Fotograf portfolyosu hazirlanirken, fotografci kendi fotograflarinikendisi
sececekse durum dahadakarmasik biryapiya birinir. Fotografgisecki konusunda
kendiniyeterlibulmuyorsa dahadeneyimli fotografcilardan yardim alarak bu
asamayi kolaylikla toparlayabilir. Fotografgi, fotograf secme zorlugunu astiktan
sonra is, fotograf portfolyosunun sunum seklini belirlemeye gelmistir. Sunum sekli
belirlendikten sonraverilen karar dogrultusunda fotograf portfolyosu
hazirlanmaya baslanir. Fotograf portfolyosu (basiimis olan fotograflardan olusan)
sunumunda, bir baska 6zen gosterilecek konu ise temizlige 5nem verilerek hijyen
kurallarina dikkat edilmis ve gerekli titizlik gdsterilmis bir sekilde calisilmasidir.
Gerekli 6zen gosterilmemis ve bu niteliklere ulasmamis bir fotograf portfolyosunda
bulunan fotograflar ne kadar etkili ve basariliolsa da, degerlendiren kisinin hosuna
gitmeyecek ve bu durum sonuca olumsuz olarak yansiyacaktir. Ayricasunum
sirasinda beyaz eldiven giyilmesi, fotograflarigdsterirken onlarin 6zenle tutulmasi,
fotograflarin lekelenmesini, kirllmasini, zedelenmesini de engelledigi gibidahada
onemlisi fotograflara olan emege karsisayginin da gostergesidir.

Fotograf portfolyosu hazirlamak kisa soluklu biris gibi gdziikse de kisiden
kisiye bagliolarak diizenli olmayan birsiirece arz eder. Kisisel becerinin 6n planda
olmasifotograf portfolyosu hazirlamakicin net birsiire vermeyi ve bu siirede
konusunda ortak bir anlasmaya varilmasini zorlastirir. Portfolyo hazirlamasiireci
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Kaliteli fotograflardan
olusan birportfolyo
yeterince 6zen
gosterilerek
hazirlanmazsa olumlu
sonugetmekzorlasir.

Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

uzadikca cay, kahve ve yemek gibi ihtiyaclarin karsilanmasidevreye girecektir.
Hazirlik yapilan ortama, bu ve benzeri maddeler girince heran birkaza olasilig
canlari calmayabaslar. Yasanacak en ufak bir kaza, konuyu tekrar en bastanele
almanoktasina tasiyabilir. Bu nedenle boyle bir calismada dis etkenlere ayrica 6zen
gostermek gerekir. Dis etkenlersadece yeme igme lizerine degil portfolyonun
hazirlandigi ortamdan da kaynaklaniyor olabilir. Ortamin kirli, tozlu ve nemli olusu
hazirlanan portfolyoya negatif etkietme ihtimali tasir. Bu gibi ortamdabulunanve
hijyen olmayan bir malzemeye dokunup, el temizlenmeden portfolyo malzemesine
temas etmek parmakizi olusmasinaneden olur. Béyle bir portfolyo, ne kadar
nitelikli fotograflarve etkili bir sunumlayapiliyor olsa da degerlendirmede
bulunacak kisiyi olumsuz etkileyecegi agiktir.

Fotograf portfolyosu hazirlanmaasamasinda fotograflarsecilip, portfolyo
gerekli 6zen gosterilerek hazirlandiktan sonrais, sunumun gergeklestirilmesine
kalmistir. Sunumun gerceklestirilecegi ana kadar da portfolyoyu, 6zen gostererek
saklamak gerekir. Portfolyo hazirlandiktan sonrayeterli derecede 6zen
gosterilmemesi durumunda, fotograflarin ya da portfolyodaolan diger
malzemelerin katlanma, kirllma veya burusturulma gibi fiziki darbe alma
tehlikesinin yaninda; toz, tliy, parmakizi vb. dissal etkilere maruz kalmaihtimali de
vardir. Yiksek kalitede fotograflardan olusan ve iyi hazirlanmis bir fotograf
portfolyosu, yeterince temiz ve diizenli saklanmamis ve sunumu bu titizlikte
yapllmamisise degerlendirecek kisi, fotografcinin yaptigiise yeterince 6zen
gostermeyen birkisilige sahip oldugunu distnebilir.

Bir fotograf portfolyosu hazirlanirken sunulacak ana materyalin fotograflar
oldugunu unutmamak gerekir. Fotograflarin biryandan kendii¢cinde tutarlive
basarili olmasikonusuna 6zen géstermek gerekirken, digeryandan da iyi bir baski
yapilarak portfolyoya konulmalarigerektigini unutmamak gerekir. Bu noktada
devreye, konununigerigine bagliolarak belirlenen fotograflari, en etkili anlatabilen
kagit tirlini ve kalitesini secmek durumu girer. Fotograf portfolyosu hazirlanirken
fotograflarin kagit skalasiicinde en dogrusunu tespit etmek de ayribir ustalik
gerektirir. Her fotografcibu konuda yeterli birikime ve donanima sahip olmayabilir.
Bu gibi durumlarda deneyimine, bilgive tecriibelerine glivenilen kisi yada
kisilerden destek almak, en dogru yol olacaktir.

Fotograf, ister sanatolarak isterse sanatsal kaygidisinda is olarak ele
alinsin, unutulmamasi gereken sey; varligini bir endiistriile stirdiiriiyoroldugu
gercegidir. Fotografin bu tiketim endstrisine bagli sektori, hem makine
platformundahem de baskiplatformundafotografcinin karsisina ¢ikar. Bir
fotografcihangi amacla fotograf cekiyorolursa olsun bu sektori yok sayarak
yasantisina devam edemez. Bu gercgeklik fotografciyi, fotograf portfolyosu
hazirlarken de etkiler. Ozellikle portfolyo icin secilen fotograflarin hazirlanmasi
asamasinda, sektorle isbirligi yapmak zorunlu hal alir. Yaptirilacak baski cesidine
karar vermek cok da kolay degildir. Clinki sektorde oldukca zengin baski
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Fotograflarinicerikleri
ve tasidiklari duygusal
ambiyansieniyi
anlatan kagidi se¢gmek
portfolyoyudaha
basarili bir noktaya
tasir.

Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

cesitliliginin varligi, fotografclyi karar verirken zorlayacaktir. Bu gesitlilik, hem baski
yontemlerinde hem de kagit cesitlerine karar verme asamasinda fotografginin
karsisina cikar.

Portfolyo hazirlama konusunda fotografta geleneksel negatif’'ten kagit baski
ve tonlama yontemi, oldukga eski olmasinaragmen halen kullanilmaya devam
edilmektedir. Birbaskadeyisle gelenekselfotografcilarin klasiklesmis karanlik oda
sevdasininve/veyabagimliliginin yéntemiolarak piyasadakivarligini
sirdiirmektedir diye de degerlendirilebilir. Her ne kadar soguk ton-sicak ton
kimyasallardan olusan gelistirme banyolarivarliginisiirdirmesine karsin; film ve
kagit yelpazesindeki gesitlilik dnemli 6l¢lide sinirlanmustir. Bir baska deyisle
fotograf firmalarifilm ve baskikagidi tiretimini yadurdurmuslaryadaen aza
indirmislerdir. Bubaglamda gecmisteki gibifarkli kagit cesitleriilefibertabanli
kagitlara ulasip “zone sistem” yada “multigrade” baskiyapma imkaninerdeyse yok
denecek kadaraza inmistir. Ote yandan kagidin pozlanmaislemini geleneksel
agrandisdryonteminin disinda bilgisayar teknolojisi araciliglyla yapan baski
merkezleriglinimuzde oldukga fazlalagmistir. Bir bagka deyisle dijital teknolojinin
gelismesi sayesinde, yeni baskimakineleri ile kullanilan yontemler kimyasal
gelismeden tamamen farklibir 6zellige sahiptir. Bunlardan en bilinen ve sik
kullanilanimirekkep plskirtmeydntemiile yapilan baskigesididir. Boyle bir baski
yontemini secen fotografci, alaninda basarili kisilere /fotograf laboratuvarlarina
fotograflarinibastirabilecegigibi kendisiniyetistirip daha 6zglr davranmayolunu
secme opsiyonunu da gerceklestirebilir.

Konumuzun basligigeregi baskisistemlerine dahafazladeginmeden tekrar
fotograf portfolyosu hazirlama konusunayogunlasmak daha dogru olacaktir.
Portfolyoicin en uygun baskiydontemi belirlendikten sonraikinci asamada hangi
kagit tirtintn kullanilacagina karar vermek gerekir. Fotograflarin basilacagi
kagitlari se¢me asamasindaise kdgitlarin taban yapilari (kdgit tabanl ‘fb’, plastik
tabanli ‘rc’), yiizey yapilari (mat, yari mat, parlak) ve karisimdakidiger
malzemelerin 6zellikleri (metalik kdgit) gibi konular devreyegirer. Portfolyoigin
secilen fotograflarinicerikleri ve tasidiklariduygusal ambiyansieniyi anlatan kagidi
se¢mek, portfolyoyu dahabasarilibir noktayatasiyacaktir. Dogru kagit secmek cok
da kolay birkonu olmamasinaragmen yeterince 6zen gosterilmediginde
fotograflarianlatimlarindan daha uzak noktaya tasima tehlikesi de barindirir. En
etkili ve dogru kagit secildikten sonraki adim, fotograflarin baskiasamasina
gelmesidir. Fotograflarin baskiasamasida ayri 6zen gésterilmesi gereken bir
asamadir. Ozellikle dogru renkleri yakalamak ve dogru poz siirelerinielde etmek
icinayrica titizdavranmak gerekir. Boylece, etkili ve basarili bir sekilde yapilan
baskilardan sonra portfolyo hazirlamaisinin biyk bir b6lima halledilmis olur.
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Bir fotograf
portfolyosunda;
kapak, 6zgeg¢mis, giris
yazisl, segilen
fotograflarve tercihe
bagli olarak referans
mektubu bulunur.

Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

Giris boliminde de deginildigi Gizere fotograf portfolyosu sunmak sadece
kagit baski yontemiile yapilmayabilir. Ayri biryolizlenerek degisik ydontemler de
kullanilarak fotograf portfolyosu hazirlanabilir ve sunum gerceklestirilebilir.
Portfolyo sunumu dijital ortamda yapilacaksa bile, tipkibaskiicin gdsterilen 6zen
gibi renk, doygunluk ve poz degerlerinin dogru yakalanabilmesi, enerjisinin dijital
platformdadasitrdiridlmesi gerekir. Bu noktada kullanilacak bilgisayar veya
projeksiyonun kalibresinin, fotografcinin bilgisayariile uyumlu oldugu konusu
devreye girer. Cok kiclk birayrintiymis gibi goziikse de kalibrasyon uyumsuzlugu
fotograflaritaninmayacak derecede degistirir ve basarilibir portfolyo sunumu
beklenmedik bir sekilde olumsuz sonuglanabilir. Her ne kadar bu gibi durumlarda
sans faktoriniin devrede oldugu disinilse de fotografcinin nceden alacagi kiigiik
onlemlerle bu tir olumsuzluklarigdzmesi, basariya ulasmasina yardimciolacaktir.
Basari kelimesinin birgok tanimiyapilabilir. En etkili taniminidrneklemek gerekirse;
“Basari gelecegi dnceden goérebilme becerisidir.” Butanimihayatinda diistur
edinen kisi, olusabilecek olumsuzluklar konusunda édnceden 6nlem almayolunu
sececektir. Degilfotograf portfolyosu hazirlamak, herneisyapiliyorsayapilsin
basarinin bu tanimina uyumlu calismayiprensip edinmek dahaaz sansizlikla
karsilasilacagl anlamitasimaktadir.

Bir Fotograf Portfolyosunda Neler Bulunur?

Kapak

ister baski isterse dijital sunum seklinde olsun bir portfolyonunilk carpici
etkiyi verebilmesiicin birkapagayada acilis sayfasina ihtiyacivardir. Sade, acik ve
net bir yapida hazirlanan kapaga bakan kisi, konunun devaminigérme arzusuna
kapiimalidir. Fotograf portfolyosu kapagi, bu etkiyi verecek nitelikte
hazirlanmalidir. Kapakta genellikle; konu basligi, hazirlayan kisi ve konu hakkindaip
ucu veren birgorsel yeralir. Bazi durumlarda goérsel kullanilmadan merak
uyandiracak biryaklasimla da portfolyo kapagihazirlanabilir.

Ozgecmis

Kapaktan sonra ise portfolyonun olmazsaolmazi, kisiyianlatan ve tigiincii
kisilerin ifadesinden yazilmis, 6zge¢mistir. Ozgecmis net ve somutifadeler
icermelidir. Ozgecmiste egitim durumu, is, meslek, sanat tecriibesive fotografcinin
ilgi alanlarininyani sira alanda géstermis oldugu basarilar, aldigiodillerkisa, 6z ve
etkileyici bir dille anlatilmalidir. Gereginden uzun, icindetekrarlarinolduguve
konudan uzaklastiran bir 6zge¢misin olumsuz bir etki yaratma olasiligidistnilmeli,
daha sade ve etkileyici bir 6zge¢mis hazirlanmalidir.
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Fotograf portfolyosu
hazirlarken tipki
fotograf sergisiyada
gosterisi hazirlama
asamalarina benzer bir
uygulamaya
basvurulur.

Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

N

¢"Bir 6zge¢mis nasil hazirlanir?" konusunda arastirmayaparak kendi

Q=X 0zgecmisinizi hazirlamakonusundadeneyim kazanmaya galigin.
:'>). € Hazirladiginiz 6zge¢misinizi arkadaglarinizile paylasarak daha etkili
= 3% biranlatim diline ulagsmasiigin nasil degisiklikleryapmaniz
o w e —
gerektiginitartisiniz.
Giris Yazisi

Fotograf projesini anlatan ve fotografcinin sunum yaptigikisiden talebinin
ne oldugunu belirten, kisave etkili hazirlanmis 6zet biryazi, portfolyoya dahil
edilmelidir. Ozet niteliginde olan bu yazi, fotograf portfolyosunun én
degerlendirmesiolarak ele alinacagindaniilgilikisileri skkmayacak sekilde olmalidir.
Yogun calisma ortaminda, hizin cok 6nem kazandigi glinimiizis yapisini sekteye
ugratacak birsireyialacak uzun giris yazisinin, durumu zorlastiracagi aciktir. Cogu
zaman portfolyo, dogrudan degerlendirilecek kisiye ulasmadan baskalarinin
onayindan geciyorolur. Bu gibi durumlarda giris yazisiimdadayetisir nitelik
kazanabilir. ilk kabul noktasinda bulunankisilerin zamanlarinin az oldugu g6z
oniinde bulundurularak, ilgili yazinin kisa, etkili, akici bir dille, amag ve hedeflerin
neler oldugunu aciklikla anlatilir nitelikte olmasi gerekir. Birinci agsama gegildikten
sonra portfolyo, ilgili kisiye gittiginde de ilk bakilacak bolim, bu giris yazisi
olacaktir. Giris yazilarindatalebin ne oldugu anlatilirken aynizamanda zaman
aralig iceriyorsaonu belirtmek de gerekir. Yazida belirtilmesigereken birdiger
konuise maddiolarak ne oranda birdestek istendiginin rakamsal olarak yaziya
dahil edilmesi durumudur.

Secilen Fotograflar

Bir fotograf portfolyosu hazirlanirken 6zen gosterilmesi gereken konularin
basinda, en etkili fotograflarin secilip portfolyoya dahil edilmesi gelir. Yapilan
fotograf seckisinin kendiicindetutarliolmasikonusunayeterince 6zen
gosterilirken, aynizamanda fotograflarin konu bitiinlGglini de sagliyor olmalarina
dikkat edilir. Fotograf portfolyosu hazirlarken tipki fotograf sergisi ya da gosterisi
hazirlamaasamalarina benzer biruygulamaya basvurulur. Konu, detaylardan
baslayarak biitiine dogru bir gegis icinde olabilecegi gibi, tam tersi de ele alinarak,
genelden detaya dogru bir fotograf seckisi de yapilabilir. Bu iki yontem fotograf
etkinliklerinin yapiminda en sik kullanilan yontemlerin basinda gelirve cok basarili
sonugverdigi ustafotografcilartarafindan bilinir. Fotograf portfolyosu hazirlarken
uygulanacak yontem; konunun akisina ve fotografcinin tercihine gére zaman
zaman degisiklik gosterebilir. Fotograflarisiralamaya da kurguyu éykusel bir
yapida hazirlamak ilk etapta kolaymis gibi gozlikse de is basa dlsiince boyle
olmadig gorilecektir. Portfolyo olusturmakicin seckisi yapilan fotograflari, bir
anlati dogrultusundasiralamaisi kolay biris degildir ve fotografcinin deneyimli
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Referans mektubu;
fotograf alaninda
bilinen, etkili
kisilerden portfolyo
sahibi hakkinda bilgi
veren nitelikte bir
mektuptur.

Amaca uygun olmak
sartiyla, ilgincve
etkilibulunan,
fotografcinin bireysel
fikirlerini yansittigina
inandigifotograflar
se¢meye 6zen
gostermesi gerekir.

Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

olmasinigerektirir. Secki ve siralamaisleminde yeterince deneyimi olmayanlaricin
endogru yol, bu konudatecriibeli birilerinin yardiminialmalariolacaktir.

Referans Mektubu

Fotograf alanindabilinen, s6z sahibi ve etkili kisilerden portfolyo sahibini
anlatan ve pozitif nitelikteicerige sahip 6zellikte bir mektuptur. Kisinin kimligi,
karakteri, 6zellikleri ve fotografa dairyaptiklarikonusunda agiklayicive
degerlendirmede bulunacak kisiye yol gosterici nitelikte hazirlanir. Referans
mektuplari, portfolyo sahibinin fotografa dair niteligi merkeze alinarak yazilirken
bazi durumlarda portfolyonun amacion planaalinarak da biryazim gergeklestirilir.
Referans mektubunun 6zellikle yabancillkelerde fotograf egitimi veren ve burs
veren kurumlarayapilan basvurulardaise yaradigisoylenebilirken, bizim tilkemizde
ayni oranda etkili olmadiginiséylemek yanlis olmaz. Bazidurumlarda negatif etki
yaptigi bile séylenebilir. Ornegin, portfolyoyu degerlendiren kisi, referans
mektubunu yazanitaniyorve onunlailgili olumsuz birizlenime sahip ise portfolyo
sahibinin kim olduguna bakmaksizin, referans mektubunu yazan kisi konusundaki
olumsuz fikri ile degerlendirmeyi negatif bir sekilde sonuglandirabilir. Referans
mektuplarinda unutulmamasigereken birkonu da mektubu yazan kisinin iletisim
bilgisinin mektuba dahil edilmesidir. Portfolyoyu degerlendirecek kisi, gerekli
gormesi durumundareferans mektubunuverenkisi ilesozlli yadayazili gbriisme
talebinde bulunabilir. irtibat olanaklarinin dahil edilmedigireferans mektuplari
yeteri kadar dikkate alinmaziken portfolyo hazirlayan kiginin, isine hakim olmadig
izlenimide yaratabilmektedir. Referans mektubunun fotograf portfolyosuna dahil
edilip edilmemesitamamen portfolyoyu hazirlayan kisinin verecegi karara baglidir.
Mutlaka olmak zorunda degildir, olursa sonucu olumlu etkiler diistincesiile
Onerilen birunsurdur.

Bazi fotografcilarin, fotograf portfolyosu hazirlarken referans mektubu
yerine, kendisi hakkinda bilgi verebilecek, fotograf alaninda yektin ve taninmis
kisilerinirtibat bilgilerini portfolyoya dahil ettikleri bilinmektedir. Bilgisine ve
referansina basvurulacak kisi olarakiletisim bilgileri verilecek kisilere, daha
Oonceden bilgi verilmeli ve olurlaridogrultusunda portfolyoya dahil edilmeleri
gerekmektedir. Konudan bilgisi olmayan referans verecek kisinin, yapilan
gbérismenin amagve mahiyetinin ne oldugunu anlamasizaman alacaktir. Bu durum
gereksiz zaman kaybinaya da kisilerin sikilmasina neden olacaktir. Boyle birgidis
herne kadar iyi niyetle baslamis olsa da portfolyonun olumsuz degerlendirilmesine
neden olacaktir.

Sunum

Fotograf portfolyosunun son asamasianlaminagelen sunum asamasi etkili
ve cezbedici olmalidir. Kolay algilanabilen, kullanimi pratik bir sunum tekniginde
hazirlanan fotograf portfolyosunun basarielde etme ihtimalidaha yliksek
olacaktir. Portfolyoyu degerlendirecek kisiyi sasirtacak veya anlamasini
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Bir yerin fotografi
cekilirken
fotografcinin
kendisinesormasi
gereken; “Ben nasll
daha farklibir bakis
acisi yakalarim?”
sorusudur.

Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

zorlastiracak kullanimizor bir sunum kuskusuz, negatif etkiye yol agmaihtimali
taslyacaktir. Bu ylzden, kullanimikolay ve etkili bir sunum yéntemitercih
edilmelidir. Sunumda kullanilan malzemenin kalitesive sunum tekniginin iyi
hazirlanmis olmasi degerlendiren kisinin olumlu karar vermesinde etkili olacaktir.

Fotograf Portfolyosu Hazirlarken Yapilmasi Gerekenler

Fotograf portfolyosu hazirlamanin asil amaci; degerlendiren kisinin dikkatini
cekebilmek, sunulan fotograflarla bu alanda ne kadar etkili bir kisi olundugu fikrini
karsi tarafa yansitabilmektir. Bu amag dogrultusunda basarisaglanmasi, secilen
fotograflara bakildiginda begenilmesi, pozitif diisiince hatta hayranlik uyandirmasi
ve fotograflara dahauzun siire bakabilecek nitelikte basarilisecki yapilmasindan
gecer. Kuskusuz, boyle bir basaridan bahsedebilmek icin dncelikle basarili
fotograflarin cekilmis olmasigerekir. Fotograf portfolyosu hazirlamaasamasinda
ilgiyi dagitacak ve olayinegatif egilime donistirecek ihtimalleri icinde barindiran
fazlalik ve ayrintilardan kacinmak gerekir. Ornegin, siislii paspartu, (ic boyutlu
cerceve, derinlikizlenimiveren malzemeveya dikkat ceken renkli malzemeler
fotograflarinilgisini zayiflatacak ve malzemenin kendisini 6n plana cikartacaktir.
Unutulmamaliki, bir paspartuveyacerceveileilgili biris talebinde bulunmak tizere
portfolyo sunulmuyor, asil konusu fotograf olan bir portfolyo hazirlaniyor. Bu
noktada portfolyoyu asirisiislemek, anlatimi amacindan uzaklastirip baska
noktalara tasirken ayni zamanda olumsuz yorumlanmaihtimalini de icinde
barindirir.

Portfolyo Hazirlarken Fotograf Seciminde Dikkat Edilmesi
Gereken Hususlar

Amaca uygun olmak sartiylailgingve etkili bulunan, fotografcinin bireysel
fikirlerini yansittiginainandigi fotograflarisecmeye 6zen gdstermesigerekir.
Yaraticiligl 6n planacikartan, devamlilik arz eden ve birbiriile iliskisi olan
fotograflarsecilmelidir. Ele alinan konu baskalaritarafindan da ¢ekilmis olabilir.
Onemli olan herkesin ¢cekebilecedi siradan bakis agilarindan uzak, fotografcinin
tslubunuvurgulayan fotograflardan yapacagiseckiile hazirlayacagi bir
portfolyoya ulasmaktir.

Tarihi, mimarisi ve yapildigiyer ve hikayesiile birlikte istanbul denilince ilk
aklagelenyerlerden biri Kizkulesi’dir. Bu ve benzeri 6zelliklerinden dolayidiinyada
en cok fotograflaricekilenyerlerlistesinde ilk siralarda yeralmaktadir. Bir
fotografcinin Kizkulesiile ilgili bir fotograf portfolyosu hazirladigivarsayilsin. Daha
once binlerce kez ¢ekilmis Kizkulesi fotograflarinabenzer birfotograf daha
Gretmeninilgingbiryaniolmadigi kolayca gériilmektedir. Onemli olan daha énce
kimseninyapmadigidegisik bir nitelikte yeni bir calismayapilmasidir.
Degerlendirmede bulunacak kisi, fotograflarin 6nceki calismalaritekrareden
nitelikten uzak, yenibirbakis agisi ile ¢ekilmis olmalarindan etkilenecektir. Aksi

Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 12



Fotograflar
siralanirken, konu
bltlnlGgu, icerik
akisi, renk uyumu,

ton birligi, kontrast
gecisi gibi konulara
ayrica onemverilir.

Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

icerikli sunumlarda, portfolyoyu degerlendirecek kisi, tekrar durumunu algilayabilir
ve degerlendirmeyi olumsuz sonuglandirabilir.

Fotograf 14.1. Farkli Cekim Ornegi

Diinyadafotografien ¢ok cekilenyerlerden biri de Londra’daki “Tower
Bridge”dir. Londra’ya giden herfotograf¢ibu képrinin fotografinigeker. Londra
ileilgilikartpostallarabakildigindaise yizlerce degisik versiyonda baskisiile
karsilasmak mimkundir. Alttarafibir képri, ne kadar farklifotograficekilebilir
diye asladisinilmemelidir. Binlerce kez gekilse de halen ¢ekilmemis biragisinin
var oldugunu kabul etmek gerekir. Buyazilanlarin gorsel (izerinden daha kolay
algilanacagi fikri ile kendigekimimiz olan bir “Tower Bridge” fotografini6rnek
verebiliriz. Fotograf 14.1 ve Fotograf 14.2 tamamen “daha farklive kimsenin
cekmedigi acidan nasil cekerim” fikriile yola ¢ikarak cektigim fotograflardir.
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Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

Fotograf 14.2 Farkli Cekim Ornegi

isin 6z, her fotografcinin fotograf cekerken kendisine; “Ele aldigim bu
konuyu herkesten nasil farklicekebilirim?” sorusunu sorarak ise baglamasi
gerektigidir. Ancak bu ciddiyet dogrultusunda fotografta bir Gslup gelistirilebilir.
Gerekli hassasiyet gosterilerek yapilacak fotograf cekimleri sonunda, portfolyo
hazirlarken segilecek fotograflarin dabelirlenmesidahakolay olacaktir.
Fotografcinin Gslup bitlnlGginit kurdugu ve kisisel imzasiniaktardig
fotograflardan olusan bir portfolyonun, paralelinde basariyigetirecegi aciktir.

Fotograf secerken dikkat edilmesi gereken bir diger konu da; fotograflarin
sicak-soguk tonu veyayliksek-dlslik kontrast akisina dikkat edilerek
belirlenmesidir. Portfolyo hazirlanirken secilen bu fotograflaraynizamanda dizgi
yapilirken de ayni 6zen gosterilerek siralanmalidir. Konu bitinltga, icerik akisi,
renk uyumu, ton birligi, kontrast gecisi gibi konular cercevesinde yapilacak
siralamada her zaman secilen bitiin fotograflarin kullanilamadigi géralur.
Fotografci tarafindan begenilen ve gercekten de cok etkili oldugu disiinilen bazi
fotograflar, portfolyo hazirlanirken yukarida saydigimiz akis icinde yer
bulamayacagiicin portfolyo disinda kalabilir. Fotograflar etkili olsalar dabelirlenen
Degerlendirmede fotograf akisiicinde kendineyer bulamayacaklardir. Bu hassasiyetin gésterilmedigi

bulunacak ki?i portfolyolardatekrara diisme veya konuyu bitinlikten uzaklastirmatehlikesi
portfolyoyu eline

aldiginda negatif bir olusur.
duygu olusursabu Bir sonraki asama portfolyoicin ka¢fotografin kullanilacagina karar
negatif durumu vermektir. Fotograf sayisiicin yayginlik arz eden, net birkural yokturama ideal
pozitife donistirmek sayinin 10 ile 30 adet arasinda oldugu séylenebilir. Eger birfoto-roportaj
cok zorlasir.

cercevesinde portfolyo sunulacaksaenideal sayinin 10-12 adetarasi oldugu
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Degerlendirenkisi;
fotografcininigerik
olusturma becerisine,
konusundane kadar
yetkinve teknik
konuyane oranda
hakim oldugunu
anlamayacalisir.

Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

bilinmektedir. Fotograf sayisina kararvermeden énce portfolyonun ne amacla
hazirlaniyoroldugunu unutmamak gerekir. Ornegin, fotograf portfolyosu bir
galeride sergi agmak icinyapiliyorsa, o zaman sergilenecek fotograflarin bir kismi
ya da bitlini kiiclik baskilar halinde basilarak portfolyo hazirlanir. Buradaki amag,
galeri sahibinin sergi esnasindayeni ve higgérmedigibir gorselle karsilasmamasi
icin olusabilecek olumsuz bir durumu engellemektir. Hazirlanan portfolyonunigine
sergide kullanilacak baskilarin hangi boyutta ve hangi teknik uygulanarak
sergilenecekleri gibibilgiler dahil edilerek sunum gergeklestirilir. Bagvurulacak
galeri 6n goriisme yontemiile calisiyorsa, bu durumda sergilenecek fotograflarin
tamaminin sunulmasina gerek yoktur. Daha az sayida ve etkili bir seckiile yapilacak
on portfolyo degerlendirmesinden sonra asil kararin verilecegigoriismede
portfolyo, sergi sayisina esdeger fotograflarikapsar nitelikte sunum yapilabilir.

Fotograflarin;igerik, anlatim dili, renk, 1sik, golge, leke, doku, perspektif,
boyut, form, oran-orantigibi degerleracisindan kolay algilanir nitelikte olmalarinin
yaninda anlam bitlnliGgi ve mesajiletmeleri noktasinda da uyumlu olmalari,
degerlendirmede bulunacak kisileridaha hizlietkileyebilir. Bu anlatilanlarin disinda
degisik birtarzla hazirlanan basarili portfolyolarin da basari elde edeceklerini
soylemekyanlis birtahmin olmaz.

Fotograf Portfolyosunu Degerlendiren Kisiler Nelere Dikkat
Eder?

Fotograf portfolyosunu degerlendirecek kisinin portfolyoyuilk eline aldigian
¢ok onemlidir. Builkandaolusacak olumlu bir etki, dahasonraki slireci de
etkileyerek olumlu bir etkiile devam etme egilimi gosterir. Degerlendirmede
bulunacak kiside ilk intiba negatif baslarsa, bu negatif baslangici pozitife
donistirmek, dahazordur. Portfolyoyu degerlendiren kisi dahaicerige bakmadan,
dis goériinlsine gore kabacaolusanilkizleniminden sonra portfolyonun amacinin
ne oldugunu anlamayacalisir. Fotografcinin sundugu bu portfolyoile amacininet
bir sekilde ortaya koyup koymadiginisorgular. Degerlendirmeninilerleyen
asamasindaise fotografcinin kendine has, 6zglin bir Gislubunun olup olmadigi
konusunu arastirir. Henlz bir Gslup bitlnlGgi olusturamamis bir fotografginin
portfolyosu ancak 6grenme asamasinda ve yolun ¢ok basindaise talep yazisinda
fotografcitarafindan da ele alinmisise degerlendirmeye layik gériilebilir. Ozellikle
fotografayeni baslamis birfotografcinin sunacagi portfolyolardasikca goriilen,
‘birilerinden esinlenerek ¢ektikleri fotograflar’’ sunmus olduklaridurumudur.
Dogrusunu soylemek gerekirse, sanat egitiminde taklit ederek 6grenme, bazi
ekollertarafindan kabul edildigi ve faydalioldugu icin kullanildigi bilinmektedir. Bu
nitelikte bir portfolyoyu degerlendiren kisi, fotografcinin heniizisin basinda
oldugunu, fotograf kimligini olusturamamis olmasina ragmen basarili taklitler
yaparak basari vadeder nitelikte oldugunu diisiinebilir. Boyle bir kisinin 6grenme
asamasinda desteklenmeye degerolduguna kararverebilir. Bugibi istisna disinda
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Fotograf portfolyosu
hazirlayarak
degerlendirmede
bulunacakkisinin
kafasina takilan bircok
soruyacevap
verilmeye calisilir.

Fotograf Portfolyosu Hazirlamak

kendi Gslubunu olusturmamis fotografcilarin hazirladiklariportfolyolarin basari
elde etmesi tesadlflere kalmistir.

Portfolyo okumayada degerlendirmelerinde 6nemsenen birdiger konuise
fotograflarin kendiicinde belli birdil bitlinligtine sahip olup olmamalari
durumudur. Fotograf datipki digersanatdallarindaoldugu gibi bellibircerceve
dahilinde biranlatim diline sahiptir ve tipki dilbilgisi gibi kendine has kullandigi
kurallarivardir. Portfolyoyu degerlendiren kisi, bu dili biliyor nitelikteise
portfolyoyuincelerken fotograflarin dil, anlatim ve icerik buttunliGgini
degerlendirir. Fotograftakianlatim dilinin, fotografin kapsamaalaniicinde kalarak
mi yoksa digeralanlaramidahale ederek mi kullanildigini belirler. Yapilan bu tespit
fotografcinin konusuna ne denli hakim oldugunun karar verilmesinoktasindaise
yarayacak birveriolarak kullanilir.

Fotograf portfolyosunu degerlendiren kisi, biryandan sunulan portfolyoda
belirlenenamacile sunumun ortlslp ortiismediginiincelerken diger taraftan da
fotografin kalitesini algilamaya calisir. Bu asamayi gectikte sonra heniiz karar
vermemisise portfolyoda bulunan yazive 6zge¢misi okumayolunu segebilir.
Genelliklebuislemleryapildiktan sonraverilecek karar belirginlesir. Buasamanin
sonunda halenkarar netlesmemisise yareferans mektuplariyada kisi hakkinda
referans olacak kisilerle diyalog kurulur. Bu calismadan dasonra ya da portfolyoya
referans nitelikli bir bilgidahil edilmemisise bu kezfotografciile ylizylize miilakat
yapillmayolu uygulanabilir. Yapilan bu calismalardan sonradegerlendirme
sonucunun ne oldugu fotografciya bildirilerek degerlendirme asamasi
tamamlanmis olur.

Bir Fotograf¢i Hazirladigi Portfolyo ile Ne Séylemeye Calisir?

Fotografci hazirladigi fotograf portfolyosuile degerlendirmede bulunan
kisiye bircok konudafikir verir ve asagida 6rneklendirilen benzer sorularin cevap
bulmasinayardimciolur.

Fotografci;
e Fotograf portfolyosuile dogru kisi yadakuruma mi basvurdu?

e Fotograf portfolyosunu sunarken hedefledigi amaglariyeterince
aciklayabildi mi?

e Sundugufotograf portfolyosunda 6zgiin birfotograf dilive anlatim Gslubu
olusturabildi mi?
e Fotograf portfolyosundasundugu fotograflardateknigine yeterli derecede

hakim oldugunu gosterebildi mi?

o Fotograftaicerik olusturmayive onu gorsele donistiirmeyi basarabiliyor
mu?
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e Fotograficin etkili birkonu secebilme becerisine sahip mi?
e Fotograflarindaetkili kompozisyon olusturma basarisivar mi?
o Konuyugorintulerken dogru noktadan ¢ekim yapabilme becerisi var mi?

e Cekim noktasiproblemini ¢ézse de o noktada kullanilacak dogru objektifi
secebiliyormu?

o Gerekli objektifi secebilse de dogru odak uzakliginikullanabiliyor mu?
e Uygun alanderinligi segmedeve kullanmada yetkin mi?

o Anlatmakistedigiicerige bagliolarak pozlamaile oynayarak etkilifotografa
ulasabiliyormu?

e sterdogal, isterse yapay olsun isig1 etkili kullanabiliyor mu?

e Fotograftadogruanda kavramini 6nemseyerek etkilianda deklansore
basma becerisini yakalayabiliyor mu?

o Fotografdiline hakimve budili etkiligorsele donistirebiliyor mu?

o Fotograftailetmekistedigiicerigi ustacabirsekilde fotograflarina
yansitabiliyormu?

e Konubdatlinltgini etkili kullanirken sunuma donstirebiliyor mu?
e Kendine hasbirlslup gelistirmis mi?

e Kisacasi fotografi yeteri derecede biliyor ve etkili bir sekilde uygulayabiliyor
mu?

Kuskusuz, yukarida siralananlarile sinirhidegildir bir fotograf portfolyosunun
ilettikleri. Benzersorularlaliste daha dauzatilabilir. ilk akla gelen sorularin bunlar
oldugunu belirtmek gerekir.

Ornek Portfolyo Sunumu

Zamana Direnen Mekanlar: “Kahvehaneler”

Glniimuzde herne kadar 6nemive genel islevini yitirse de kahvehaneler
ortaya ciktiklariilk glinden beri halkin toplandigi, kahve igmenin yaninda sanattan
siyasete pek cok konuyu konustugu, sanatgilarin, edebiyatcilarin, bilginlerin,
insanlarin dertlerini birbirine agarak rahatladigive halkin hertabakasindaninsanin
glnin belli saatlerinde ugrayip sosyallestigi mekanlaroldular.

Kahvehanelerilk olarak 16.ylzyilin baslarinda Mekke, Kahire ve Sam’da
ortaya ¢iktl. Osmanli’'daiseilk kez 16.ylzyil ortalarinda gériilmeye baslandilar.
Bilinenilk kahvehaneleriHalepli birtiiccar olan Hakem ve Sam’dan gelen Sems
isimli zatlar tarafindan acilmistir. Kisa siirede yayginlasmaya baslayan
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kahvehanelerin sayisiKanuni zamaninda 50, 16.ylzyilin sonunda 600, 19 yiizyilda
da 2500'e ulasmistir.

Osmanlidéneminde kahvehane miidavimlerinin; basit esnaf, istanbul’a
gegicislire icin ugrayanlarve daha cok alt-orta dlizey devlet memurlarindan
olustugu soylenebilir. Bir baska 6nemli anekdotise o débnem kahvehane
sahiplerinin tamamiMisliimanlardan olusmasidir. ilk ortaya ciktiklar ddnemden
itibaren milletin birarayagelip sohbetetmeleri ve bu sohbetlerdelafin doniip
dolasip devlet yonetiminin ve yoneticilerinin elestirilmesine gelmesi, devleti
yonetenlertarafindan hi¢cbirzaman hos karsilanmamistir. Bu sebepten
kahvehanelersiirekli olarak yasaklandi, kapatildive agilmasi zorlastirildi.

Osmanlidoneminde bircok engeletakilan ve surekliligikonusunda sekteye
ugrayan kahve kdltiri, Yeniceri ocaginin kaldirilmasiile iyice azaldi. Daha
sonrasinda her mahalleye tulumbatakimikurulmasiylayenicerikahvehanelerinin
yerlerini tulumbacikahvehaneleri aldi. Tulumbaci kahvehaneleri cok 6zel
mimarileri, dekorasyonlarindaki muhtesem el isciligi ve kullanilan malzemelerdeki
el sanatlari geleneksel Tiirk sanatinin miilkemmel 6rnekleriydi.

Osmanliimparatorlugunun son déneminde ise kahvehaneler gizli toplantive
konferanslarinyapildigiyerlere déniistii. 19.yiizyil baslarindaistanbul’un kiyilari
boydan boyakahvehanelerle kapliydi. Budénemde 6zellikle yazarlarin ugrak yerine
gelen kahveleraynizamanda eserlerinin birboliminiin de yazildigiyerler olmaya
baslamisti. Galata ve Tophanedeki kahvehaneleryabanciyazarlarin dailgisini
¢ekiyordu. Gazete ve dergilerin okundugu yer olarak karsilasilan kahvehanelerde
ayni zamandasiirve edebiyat konulariele alinirdi.

80’lerin basindan sonra tlkenin genel yapisindakidegisim aynizamanda
kahvehanelerin de goriinimleri degisti. Artik kahvehaneler bulunduklarisemtlerin
ve bélgelerin niteligine gdre misteri barindirmaya basladi. Universitelerin
cevresindeki “ Uiniversite kahvehaneleri” ve birkag “artistler” kahvehanesi digsinda
kahvehanelerartik fikirlerin carpistigl, edebiyatcilarin ve diger sanatcilarin fikirve
sanat alisverisinde bulundugu mekanlar olmaktan gikip, insanlariniskambil, tavla
oynadigi ya da isverenlerin amele sectigi mekanlar haline donisti. Halkin géziinde
issizaylak takildigiyerlerolarak gérilmeye baslansa da daha cok insanlarin bos
zamanlarini birlikte gecirdikleri kahveve cay icerek sosyallestikleri, gliniin stres ve
yorgunlugunun atildig mekanlaradondstiler.

Ortaya ciktiklari glinden bu gline kadar ugradiklari degisim son donemde
sigaraicmenini¢ mekandayasaklanmasiile kahve kiltlriinde de kullanim
degisikligine neden oldu. Kis aylarinda sikca karsilasilan ve tilki inini andiran agir
sigara dumanialtinda oynanan oyunlarve yiikselen kahkahalar artik sigara
dumanindan uzak daha sagliklibir sekil almaya basladi. Kulaga hos gelen bu glzel
degisimine ragmen gencliginilgisini cekmeyi basaramayan kahvehaneler gittikce
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yaslanan ntifusun ugrak yeri olmayabasladi. Amerikan kiltlirlin diinyaya hakim
olmasinin etkisinde kalan genclik kahvehaneden ziyade Kafeleri tercih eder oldu.

Kahve kiltirin(n bu tarihi stirecinde kisa noktalarina deginerek ugradigi
temel degisikliklerinin altinicizmeye calistik. Zamana direnerek mevcut hallerini
korumaya calisan bu mekanlaribelgeselfotografcilara hatirlatmak istedik. Belgesel
fotografcilarin asil gérevinin “Bugtind kiltirinG yarinin gencligine aktarmaktir.”
olgusundan hareketle kahvehaneler Gizerine bir foto-réportaj hazirlayarak
fotografcilarinilgisinigekmeye ¢alisirken aynizamanda tizerlerine diisen gérevi
yerine getirmeleriniistedik.

Foto-roportaj hazirlarken fotograflarin siralamasinin degisik yontemlerl e
yapilabilecegi konusuna yukarida deginmistik. Bir dergide yayinlanmak tizere
hazirladigimiz bu ¢alismanin fotograflarini: “Detaydan-Genele” yontemini
kullanarak hazirladigimizi hatirlatirken dikkatinizi cekmek istedik.

Fotograf 14.3.ve 14.4.  Ornek Portfolyo Fotograflari1

Fotograf 14.5 ve 14.6 Ornek Portfolyo Fotograflari 2
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Fotograf 14.13 ve 14.14 Ornek Portfolyo Fotograflari 6
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*Gelisen ve degisen teknolojiler diger sanatalanlarinda oldugu gibi fotograf
sanatinda da Uretim, kullanimve sunum seklinde gliniimiizde etkisini
gostermektedir. Dolayisiylafotografalaninda gegmiste ‘gorece’ zorluk olarak
kabul edilen pek ¢ok sey glinlimiliz teknolojisinde ‘gérece’ kolaylik olarak
karsimiza gikmaktadir. Filmve baskiile gerceklesen geleneksel siireg bugiin
icindijitalteknoloji araciligiyla gerceklesmekte, fotografin ¢ekim aninda
yazilim programlariaraciligiylayapilan miidahalelerileteknik olarak sorunlu
fotografin olusmasi engellenmektedir. internet yardimi ile iiretilen gériintiler
istenilen yerlere ulastirilabilmekte boylece ‘hiz’ tretim, kullanim ve tiiketim
baglaminda belirleyici bir gosterge haline gelmistir. Daha da énemlisi hizin
fotografin kullanimsiirecinde ortaya gikan belirleyiciligi artik kendisini
portfolyo iretim ve sunum tekniklerinde de gostermektedir. Gegmiste oldugu
gibi baskilarin portfolyo halinegetirilip tasinmasi, sunulmasi fotograflarazarar
verebilmekteydi. Dolayisiyla glinimiizde bu sorun ortadan kalktigi gibi ayni
zamanda da daha kolay, daha hizli, daha etkili ve daha glivenli bir portfolyo
Uretim yontemi teknolojinin belirleyiciligi sayesinde fotografalaninda yerini
almistir.Bu baglamda fotografci bir fotograf portfolyosu hazirlarkenilk etepta
karar verecegi sey; portfolyoyu neigin hazirliyor olmasidir. Portfolyo
hazirlamanin degisik nedenleri olabilir. Ornegin, yeni planlanan bir fotograf
projesiiginizinalmakya da maddi kaynak talebinde bulunmak, bir firmanin
reklamamacgligektirecegi fotograf isinetalip olmak, fotograf¢i olarak galismak
Uzere birisbasvurusunda bulunmak, bir fotograf sergisi icin gerekli mekan
veya maddi destege ulasmak, fotograf lizerine egitim veren Universiteya da
benzer bir kuruma basvurmak, kiiratér ya da editor segimi sonucunda kabul
edilen gesitli sanatsal etkinliklere eserlerinin kabulligin basvurmak gibi.

eBir fotograf portfolyosu hazirlanirken éncelikleamacin ne oldugunu agik bir
sekilde belirlemek gerekir. Amag belirlendikten sonra portfolyo sunumunun
kime yapilacagi konusuna karar vermek gerekir. Bu noktadan sonra
portfolyoya nelerin dahil edilmesi gerktigine karar verilir. Oncelikle bir
portfolyo kapagi hazirlanir. Daha sonra fotograf¢inin 6zgegmisi hazirlanir.
Uglincii asamada portfolyo sunumundaki amacin kapsamin ne oldugunu
anlatankisa, 6z ve sadebir dilleyazilmis metin bulunur.isin en etkili yaniolan
fotograflarin segciminden sonra iyi birsiralama yapilir. Bu noktadan sonra
referans mektubu ya da kendisi hakkinda bir tGglincii kisiden referans alinmak
istenirsebu kisileriniletisimbilgileriistege bagliolarak portfolyoya dahil edilir.
Gerekli hazirliklartamamlandiktan sonra etkili bir sunumla sekli belirlenir ve
porfolyo sunuma hazir halegetirilmisolur.

*Bir fotograf portfolyosu hazirlarken fotografginin en ¢ok zorlandigi konu
fotograflarisegcme ve sectikten sonra dizgi haline getirme asamasidir. Bu iki
asama da bilgi ve deneyim ister. Eger baskiyapilarak sunum gergeklesecekse o
zamanda devreye hangi tir ve kalitekagit kullanmak gerekir sorusu gelir. Bu
konularda fotograf¢i kendini yeterli bulmuyorsa yetkin kisilerden yardim
alarak buasamayigegcmeye ¢alismasien dogru yol olacaktir.

eFotograf portfolyosunu degerlendiren kisiler 6ncelikle portfolyonun yeterince
Ozen gosterilerek hazirlanip hazirlanmadigina bakar. Sonraki asamada
fotograflarin kalitesiniinceler. Buiki asamanin olumlu olmasidurumunda
kisinin kimolduguna ve kendisinden neler talep ettigine bakar. Bir fotograf
portfolyosu fotografginin kalitesini, isindeki basarisini, fotografta anlamve
icerik olusturmadaki basarisini, fotograf teknigine ne oranda hakimoldugu
konusunu goérsel bir sekilde yansitan bir nitelik tasir.
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N

® Bu giine kadar ¢cekmis oldugunuz fotograflardan bir portfolyo
hazirlamak icin éncelikle ti¢c ana baslik belirleyin. Ornegin,
sokak, portre ve mimari gibi. Bu basliklarin her birinden,
yukarida anlatilan nitelikleri g6z 6niinde bulundurarak 10'ar
adet fotograf secin. Daha sonra da fotograf portfolyonuzu
hazirlayarak bu alanda yetkin oldugunu disindiigiiniz kisilere
sunarak degerlendirmelerini isteyin.

Bireysel
Etkinlik
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DEGERLENDIRME SORULARI

1. Asagidaki sunum sekillerinden hangisi bir fotograf sunum sekli degildir?

4.

w

6.

Sergi agmak

Foto-alblim ya da katalog yayimlamak
Web sayfasi Gizerinden sunmak

Yiiz ylize konusmak

Portfolyo sunmak

Bir fotograf portfolyosu asagidaki nedenlerden hangisiicin hazirlanmaz?

Fotograf egitimi veren bir kurumakabul edilmekicin
Bir reklam fotograficekimisini almakicin

Bir fotograf stlidyosu satin almakicin

Bir galeride fotograf sergisi agmakicin

Bir fotograf projesine kaynak bulmakicin

Bir fotograf portfolyosu hazirlamaninilk adimiasagidakilerden hangisidir?

Hangi fotograflarin kullanacaginakarar vermek

En etkili fotograflarisecmek

Portfolyonun kime sunulacagina kararvermek

Nasil bir portfolyo sunumuyapilacagina kararvermek

Portfolyo sunmaktaki amacin ve temanin ne olacagina karar vermek

Fotograf se¢mek, fotograf cekmekten dahazordur. Neden?

a)
b)
c)
d)
e)

Fotograf cekmek daha ¢ok dis ortamda olduguigin

Fotograf secerken cekim anindaki yasananlarin etkisinde kalindigiicin
insanyapisi geregi iic boyutlu diinyayigérmeye aliskin oldugu icin
Fotograf anidondurdugu ve icinde hareket barindirmadigiicin
Fotograf cekmekten daha ¢ok zevk alindigiigin

Fotograf portfolyosundakullanilacak giris yazisiigin verilen asagidaki

ozelliklerden hangisi yanlistir?

Uzun ve ayrintili olmasi

Yeterince agik olmasi

Etkileyici olmasi

Ozetniteliginde olmasi

Talebin ne oldugunu belirtiyor olmasi

Bir fotograf portfolyosu hazirlarken fotograf dizgisi asagidaverilen hangi
Ozelligegbre yapilmaz?

a)

Genelden detayadogru
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b) Detaydangenele dogru

c) Buiyilktenkiclige dogru

d) Ton degeribirbirine yakin olanlarin ardada gelisine gore
e) Fotograflarin kontrastliklarinagore

7. Birfotograf¢ihazirladigi portfolyoile asagidakilerden hangisini sdylemez?
a) Fotograftakonubitlinltglinl etkili bir sekilde kullanabildigini
b) Fotograf diline yeterince hakim olup olmadigini
c) Fotograf konusundane kadarbilgili ve becerikli oldugunu
d) Fotografalanindayazilmis kitaplarin ne kadarini okudugunu
e) Fotograftaisig etkili kullanabildigini

8. Fotograf portfolyosunun kapaginda asagidakilerden hangisi mutlaka olmak
zorundadir?
a) Saslubirkagit
b) Konuyuanlatanresim
c) Konuyuanlatanfotograf
d) icindekiler
e) Fotografcininisimi

9. Birfotograf degerlendiricisi asagida gosterilen asamalardan hangisini her

zaman yapmayabilir?

a) Fotografciyi caginp ylizylize konusmak

b) Portfolyoyuinceleyip konunun kendisiniilgilendirip ilgilendirmedigine
karar vermek

c) Fotografcinin sundugu portfolyoile isinde basarliolup olmadigini
incelemek

d) Portfolyoicerigiile talep edilenlerin 6rtlisiip 6rtiismedigini
sorgulamak

e) Fotografc¢inin kendine has bir Gslubunun olup olmadigina bakmak

10. Bir fotograf portfolyosunda hazirlanis nedenine bagliolarak degisiklik
gosterse de genelde hangi sayilararaliginda fotograf adeti kullanilir?
a) 5-10
b) 10-20
c) 10-30
d) 20-50
e) 30-60

Cevap Anahtan
1.d, 2.c, 3.e, 4.b, 5.3, 6.¢, 7.d, 8., 9.3, 10.c
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